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Uvodnik

Koga su mediji izabrali, a Sta su partije nudileje zbornik izveStaja o tome kako su
lokalni, pokrajinski, i nacionalni Stamapani i diekski, kao i novi mediji na vénskom i
jezicima nacionalnih manjina obavestavali javnospredizbornoj kampanji tokom vanrednih
parlamentarnih izbora 2014. godine.

Novosadska novinarska 3kola (NNS), podseo, jos od sredine devedesetih pratiima
izveStavanja maedija o predizbornim kampanjama,da2000-te prati i modele politog
pla enog oglasavanja tokom kampanja, kao i sajtoveigah stranaka.

Cilj ovog longitudinalnog istra ivanja je dekonskaija ure iva kih politika sredstava javhog
informisanja i diskursnih strategija komuniciranggtranaka sa bir&im telom tokom
predizbornih kampanja putem tradicionalnih i nomkdija u drustveno-politkim kontekstima
koji su u vreme svake od analiziranih medijskih kama uokviravali nan njihovog ponasSanja.

NNS tako e kontinuirano jednom godisnje monitoruje funkcgamije javnog servisa Vojvodine
(RTV) od samog njegovog nastanka (2006) pa do dartasna svim emisionim jezicima.
Posebna panja u istraivanjima funkcionisanja jagn servisa, posveje se upravo
dekonstruisanju uréva kih politika svih njegovih programa u vreme prediafih kampanja, jer

je to medij osnovan od grana, finansiran od grana, pa je stoga neophodno da ostvarivanje
javnog interesa RTV-a bude i kontrolisano od gra, putem ovakvih redovinih monitoringa.

Svi dosadasnji izvestaji dostupni su zainteresoyaao noj i stru noj javnosti u Stampanoj

edicji NNS ,Medijska sfera®, kao i na sajtu NNS deldronskoj formi. Monitorinzi su
realizovani uz podrsku Pokrajinskog sekretarija&uaturu i medije PIV.

Jun 2014. UredniStvo
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KOMPARATIVNA ANALIZA STAMPANIH | ELEKTRONSKIH
MEDIJA U OKVIRU PROJEKTA KOGA SU MEDUJI' IZABRALI, A
STA SU PARTIJE NUDILE 2014.

Moj politi ki ideal je demokratija.
Postujmo svakogoveka kao bie i ne pravimo ni od koga idola.
v 21
Albert AjnStajn

1. Uvodne napomene
Vanredni parlamentarni izbori u Srbiji odrali sse dve godine nakon poslednjih

(redovnih) parlamentarnih izbora (2012). Uprkoszibii dva izborna ciklusa, interesovanje
medija, ali i javnosti, za jos jednu poliu utakmicu bilo je veoma veliko.

Monitoring Koga su mediji izabrali, a Sta su partije nudile120 jeste sveobuhvatno
istra ivanje medijske ponude u okviru predizbornenpanje tokom februara, odnosno marta
2014. u dnevnimgRlic, Politika, Kurir, Telegraf,Ma ar so i nedeljnim listovima Kibertateg
Ruske slove Hlas ljudu na srpskom i jezicima manjina, u emisijama infathmog programa
na radijskim i TV kanalima javnhog medijskog serviRadio-televizije Vojvodin@a srpskom i
manjinskim jezicima, na tri lokalne radio-televekg stanice u tri vojvanske opsStine
(Subotica, Kovaica i Ba ki Petrovac), kao i na strarkam sajtovimaSrpske napredne stranke
(SNS), Demokratske strankéDS), Socijalisti ke partije Srbije(SPS),Liberalno-demokratske
partije (LDP), Pokreta Dveri(PD) i Saveza vojvanskih Maara (SVM).

! Dostupno nahttp://izrekeiposlovice.com/2011/09/izreke-o-pd@iiti(pose eno 10.06.2014).




2. Metodologija

Monitoring je obavljen kvantitativho-kvalitativnometodom analize medijskog diskursa,
na osnovukodeksa/kodnog listkoji je specijalno napravljen za istraivanje pidzbrne
kampanje Kodeksje imao dva tipa — jedan za elektronske medijedajp za StampuBilo je

analizirano po 17 kategorija za elektronske meadige Stampu.

3. Cilj istra ivanja

Cilj istra ivanja bio je da utvrdi na koji n&n Stampani i elektronski mediji izveStavaju o
strankama koje su estvovale u predizbornoj kampanji 2014, odnosnak&obu stranaki
sajtovi aktivni u a uriranju informacija u vezi gaedizbornim aktivnostima svojih funkcionera i

lanstva.

4. Komparativna analiza
Zbog izuzetne slo enosti i obima istraivanja, kparativha analiza obuhvaéi samo

odre ene kategorije i prikazati ukrStene rezutlate pioj@chih medija. Posebnce biti prikazana
analiza elektronskih i Stampanih medija, a posede koji je posveen analizi stran&ih veb-

sajtova.

4.1. 1zveStavanje elektronskih medija o predizbornpkampaniji

4.1.1. IzveStavanje javnog servisa Vojvodine

Rezultati analize monitoringa elektronskih mediapokrajinskog javnog medijskog
servisa Vojvodine (radija i televizije), kao i Idkénh radija, odnosno televizija u Subotici,
Kova ici i Ba kom Petrovcu, kreu se od profesionalnog i izbalansiranog izveStavam,
predizbornoj kampanji, do gotovo potpunog odsustteresovanja medija za ovu tematiku.

Analiza televizijskih dnevnika na srpskom i hrvaisk jeziku Televizije Vojvodine
pokazala je kako se urednici ovog javnog servisaet da objektivno izveStavaju o0 svim

politi kim opcijama, ukljuuju i i nacionalne manjine. lako je dato prostora s\stranka,

2 Kodeksi su dati u Prilogu u okviru ove publikacije



zabele eno je da su Wojvo anskom dnevnikipak neznatno viSe u odnosu na ostale aktere
predizborne kampanje bili zastupljeni funkcioneNSsa i SPS-a. | informativni program na
ma arskom jeziku pokazao je izbalansiranost prilikavestavanja bez drastih odstupanja od
profesionalnih standarda. Ono Sto se u TV dnenikurma arskom izdvaja kao dobra strana
izveStavanja jeste izdvojen prostor i vreme i za @ne koji su u vidu ankete bili prisutni u
predizbornom programu. Informativni program na s&om jezikuTelevizije Vojvodinenije
imao blok vesti posven samo izborima. St se utisak da je ova redakcija medijgkiorisala
predizbornu kampanju. Razlog za takav stav redakoip da se nalazi uinjenici da u
parlamentarnim izborima 2014. nije bilo nijedne ifpdke partije koja predstavlija romsku
nacionalnu zajednicu. Kada su u pitanju televigjsgmisije na slovkom, rumuskom i
rusinskom jeziku, karakteristio i zajedniko im simboli no prisustvo predstavnika nacionalnih
zajednica, odnosno nacionalnih manjinskih savata je u rusinskoj TV emisiji u@no, kako je
zapazio monitor Miroslav Keve di ,pozicioniranje oja u rusinskoj zajednici prema sleda
izborima za nacionalni savet rusinske nacionaln@jima Sto podrazumeva i postavljanje u
odnosu na stranke koje su nastupile na parlamemtéborima”.

I novinari svih radijskih informativnih redakcijeograjinskog javnog medijskog servisa
izbalansirano su izveStavali u vezi sa predizborkampanjom. Zajednke karakteristike svih
redakcija (srpska, marska, sloveka, rumunska i rusinska) jeste da su se izborilpratda je
gotovo u potpunosti izostao kriki osvrt novinara ili urednika. Kao u televizijskiprimerima,
sa izuzetkom radijskih emisija na naaskom jeziku, bilo je udjivo i odustvo predstavnika

manjinskih saveta u programu.

4.1.2. 1zveStavanje lokalnih elektronskih medija

Za razliku od pokrajinskog javnog medijskog serWsd je u velikoj meri izbalansirano
izveStavao o predizbornoj kampanji, lokalne radievizijske stanice su ili bile naklonjene
odre enoj politi koj opciji ili im predizborna kampanja nije bilafakusu izveStavanja. Analiza
je pokazala da je neeleviziji Kovaica najzastupljenija bila DS, dok $tadio Kovaica u dane
monitoringa gotovo u opSte nije bavio predizbornkaampanjom. Ndradijui Televiziji Petrovac
iz Ba kog Petrovca najzastupljeniji su bili SNS i SP$yrianetno je bilo odsustvo predstavnika

slova ke nacionalne zajednice. U programifRadio Suboticena srpskom i hrvatskom jeziku
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opozicione stranke na nacionalnom nivou u prethodnwandatu bile su viSe zastupljene nego
stranke vladajwe koalicije. Na prvom mestu tu je koalicija oko RStranke iji su predstavnici
naj es e bili subjekti radijskih priloga. U velikom brojriloga subjekti su bili i lanovi SVM-a .
Analiza je pokazala da program na raeskom jeziku nije uspeo da objektivno, izbalamsira
izveStava svoj auditorijum jer je dopustio da SVieyzme najvd deo minuta u vezi sa

predizbornom kampanjom u informativnim emisijama.

4.2. IzveStavanje Stampanih medija o predizbornoj &mpaniji

4.2.1. IzveStavanje manjinskih listova

Analiza je pokazala da je ocetiri manjinska lista (tri nedeljnika Hlas ljudu Ruske
slovoi Libertateai dnevnikMa ar sg, Ma ar sobio najdalje od svih profesionalnih standarda
kada je u pitanju izveStavanje o predizbornoj kamip®vaj dnevnik je, prema analizi, zbog
neskrivene pristrasnosti prema SVM-u, visélina politi ki bilten te partije, nego na dnevni list
koji je namenjen graanima Vojvodine maarske nacionalnosti i onima koji znaju naaski jezik.

U slovakom nedeljniku Hlas ljudu najzastupljeniji su bili predstavnici DS-a, dok su
nedeljniku Ruske slovgorednost u izveStavaju dali polikim subjektima koji se nalaze i u
Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine. uthunskoj Libertatei predstavnika

nacionalne zajednice gotovo da i nema u izveStajinzhborima.

4.2.2. lzveStavanje nacionalnih dnevnih listova

Analiza je pokazala da su svi monitorovani dnéigtovi (Politika, Blic, Kurir i Telegraj
u odre enoj meri prednost u izveStavanju davali viadajuBNS. Na primer, tokom februarskih
dana monitorovanja, nije se mogao inaijedan tekst u kome redakcif@urira kritikuje SNS.
Postoje tekstovi u kojima lideri drugih stranakaeksu opozicija, pominju lidera SNS-a u
negativnhom kontekstu, metim, redakcijaKurira ih u takvim izuzetno retkim slajevima
klasifikuje kao sramotne, skandalozne, licemersie no. Pozitivan stav listBlica prema SNS-u
MO e se uoiti i na osnovu toga Sto je SNS imao velike bamaesajtu ovog medija, a take su
objavljeni i politi ki oglasi u Stampanom izdanju koji su zauzimalikigbrostor. Kada je reo
profesionalnosti izveStavanja tokom predizborne ampe i kodPolitike je primeena blaga

naklonjenost strankama na vlasti. Izjavama funkeianSNS-a i SPS-a posemo je vise
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prostora, a oni su Koristili Sansu da i tokom pzbdine tiSine ostvare pozitivan publicitet na
ra un funkcija koje obavljaju. Uprkos tome Sto je takaaklonjen SNS-u, internet portal
Telegraf.rs ne mo e se smatrati propagandnim glasilom, z&tosé u najveoj meri oslanja na
prenoSenje tekstova sa drugih medija, bar kadasitwveéno-politike teme u pitanju. Meutim,

sam nain izveStavanja je izrazito senzacionaliktj povrsSan i pristrasan.

4.3. lzveStavanje stranakih sajtova

Analiza predizborne kampanje 2014. obuhvatila pronitoring sajtova SNS-a, SPS-a,
DS-a, LDP-a, PD-a i SVM-a. NajviSe objava u periadanitoringa bilo je na sajtu PD-a 72, a
najmanje na sajtu SNS-a 30. SPS je imao 63 objd¥e,62, a DS 58.

SNS je na svom sajtu u 29 tekstova imao kampasijoerenu ka samopromociji,
dok je u samo jednom tekstu u pitanju antikampaajalrugoga. Na sajtu SPS-a preouja
kampanja za sebe (61), dok antikampanje ima samasam tekstova, od kojih su tri
antikampanja za lidera Nove DS Borisa TadiNa svom sajtu DS je 28 tekstova objavio u
okviru kampanje za sebe, a 25 objava bile su usmete pravcu antikampanje za drugoga,
naj eS e na SNS. Kampanja koju su vodiilnici LDP-a u velikom broju slajeva (36) najvise
je bila usmerena protiv politika Borisa Taal Ivice Dai a i Nenada anka. Pozitivhu kampanju
za sebe LDP je vodio u 22 objave na svom sajtu.s®Dpredelio da izgradi imid preko napada
na lidera SNS-a Aleksandra Mua, kojem je posveen veliki broj negativno obojenih tekstova.

SVM na stranakom sajtu gotovo u potpunosti bio posga promociji svog Les a na izborima.

5. Zaklju ne napomene
Komparativha analiza pokazala je da su gotovo p®dmatrani mediji bili izuzetno

zainteresovi za izveStavavanje o str&ma aktivnostima u okviru predizborne kampanje za
vanredne parlamentarne izbore 2014. Najvprofesionalnost iskazali su novinari pokrajinskog
javhog medijskog servisa -Radio-televizije Vojvodinekoji su, uz izvesne manjkavosti,
uglavnom izbalansirano pratili stranke i objektivizeeStavali o njihovim aktivnostima. Osim
kod predstavnika marske nacionalnosti, primetan je izostanak predstavdrugih manjinskih
zajednica Vojvodine u vezi sa izborima.

Lokalni elektronski mediji bili su manje profesalni od javnog servisa kada je u pitanju

12



ravnomerna zastupljenost polkih subjekata u kampanji. Analiza je pokazala dalakalni
mediji favorizovali one stranke koje su na vlastition opStinama, odnosno koje i uii na
ure iva ku politiku tih medija, budu da su im lokalne samouprave osniva

Kada su u pitanju listovi koji u Vojvodini izlazea manjinskim jezicima, analiza je
pokazala da je najneprofesionalniji odnos premagam bio zastupljen u dnevnikda ar so
koji je izveStavao kao stran bilten SVM-a, a ne kao ozbiljan dnevni list.

| posmatrani dnevni listovi sa nacionalnim poknjeam bili su u izvesnoj meri naklonjeni
vladaju oj stranci, ustupaju joj viSe prostora za promociju i samopromocijuritikuju i one
koji su kritikovali SNS, u emu je najdalje otiSaurir.

Posmatrajui i stanake sajtove, analiza je pokazala da je najmanjevrdsit’ tokom
perioda monitoringa imao SNS, a najviBekret Dverj dok je uinak posle izbora bio obrnuto
proporcionalan unku na sajtovima. SNS je bio svestan toga da muoajdonjenveliki broj
medija, pa nije morao dala e dodatni napor za samopromociju na stranen sajtu, dok su
manje stranke, popliveri, to inile, iako nije bilo vee koristi — Sto su pokazali rezultati izbora.

Ukratko, predizborna kampanja 2014. pokazala jesel&tampani i lokalni elekronski
mediji i dalje u velikoj meribslanjanjuna odreenu politi ku opciju — najes e vladajuu (bilo
na lokalnom ili nacionalnom nivou), dok je jedinokpajinski javni servis, u najvej meri, bio

na visini zadatka

Literatura

1. Lutovac, Zoran (2007). Birai apstinenti u Srbiji —zbornik radova Beograd: Fondacija

Fridrih Ebert, Fakultet politkih nauka, Institut drustvenih nauka. 7-8.

2. Mati , Jovanka (2007). Monitoring radio i TV programarjag servisa Vojvodineviedijska
sfera — mediji 0o svakodnevici (monitoring javnhogvia Vojvodine i regionalnih televizija) —

zbornik Novi Sad: Novosadska novinarska Skola. 2: 15-31.

3. Mati , Jovanka (2007a)Televizija protiv biraa — Televizijska kampanja za parlamentarne
izbore u Srbiji 1990-200Beograd: IP Dobar naslov.

% Postavljanja informacija na sajt.

13



4. Pralica, Dejan (2009). Analiza medijskog diskunsformativhog programa javnog radijskog
servisa Vojvodine.GodiSnjak Filozofskog fakulteta u Novom Sad{XXIV-2. Novi Sad:
Filozofski fakultet. 83-94.

5. Pralica, Dejan (2010Riskurs radija Novi Sad: Media Art Service International.

6. Pralica, Dejan (2010). Stampa iz regiona o muiliiralizmu.Mesto i znaaj medijskih studija

za meuregionalnu saradnju- zbornik radovaNovi Sad: Filozofski fakultet. 25-34.

7. Pralica, Dejan (2011). Analiza medijskog diskuvejvo anske dnevne Stampe o aktuelnim
temama u zemljama regionklesto i znaaj medijskih studija za meregionalnu saradnju-
zbornik radova Il Novi Sad: Filozofski fakultet. 45-56.

8. Segela, ak (2009)izborna vrtoglavicaBeograd: Clio.

9. Vali Nedeljkovi, Dubravka; Pralica, Dejan (201Xoga su mediji izabrali...a Sta su partije

nudile Novi Sad: Novosadska novinarska skola.

10. Veljanovski, Rade (2007). Javni RTV servisavremeni znagj i uloga,Medijska sfera —
Javni servis Vojvodine; monitoring transformacijedi-televizije Novi Sad u javni servis
Vojvodine — zbornikr. 1 (ur. Dubravka ValiNedeljkovi ), Novi Sada: Novosadska novinarska
Skola.31-45.

14
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316.774.23482(.11)"2008/2012"

PLA ENO POLITI KO OGLASAVANJE U PREDIZBORNIM
KAMPANJAMA U SRBIJI - FOKUS NATV SPOT

Sa etak:

Pla eno politi ko oglaSavanje u Srbiji bele i u poslednja tri piglolorna ciklusa (2008-2014) znatan pad i
po intenzitetu i po raznovrsnosti i po kreativnagib (ne)ues u ena u medijskoj kampaniji. U porenju

sa 2008. kada je analiza obuhvatala 100 spotovegganja 2012. ih je imala 92, a u kampanja 2014. je
uzorkovano svega 36 radtih politi kih predizbornih TV spotova. Metoda koe&a u ovom istra ivanju

je kriti ka analiza diskursnih strategija poliiog TV spota u predizbornoj kampanji 2014. u Srdi
fokusom i na prisustvo/odsustvo ena, kao i komipana analiza sa TV spotovima emitovanim u izborima
2008. i 2012.

Klju nerei: TV spot, politi ka kampanja, izbori 2014, stranke

1. Uvod
1.1. I1zborni ciklusi u Srbiji 2007/08, 2012. i 2014

Bira ko telo Srbije u protekla tri izborna ciklusa brejse od Sest i po miliona glasa
Za izbore 2008. upisano je 6.749.688 osoba, d0i7a%0,7 % biraa; 2012. glasalo je 58,7%
bira a od ukupno 6.770.013, a 2014. glasalo 53,12 % kaghno 6.728.170 upisanih bia
Gra ani Srbije su birali 250 poslanika za sastav replbg parlamenta dva puta na redovnim
izborima (2008. i1 2012) i jedanput na vanredniborima 2014.

Statistika upuuje da 52 odsto stanovniStva u Srbifie ene. Istovremeno ene, posebno
mlade, znatno doprinose dvocifrenoj apstinencijake na srpskoj politkoj sceni iz godine u
godinu sve vidnija. Istovremeno ene nisu vidljigubjekti, pa ni objekti, u televizijskim
pla enim oglasnim predizbornim kampanjama. Pojavljs@i retko u nepl&anim medijskim
terminima, eSe u lokalnim, nego u nacionalnim elektronskim enmt@, sporadino u
novinama. One su ,vidljive* samo na kandidatskistdma i u kampanjama od vrata do vrata na
terenu (Vali Nedeljkovi 2007, 2008, 2012).

Komparativnom analizom u ovom radu obuhvataju sgqoimja tri izborna ciklusa stoga
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Sto je sastav parlamenta svaki put bio susStiresti it. Tako da je Demokratska stranka (DS)
sa svojim partnerima formirala koalicionu vladu 800Na narednim izborima glasasu se,
nakon osam godina, odili da poverenje uka u Srpskoj naprednoj strancNE i njenim
partnerima, doduSe sa tesnomimem; a 2014. koalicija koju predvodi ova partijavojila je
ak 48,44 odsto glasova i im@& 158 mandata Sto joj daje izuzetne mogsti za kreiranje
politi kog okru enja u Srbiji u naredneetiri godine. U 2014. poredesa ranijim godinama,
koje su uzete u razmatranje ovim radom, bilo jemaaje upisanih bira i najmanje biraa je
izaslo na glasanje za repultdi parlament.

.Polje skukoba“ u predizbornoj kampanji 2008. jdobveoma jasno izdiferencirano:
.Kosovo ili EU".

Kampanja 2012. je zagovarala, preovm e, nove investicije i radna mesta, pravog
polja sukoba nije bilo. U sustini moglo bi se srattda je na implicithom nivou ,polje sukoba*“
bilo nadigravanje dve najmnije partije DS i SNS. Obe su, u osnovi, vodilaiigredizbornu
kampanju, sa istim porukama binma. Razlika je bila samo u subjektu koji porukljes8oris
Tadi , lider DS ili Tomislav Nikoli/Aleksandar Vui , lideri SNS.

Kampanja 2014. je bila takorieplebiscitarna. Eksplicitne poruke su bile ist® k&2012.
Ali cilj kampanje sa stanoviSta SNS je bilo osv@gapotpune vlasti, a sa stanoviSta DS i Nove
demokratske stranke (NDS), opstanka na pé&bii sceni Srbije. To se u ovom saju mo e
smatrati ,polje sukoba®“.

Uslovi za vo enje medijske kampanje su u 2008. bili ratilu odnosu na poslednje dve.
Za elektronske medije tada je bilo dozvoljeno olpjeati direktne prenose u celini petnih ili
zavrsnih konvencija, odnosno javnih partijskih mgt, kao vid plaenog politi kog oglasavanja.
U kampanjama 2012. i 2014. to se svodilo na sakapno 30 minuta po politkoj stranci.

Podseamo da su elektronski mediji u Srbiji u peaju kampanja bili obavezni da se
pridr avaju OpSte obavezujeg uputstva RTV stanicama (emiterima) u predizbjokampanii.
Uputstva sadr e pravila o izveStavanju o istra iyiara javnog mnjenja, posebnim informativnim
programima, vladinim aktivnostima u vreme kampaiz®ornoj tisini, plaenom politikom
oglaSavanju. Meu svim pravilima ipak je najznajnije ono da se mora obezbedi ravnopravnost
svim u esnicima i kad je plano oglaSavanje u pitanju.

Istovremeno mediji, po odredbama Pravilnika, impjavo na nezavisnost utiea ke

politike, ali i obavezu da na ravnopravan, nepassn, kritiki, tolerantan i nediskrimitoran
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na in izveStavaju o izbornom procesu.
Mediji prate predizbornu kampanju na dvaina: a) obavezno, besplatno, izveStavanje
sa predizbornih pseudo-dogga i b) plaeno oglasavanje/reklamiranje (polki predizborni

TV/radio spot i specijalne emisije ozmme sa ,plaeno vreme* ili ,plaen termin®).

2. Teorijski okvir politi  kog oglasavanja

,Oglasavanje” ili ,reklamiranje” je ,plaena, ili li na, poruka koja dolazi iz izvora koji se
mo e identifikovati, upuena je javnosti kanalima masovnih medija, a kre@iréako da uveri
onoga kome je upena“ (Markovi 2010: 34). Reklamna poruka moe da budsto
komercijalna, ili mo e da podr ava neku nekomerbija stvar, kao, na primer, izbor poliira,

ili dobrotvornu priredbu, odnosno kampanju od jayrinteresa, na primer doniranje organa,
borba protiv korupcije, nasilja, jezika mrnje, mma.... Kako navodi Dajer ,oglaSavanje
definiSemo kao skretanje pa nje na nesto, ili ini@anje nekoga o nemu” (Dyer, 1982: 2).

Bilo da je re o oglaSavanju/reklamiranju ili publicitetu, uspeifi neuspeh
komunikacijske kampanje sustinski zavisi od brvgianalize i izbora odgovarajh medija.

Klju ni elementi za odabir koja vrsta medija je najpogj@dsu:

Masovnost publike (domet ili prodornost). Neki mediisu pogodni za oglaSavanje
nacionalnih tr iSnih marki jer ne pokrivaju celurmgu. Neki mediji, poput radija i regionalne
Stampe, obilno se smatraju loklanim medijima jeobea aju ogranienoj drustvenoj zajednici.
Televizija me utim mo e vrlo brzo da dopre do Siroke publike.

Mogu nost izra avanja kreativnosti: boja, zvuk i pokr@tpr. pokret na tv moe da
prika e neposrednu kupovinu pod uticajem podsticaja

Prikaz koriSenja ( na TV je esto najbolji nan mogue prikazati kako se proizvod
koristi).

UsaglaSenost, ,prenoSenje” imid a medija i glasila sam proizvod. Na primer, TV
stavlja jedan proizvod ili kompaniju u drustvo sglikanima i time unaprauje njihov imid jer
mnogi gledaoci misle da oni ,ne mogu biti loSi aereklamiraju na nacionalnoj TV*.

Televizija poveava kredibilitet-,kao Sto smo videli na TV* (Sm002: 160-165).

Smitov teorijski koncept, koji se pre svega odnusitr iSnu promociju proizvoda ifili
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robnih marki, u potpunosti se mo e primeniti i nalip ki TV spot koji tako e promoviSe robnu
marku (politi ku stranku) i njen proizvod (partijski program, @ieborna obeanja), odnosno
.prikaz koris enja proizvoda“(podsanje na uspehe stranke u prosSlosti); TV stavljeaned
proizvod ili kompaniju u drustvo sa velikanimamg unapreuje njihov imid (poznate linosti,
simpatizeri stranke, javno zagovaraju da se glaga ppciju).

Mekluan smatra da televizijski do ivljaj daje punve@ u prednost svesti 0 nesvesnom,
nego Sto to rade oblici agresivne prodaje u novajama asopisu, na filmovima ili radiju
(McLuhan 2008:202).

Televiziji se upuuju oStre kritike na rain podsticanja pasivnosti i inertnosti, te
udaljavanja gledalaca od realnog ivotnog okru ergarad uivanja u pontenim slikama
virtuelne stvarnosti.

Oglasavanje je postalo danas vise umetnostiubga, nego sama informacija. Reklama
je dizajnirana da poka e proizvod na tristu taka dadovolji razliite emotivne, socijalne i
druge vrste ljudskih potreba (Danesi 2006: 8). @apge kada odgovara na uvre ene stereotipe
preovla uju e u odreenoj kulturi. Stoga su i uloge koje su u reklamideigene razliitim
akterima upravo stereotipizirane predstave o demétn ulogama u realnom svetu. Kej i
Farnham Tvrde (2013:171) da koe$je stereotipa i drustvenih uloga u reklamamagjastia
Su sve uzrasne grupe obuheae sterotipizacijom. Stoica, Miler i Alderea (2239) isti u da
postoje odreene drustvene uloge koje se dodeljuju enama i @KGSa. ene su u reklamama
predstavljene uglavnom kao donee i majke, ili mlade i atraktivne ene (Friedri@200:18).
Gofman (1976:32) navodi da kad je o méreklama re u kojima se pojavljuju musSkarac i ena
zajedno, muskarae imati glavnu ulogu.

Spre avanje stereotipizacije u kontekstu roda je sadeaplucije Evropskog parlamenta
iz 2008. u kojoj se zemljdanice pozivaju da rade na podizanju svesti i sranju seksizma i
degradacije ena i muSkaraca u medijima i oglaSarvan

Masovni mediji, pre svih televizija, mogu da utina auditorijum da se identifikuje i
projektuje sa akterima/subjektima koji su prikazaaiekranu. esto se jednostavno prihvata ono
Sto se prikazuje kao svet koji je izvan neposreddogneta obinih gledalaca koji onda
pokuSavaju da sagledaju kako se oni sami u prikazd&tapaju (Turow 2011: 21). Procesom
identifikacije gledalac usvaja odrene oblike ponaSanja prikazane u reklanme su uslovljene

neizbe ne promene na socio-psiholosSkom nivou.
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Mo televizije ogleda se take i u brzom pridobijanju auditorijuma, razvijajukod
njega blagonaklonost, jer se poruke primaju unky atmosferi, a koncipirane su tako da veoma
lako komuniciraju sa celom porodicom/svim uzrast{@abi 2007: 57). Tome u prilog svedo
i istraiiva ki nalaz da prosan stanovnik Srbije provede dnevno pet sati i duauta gledajui
televiziju.

Analiziraju i uticaj medija na auditorijum D onson zakljuje da mediji igraju bitnu
ulogu u oblikovanju preovlaiju e ideologije. U savremenom svetu mediji su uldpi u
proizvodnju ideologije sve vreme, na kraju krajevésu mo da najva niji proizvoa i zna enja
u svakodnevnom ivotu (Johnson 2008: 66).

U predizbornim kampanjama reklamni TV spotovi igrgosebnu ulogu. Bez obzira na
partijske konvencije, velike ulne hepeninge, kampanje od vrata do vrata, jedineovm
mediji, posebno televizija, dopiru do gotovo svglgra anina, bez obzira da li je simpatizer
odre ene politi ke opcije ili ne. Time je njihov uticaj umnogostean.

Analiza medijske prezentacije predizbornih kampa@ko besplatnog, tako i plnog
oglaSavanja u Srhiji jeste bila tema istra iga(pre svega Slavujevil999, Milivojevi -Mati ,
Vali Nedeljkovi 2007, 2008, 2012, Banovi 2008, Pralica 2012). Posebno prezentacijom

ena politi arki u predizbronoj kampanji su se bavile Baovi i Vali Nedeljkovi (2008,
2012).

Pedizbornim TV spotom su se bavili u Srbiji uglamanoZoran Slavujevi i Dubravka
Vali Nedeljkovi .

Kategorizacija predizbornih TV spotova u odnosuwsadr aj tela spotaini dve osnovne
podele: a) anti spot i b) afirmativni spot. U okvafirmativnih spotova mo e se identifikovat 6
osnovnih kategorija u okviru nekih su definisapetkategorije:

1) Lik, lider partije ili kandidat, koji govori:

(a) kandidat se direktno obeapublici iznose svoju

politi ku poruku;

(b) kandidat govori poruku, a dokumentarni snimci s

pokrivalica.

2) Lik iz ivota koji govori o svojim potrebama igko vidi

reSenje odreenih problema u druStvu

3) Poznate linosti zagovaraju stranku
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4) Dokumentarni spot

5) Produkcioni

6) Animacija

| da Uvod zakljuimo pitanjima na kojae analiza tra iti odgovore: koliko je TV spot u
predizbornim kampanjama odra avao pokii program stranaka, nudio realnost umesto fikcije,
odslikao odnose u drustvu i rodnu perspektivualiigklju ivo oslonio na kulturni kod bira i
ponudio im ono Sto su eleli dauju i vide, a ne ono Sto se realno i mo e ispunitokviru
etvorogodiSnjeg mandata?

Pre svega, ini se, da su narioci i kreatori politi kih spotova razumeli kulturni kod
prototipi nog graanina Srbije koji smatra da su tradicionalizamvrgta ruka“ odlike dobrog
politi ara, kao i da su neke profesije primerenije muikanego eni, a tu sigurno spada i

rukovo enje politi kim partijama, iji je rezultat i vo enje dr ave.

3. Metod i korpus

Metod je kriti ka analiza medijskog diskursa predizbornog TV spotalini, kao i svih
pripadajuih elemenata (slogan, telo spota, muzika, audioelis sadr aj) sa akcentom na
kvalitativhu analizu.

Koristi se i komparativha analiza prema proSirekajegorizaciji TV spotova Zorana
Slavujevi a (1999, 2007). Analiza predizbornih TV spotovaamkanjama 2008, 2012. i 2014.
proSirena je u odnosu na sadr aj i kreativna resédali Nedeljkovi 2008: 156-162, 2012:71).
Na taj nain je obezbeena komparabilnost analiziranih korpusa.

Jedinica analize je celokupan emitovani predizbofM spot od ,otvaranja“ do
,Zatvaranja“ spota ukljwiju i slogan, telo spota, audio-vizuelne elemente (gaxmuk, muzika,
grafika, dokumentaristki material, igrani video materijal itd) bez ol&ina trajanje koje varira
od 8 sekundi pa do 60 sekundi.

Analizom nije obuhveen broj emitovanja svakog pojedimog televizijskog
predizbornog reklamnog spota u toku kampanja. Opepatak bi omoguo dotanu
argumentaciju o ubéva kom uinku analiziranih spotova, metim ne postoji odgovaraja
statistika na nivou Srbije koja bi obuhvatila suek&onske medije i svaki pojedina spot.

RRA daje samo kumulativhe podatke o plaom oglaSavanju svake liste ponaosob. Tako
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samo kumulativne podatke po listama kojestvuju u plaenom oglasSavanju imaju i emiteri.
Stoga nije analizirana frekventnost objavljivanjpot®va, ve samo diskursne strategije i
audiovizuelna sredstva poruke koju spot Salje augimu.

Korpus obuhvata spotove emitovane na javnim senaisi komercijalnim televizijama
2007/2008, 2012. i 2014. Za prva tri ciklusa karise ve analizirani korpusiiji rezultati su
objavljeni u naunim radovima i knjigama (Vali Nedeljkovi 2007, 2008, 2012), a za 2014.
korpus ine emitovani predizborni TV spotovi od druge seckrikampanje (februar 2014), pa do
predizborne utnje (14. mart 2014).

Od 19 lista za parlamentarne izbore 2014. spotew®iistilo devet lista: ,Dosta je bilo*
(1 spot), Demokratska stranka Srbije/DSS (1 spbt)eri“ (1 spot), Demokratska stranka/DS (2
razli ita spota), Ujedinjeni regioni Srbije/URS (4 ra#h spota), Nova demokratska
stranka/NDS (6 razlitih spotova), Srpska napredna stranka/SNS (6 rakli spotova),
Socijalisti ka partija Srbije/SPS (7 raziih spotova), Liberalno-demokratska partija/LDP (8

razli itih spotova). Analizirano je ukupno 36 ralih TV spotova.

4. Analiza

4.1 Osobenosti kampanje 2014.

4.1.1 Neravnomerna zastupljenost stranaka u medijiia
Podsetimo u ,Uputstvima za sve radio i televizijsitanice (emitere) “ Repubka

radiodifuzna agencija Srbije izme ostalog definiSe da ,U slaju emitovanja predizbornih
pla enih termina emiter je du an da pod jednakim ustmvisvim izbornim listama, odnosno
predsednikim kandidatima, odnosno listama nacionalnih sagvab@zbedi prostor u trajanju do
najvise pet minuta jednokratno tokom dana po iztyolisti, odnosno predsedhiom kandidatu.
Ukoliko neka izborna lista, odnosno predsekinkandidat nije zainteresovana za termin koiji joj
je ovim uputstvom obezben pod jednakim uslovima, emiter nema pravo dausstiipi nekoj
drugoj izbornoj listi, odnosno predsedkom kandidatu.

lzuzetno, u okviru predizbornog pknog termina mo e se emitovati jedan poseban
prilog u trajanju do 30 minuta (tridesetominutnilgoy) posveen jednoj izbornoj listi, odnosno
kandidatu (npr. prenos ili snimak predizbornog skupdnosno konvencije). Odena izborna
lista, odnosno kandidat ima pravo na samo jedalesetominutni prilog tokom predizborne

kampanije, s tim Sto u danu emitovanja takvog pajegema pravo na petominutni prilog“.
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U kampanji 2014. neke partije su va toku same medijske prezentacije predizbornog
izveStavanja veoma oStro reagovale smatraja su podzastupljene. Tako su 1. marta 2014.
pristalice ,Dveri“ protestovale ispred RTS-a jer smatrale da je taj pokret neravnopravno
zastupljen u programima televizije nacionalnog fayiservisa. Na protestu se okupilo oko 100
pristalica ,,Dveri“, koji su zgradu RTS-a gali jajima, a onda pokusali da pu ulazu u zgradu,
ali ih je policija u tome sprda. Saglasno zakljkku Saveta RRA da su ,Dveri* u programima
emitera imale daleko najnii procenat, pokret jgamizovao protest kao formu pritiska kako bi
ga RTS ukljuio kao ravnopravnog @snika izbornog procesa, navodi se u saopstenju.

Skup je zavrSen obranjem nosioca repubke izborne liste tog pokreta BosSka
Obradovi a koji je poruio da je ,protest uspeo” i zahtevi su predati.

.1re a Srbija“ se 03.03.2014. i 04.03.2014. pismeno tdaravim emiterima radio i
televizijskog programa sa zahtevom da se omiogavnopravno, objektivno i blagovremeno
informisanje biraa o predizbornim aktivnostima liste , Tig Srbija - za sve vredne ljude®.

U saopStenju se navodi ,Uvidom u emitovani sadiRadiodifuzne ustanove Srbije -
RTS, Radiodifuzne ustanove Vojvodine - RTV i radielevizijskih stanica lokalnih i regionalnih
zajednica iji su osnivai gradovi i opstine, kao i stanica civilnog sektorperiodu od momenta
proglasenja liste ,Trea Srbija - za sve vredne ljude”. (27.02.2014. geyloio dana 04.03.2014.
godine, jasno smo uih da su i RTS i RTV grubo prekrsSile svoju obaveaja podrazumeva da
du nost da se RTV i RTS u vreme trajanja predizieokampanje pridr avaju odredblana 68.
Stav 1. Taka 6a, lana 78. Stav 1. Tka 6, lana 95. | lana 96. Stav 8. Zakona o radiodifuziji,
odnosno propustili su da obezbede besplatno i raenwo, bez diskriminacije, emitovanje
promocije grupe grana ,Trea Srbija“, odnosno liste ,Tr@a Srbija - za sve vredne ljude®.

Radiodifuzna ustanova Srbije i Radiodifuzna ustandejvodine u istom periodu su svoj
program emitovale protivnho obavezama propisanimlanovima 49-51. zakona o izboru
narodnih poslanika.

Savet RRA, na vanrednoj sednici 6. marta 2014, jissy® prigovore ,Dveri®, ,Srpske
napredne stranke” i ,Tre Srbije* o neravnomernoj zastupljenosti u elekdékam medijima
tokom predizborne kampanije.

Najuporniji u prepiskama i albama su predstavnveri“ i ,SRS*, koji su viSe puta
prigovarali zbog diskriminacije u etru. | DSS séioana lokalnu televiziju ,Forum* iz Prijepolja,

zbog neravnomerne zastupljenosti. U mg&emenu je ovaj emiter dodelio besplatne
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ravnopravne termine svim predstavnicima stranalan tla je i ovaj prigovor odbijen.

Nosilac liste ,Dosta je bilo" SaSa Radulovsaopstio je 8.03.2014. da u predizbornoj
kampanji postoje ozbiljne nepravilnosti u pogle@stapljenosti stranaka u medijima. ,Ovakav
nivo cenzure nije vien od vremena devedesetih, kada je jedna strankaagian koalicionim
partnerima, koji su i danas na vlasti, kontrolisaie informativne sadr aje“, ocenio je
Radulovi .,,

RRA je, prema Tanjugu, objavio u toku kampanje elaNajzastupljenija u predizbornoj
kampaniji u informativnhom programu televizija u $irijjeste) koalicija okupljena oko SNS sa
20,16 odsto, druga je koalicija koju predvodi Demadgka stranka sa 16,51 odsto, adre
koalicija oko Borisa Tada i Nove demokratske stranke sa 14,05 odsto”. Pmdacima RRA
, etvrta po zastupljenosti je koalicija SPS-PUPS<k5,11,7, a peta Liberalno-demokratska
partija sa 8,99 odsto. Sesta je Demokratska strartige koja je u informativnom programu bila
zastupljena sa 8,58 odsto, a sedma URS &ia Dinkia sa 7,31. Sve ostale izborne liste su

zastupljene sa po manje oetiri odsto u programu®.

4.1.2 Kampanja i antikampanja
Dihotomija ,kampanja“ i ,antikampanja“ u predizbam reklamiranju 2014. za razliku

od 2012, kada je o TV spotu renije postojala u smislu direktnog antagonizmanowanjem
li nosti ili stranke. Mo e se smatrati da su neki pla reklamni TV spotovi sadr ali odrene
elemente antikampanje (LDP, ,Dosta je bilo“). Ovqgda s obzirom da su izbori bili raspisani
ipak relativno iznenada, sa kampanjom koja je krat&jala, partije su se trudile da za Sto kra

vreme izlo e Sto viSe o0 sopstvenom program, ne gutekunde na direktno osporavanje drugog.

4.1.3. Obim pla enog predizbornog oglasavanja — TV spotovi
Osobenost kampanje 2014. u p@eju sa kampanjama 2007/2008. i 2012. je da ¢ bil

malo raznovrsnih TV spotova i da su se reklamirstigino iste stranke (DS, DSS, NDS,
SNS,SPS, URS, LDP, ,Dveri“, ,Dosta je bilo“), t@je samo one koje su bile u prethodnom
sazivu ili Skupstine Srbije, ili nekih opstinskikupstina i u Vladi Srbije, odnosno opstinskih
ve a, dakle one koje su vedugo na politikoj sceni Srbije. lzuzetak u ovoj kampanji je
nepoznato ime u srpskoj politici SaSa Radulp@menjeni ministar privrede u reformisanoj
Vladi Ivice Dai a, koji je izaSao sa listom ,Dosta je bilo“ oforetjiom neposredno pred
po etak kampanje. Ggledno bez odgovaraje infrastrukture da organizuje, za tako kratko
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vreme, kampanju na terenu, odlusu da proizvedu i emituju jedan TV spot kakoumgoznali
javnost sa svojim postojanjem. Ova lista osvogd j58 glasova. Vise nego neke partije koje se
nisu reklamirale, odnosno manje, ili isto, kao paioje su imale infrastrukturu i tradiciju, alen

i pla eno oglasavanje.

Prave opozicione stranke, zatim one vanparlamest&ao i nove partije na polikoj
sceni Srbije nisu se oglaSavale (Savez Vogwskin Maara/SVM, Srpska radikalna
stranka/SRS, SDA Sand aka, ,Tee Srbija“, Crnogorska partija ,-Josip Broz“, Koajic
gra ana svih naroda i narodnosti, Ruska stranka, lnataonalnih zajednica, ,Patriotski front"-
dr Borislav Pelevi, Partija za demokratsko delovanje- Riza HalimiheGu koristile obavezu,
pre svega, javnih servisa, da budu predstavljemaogti u medijima u za to predwnim
terminima i u okviru informativnih emisija u fornevestaja sa pseudo-dogga organizovanih u
kampanji na terenu. @o je ekonomska kriza uticala na odluku stranakajako skromne
bud ete za predizbornu kampanju usredsrede na tnsuSsmatrale da mo e doneti vel inak.

Za nove i male partije skupo predizborno plao oglaSavanje TV spotovima svakako da
nije bio odgovaraju izbor. Skromna kampanja, bez p@og oglaSavanja, doprinela je i da
u inak na izborima bude nezdovoljvajza Srpsku radikalnu stranku (1,96 odsto glasoza),
.1re u Srbiju” (glasalo je 0,43 odsto bi@), za Rusku stranku (0,18 odsto glasova) i za list
Crnogorska partija - ,,Josip Broz“ (0,18 odsto gheso

Lista nacionalnih zajednica - Emir Elfdobila je 0,15 odsto glasova, a grupa gra
.Patriotski front - dr Borislav Pelevi osvojila je 0,11 odsto, dok je poslednje mestazzda
Koalicija gra ana svih naroda i narodnosti za koju je glasal® 0dksto biraa.

TV spotovi u kampanji 2014. nisu jasno izdifereaniru kontekstu formata kategorija
Zorana Slavujevia. Prate nove medijske tendencije hibridizacije ra#fiormata. Eklektiki
pristup kreiranja spota mo e doprineti Sumu u korkaaiji jer ne upuuje kratku, jasnu i
jednoznanu poruku auditorijumu, Sto je in@ karakteristika TV spota.

Politi ke stranke u Srbiji tokom kampanje za vanredneapahtarne izbore 2014. za
oglaSavanje na televizijskim stanicama nacionabmtitera i na Studiju B utroSile su oko 13
miliona evra, pokazao je monitoring finansiranjadme kampanje , Transparentnosti Srbija“.

.Programski direktor ,Transparentnosti“ Nemanja Beén rekao je da su stranke za
oglaSavanje na TV stanicama nacionalnih emitereofit¢ izmeu 10 i 11 miliona evra, kao i da

je najviSe - oko etiri miliona evra - potroSio SNS, Sto je 41 odstb ukupnog oglasavanja te
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vrste.

Druga je koalicija okupljena oko socijalista, kggl kampanja na navedenim TV stanicama
kosStala vise od 1,5 miliona evra, a Sto je 16 odstedstava koja su ukupno uloena u
oglaSavanje na nacionalnim TV stanicama i StudijlJBS i LDP stranke koje nisu uspele da
pre u cenzus, ni na parlamentarnim ni na beogradskiorizma, imale su kampanju vredniju od
milion evra. Ukupni procenjeni troskovi oglaSavamaose vise od milijjardu i sto miliona
dinara. Na izborima pre dve godine, procena ovarorgcije na istom uzorku, bilo je utroSeno
1,6 milijardi dinara. Imaju u vidu da je 2012. godine vena du a kampanja koja je ukljivala

i drugi krug predsednkih izbora, oigledno je da je intenzitet troSenja sredstava @420
prakti no bio na istom nivou kao i tada — istakao je Nénaoh konferenciji za novinare. Ono
Sto posebno pada u ioprilikom analize rezultata jeste ogromno poagje u kategoriji
promotivnih aktivnosti, za 848 odsto za sve funkeie. (...)

NajvisSe promotivnih aktivnosti tokom predizbornenkzanje imali su Zorana Mihajlovi
(36), Goran Vesi (32), Vanja Udovii (25), Sinisa Mali (21), Aleksandar Mu (17), Slavica

uki Dejanovi (16), Tomislav Jovanovi(14) i Aleksandar Vulin (14). Zanimljivo je da nis
zabele ene bilo kakve aktivnosti potpredsednikadél&rbije Jovana Krkobala, a manje su, na
svojim funkcijama, bili aktivni u predizbornom pedu nego godinu dana ranije Sulejman
Ugljanin i Rasim Ljaji — naglasio je Zlatko Mini saradnik Transparentnost Srbija“.

Ono Sto potvruje osnovnu hipotezu ovog teksta je da je 20lgromotivnoj kampaniji
bilo joS manje ena (svega dve u besplatnom izwestp o predizbornoj kampanji Zorana
Mihajlovi SNS i Slavica uki Dejanovi SPS), nego dve godine ranije u kampanji 2012. U
formatu plaenog TV predizbornog reklamnog spota od 36 anahidr, 2014. u samo jednom

glavna akterka je ena, kandidatkinja URS za gradelmicu Beograda.

TV spot

U kontekstu forme TV spot, pa tako i predizbornlitpcki TV spot, ine: slogan i telo
spota uz neraskidivu vezu sa muzikom koja je ikepmznatljiva fraza neke vepoznate
kompozicije, ili fraza komponovana specijalno zaeodnu politi ku partiju, koja onda postaje
lajtmotiv te stranke. Dobar primer je LDP i URS ikaglavhom imaju istu muziku u svim
spotovima u poslednje dve kampanje (2012 i 2014).

Posebno je zanimljiva muzika URS-a. U kampanji 20&gitovan je u spotovima ceo
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song, a 2014. samo muka matrica.

URS song koji u sebi sadr i slogan patrtije ,Jadgioni jaka Srbija"“.

»9a juga i sa severa/Regioni — Jaka Srbija/Istakazapada/Regioni — Jaka Srbijaje se
pesma naroda/Jedna je Srbija.’

Pesma anrovski definitivno spada u rok, mada, @& obraa svima, tu i tamo ima i
narodnjakih trilera. Javnost i mediji ovih dana spekuliSo je autor pesme. Donekle je ve
potvr eno da je tekstopisac Mlan Dinki, dok je kao kompozitor potpisan izvesni Orfej.
Naga anja trenutno idu u smeru po kom se iza ovog inkeij@ eljko Joksimovi , ali od njega
zasad nema ni potvrde ni demantija.

Pesma i spot Ujedinjenih regiona neodoljivo podge na jednu davnu pesmu koja je u
kolektivhoj svesti neraskidivo povezana sa MiloSevom vladavinom i reimskom
propagandom iz vremena bombardovanja 1999. Mgtozeato da je Volimo te, otad bino nasa,
kompozicija Radeta Radivojewd, zapravo nastala joS 1997. godine i da je nameagkavljena
za proslavu Dana Vojske Jugoslavije. Otpevali stigentina Vukomanovii Milan S epovi
S epa. Naruioci su hteli da to izvode operski peyiaali ih je kompozitor ubedio da ,ako treba
da se sluSa po kasarnama i na vojnim priredbamand da pevaju mladi ljudi". Tokom
bombardovanja, Radio-televizija Srbije pesmu jelrtoesomuno, do te mere da i dan-danas
izaziva oseaj neposredne vazduSne opasnosti, a wrremenu je postala sinonim za pokt-

propagandnu pesmu” (GligorijevR012), (prema ValiNedeljkovi 2012).

Analiza slogana

U kontekstu sadr aja slogan je poruka koja nam dgildira za koga emo glasati, ona
nam samo razjasnjava situaciju, i to nesumnjive Wandidatu nego bira, slu e i mu poput
upravne linije, kime odakle polaze kosti njegove kampanje” Tvrdi S&gela (2009:9) jedan od
veoma poznatih kreatora i rukovodilaca predizborkémpanja za veoma poznate svetske
politi are.

Slogan se sadri od tri dela: a) tekst kreiran podelu ,nhaslova“ agencijske vesti, b)
imena kandidata odnosno nosioca liste; c) brojai kog birakom listiu ima
partja/koalicija/kandidat.

Slogan najeS e ita narator/retko naratorka. Na kraju spota slogampisani tekst sa

zaokru enom cifrom.
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Zoran Slavujevi (2007: 153) ga definiSe kao ,sintetizovane, kratkgaktivne poruke
koje plasiraju partije i kandidati da bi publicigzentovali, uinili shvatljivim i prihvatljivim
svoje klju ne politi ke sadr aje, odnosno sadr aje sa kojima nastupdarapan;i“.

Slogan mora biti jednostavan i lak za pame kako bi uSao u javnosik i kao uzreica
da bi asocijativnim putem profunkcionisao u izbomadanu i motivisao bir@ da zaokru e
odre eni broj na listi (Vali Nedeljkovi 2012).

Prema sadr aju, Zoran Slavujev(2007 : 156-158) slogane Kklasifikuje na: a) stega
temu koji saeto daje sustinu partijskog prograrhazalaganja kandidata; b) imid -slogani
naglaSavaju opsSte ili pojedin@e karakteristike partije i kandidata i c) sloggwezivi koji

pozivaju na akciju.

Slogan-tema sa eto daje sustinu partijskog prograéinzalaganja kandidata, odnosno
koalicije. JoS 2007. tadasnji G17+ od kojeg jetaakasnije URS, je imala slogan koji najvisSe
odgovara ovoj kategoriji ,Strunost ispred politike”. Ovaj tip su odabrali joS RS ,Da ve
danas bude bolje®, DS ,Zato Sto ivot ne mo e dzka“. Naredne 2008. godine temariige
polje sukoba na izborima je bila EU nasuprot Kesga su i slogani to odra avali. DS se
izjasnio ,Za evropsku Srbiju”, BoSnjra lista ,Za evrospki Sand ak®, ali ostali @snici u
kampanji nisu bili tako direktni. JoseSe od prethodne dve kampanje partije su se 2012.
odlu ile za tematski slogan, tako se DS u okviru lidigbgr za bolji ivot* zalo io za ,Posao,
investicije, sigurnost‘; URS (sukcesor G17+) zakjJaegioni, jaka Srbija“; Pokret radnika i
seljaka je smatrao da je ,Dosta bilo ;i mora nesto i da re“. Slogan-tema ,Svom snagom u
reforme* 2014. je obele io kampanju pobedte partije na izborima SNS; ali i gubitkinh SRS
,Kosovo i Rusija“, URS ,Da radimo i da ivimo*“, kabDS ,Demokratija na staroj adresi*.

Imid -slogani naglaSavaju opste ili pojedime karakteristike koalicije, partije i
kandidata. Koristili su ih 2007. SPO ,Vredi se bi6riLDP,GSS.SDU-LSV ,,0d nas zavisi“,
Branko Pavlovi ,Zato Sto mora bolje®. U 2008. ovako su razmislj&la arska koalicija ,Snaga
zajedniStva“, Narodna seljga stranka/NSS ,Da se selo pita“ i Pokret snagaije3RSS-
Bogoljub Kari ,Ne dam Srbiju“. Partije koje su se 2012. odk da promoviSu lini stav su
SRS koja porwje ,Biram Srbiju”; DSS ,Za Srbiju znaS zasto“;PS-PUPS-JS (Socijaliska
partija Srbije-Partija ujedinjenih penzionera Sehipdinstvena Srbija), take u srediSte stavlja

»~Jasno, vrsto i odluno za Srbiju“; SVM specifikuje ,Za Vojvodinu u noaimoj Srbiji“. LDP se
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zalo io za ,Istinu®“. Stranka demokratske akcije 8aka/SDA Sulejmana Ugljanina je ovoga
puta bila neodreena jer slogan ,Moj izbor* ne daje jasnu poruku &a“, ali ipak je to na
implicitnom nivou karakteristika partije - ona jelabrala nesto, pa je sad na bimza da i oni

“

isto uine. Imid -slogan ,Jasno. vrsto. Odluno Dai “ je u 2014. koristila druga po broju
osvojenih mesta u parlamentu — SPS. Men i partije koje su bile gubitaSi opredeljivada se
za slogane koji bi se mogli svrstati u ovu katggokao na primer DSS ,Znam kome veriujem*;
SVM ,Hrabro ali odgovorno®; ,Dveri* ,Za ivot Srbig“; NDS-Zeleni-LSV-ZZS (Zajedno za
Srbiju)-VMDK (Ma arska demokratska stranka Vojvodine)-ZZV-DLR ,Vézga Srbiju“; ,Trea
Srbija“ ,Za sve vredne ljude® i CP-,Josip Broz“ ,Rosno zbog predaka i potomaka®.

Slogani-pozivi apeluju na akciju. To su aktivigii slogani, proaktivni slogani, koji
motiviSu na delovanje. Za ovaj tip slogana se 2@@redelio SPS u poruci ,Srbijo glavu gore*,
zatim DSS i SNS ,, ivela Srbija“. Koalicije su 2008esto koristile slogane ovoga tipa pokina
,Siri dalje* LDP; DSS-SNS ,Podr i Srbiju®; SRS ,Napd Srbijo*; SPS-PUPS-JS ,Ustaj Srbijo*
i ,Pobedimo nepravdu“. U kampanji 2012. jedino jemislav Nikoli apelovao birama
~Pokrenimo Srbiju®, a ,Dveri” su bile mnogo direkja ,Ni Kurta ni Murta, nego Dveri“. Slogan
poziv nije bio odabir stranaka na izborima 2014vPapel je imao samo SDA — Sand ak ,Biraj
svoje“. Moglo bi se pod ovu kategoriju podvestiDR-BDZS (BoSnjaka demokratska zajednica
Sand aka)-SDU (Socijal.demokratska unija) upozazehjreme je“.

U protekla etiri izborna ciklusa, dakle period od 2007. do 20foliti ke partije su
naj eS e (ukupno 19 slwjeva) korisile imid -slogane koji naglasavaju amstli pojedinane
karakteristike partije i kandidata. Tdje, ne daju biredma jasnu informaciju o tome St& biti
preferencija u aktivnostima u narednetiri godine ukoliko koalicija, odnosno partija, @
njihov glas na izborima. Ovi slogani ustvari vise/gre uopSteno o politaru koji je na elu liste
I njegovim opsStim stavovima i vrednosnom okviruikof karakteriSe, pa na posredanina
partiju, ili koaliciju, kojoj je na elu. O ito su marketinSke agencije, koje vode kampanjeuia
prostorima, istra ivanjima stavova javnosti usta®vda je to mnogo unkovitije, nego
konkretna obeanja, koja su uvek prenaglasena u odnosu na reabdgel nosti stranaka. Za
ovakve slogane su se odiale, od vodeih stranaka u Srbiji, uvek DSSgsto SPS.

Slogan-tema sa eto daje sustinu partijskog prograitnaalaganja kandidata, odnosno
koalicije. Ovaj pristup bio je u srediStu panjeada je re o vodeim strankama, svih

posmatranih kampanja dosledno URS-a i DS, a sanmid.20SNS. Ovakvih slogana je u
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posmatranom periodu bilo 12, koristile su ih e&je partije na vlasti. Ovo bi trebalo da bude
naju inkovitiji tip slogana jer konkretno ukazuje na kekstualno uslovljene (druStveno-
politi ki i ekonomski kontekst) aktivnosti koje slede nakizbora i mogue rezultate tih
aktivnosti.
| na kraju neznatno manje slogana (11) je bilo aniformi poziva/apela. LDP je apel

koristio u svim kampanjama, SNS 2007,2008. i 2@.&PS 2007. i 2008. Dakle, koristile su
ovaj tip slogana partije koje su se zalagale zeelg®m promene u druStvu, t@je za sasvim
drugaiji, od dotadasnjeg, sastav parlamenta i skidaajelasti DS. Va na je promena vlasti, a

ne partijski program koji bi doveo do boljitka eedajednice.

Analiza tela spota

Imaju i u vidu da je u kampanji 2014. karakteristika pricije predizbornih TV spotava
hibridnost, u odnosu na prethodne tri kampanj®72@008, 2012) kada je analizom tela spota
bilo uo eno najmanje Sest kategorija, u dekonstrukcijikutisnih strategija ove kampanje, u
klasifikovanju smo se rukovodili prevalentnom kdeakstikom, uz naravno preciziranje i ostalih
elemenata.

Lik, lider partije ili kandidat, koji govori

(a) kandidat se direktno obeapublici iznose svoju politi ku poruku. Ovaj tip je odlika
ve ine partija u Srbiji koje su partijski imid izgréd na prezentativnosti svog lidera u javnosti.

.Personalizacija politike predstavlja identifikpci odre ene politike sa odrenim
politi arem, odnosno dovenje u neraskidivu vezu odrenog politikog programa, stava, ili
akcije, za jednu, ili viSe, sasvim konkretnihnosti kao njihovim nosiocem® (Slavujevi
2007:49).

.Liderske kampanje osobito pogoduju tradicionalnidnustvima (pater familijas),
drustvima sa izra enim podarkim mentalitetom, autoritarnin obrazaca ponasafiojasiranih
na nacionalnu i versku pripadnost, bez viSepasdijgka anske tradicije.

| u prethodnim kampanjama se pokazalo da su samigepsa prepoznatljivim liderima
imale kakvog-takvog uspeha. Pri tome nije bilo galjih liderki ni u jednoj od uporeivanih
kampanja 2007/8-2012* (ValiNedeljkovi 2012).

U kampanji 2014. naelu svih 19 lista su bili muskarci ( SNS Aleksan¥ari ; SPS-
PUPS-JS Ivica Da ; DSS \ojislav KosStunica; LDP-BDZS-SDU edomir Jovanovi SVM
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IStvan Pastor; SRS \ojislav Se3elj (van zemljesnanju u Hagu); URS Mlaan Dinki ; DS
Dragan ilas; ,Dveri“ BoSko Obradovi; SDA Sand aka Sulejman Ugljanin; NDS-Zeleni-LSV-
ZZS-VMDK-ZZV-DLR Boris Tadi ; , Tre a Srbija“ Aleksandar Proti Crnogorska partija ,Josip
Broz“; Lista nacionalnih zajednica Emir Elfi ,Dosta je bilo* SaSa Radulovi Koalicija
gra ana svih naroda i narodnosti Miroslav BesermeRgtriotski front Borislav Pelevi Ruska
stranka Slobodan Nikolii Partija za demokratsko delovanje Riza Halimi).

Kako na listama tako i u spotovima samo su se quojavljivali bilo slikom i reju
(Aleksandar Vui , Ivica Dai , edomir Jovanovi SaSa Radulov), bilo samo rgu (Mla an
Dinki ), bilo samo slikom (svi lideri vodéh stranaka koje su imale spotove).

ist format (a) ,kandidat se direktno obaapublici iznosei svoju politi ku poruku® su
u kampanji 2014. koristili nosioci dve za ove izbarovoformirane stranke NDS Boris Tadi
,Dosta je bilo“ SaSa Radulovii jedna stranka koja je astvovala u svim kampanjama koje
ulaze u ovaj korpus, rge o LDP edomira Jovanova.

Boris Tadi je i u kampaniji 2014. koristio isti format kao kampanji 2008. i 2012. Re
je o ,peripatetinoj diskursnoj strategiji“, glavni akter Seta ivgoi svoju poruku auditorijumu
delom iz profila (hodaju u prirodi, ili u radnom prostoru, retko u privam), a delom iz
amfasa u krupnom planu. Po ovom modelu je formatinaredizborni spot NDS u kojem njen
lider Boris Tadi koji je 2012. dramatno poraen od opozicione SNS, ola@a, na osnovu
iskustva, nove investicije, nova radna mesta. Btaidi Seta kraj Dunava sam, oko njega nema
ljudi niti ikakvih drugih objekata samasta priroda. Tako Salje poruku da je nova parigo
priroda ista i netaknuta. ,Sigurniji sam nego ikada da aoBijldani za Srbiju tek predstoje”
poru uje na kraju 22- sekundnog spota Boris Taddsim ovoga NDS ima joS pet spotova
radjenih po istom, ili slinom modelu. U drugom Boris Tadhoda i govori ispred novogradnje
koja se nalazi iza njega, ali snimana u bluru, @goloStrina na aktera. U ovom spotu Tadi
prizanje: ,Pre dve godine grani su na izborima kaznili mene i stranku koju stada
predvodio. To je bio jasan poziv za lamje, iskreno zasluili smo to. Moj motiv u politige
uvek bio isti. Da pomognem, da pomognem Srbiji dat@ne moderna demokratska zemlja
(...)*. Na istom fonu je i naredni spot u kojem Boiiadi govori ,lako nije bilo lako moja
vizija za Srbiju ....". Ovi spotovi su modelirani kgovorni inovi pokajanja, priznavanja greske
i tra enja novog poverenja zasnovanog na iskuspuozitivnom i negativnom.

Nova varijbla ovog formata, prvi put v8na u ovoj kampanji, je da dva koaliciona
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partnera istovremeno nadopunjavajge govore u kameru snimani u krupnom planu naj be
pozadini. To je upotrebljeno kao model u veomakaat (8 sekundi) spotu u kojem lider Lige
socijaldemokrata Vojvodine Nenadanak i lider Nove demokratske stranke Boris Tadi
izgovaraju tekst: ,Mo emo zajedno da ostvarimo Nizimoderne i razvijene Vojvodine i
moderne i razvijene Srbije”. Spot govori o svevrapsti i vankontekstualnosti visokih
politi kih ciljeva i eti kih normi. Druga varijanta ove varijable spotadlidiirektno u kameru) je
zagovaranje za naprednu Vojvodinu u kojem u audicelnom stereu govore u kameru
naizmeno sa leve strane Nena@nak, a sa desne Boris Tadvalja podsetiti da je DS od 2000.
najviSe glasova na izborima dobijala u VojvodiQlvi spotovi su namenjeni upravo tom
glasakom telu od kojeg je jedino politir u zalasku i njegova nova partija, zasnovanbase
na dobrim tekovinama iz prethodnih mandata, mogleadina na ostvarivanje cenzusa, Sto se na
kraju i dogodilo.

SaSa Radulovije imao jedan jedini spot i to ovog formata. Zalms potpuno nepoznatu
u politi koj ponudi u Srbiji koji je formirao pokret ,Daste bilo* neposredno pred otvaranje
kampanje spot tipa (a) je bilo jedino mogueSenje. Politki TV spot je kreiran minimalistki.
Crna pozadina bez ikakvih ,kontekstualnih infornj@tikoje bi mogle aludirati na bilo kakvu
vezu sa drugim politkim opcijama, ili proSlost kandidata, koji sedi th@ obuen za crnim
pisaim stolom (vizuelno se tek nashlye) i obraa se auditorijumu u stakato diskursnoj
strategiji, kratko (10 sekundi) i efektno, sa odemém, sigurnim, ali istovremeno i dramatim,
glasom saopsStavaju poruku i molbu, bez direktnog optu ivanja i imeramja onih koji su
osujetili njegov rad kao bivSseg ministra privred&dé u ostavci: ,Prekinuli su me u poslu.
Posao mora da se dovrSi. Treba nam vas glas elmaiu skupstinu i demontiramo parazitski
sistem®.

edomir Jovanovije u svim kampanjama ovog korpusa imao spotovejimi direktno

govori u kameru, bilo da je reo statinom modelu (sedi za pisen stolom u nekom
nedefinisanom prostoru) ili dinankiom (u masi ljudi je sa kojima razgovara i Saljegeborne
poruke direktno u kameru). U kampanji 2014. emitavau dva spota po modelu statig
obra anja auditorijumu u kameru. Poruke su formatirarstakato diskursnoj strategiji kratko i
efektno. U jednoj vezuje dogaje iz li nog ivota sa onim Sto se deSavalo u to vreme ujiSrb
koncipirano tako da se smenjuju kadrovi direktngpgvora u kameru sa stop kadrovima

porodi nih fotografija sa govorom iz ofa: ,Kada mi se mdilihajlo, KoStunica je bio na vlasti i

31



znamo Sta se dogodilo. Kada mi se rodila Jana, Tadiio na vlasti i znamo kako.....".

Drugi model je govorniin optu ivanja, ali bez personalizacije aktera, igakpersonalno
,Krivi su za...." iako auditorijum koji je svedok ethodnih kampanja i dogaja u sustini zna
na koga se Sta odnosi. Za dekodiranje i posebnotikanje sadr aja ovog spota neophodno je
podrazumevajle razumevanje (termin Pola Grajsa).

Ovi spotovi bi se mogli smatrati i antikampanjono Kako nisu jasno personalizovani,
niti su agresivni, odnosno ne sadr e pravi govonanja, svrstali smo ih u ovu kategoriju i
mo emo ih smatrati hibridnom formom. Optu ujuloSa vremena, kandidat tra i promenu, jer
.vreme je“.

(b) Kandidat govori poruku, a dokumentarni snimcp®krivalica.

,OVO je jedan od veomaesto koriSenih strategija i u 2007/8 i u 2012. Kada su u 30
(32,6%) spotova u kojima govori lider stranke datokumentarni snicimi ili same osobe koja
govori na mitingu ili miting u totalu a glas lidefa u pozadini. Dokumentarne snimke rado
koriste partije koje imaju tradiciju i mogu da olaumasu sledbenika“ (ValNedeljkovi 2012).

Isti model je ponovljen i 2014.

SPS je u potpunosti koristio ovaj model u tri rawi varijeteta ovog formata i to
podjednako i 2012. i 2014.ak su i poruke bile veoma dfie. Insistira se na tome da je @0

ovek iz naroda Sto u spotu iz 2014. lider SPS ilat&ya: ,ja sam narodnovek, nikada ne
zaboravite ja sam jedan od vas, ja vas sluSamnga govorim®, vrst, beskompromisan, a to se
potom potvruje i u sloganu TV spota ,Jasnovrsto. Odluno. lvica Dai “. Implicitna poruka
ovog spota je razvijanje empatije kod auditorijumgokretanje procesa identifikacije i
projekcije, koji bi kao krajnji rezultat trebalo dabdstaknu biree da daju svoj glas za ovog
lidera neposredno, u sustini za koaliciju koja fedala zajednku listu i na birakom listu je
zavedena pod brojem 2.

Prvi varijetet je dokumentarni snimak sa mitingaazjan broj spotova ove stranke su
snimani na mitinzima SPS koji su koreografski irsxgrafski podudarni sa onima iz prethodnih
izbornih godina. Masa koja preliva ekran, zastaeebarjacima koje se viore iznad glava
nepregledne mase sledbenika, koji u glas pozdjaulgera. Kamera je pokretna. Spotove uvek
otvara kadrom snimljenim iz vazduha koji se zatpn&a na lidera. Masa je bena, preliva
ekran, Sto ukazuje na opStu podrSku koja nemaigratl spotu kamera se ne fokusira na

pojedince iz mase, niko se ne izdvaja, jer oniksbeici su ustvari ,scenografija“. Samo je lider
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personalizovan i nadvisuje sve prisutne.U poslednkadru spota, snimanom uvek iz ablje
perspektive, lider SPS, ina nizak rastom, izgleda ,monumentalno® sa visokaigoutom
bradom, podsea na fotografije ,duea“. Ovu podudarnost ne bi trebalo smatrati ,oitdt ve

pre stereotipnom pozom populidtih vo a. Varijanta ovog spota je proSirenje sa kratkim
insertima iz govora na mitingu i predsednika kaehih partija, ali se uvek zavrSava sa liderom
koji ima dominantnu ulogu i spikerski glas ,,Snagaoda®“.

Drugi varijetet ovog formata politkog TV spota su dokumentarni kadrovi koji se
smenjuju i svede o svim znaajnim dravni kim susretima lidera stranke sa poznatim
li nostima iz sveta. U ovom korpusu je bilo dve vatgaovog modela (isti model, razte
li nosti). Lider ne govori, veo njegovom znaju u ofu spiker/narator saopStava poruke u
stakato diskursnoj strategiji. Izme ostalog spiker navodi: ,Uva en od svih. Lider skp levice.
Predsednik vlade koja je Srbiju vratila u Evropuai mapu sveta. Uvek uz svoj narod, za dobro
Srbije*.

Tre i varijetet ovog formata je odabran za promocijmdidata SPS za gradormdnika
Beograda. Tu je grad glavni akter spota, panoraraskinci Beograda i njegovih delova u
razli itim dobima dana i spikerka/naratorka koja ukazngeznaaj grada ,Beogard je iskustvo,
hrabrost, tradicija, snaga. Beograd je bezbednastdi Zatim kandidat za gradorenika
poru uje: ,Dragi sugraani Beograd su pre svega ljudi“ i spikerka zavrSapat sloganom
.Beograd su ljudi“. Potpuno je jasno da je lidé?SSsamo jedan, i da ostali kandidtai ne mogu
imati ni sli nu ulogu u predizbornim TV spotovima, jer oni @wlazni. Stoga je za spot za
izbor gradoneelnika glavnog grada Srbije, jedna veoma n@ pozicija u politikoj sferi,
odabrano da je Beograd subjekat, a ne osoba kdjanskduje za gradonalnika, Sto je zamena
teze.

Podsetimo da je podtip (b) Kandidat, i-ili spikegpvori poruku, a dokumentarni snimci
su pokrivalica, osnovnog formata Lik, lider paatifi kandidat, koji govori sustinski deo velike
grupe dokumentarnog TV spota.

Dokumentarni TV spot

U ovim spotovima, kroz svedenje dokumentarnog video materijala, insistira se n
tradiciji, masovnosti kao i realnom ivotu stranke u narodom i javnim linostima iz sveta. U
srediStu pa nje su lideri stranaka stoga je ovpj kombinovan sa prethodnim (lider stranke

govori direktno u mikrofon, ili iz ofa). U kamparf014. ovaj model je koristila stranka ,Dveri*.
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Za kandidate sa lista, a posebno ene, gotovo mlaxma mesta. U kampanji 2014. one su bile
retko prisutne ak i na nivou dekora/scenografije.

Dokumentarni spot se uglavnom formatira kao progukdz kojeg se nadalje monta om
razvijaju krae forme, sa dodatnim elementima, ili bez njih. &mlpanji 2014. kao Sto je ve
pokazano SPS je insistirao na dokumentarnim snigcim

Ovaj model je 2014. iskoristila i DS, ali tako $ospot otvoren audio-vizuelnim citatom
0 potrebi za aktivistkim delovanjem iz govora pokojnog Zorana i a, najpoznatijeg lidera
ove partije tragino ubijenog na paetku svog velikog poduhvata za oporavak Srbije nako
svrgavanja re ima Sobodana MiloSeai U citiranom delu govora, in i navodi izmeu
ostalog: ,,oni koji su se vepredali ka u opozicija je mrtva, to nije tao to je prevara®, da bi se
spot nadogradio sa snimkom jednog od mitinga izadbbrbe za smenjivanje Slobodana
MiloSevi a i tekstom spikera: ,Milion ljudi koji danasite mogu da spre prevaru, million plus
ti“. DS je u vreme kampanje 2014. u opoziciji, salim brojem poslanika, osipajim

lanstvom, bez pravog programa i uticaja u druStyawigi kom ivotu Srbije. Ovim spotom
Salje poruku da se stranka ni u te im danima nigdavala, pa ne ni sada.

U kampanji 2012. ovu vrstu spotova koristili su 3PS, URS, LDP.

Za razliku od kampanje 2008. 2012. su kai§ dokumentarni materijali sa zavrsnih
skupova te kampanje, a ne iz prethodnih, kako jbilo ranije. Tanije, u dokumentarnim
spotovima nije predstavljan arhivski, veovi materijal. Isti model je SPS koristio i 2014

Produkcioni

KoriS en je i u 2014. kao i ranijih godina. Cilj je daww@adi ,matrica“ i iz nje deriviraju
varijacije na istu temu.

Stranke su u kampanji 2012. imale veoma raznovpemudu spotova,ak 24 razliita
spota imao je DS; 14 spotova SNS; 12 spotova LIBPYURS; 7 DSS; 7 SPS i najmanje, po
jedan spot, imale su manjinske stranke SVM i kgalimanjinskih partija ,Zajedno*.

Nasuprot tome, ponuda 2014. je bila daleko skramrgfranke su imale uglavnom po
jedan spot. Samo velike, kao SNS, SPS, LDP, sumile viSe, ali tako Sto je iz jednog
produkcionog derivirano nekoliko kri, sa ili bez dodatnih elemenata, promenjenimtteks
koji saopsStava spiker/narator, ili drugim citatbdera sa istog mitinga (SPS).

U kampanji 2007. LDP je imao najviSe, 14 spotovayiisu bili modelirani tako da su

razvijeni iz jednog produkcionog spota. | tada 120i 2014. u sustini sajeno je samo

34



nekoliko produkcionih/osnovnioh/temeljnih spotovaizi njih su izvlaene varijacijacije sa
dodatnim elementima, na primer takvi su spotovi kdda lider stranke u krupnom planu
podsea Sta sve nije ur&no (Krivi su za....) i kada javne dogge vezuje za one iz privatnog
ivota (Kada mi se rodio...).

LSV je 2012. ovakav spot iskoristila tako da jeelicstranke u dva spota svirao na
tamburici razliite pesme (Mlada Vojvaanka bombe bacala i Salas u malom ritu), bez ikgkvo
narativnog teksta. 2014. ova stranka nije imalacsatan spot veje njen lider (Nenad anak)

u dva spota koalicije estvovao zajedno sa nosiocem liste (Boris Tadpotovi su uraeni po
modelu produkcionog politkog TV spota.

U kampaniji 2007/8 ovakvi spotovi, osim LDP nisu piiisutni u meri u kojoj se bele e u
kampaniji 2012. i kampanji 2014.

Ovaj model se koristi kada stranke imaju ograne bud ete pa se praktio varijacijama
na istu temu dobije, na prvi pogled, viSe ratih spotova, a sustinski su to samo varijable koje
uStede sredstva za produkciju. Istovremeno ovgprigaizbornog TV spota mo e da funkcioniSe
i kao lajtmotiv koji daje prepoznatljiv marker pgrkroz model produkcije. Takee, uinak
spota na auditorijum mo e da se poaeaikoliko se u istom terminu emituje nekoliko njeifpo

varijabli.

Igrani

Re je o izreiranom dogaaju, odnosno stereotipiziranim bezimenimnbstima sa
kojima bi trebalo da se identifikuju biraU kampanji 2014. ovu vrstu spota je koristio Diako
Sto se smenjuju snimci prototipiog lika seljaka, rudara, lekarke ... a u ofu spi@rori o tome
da je lider, saijom fotografijom se spot zavrSava, izlaz iz siiy@¢ zbog toga ,znam kome
verujem®.

LDP je i u kampanji 2012. i u kampanji 2014. kdfestednu od moguh derivacija ovog
tipa predizbornog TV spota. Lider stranke Setaun@arodom i govori, a ljudi ga pozdravijaju,
smeju se njegovim Salama ,kod nas sugb®, a znamo gde su trutovi“, tapSu ga po ramenu.
Poruka je jasna, svi podr avaju LDP, ali ne masqwam Sto je to rena mitinzima SPS, vesu
to ipak konkretne, personalizovane osobe kojegteru kampaniji od vrata do vrata snimljene u
selima kroz koja je njegov promotivni autobus prada(prva scena lider izlazi iz autobusa i

rukuje se sa onima koji su ga @dali).
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U ovu grupu se mo e svrstati i jedini TV spot u &oj je ena glavna akterka u celoj
kampanji 2014, re je o Suzani GrubjeSi kandidatkinji za gradonalnicu Beograda.
Panoramski snimci Bograda uz spikerski off o uspgkarijeri kandidatkinje, koja je priznata i u
zemlji i u svetu, se smenjuju sa snimcima kand#idpg koja Seta ulicama Beograda, rukuje se
sa prolaznicima i govori u kameru unapred rmgw tekst, ne basS jako spontano, ,(...) da
Beograani ne ostanu kratkih rukava ja sam spremna da easisvoje. Da normalno bude
stalno”.

| ostala tri spota URS-a su u ovoj kategoriji. D&ati nemi snimci razlitih proizvodnih
pogona, spiker u offu govori, veoma dinano i aktivisti ki, 0 tome Sta je ur&@no i Sta se
planira: ,Pomogli smo da fabrike u Srbiji izgradgag Gorenje, BoS, Panosonik, Jura i jos 200
domaih i stranih kompanija. Spasili smo od propadamgezaru, Petrohemiju, Tigar. Treba joS
Fijata u svim regionima, tra imo investicije i zagi@vanje umesto stezanja kaiSa,ivaud et za
poljoprivredu, manje birokratije, va podrsku poljoprivredi i javne radove na infra&turi. Da
radimo i da ivimo. Ujedinjeni regioni Srbije”. M ka matrica spota je fraza-lajtmotiv ove
stranke. Spot je kombinovan i sa grkifin reSenjima koja su dizajnirana tako da se u calren
klju nim trenucima teksta, koji saopStava spiker, poehodvit- poruke, pojavljuje se ispisani
kratki tekst na ekranu. | ostali spotovi sueai po istom modelu, ali je njihov sadr aj posea
nekim drugim ciljevima za koje se ova stranka zal@gaknada za porodilje, besplatna u ina za
sve ake, jabuka dnevno svoj deci itd...)

lako je ovo jedan od retkih spotova koji su na sa@in (28 sekundi) objasnili
auditorijumu Sta je unjeno u vreme dok je lider stranke bio minista¥kadi u ostavci zbog
prevremenih izbora, i posebno jasno istakli zesétaala u, ova stranka nije presla census ene

biti deo novog saziva Skupstine Srbije.

Animacija/grafi ki TV spot

Ovaj tip spota je ranijih godina korsn, ak u nekim sluajevima veoma kreativno. U
kampanji 2014. uzorkovan je samo jedan takav sptt DS-ov, vrlo pojednostavljeno i
nekreativno. Naime na plavoj podlozi ide skrolovaekst koji u ofu ita spikerka. Ovo ukazuje
da je nekada najsna nija i najmuja partija toliko devastirana da su njeni promotipoliti ki
TV spotovi u kampanji 2014. kao odraz tog stanja aiskog produkcionog nivoa.

U ranijim kampanjama raziti vidovi animacije koriSeni su u mnogim spotovima,
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uglavhom kao deo spota, a ne spot u celini (SPSgerD Pokret snaga Srbije Bogoljuba
Kari a). Neka reSenja su bila veoma kreativna (,Dvedfyga su se oslanjala na ,citat® (SPS
spotovi su animirani po modelu crtanog filma Line@i se ruka crtaa i olovka kojom crta na
beloj podlozi).

Ranije su ovakve spotove Koristile iskijgo nove i male stranke, jer nisu imale dovoljno
dokumentarnog materijala, niti u javnosti poznadere. U kampanjni 2012. i 2014. to nije bio
slu aj.

Po istom modelu u svim analiziranim pdmim TV kampanjama gotovo sve stranke su
zavrSavale svoje spotove na slad® in: zastava koja se viori ili neko grafi svedenije reSenje
koje konotira na zastavu, i zatim ,smiruje” u drekrana, kao animacija, a ne deo
dokumentarnog snimka i cifra (redni broj strank#nasno kandidata na izbornom lisf) koja je
zaokru ena crvenom olovkom. Uz taj animirani deotspuvek je narator izgovarao ime lidera i
naziv stranke, te osnovni slogan kampanje. Anirageiju sustini samo u funkciji mizanscena za
glas koji poziva na akciju ,glasajte za nas a modnoj ..... “, dakle ne morate se zamarati

imenima, niti sustinom partijskog programa, samakraite odgovarajuu cifru.

5. Zaklju ak

Pla eno politi ko zagovaranje predizbornim TV spotovima u kampafil4. je bilo
kratko, nekreativho, sa malim brojem varijabli ilaxgnom hibridnih formata. 2014.-ta je bila
isklju ivo muSka kampanja, za razliku od prethodnih urkejisu se, iako sporado, ipak
pojavljivale i ene kao graanke, kao javne Inosti, kao simpatizerke odrene politi ke stranke,
kao kandidatkinje, kao one koje podr avaju koleg#iti are i stranake prvake. U kampanji
2014. i to je izostalo.

Dakle, ene su u kampanji 2014. jos slabije vidjimego u prethodnim. Nema ih kao
liderki, nema ih ak ni kao kandidatkinja (jedini izuzetak je kandidga URS za gradonalnicu
Beograda), niti kao bezimenih vizuelnih brendoveardte u TV spotovima. Podsetimo, u
kampaniji 2012. je takvu ulogu imala mlada, urbantglektualna ena kojima su otvarani svi
spotovi SNS, a 2008. SPS je insistirao na mladibanim osobama (mladii devojka) pod
sloganom ,Prava ljubav zaborava nema“.

U kampanji 2014. ena je svedena na spikerski glaamo nekim spotovima SPS i DS, i
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glasovno dominiraju muskarci. Zatim, na sljne prolaznice na ulici kada je snimana panorama
Beograda, odnosno u falkim pogonima za maSinama je i poneka radnica uSkadar.
Kandidatkinje nisu imale priliku da govore u kameak ni o lideru stranke, Sto je u prethodnim
kampanjama bio slaj (LDP).

Pla eno politiko TV oglasavanje u formi predizbornog TV spota £20hije pruilo
0 ekivane informacije, niti dovoljno zaintrigiraloagae. Oni su oito iSli logikom ,pridru i se
pobedniku® i svoj glas dali stranci u usponu. Rogeine kampanje su imale mnogo kreativnije i
raznovrsnije plaeno televizijsko oglasavanje. Ono Sto je ostaljistvisoka cena koju su partije

za politi ke TV spotove izdvojile i 2014, kao i prethodnihdgma.
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15. Vali Nedeljkovi, Dubravka (2012). Da li su partije i njihovi lidereSto nauili u protekle

etiri godine?: Uporedna analiza TV spotova predizbdampanje 2007/8-2012. U: Dubravka
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Vali Nedeljkovi i Dejan PralicaKoga su mediji izabrali.. a Sta su partije nudilé8-89. Novi
Sad : Novosadska novinarska Skola.

Pojedinani slu ajevi monitora i monitorki medija u okviru projektoga su mediji izabrali a
Sta su patrtije nudile 2014. godine*
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Pojedinani izvestaji monitora
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Mediji na hrvatskom jeziku
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Marina Grnja UDK: 32:659.3(=163.42)(497.113)"2014"

REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA HRVATSKOM
JEZIKU ,HRVATSKA RIJE “ TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE
ZA PARLAMENTARNE [ZBORE 2014. GODINE

Saetak: U radu su prezentovani rezultati monitgantri izdanja nedeljnika na hrvatskom jeziku
.Hrvatska rije “, objavljenih tokom predizborne kampanje za partartarne izbore u februaru i martu
mesecu 2014. godine. Metod koeB prilikom monitorovanja je kvantitativho-kvalitata analiza
medijskog diskursa koja se odnosi na preizbornk blabrike u kojima je prisutno prikriveno oglagaje

a nalaze se u drugim blokovima. Tokom monitorinigapan korpusinilo je 24 teksta.

Pet klju nih re i: kampanja, izbori, Hrvati, manjina, Stampa

1. Uvod

Cilj ove analize je predstavljanje rezulatat istranja medijskog sadr aja posvenog
izborima koji je bio prezentovan kroz tri izdamadeljnika na hrvatskom jeziku ,Hrvatska
rije “, objavljenim tokom predizborne kampanje za padatarne izbore u februaru i martu
mesecu 2014. godine.

Prema popisu stanovniStva u Srbiji koje je spromed2011. godine hrvatska nacionalna
manjina broji 57.900 ljudi, prema popisu iz 200Ro lih je 70.000 dok je u vreme SFRJ u Srbiji
ivelo oko 121.000 Hrvata.

Hrvatska nacionalna manjina u Srbiji spada u takoev,nove manjine“. Ovim terminom
oznaavaju se pripadnici naroda koji su imali statusdtidativnog naroda u ranijim federacijama
i koji su postali manjina usled raspada federacigtvaranja novih drava (Srbi i Hrvati u
dr avama koje su nastale raspadom SFRJ). Za raplikostalih nacionalnih zajednica u Srbiji,
hrvatska manjina donedavno nije imala razvijenusseesvom manjinskom statusu i izgeae
manjinske institucije.

Hrvatska manjina u Srbiji, imala je spec#n polo aj u odnosu na druge nacionalne
zajednice. Posto su Srbija i Hrvatska tokom raie bia protivnikim stranama, do 1996.
hrvatska nacionalna zajednica je bila potpuno rgwed Sporazum o normalizaciji odnosa
izmenu Hrvatske i Srbije iz 1996. godine prizndjgenicu da Hrvati ive u Srbiji i garantuje im
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zastitu u skladu sa menarodnim pravom. Tek 2002. godine Zakon o manje&invatima u
Srbiji donosi pravo priznanje i formalnu jednaksatostalim manjinama.

Demokratski savez Hrvata u Vojvodini (DSHV) najaeje politi ka partija hrvatske
nacionalne zajednice. Osim DSHV-a tu je i Demokatzajednica Hrvata koja ima mnogo
manji uticaj. DSHV nastao je 1990. godine kao pblie se vremenom profilisao u poliku
stranku sa jakim autoritarnim vstvom i konzervativhom ideologijom. Na parlamentamn
pokrajinskim i lokalnim izborima odr anim 2008. gog@ DSHV je nastupao u koaliciji
okupljenoj oko Demokratske stranke i tako osvojemlgn poslanki mandat u Narodnoj
skupstini Srbije, jedan poslaki mandat u Skupstini AP Vojvodine, a bio je dea jdadaju e
koalicije u Bau, Somboru i Subotici.

Na republikim parlamentarnim izborima 2014. godine DSHYV takge bio deo koalicije
okuplijene oko Demokratske stranke. Nakon loSeg rimligp rezultata koje je ova koalicija
ostvarila, DSHV ostao je bez predstavnika u replbin parlamentu. Predsednik DSHV-a je

Petar Kunti.

1.1. Kontekst medija

Hrvatska rije je nedeljni informativno-politiki magazin ija su osnivaka prava 2004.
godine prenesena na Nacionalno \@jenrvatske nacionalne zajednice — Hrvatsko naamnal
vije e. Ovaj magazin izlazi u 1500 primeraka i distmhuse u Vojvodini. Jedanput megse
izdaju se i podlistci za decwHf{cko) i mlade KuiS?), a u saradnji sa Maticom hrvatskom
dvomesenik za kulturu, umetnost i naukil@sije nasih ravni.

Nedeljnik se finansira iz mesah donacija Pokrajinskog sekretarijata za kultupavno
informisanje, Ministarstva za kulturu i informisanRepublike Srbije, SkupsStine Grada Subotice
i iz vlastitih prihoda. U Hrvatskoj rije trenutno ima 15 zaposlenih i oko 50 spoljnih daika.

Hrvatsko nacionalno vije koje je osnivaHrvatske rijei trenutno vode kadrovi DSHV-
a (18) i kadrovi koji su bili na listi okupljeni okDemokratske stranke (11). Predsednikavie
Slaven Bai , lan DSHV-a.

2. Korpus

Tokom monitoringa preizborne kampanje ,Hrvatska ftijizaSla je tri puta, 28.02, 07.03 i
13.03.2014. godine. Analizirano je ukupno 24 teksiasu se bavili politikim temama a objavljeni su u

predizbornom bloku i ostalim rubrikama.
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3. Metoda

Tokom monitoringa kori®na je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr ajeedijskog
diskursa na osnovu unapred uemog kodeksa koji je jednak za celokupnu analiadigborne
kampanje Novosadske novinarske Skole. Dodatne &agegivedene su kod analize rubrika jer
svaka rubrika Hrvatske rije ima svoje specifino ime koje se nije podudaralo sa zadatim
kodnim listom; kao sprecifinu kategoriju lokacije uveden je grad Subotica;aledsu dve nove
teme (mladi i prava manjina); subjektu i objektudndati zvaninici iz Republike Hrvatske i
pripadnici nacionalne zajednice; kategoriji strdweapripadnosti dodat je Demokratski savez
Hrvata u Vojvodini (DSHV) kao posebarian koalicije okupljene oko Demokratske stranke
(DS), Demokratska zajednica Hrvata (DZH) i Socgaitbkratska partija (SDP) iz Hrvatske.

4. Analiza

4.1. Rubrika

Tokom analize kategorija ,rubrike” izmenjena je dnosu na prvobitni kodni list jer se
rubrike u Hrvatskoj rijei navode posebnim imenima. Ova kategorija tako imave
podkategorije ,Aktuelno” koja je sadr ala 7 tekstokorpusa, ,Intervju“ i ,Uvodnik* koji su
sadr ali po 3 teksta, ,Tema“ i ,Sirom Vojvodine* s 2 teksta i rubrike ,Subotica®, ,Motriste*
i ,Kolumna“ sa po jednim tekstom koji je ulazio kwire analize predizborne kampanje. U

posebnoj kategoriji ,I1zbori u Srbiji* analizirane pkupno 4 teksta.

4.2. Pozicioniranje teksta

Od ukupno 24 analizirana teksta, 7 je bilo pozicemo i na naslovnoj strani i u rubrici
dok je 17 bilo samo u okviru odrene rubrike. Nije bilo tekstova koji su bili sama naslovnoj
strani Sto je cekivano s obzirom na to da je Hrvatska rifmagazin. Ova pojava prisutna je

prevashodno u listovima dnevne Stampe.

4.3. Vrsta naslova

Hrvatska rije neguje politiku objavljivanja metafokih naslova za anrove kao Sto su
kolumna, komentar,lanak i foto vest. Ovakvih naslova u analiziranoongusu bilo je 8. Neki
od primera su ,Prijatelji u dobru i u zlu® Sto jeonaslov lanka povodom 12. redovne skupstine

DSHV-a, ,Pucamo po Savovima“ 5to je bio nasltanka o aktuelnoj situaciji u VojvodiniDar
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Ujedinjenih Arapskih Emirata“ je bio nasloManka o arapskom kreditu Srbiji, ,Olanja
pljuste® naslov uvodnika i sl. Faktografski naslompremali su napSe vesti, izveStaje i
intervjue. Ovakvih naslova bilo je 16. Senzaciostaki ili neki drugi naslovi nisu zabele eni

tokom analiziranog perioda.

4.4, anr

Hrvatska rije neguje komentare (8) i izveStaje (8) kao formeimargkih anrova koji su
se pojavljivali najuestalije. Odmah nakon toga slethnak kao anr koji je prepoznat 6 puta u
analiziranom korpusu. Intervjua je bilo ukupno 8dan u prvom analiziranom broju sa
predsednikom omlanine DSHV-a i druga dva u brojii j@izasao 13. marta (poslednji dan
predizborne kampanje) kada su intervjuisani poRsdji sekretar za kulturu i javno informisanje
SlaviSa Gruji i predsednik Hrvatskog nacionalnog vgeSlaven Basj koji je lan DSHV-a.
Foto-vesti su se pojavile 2 puta kao hibridne farRedakcijske vesti i reporta e nisu prineme
u znatnom broju. Ova dva anra pojavila su se mngen u okviru korpusa. SaopStenje kao

forma nije navedeno.

Grafikon br. 1. anr

4.5. Oprema

Naj eS a oprema tekstova su fotografije (14) dok je saeksttbez opreme uen 8 puta
u okviru korpusa. Ucene su i dve foto-vesti kao posebna kategorija.omolanalize nisu se

pojavili grafikoni, tabele, infografici ili drugabpgatija“ oprema. Prelom magazina je veoma
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tradicionalan i konzervativan. Fotografijesto nisu autentne ve slikovito opisuju tekst uz koji
stoje.

4.6. Povod

Izbori su bili najeSi povod za tekst (17). Nakon toga slede aktuelgadaji (4), zatim
dve medijske inicijative i jedan pseudo-dogp Tokom analiziranog perioda veliki broj tekstova

kao povod imao je aktivhosti DSHV-a koje su isgm@e obimnima tekstovim.

( ##$%
& #! [N
1#9$ %
|
Grafikon br. 2. Povod
4.4. Lokacija

NajviSe tekstova odnosilo se na Srbiju u celini @tim Suboticu (8), druga mesta u
Vojvodini (6) i na kraju Beograd (1). Novi Sad kglavni grad Vojvodine, kao ni druga mesta u
Srbiji, nisu bili lokacija na koju su se odnosékstovi ni jedanput.

47



-5 |l

%

3 e

R

Grafikon br. 3. Lokacija

4.6. Tema

Parlamentarni izbori bili su tema u najeen broju analiziranih tekstova (15) dok su se
prava manjina kao tema pojavili 5 puta. Ostale tesunese pojavile u po jednom tekstu
(Aleksandar Vui , aktivnosti opozicije, ekonomija, socijalne temeggion, autonomija
Vojvodine, religija, mladi).

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat

Naj eSi akteri bili su predsednici stranaka (12) ceha je predsednik DSHV-a Petar
Kunti bio subjekat 6 puta, DS-a Dragarnlas 2 a SNS-a Aleksandar Mu, LSV-a Nenad
anak, URS-a Mlaan Dinki i predsednik DZH-a or e ovi po jednom. Aleksandar Vu u
funkciji predsednika Vlade pojavio se kao subjgkatjedanput. Istaknutilanovi stranaka bili
su subjekti 4 puta, baS kao i repukii ministri. Predstavnici nacionalnih saveta (hskatg,
ma arskog i bunjevékog) pojavili su se 5 puta kao subjekti. Po jednsm subjekti bili i
predstavnici udru enja i verski lideri. Hrvatski awi nici bili su subjekti dva puta. Novinar je
bio subjekat 9 puta u analiziranim tekstovima.
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4.7.2. Objekat

Objekti analiziranih tekstova na&Se su bili politiari koji su inili opoziciju u
prethodnom mandatu (13) i polidiri koji su inili viadu u prethodnom mandatu (8). Predstavnici
nacionalnih saveta, predstavnici manjina i Aleksandu i bili su objekti po dva puta. Ministri,
pokrajinski sekretari, predsednici stranaka, gradeinik Subotice i predstavnici Repulie

radio-difuzne agencije su se po jedanput pojaead kbjekti.

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta

Subjekti koji su bili najprisutniji tokom analizineg perioda dolazili su iz redova DSHV-
a (8) kao lana koalicije okupljene oko Demokratske stranigesu predstavnici bilo subjekti joS
4 puta. Predstavnici Srpske napredne stranke biBubjekti 6 puta, DZH-a 2 puta, SDP-a iz
Hrvatske 2 puta, URS-a jednom. Subjekata koji pigpadali ni jednoj stranci bilo je 14.

01)
)*(-
..
)-)
*)

*) -+

Grafikon br. 4. Stranaa pripadnost subjekta

4.7.4. Stranaka pripadnost objekta

Srpska napredna stranka bila je B8je objekat u tekstovima (7), DSHV 5 puta, DS 4
puta, Nova demokratska stranka 2 puta i Srpsk&ahdi stranka jednom. Sve stranke bile su

objekat u 2 teksta. Objekata koji nisu pripaddii jednoj stranci bilo je 10.
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4.7.5. Stav subjekta prema objektu

Stav subjekta prema objektu je regj e bio pozitivan (18). Negativan stav prepoznat je

11 puta, neutralan 4, dok je i pozitivan i negatigéav uoen u 2 teksta.
4.8. Nacionalne zajednice u kampaniji

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta

Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta margojavio se 6 puta. Ovi subjekti bili
su predstavnici nacionalnih saveta Hrvata, 8Ma i Bunjevaca. Subjekata koji nisu govorili u

ime nacionalnih saveta bilo je 26.

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice

Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice pojaeid.6 puta u analiziranom korpusu.

Subijekti koji su bili pripadnici vanskog stanovniStva pojavili su se 17 puta.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija

Najve a uoena zloupotreba dr avnih funkcija tokom ove analizeena je u prostoru koji je
DSHV imao u magazinu. Predstavnici DSHV-a promdvisa svoj rad kroz kampanju ali i kroz
aktivnosti Hrvatskog nacionalnog vig Tekstovi koji su se ticali aktivhosti ove strankauzamali su
najviSe prostora u magazinu. Aktivnosti stranaka Eto su Savez vojvanskih Maara, Liberalno-
demokratska partija, Koalicija okupliena oko SPSBemokratska stranka Srbije, Dveri i Srpska

radikalna stranka nisu se pojavile tokom poslethhjgedelje kampanje u Hrvatskoj rije

5. Zaklju ak

Hrvatska rije je tokom predizborne kampanje za parlamentarnarézb Srbiji akcenat stavila na
aktivnosti Demokratskog saveza Hrvata u Vojvodireko treina subjekata u tekstovima dolazila je iz
redova DSHV-a ili DS-a. Primetan je bio i uticajvdtskog nacionalnog vija iji predstavnici takoe

dolaze iz redova DSHV-a.

Abstract

This paper presents the results of the monitorirthree issues of weekly newspaper in Croatian
language "Croatian word" published during the ée&ctampaign for the parliamentary elections

in February and March of 2014. We used quantitadive qualitative analysis of media discourse
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related to the election program and the sectionsrevkhere may be disguised advertising. The

total analyzed corpus was consisted of 24 texts.

51



Mirjana PusSin

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
RADIO NOVOG SADA REDAKCIJE PROGRAMA NA SRPSKOM,
HRVATSKOM | BUNJEVA KOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

1. Uvod

U Vojvodini ivi preko 25 nacionalnih i etnkih zajednica. U slu benoj upotrebi je 6
jezika: srpski, maarski, slovaki, hrvatski, rumunski i rusinski. Radio Novi Saddkdeo javnhog
servisa Vojvodine, poStuje pravo nacionalnih mamjila budu informisane na svom maternjem
jeziku, pa osim programa na srpskom jeziku, na ptgramu emituje i emisije na jezicima
nacionalnih manjina i zajednica.

Predmet ovog dela monitoringa RTVa kao javhog sarwojvodine, odnosio se na 3
polusatne emisije RNSjji je program praen 24. 26. 28. februara i 4. 6. 8. 10. 12. i 14rtana
2014.godine.

Novosti u 15 na srpskom, na | programu, kao i geldi programa:

Bunjevaka ri , petkom u 22

Emisija na hrvatskom jeziku, subotom u 21.

U navedenim emisijama pratilo se informisanje daca u okviru obaveznog a ne
pla enog tretmana partija koje suastvovale na ovim izborima, sa cillem da seiud® ima
najve u mo u dr avi.

Praena je kampanja koja se odnosi na obavezno (baesplataenje aktivnosti svih
stranaka, udru enje i organizacija koje su zvaoi verifikovane i nalaze se na izbornoj listi.
Ovog puta zvanna, konana lista, objavljena je 4. marta 2014. god. takiovesredini same,
ina e do sada najkra kampanje. To je bio i jedan od ljivih razloga zaSto u ovoj kampanii
nisu bas svi kandidati sa liste bili jednako, rgwawyno prisutni. Tako se opSte obavezaju
uputstvo RRA, narato ono koje se odnosi na javne servise nije (ogaae) od poetka
kampanje moglo primenjivati.

Ovaj monitoring bio je svojevrsni test o kvalitetme iva ke politike Javnog servisa

Vojvodine i to informativnih emisija na srpskomezjcima nacionalnih zajednica.
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Predmet monitoringa bile su 3 polusatne emisijeiRBdvog Sada:

Novosti na srpskom jeziku, Bunje\& ri i Emisija na hrvatskom jeziku.

Analiza sadr aja sa posebnim osvrtom na prikriveaglaSavanje partija koje u toku
izbora ine tehniku vladu, odnosila se i na i one delove koji jagrgpadaju obaveznoj
predizbornoj kampaniji.

Sa kakvom su ponudom izasle partije na ove izbore?

Opsti utisak je da su svi nudili sve, osim desnotisanih partija SRS, DSS, Dveriji
se program bazirao na onome na Sta ne pristajuu basti, a ne kako poboljSati tu budhost.
Kako su se sve ostale partije uglavhom bavile igimama, u opsStoj ponudi bilo je tesko
izdvojiti konkretno ko se za Sta zala e. Mo da jajimolja ilustracija ovog utiska izjava Balint
Pastora iz SVM: ,Ovo su izbori za bronzanu med&jua se ko je prvi”.

Analiza praenog sadr aja name utisak da dosadasnja vlada Da i Vu i a nikad do
ovih izbora nije bila toliko aktivha, kao u svonelini kom” predozbornom mandatu. Potpisano
je bezbroj sporazuma i memoranduma sa stranimtitv@sia, otvoreno je bezbroj proizvodnih
pogona i linijja. Meunarodna saradnja kako sa zemljama EU, tako i a@aina u regionu bila
je hiperaktivna. Politiari su ponovo siSli u narod, ali za razliku od dtzsmjih izbora, taj isti
narod je skoro svakodnevno izlazio sa, doduSe mlggbtestima, tra @ svoja osnovna prava,
demonstrirajui stvarnost (neisplane zarade, nepovezan radni sta, loSe stanje avziu...).
Istovremeno politiari se u kampanji uopste nisu osvrtali na to, plonj silazak u narod nije
podrazumevao i silazak u podrume dugo postojea do sada nereSavanih problema, osim
generalizovane poruke dee nadolazee reforme sve konao reSiti. ,Peglanje” stvarnosti
odnosilo se uglavhom na posete novim pogonima, amsme domainima ili razgovorima sa
nama bliskim dr avnicima. Populizam je i ovog putti@ glavna vodilja predozborne kampanje
gotovo svih partija, osim poruke SNS da ovog puta biti ,teSkih i bolnih poteza”. Ni
ure iva ka politika monitorovanih emisija nije se sa ozbilp i kriti kim osvrtom bavila

navedenom prezentacijom mogubudunosti Srbije.
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Mirjana Pusin UDK:342.849.2:654.191(=163.41./48).113 Novi Sad)

Novosti u 15 Radio Novog Sada

Saetak: u periodu od 24. februara do 14. marta £20fjodine monitorovana je pulasovna emisija
.Novosti"Prvog programa Radio Novog Sada. U tomipdu pra eno je 9 emisija u ukupnom trajanju od
270 minuta. KoriSena je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskaliskursa koja se odnosi na
preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikeno oglaSavanje a nalaze se u drugim
blokovima.Rezultati monitoringa ukazuju da je ,Nstfb korektno je pratila izborne aktivnosti za vrem
monitoringovanog perioda kampanje. Jedini iskoral izvesna zloupotreba (pseudo) dogg kako bi se
vladaju e partije promovisale van bloka predegnog za kampanju, naribo u prvom danu predizborne
tiSine kada je aktivhostima SNSa pasvwo najvisSe vremena

Klju ne rei: Monitoring, ,Novosti”, radio, izbori, partije

1. Kontekst emisije
EmisijaNovosti u 15se emituje svakodnevno u 15 sati, traje 30 minuta, voditelje i

redovnu rubriku ,Tema dana” kojoj je u odnosu nkbkepnu minuta u posveen i najvei deo
vremena i proizvod je redakcijskog odabira aktugbrmae za taj dan. U uolajenoj najavi na
po etku emisije nijednom nisu spomenuti izbori, kagawbilazna informacija u predizbornoj
kampaniji tih dana. Verovatno je uredia odluka bila da se ta vrsta informacija podrazvarnea
je nije potrebno posebno najavljivati. U toku sakaenpanje nekoliko dana odr avao sBiznis
forum na Kopaoniku o kojem nisu stizale nikakve unforqeacBamo prvog dana odr avanja
foruma emitovana je izjava predsednika SPSa lviee A Sto je oigledno pseudo dogaj
iskoriS en za jedno od mnogih zwiih pojavljivanja predsednika vlade u ostavci, kuto
emisije.Valja naglasiti da se tog 4. marta SPS\hoje ak 4 puta: Izjave lvice Daa u 3
pseudo dogagja, a jednom u predizbornom bloku kada sluSanawizpjegovog potpredsednika.

Uo eno je takoe da se ene veoma retko pojavljuju/ spominju wmeornoj kampanii.
lzuzetak je jedino 8. mart 2014, kada su gotovo padije u predizbornom blokuestitale
enama njihov praznik i populistki se osvrnule na polo aj ena u Srbiji. Ova temarevatno ne
bi ni bila dotaknuta da predizborna kampanja rg@hyatila” i 8. mart.

Najja i dojam ipak je znatna zloupotreba (pseudo) dagakako bi se vladaje partije

promovisale van bloka predwnog za kampanju. Ovo je naito uo ljivo u prvom danu
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predizborne tiSine 14. marta kada j&avostimaSNS zauzeo 6.25 minuta, SPS 2.30 minuta, a
DS 3.12 minuta.

U posebnom, predizbornom bloku, wmo je rauna da svaka spomenuta partija ima
pribli no jednaku minuta u, ali su seesto ponavljale iste, uglavnhom voedepartije, dok mnoge

od ostalih sa liste nisu spomenute nijednom.

2. Korpus

Od 9 monitorovanih emisijaNovosti RNS u ukupnom trajanju od 270 minuta,
predizbornim blokovima posveno je ukupno 34.28 minuta, dok je u pseudo dajgaa to
iznosilo ak 76.08 minuta. Ovo name zakljuak da su se partije koje sueastvovale na
izborima, naroito vladaju e, skoro duplo a istovremeno pojavljivale i u détoa emisije koji

nisu podrazumevali kampanju i naravno, kontekshavog spominjanja tu je uglavhom bio

pozitivan.
3
4 #|
!
3 4 # #$% !
3
Grafikon 1. Udeo pseudodogaa i predizbornih blokova u emisiji ,Novosti”

3. Metoda

Ova kvantitativho-kvalitativna analiza sadr aja ema na osnovu unapred utgnog
kodeksa, nametnula je i nove kategorije kao rezukatih, dosadnih partijskih populigtih
obe anja i fraza. To se odnosilo uglavnom na objekaljoprivredu, ekonomiju, zapoSljavanje,

penzionere, reforme, ustav, poreze, mlade...
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Od ukupno 19 prijavljenih partija, u predizbornonioku emisije Novostj tokom

monitorovanih dana, nijednom nisu spomenute pgstg sledeim brojevima na listi:

10. SDA

12. Tre a Srbija

16. Koalicija graana svih naroda i narodnosti

17. grupa graana Patriotski front

18. Ruska stranka

19. Partija za demokratsko delovanje.

4. Analiza

4.1. anr
Od ukupnog broja prezentiranih informacija kojelsle predmet monitoringa 94 je u

formi izveStaja, 8 radio paketa i 5 saopStenja.

Grafikon 2. Zastupljenost pojedinaih anrova u amisiji ,Novovsti”

4.2. Oprema
Spiker je interpretirao tekst 105 puta, a tonskinstk uli smo 64 puta.
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Grafikon 3. Oprema emisije ,Novosti”

4.3. Povod
Naj eSi povod bili su republiki izbori (64) i pseudo dogaiji, koje je uglavnom kreirala

vlada u ostavci (27).

4 12! 4 # # 4 # | #$
Pt #$ %

Grafikon 4. Povod izveStavanja u emisiji ,Novosti”

4.4. Lokacija
NajviSe informacija stizalo je iz Beograda (25).dgtalih, nedefinisanih mesta Srbije

(20), ali se iz konteksta moglo podrazumevati dageBeograd.
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Grafikon 5. Lokacija izveStavanja u emisiji ,Novidst

Znak da su partije delovale uglavnhom u okviru dvagentrala je i podatak da se
vojvo anske lokacije spominju samo 19 puta. S obzironselaadi o vojvoanskom Javnom

servisu, pretpostavka je da to nije rezultat izhosiniStva ve realnosti sa terena.

4.5. Autorstvo
U 89 slu ajeva autor priloga bio je poznat, u 17 nije seoz@gor informacija.

Grafikon 6. Kategorija autorstvo u emisiji ,Novasti

4 4

4.6. Tema
Naj eS$ e teme kojima su se partije bavile:

ekonomija (najes e su spominjane investicije ) (26)
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socijalne teme (16)

aktivnosti partija na vlasti (10)
parlamentarni izbori (10)
mediji, obrazovanje, kultura (9)
kriminal (8)

ekonomski centri ma (5)

! { b 4 !

#118
4 1 ! [ 8

Grafikon 7. Teme u emisiji ,Novosti”

U monitorovanom periodu nijednom nisu spomenulti:
predsednik dr ave
predsednik vlade Vojvodine
istaknuti lan neke stranke
neki od pokrajinskih sekretarijata
izbori za gradonalnika Beograda

infrastruktura

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat

Od ukupnog broja subjekata (131) regj e se spominju:
istaknuti lan stranke (32)
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predsednik neke stranke (30)

sindikati, udru enja (10)

predsednik vlade (8)

ministri (7)

gradonaelnici (5)

Po 4 puta subjekti su bili: prvi potpredsednik dadlrugi dr avni funkcioneri, graani (u
anketama).

Po 3 puta: direktori javnih preduzg biznismeni, ljudi iz sveta obrazovanja, nauke,
kulture, a najree kao subjekti pojavljivali su se: predsednik deaypokrajinski funkcioneri,
politi ari u prethodnoj vlasti, ali i u opoziciji, lokaldfunkcioneri, novinari odnosno mediji,
stranci, republika izborna komisija, RRA.

U monitorovanom periodu nijednom subjekat nije bpwedsednik Vlade Vojvodine,

verski lideri, sportisti i predstavnici nekog naténog saveta.

4 # # V#0018 4 # #! trrog# 2 N [ 4 # #!
#5 # 44##' 4# 98 #5 8
#8# $! [t} 4 11
#5 1 #11 18
18 8 4 1121
$ % ! 8 4 T#
8
4 118

18
18

Grafikon 8. U estalost javljanja razliitih subjekata u emisiji ,Novovsti”
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4.7.2. Objekat

ekonomija, investicije i uopste stanje u privredialpe naj es a i najomiljenija oblast kojom
su se bavile skoro sve stranke (20)

politi ari kao takvi (18)

stranci (9) U predizbornom perioduesto se spominju Ujedinjeni arapski emirati kao
investitori. Zabele ene su ieste posete stranih dr avnika iz Evrope i regioegam od
predstavnika vlade u ostavci, ne§ e predsedniku SNS Vuu, pa se ste utisak
o igledne podrske iz inostransva stranci koja je laati

esto je objekat bio neko od ministara (7)

po (5) objekti su bili: predsednik vlade, prvi pagsednik vlade, ljudi iz sveta nauke,
kulture, obrazovanja. U ovu grupu spadaju i eniesaimo zahvaljuju Danu ena.8.
marta sve stranke u kampanji olake su se samo enama, @ie o njihovom polo aju i
naravno estitale im praznik.

po (4) i (3) objekti su bili: reforme, zapoSljavanneki predsednik ili istaknutian stranke,
sindikati i razna udru enja, mladi.

kao objekat uopste (0) se ne spominju: predsediakie/Vojvodine, pokrajinski sekretari,

ljudi iz sveta sporta, mediji, novinari, RRA, Rejiuka izborna komisija.

18 4 1121 'l U 4 # #! 8 T# 1
oo #84 ! 4 8 #5 8
4 4 4 # #! 4 # #1111 #!

41 # #8 #!! ! 12

8
8

Grafikon 9. U estalost javljanja razliitih objekata u emisiji ,Novovsti”

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
Od svih partija na listi u monitorovanom periodgednom (0) nisu spomenute slede

partije:

SDA sand aka, Trea Srbija, Koalicija graana svih naroda i narodnosti, Grupa grza
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Patriotski front, Ruska stranka, Partija za demiskadelovanje Riza Halimi. S obzirom
da se radi o informativnoj emisiji vojvanskog Javnog servisa, pretpostavka je da se §tedni
bavilo partijama koje uglavnom participiraju na pveritoriji. Od ostale stran&e pripadnosti
subjekta izdvajaju se:

SNS (26)

SPS (16)

DS (10)

LDP (8)

NDS (8)

URS (6)

SRS (5)

SVM i DSS po (3)

Po (1 — 2) pojavljuju se: DVERI, Crnogorska partipsip Broz, Lista nacionalnih zajednica,

Dosta je bilo.

I I I I I I l | -
).) )0 ") X ) o1) )

1) )+&!%)  *+<18
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41 > 14
, 83!
o7
#1's
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Grafikon 10. Stran&a pripadnost subjekta u emisiji ,Novovsti”

4.7.4. Stranaka pripadnost objekta/subjekta
Upore uju i stranaku pripadnost subjekta i objekta, tu je odnos snaakorei

podjednak:
SNS (29)
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SPS (23)

DS (6)

Veoma retko predmet objekta bile su: SRS, URS, SUBS.

ostale partije sa liste nisu nijednom (0) bile pned objekta/subjekta

)) )0 *) )1)8 01)8)*"8 4
) !

Grafikon 11. Stranga pripadnost objekta u emisiji ,Novovsti”

4.7.5. Stav subjekta prema objektu
pozitivan (41)

negativan (50)
| pozitivan i negativan (4)

neutralan (10)

411 $ ! 1411 1
$ !

Grafikon 11. Stav subjekta brema objektu u emjNlijivovsti”
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4.8. Nacionalne zajednice u kampaniji
Mada je monitorovana CIPE RNSovostina srpskom jeziku, nijednom se nije kao

subjekat pojavio_funkcionenekog Saveta nacionalne manjine, dok se samo wsl({Pyja
pojavljuje subjekat kao pripadnikacionalne manijine.

Pretpostavka je da je @Se nacionalnih manjina u ovoj predizbornoj kampaniji
prepusteno Il programu RNS koji je namenjen emisg na jezicima manjina.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
U ovoj kampaniji uoena je prilina zloupotreba dr avnih vlasti od strane stranadge ku

vlast i ine. Mada se moglo pretpostaviti da SNS i SPS svakako dobiti najvéroj glasova,
od istih stranaka organizovani su pseudo dap&roz koje su se te iste stranke promovisale,
o igledno zlouporebljavaju njihov dotadasnji polo aj, esto zaboravljaju da oni ipak ine

samo ,tehniku vlast”. Dakle, zloupotreba dr avnih funkcija b ena je u ak (63) sluaja.

5. Zaklju ak

Kampanja za republke izbore 2014. godine trajala je 45 dana. To j@weno do sada
najkra a kampanja od uvenja viSestranih izbora s obzirom da je efektivno trajala 3 rigde
Za to vreme uli smo viSe obeanja nego mausobnih kritika gotovo svih partija koje su na
izborima uestvovale. Rezultati nakon izbora pokazali su d&N& kao zaista voda, naSla u
nesrazmernoj, dosta neugodnoj poziciji: ogromndifip&oj a izuzetno maloj ekonomskoj mo

Emisija RNSNovostikorektno je pratila izborne aktivnosti za vreme itanmgovanog
perioda kampanje, ali imajuu vidu vrlo izvestan rezultat izbora, uredniSteotu kampanju
upravo samao_pratilobez ikakvog kritikog, novinarskog osvrta, Sto je uostalom i bilavgka
karakteristika gotovo svih informativnih emisijagotovo svim medijima koji su tu kampanju

pratili.
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Mirjana Pusin

Studija slu aja: Bunjeva ka ri Radio Novog Sada

Ova emisija se emituje na lll programu RNS kojirjamenjen programima Kkoji se
emituju na jezicima narodnosti koji su priznati ksla beni, ali i na nekim od ostalih jezika
nacionalnih zajednica koje postoje u Vojvodini. Preanir javnog servisa Vojvodine omogdo
je i emitovanje polusatne emisije na bunjéian jeziku, jednom nedeljno, petkom u 22 sata.

Emisija je voditeljskog tipa, posvena bunjevakom stanovnistvu u Vojvodini, njihovom
Nacionalnom savetu, kulturi, obrazovanju, muzigborsu i uopSte polo aju Bunjevaca u
Vojvodini.

U toku kampanjeBunjevaka ri monitorovana je 28. februara, 7. i 14 marta
2014.godine. Neobna je odluka uredniStva da se raspisani repkiblzbori uopste kao tema ne
pojavljuju ni u jednoj od monitorovanih emisija. K@ ,predizborna tiSina” ovde je trajala sve
vreme predizborne kampanje, pa su sluSaoci bilrauski za osnovnu informacijuDa li se
uopste i na kojoj listi, pod kojim imenom i brojemalaze interesi bunjev&ke zajednice?

Napomena Po popisu iz 2002. godine Bunjevaie 0.97% stanovnistvdl9.766) Srbije
i po izvodu iz registra politkin stranaka u Srbiji, od 27.marta 2014. vidimo kianjevaka
zajednica ima upisaneak 3 stranke:

Bunjevaku stranku osnovanu 2012.
Bunjevaku stranku vojvodine osnovanu 2007

Savez bakih Bunjevaca osnovan take 2007.
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Mirjana PusSin
Studija slu aja: Emisija na hrvatskom jeziku Radio Novog Sada

PolusatnaEmisija na hrvatskom jezikuemituje se jednom nedeljno na Ill programu
Radio Novog Sada, subotom u 21 sat. anr emisijpgata hibridnoj formi, voditeljskog tipa sa
prilozima, zvunim zapisima i intervjuima i muzkim numerama hrvatskih izva a. Teme se
uglavnom odnose na Hrvatski nacionalnu manjinu,a$ag iz kulture, umetnosti, izdavastva, sa
posebnim blokom koji je namenjen izborima.

U toku kampanjeProgram na hrvatskom jezikumonitorovan je 1. i 8. marta
2014.godine. Kako je osnovni cilj monitoringa bioanje predizborne kampanje, studija
slu aja odnosi se samo na ovaj blok.

Osnovni je utisak nedostatak informacija o partgafrvatske nacionalne manjine i
njihovom u eS u i aktivnostima na ovim izborima. UredniStvo sé&aia nespretno opredelilo za
predstavljanje ostalih partija u odnosu na prepdgnu zainteresovanost Hrvata u Srbiji. Tako
se stranga pripadnost kako subjekta, tako i objekta odiaasd: SNS, URS, DVERI, SPS, LDP.
Samo u jednom slaju u trajanju od 35 sekundi, sluSaoci su informisatome da je predata
lista Demokratske zajednice Hrvatauz ostale liste nacionalnih manjina, ali se ne daypod
kojim rednim brojem e se na na birakom listi u. Ovog puta takva informacija bila bi
dragocena s obzirom na to da je bilo i raznih drugacionalnih partija koje su se na tom istom
listi u nalazile u koaliciji sa nekom poznatom ili mapgznatom partijom, pod nekikm drugim
brojem.

Teme i objekti u predizbornom bloku ove emisijei 8L opSteg tipa: Ekonomija,
investicija, socijalne teme, aktivnosti partije vlasti i opozicije. U jednom je slaju ak tema
bila izbori za gradona elnika Beograda!! Dakle sve ono Sto se moglati na svim ostalim
radio stanicama na Srpskom jeziku. Tako su slus&teiati pre svega, ove emisije bili na neki
nain uskraeni za konkretne informacije koje se odnose nava@sti partije za koju su,
pretpostavka je, najviSe zainteresovani.

NapomenaPrema popisu iz 2011. godine ukupan broj HrvatarhijiSznosi 57.900, Sto

ini 0,81% stanovniStva. Kao nacionalna manjina pati su tek 2005. godine. U registar
politi kih partija upisane su dve stranke:
Demokratski savez Hrvata u Vojvodini (1990)

Demokratska zajednica Hrvata (2007)
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Mediji na ma arskom jeziku

67



Norbert Sinkovi UDK: 32:659.3(=511.141)(497.113)

REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA MA  ARSKOM
JEZIKU ,MAGYAR SZO" TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE |ZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Monitoring je obuhvatio jedini dnevni lisa maarskom jeziku u Srbiji ,Maar so* (,Magyar
Sz4") u periodu od 24. februara do 14. aprila 20gédine. Ukupno je analizirano devet brojeva ovstal
pomo u kvantitativno-kvalitativne analize medijskog dia koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u
kojima je prisutno prikriveno oglaSavanje a nalas u drugim blokovima. Praksa ovog lista pokazuje
otvoreno favorizovanje jedne polite opcije sa primerima eklatantne instrumentaligoivog manjinskog
medija.

Klju nerei: Ma ar so, manjine, izbori, Srbija, instrumentalizacija

1. Uvod

Dnevni list ,Ma ar so” je jedini list koji izlazi u Srbiji na marskom jeziku. Prvi broj
“Ma ar so’-a objavljen je 1944. godine u Novom Sadulatgos pod imenom “Slobodna
Vojvodina” (“Szabad Vajdasag”). Promena imena lidétira iz 1945: krajem septembra list prvi
put izlazi pod imenom ,Maar so“. List je bio vrlo popularan u marskoj zajednici. Ratovi
devedesetih doneli su sunovrat listu: prepolovdgeodaja, a teski uslovi u kojima su izlazile
novine ostavili su tragove ne samo na hartijamaivea i itala koj publici. Interesantno je,
me utim, da je list koji je svoju karijeru zapeo kao partijski pamflet, polako napredovao ka
ure iva koj autonomiji. Prve signifikatne promene vidimo rapo tokom najvee krize:
devedesetih, list postaje izrazito opozicionarni.

Promene u ivotu ovog lista donosi i godina 2004dd Nacionalni savet Mara, kao
institucija koja predstavlja marsku zajednicu u Srbiji u skladu sa vam zakonskim
propisima, preuzima osniviea prava nad ovim listom od SkupStine Autonomne r&jole
Vojvodine. Sledi buran period kada 2011. Nacionaavet smenjuje glavnog i odgovornog
urednika sa njegove funkcije navodezme u ostalog i kao razlog to da “novine nisu u
dovoljnoj meri bile posveene aktivinostima najve maarske stranke u Srbiji, stranke Saveza
vojvo anskih Maara” (Sinkovi, 2013, p. 486) Moramo znati da u uprawej strukturi Saveta

dominantnu ulogu ima Savez vojyanskih Maara (SVM) kao jedna od najué i najuticajnijih
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stranaka ove zajdenice. Pored ove stranke sadrskm predznakom” u zajednici deluje jos
pet stranaka i to: Pokret marske nade (PMN), Marski graanski savez (MGS), Partija
ma arske sloge (PMS), Demokratski savez vopuaskih Maara (DSVM) i Demokratska

zajednica vojvoanskih Maara (DZVM).

DSVM jer jedina maarska stranka koja nije estvovala u republkim izborima u Srbiji.
Savez vojvoanskih Maara na izborima estvovao je samostalno, Demokratska zajednica
vojvo anskih Maara je bila na listi pod vetvom Borisa Tadga, a tri maarske stranke, Pokret
ma arske nade, Marski graanski savez i Partija marske sloge sklopile su koaliciju sa

manjinskim strankama i one su bile na Listi marjinzajednica Emira Elfa.

1.1. Kontekst medija
Kao Sto smo naveli ovaj list je jedini Stampani m&& ma arskom jeziku u Srbiji sa

dugom tradicijom izla enja i sa relativno turbulanm istorijom. ,Maar so* je trenutno u
vlastniStvu Nacionalnog saveta Maa i u skladu sa zakonom ova institucija imenaja koja
upravljaju listom.

Istra ivanja DruStva za regionalne nauke iz 20@Inavikama konzumenata medijskih
sadr aja pokazuju da marska zajednica u Vojvodini prvenstveno preferird T radio.
Me utim, pribli no 28 odsto ispitanika redovndta Stampu, dok dnevnu Stampu prati 19 odsto.
Oni koji kupuju novine nags e biraju “Ma ar s0”(52%), pa “Blic” (20%). Ovo reprezentativno
istra ivanje naglasava da vi@a ispitanika (53%) nedeljno jednom kupuje novine.

Novine izlaze uglavnom na 20 strana, osim vikend@ata se broj stranica duplira (44-
52) zbog spajanja izdanja (subota i nedelja). Preamadenom istra ivanju najpopularnija su
izdanja etvrtkom i vikendom. Novine po unutraSnjem weju podeljene su u rubrike
(unutraSnja politika, spoljna politika, rubrika zesti iz Ma arske i maarske dijaspore van
Srbije, regionalne strane, ekonomija, kultura, thoSsport i ,periodine rubrike®). List ima i

onljan izdanje.

2. Korpus

Jedinicu analizeinili su svi tekstovi koji su objavljeni u listu @ kojima se na bilo koji
na in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupnor®jbva (24, 26. i 28. februar, 4, 6, 8, 10,
12. i 14. mart 2014. godine). Za analizu koncipijarposeban kodni list koji je bele io viSe

kategorija.
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3. Metoda

Da bismo dekonstruisali medijski sadr aj koji jeobilostupan itala kom auditorijumu
.,Ma ar so”-a koristili smdvantitativno-kvalitativnu diskurs analizu

Diskurs se posmatra kb ve a jedinica od resnice (govorne ili pimme poruke) koj je
ostvren izme u s govornik u nekom kontekstu a obuhv i pis nu komunikciju, Kk i
pis nu interkciju, s tim d it | ¢ i utor nisu u interkciji licem u lice. Medijski diskurgeste
Sirok poj m koji mo e d se odnosi nsveukupnu stwnost koj je predstavljenkroz Stmp ne i
elektronske medije. (Pralica, 2012, p. 19)

4. Analiza
U nastavku navegmo najbitnija zapa anja u okviru analize lista &gje odnosila na

ukupno 78 tekstova u nazmaom periodu koji su bili objavljeni u raalim rubrikama lista od

kojih je jedna bila namenjena prevremenim parlaarein izborima.

4.1. anr
Posmatraju anrovsku skturkturu tekstova u prenom periodu evidentno je da novinari

nisu iskoristili Siroku paletu anrovskih moguosti. U ukupno 78 tekstova najviSe su kg
faktografski anrovi od koji dominiraju vesti (10)izveStaji (57). List nije koristio analitke
forme, pa tako suitaoci ostali uskraeni za detaljnu analizu programa pokih stranaka. Na
grafikonu br.1 vidimo koje su anrovske forme biteriS ene sa naglaskom da je kodni list

ponudio viSe od deset kategorija.

hibridna forma
komentar
izjava

izvestaj

vest

Grafikon br.1. anrovska podela
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4.2. Oprema
List na tradicionalan nan ilustruje svoje tekstove, bez velikih grafikork®ji su

karakterisitni na tablodine odnosno polutabolidne novine. ,Bta so“ najeSe Koristi
fotografiju kao ilustraciju koje su u glavhom crhetle osim nekoliko stranica koje su u boji.
Kada je re o tekstovima koji su u fokusu imali parlamentaizbore oni su u glavhom
objavljeni sa (50) ili bez (24) fotografije a samgednom tekstu smo zabele ili kombinaciju
grafikona, tabela i slika.

4.3. Povod
Novinari su u glavnom pisali pseudodoga ajima, dok na primer nismo zabele ili

nijednu medijsku inicijativu. List se nije potrudita na kreativan na predstavi teme iz oblasti

izbora. Na grafikonu (br.2) vidimo nesrazmerno kiebroj kreiranih dogaaja u odnosu na

aktulenosti.
/,//,
L
aktuelni dogadaj pseudo dogadaj
Grafikon br.2. Kategorija ,povod” u analiziranim jdozima
4.4. Lokacija

List je posvetio pa nju prvenstveno vojvanskim naseljima (u glavhom sa raaskom
ve inom) i svega jednom smo uspeli da identifikujeBeograd kao mesto dogga, dok
uopsSteno o Srbiji govorilo se u 8 shjeva. Novi Sad je na drugom mestu i on se sponuirij2
tekstova. Ovakva raspodela je u skladu saiuaekom politikom ovog medija koja se fokusira

na maarsku zajednicu.

4.5. Autorstvo
U skladu sa profesionalnim standardima svi tesktmsim jednog su potpisani. Ova

praksa je svakako za pohvalu jer peaea kredibilitet lista i verifikuje iznete informige u
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o ima auditorijuma.

4.6. Tema

Siroka paleta ponenih opcija u ovoj kategoriji nije bila iskorina u potpunosti.
Politi ki akteri su uglavnom govorili uopSteno o izboriim@mpaniji, a u nekim slajevima su
predoili sopstvene socijalne i ekonomske programe. Maramaglasiti da i prilikom
predstavljanja segmenata izbornog programsto su izbegnute konkretne mere koje bi bile
donete ako bi glas&o telo dalo podrSku stranci. Ovo pokazuje koléapravo programi i
planovi stranaka nerazreni, ali isto tako da ne postoji novinarska swesome Sta je uloga
medija za vreme izbora. Interesantno je da u teski (vidi grafikon br.3) viSe nema rieo

Kosovu a marginalizovana je i tema kriminala, Btdiupcije.

1%. ty W istaknuti&lan stranke
’ °/

W aktivnosti partije na vlasti
3%
o
1% H aktivnosti opozicije
1%

W izbori za gradonacelnika
1%/

Beograda

M parlamentarni izbori

M socijalne teme

M infrastruktura

Grafikon br.3. Tematska paleta u analiziranim prilna

Karakteritisti no je za analizirane tekstove da su pditi SVM-a u glavnom govorili u
tri ,ambijenta“. sa graanima na selu odnosno salaSima (pijace, okrugliodlp na
tradicionalnim skupovima (dogaji koji su vezani za Uskrs, svinjokolj, proslava kojima uz
ivu muziku delili poklone, nagrade, itd.) i u vien gradovima gde su uglavnhom odr ali
formalnije stranake skupove. Druge stranke su u glavhom organizaeaee skupove, okrugle
stolove i konvencije.
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4.7. Akteri
U tekstovima predominantnu ulogu imali su stran&adrovi od kojih su u prvi plan

stvaljeni lideri i visoki funkcioneri stranaka. UWsaju ,Ma ar so“-a u nekoliko navrata pojavili
su se i stranci kao akteri. Oni su u svim ajavima bili predstavnici Vlade Marske koji su bili

uklju eni u kampanju Saveza vojvanskih Maara.

4.7.1. Subjekat
Ova kategorija pokazuje kome su novinari lista dalogunost da ,govore” na

stranicama ,,Maar so“-a. U praenom periodu regulatorna tela i gaai na primer u potpunosti
su bili isklju eni iz medijskog dijaloga, ali zato su lideri sta#a i predstavnici vrha partija bili
nosioci dogaaja skoro u svim tekstovima (grafikon br.4). Atialiri, nezavisni intelektualci
nisu dobili priliku da iznesu svoje stavove. Zama je informacija i ta da su novinari u manjem
slu aju govorili o politi arima Sto je u korelaciji sa podacima u vezi saocaskom podelom koji
kao Sto smo verekli jasno pokazuju da ovaj medij nije koristioaditi ke forme da bi pribli io
politiku stranaka auditorijumu.

stranac

novinar, medij

gradani

NVO i sindikati

politicari, opozicija u prethodnom mandatu
subjekat iz sfere kulture

ministar/ka

istakruti élan stranke

predsenik stranke

Grafikon br.4. Subjekti u tekstovima

4.7.2. Objekat
Akteri tekstova su u glavnom Kkoristili opSta mes$iez razjaSnjenja kljunih ta aka

njihovog programa. To dobro ilustruju poruke sarsé&rkin skupva koje su pretvorene u naslove
kao Sto su: ,Glasajte za reforme a ne za mene't$iaj o skupu LDP-a, 26.02.2014), ,Mlade

zadr ati u njihovim rodnim krajevima“ (izvestaj copeti SVM-a oki, 04.03.2014), ,Razvili bi
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poljoprivredu® (tekst o promovisanju programa DS2&,02.2014). Jedna od kandidatkinja na
listi SVM-a, Elvira Kova je na jednom skupu sama navela kako ,svi osim S¥/Mbriste
prazne fraze, umesto da kau kako bi razvili Srbi{04.03.2014). Dominantna kategorija u
okviru ovog segmenta analize bila je kategorijaSinedrugo“ (122 od ukupno 156 navedenih
objekata). U ovu kategoriju su usli prakio svi apstraktni pojmovi (na primer razvoj Srbije
uopsSteno, va nost izbora, reforme bez konstatast&ine tih procesa, jedinstvo i razvoj nacije,
itd.)

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
Ova kategorija pokazala je apsolutnu dominacijel@kiz Saveza vojvanskih Maara i

ne samo po broju politara iz ove manjinske stranke koji su bili otvoreifioprikriveno
promovisani, ve i u vidu otvorene instrumentalizacije lista kog sklju io u kampanju ove
stranke tako Sto je organizovao susretigda kom publikom na kojima su govorili predstavnici
SVM-a, ak su i predstavljeni kao ,gosti iznerja“ (koris en je navedeni termin). Jedan od
takvih slu ajeva je i tekst koji je objavljen 8.03.2014. i kgpvori 0 promovisanju lista odnosno
njegovog poljoprivrednog dodatka ,Sefq,Magvet ”). Na tom skupu ,gost iznenanja“ bio je
Sef odbornike grupe SVM u Skupstini APV, Sandor Egeresi. Otajta rekao da ,iako se ne
bavi poljopriviedom u praksi, redovnada ovaj dodatak i na taj nim se informiSe o problemima
poljoprivrednika.” Naslov teksta je ,Simbatia ali znaajna podrska“, aludiraju na ulogu
dodatka a ne na poliira, ipak postoji moguost da se naslov shvati i u tom drugom kontekstu.
Zna ajna je i injenica da u analiziranom uzorku svega dva puta sw@sli tekst u kom se
spominju druge stranke sa naaskim predznakom. U jednom tekstu se govori otezah
Ma arskog graanskog saveza (06.03.2014) da se smanji finansijshmereenje
poljoprivrednika, a drugi tekst je o navodnom kijgeautorskih prava u kampanji Pokreta
ma arske nade (06.03.2014). Kao Sto je prikazano afkgnu br.6, ni ostale stranke i liste nisu

bile esto prisutne na hartijama ,Mar so“-a.
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nema
pokret "Dosta je hilo"
Lista nacionalnih zajednica
SDP

SVM

LDPi koalicioni partneri
URS

DSS

koalicijaoko DS

koalicija oko NDS

koalicija cko SPS

koalicija oko SNS

Grafikon br.5. stranaka pripadnost subjekata

4.7.4. Stranaka pripadnost objekta
U ovoj kategoriji veliki broj detektovanih objekataje stranaki subjekt, Sto je i bilo

0 ekivano ako imamo na umu kako izgleda detektovamatska paleta.

4.7.5. Stav subjekta prema objektu
Iz ove kapmanje izostao je kriki ton, i to vidimo i po tome kakve su izjave plasie u

ovim novinama. Naime, novinari skoro u potpundséiz kriti kog pristupa su preneli pozitivhe
stavove aktera dogaja u vezi sa datom temom. Ovo je dodatno zabrajjae ako imamo na

umu da je anrovska podela bila siromasna pa salayevatne analize izostale.

4.8. Nacionalne zajednice u kampaniji
Ako imamo na umu da je predmet analize manjinskilimeasvim je bilo ocekivano da

imamo veliki broj predstavnika marske zajednice, ali isto tako da postojiiveenzibilitet za

polo aj drugih zajednica, matim to u praenom periodu nije bilo tako.

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
U monitoringu nije zabele en nijedan shj pojavljivanja funkcionera nacionalnog

saveta Sto mo e da se protum&ao dobar potez, jer ovako je institucija zaprdoranila svoj
ugled u zajednici, bez obzira na to daima upravljakih funkcjia u toj instituciji je pod

kontrolom SVM-a u skladu sa izbornim rezultatima.
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4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice
Zabrinjavajua je injenica da osim marske manjinske zajednice druge manjinske

zajendnice nisu navedene ni u jednom tekstu, ia&ma naSem misljenju, komparativna analiza
bila je mogua ako nikako drugde barem analizom prihvanih i overenih koalicija manjinskih

stranaka i pokreta kojih je bilo sedam na ovimgradntarim izborima.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
Monitoring je detektovao etiri primera zloupotrebe dr avnih funkcija: nogildiste

SVM-a, IStvan Pastor u ulozi predsenika Skupstifd/A predsednika stranke promovisao je
program zdravstene zastite (08.03.2014), predstavwste stranke, repubki poslanik Balint
Pastor i pommik pokrajinskog sekretara za privredu Balint Julpasetili su radove na
rekreativnom centru u Staroj Moravici gde su govariizborima. Trei slu aj odnosi se na
ministra Igora Mirovia koji je u tom svojstvu posetio Bas Topolu gde je govorio o budoj

vladi i 0 njenoj politici.

5. Zaklju ak

Primer ,Ma ar so“-a pokazao je da su pojmovi medijska slobadzzavisnost daleko od
pojedinih medija u Srbiji. Mediji imaju obavezu de nepristrasan, kritki, tolerantan i
nediskriminatoran nan izveStavaju o izbornom procesu. Istovremeno azaati da su izbori

osnivai gra ani, Sto je sluaj sa analiziranim novinama. “Mar so” je ovaj put bio
daleko od svih profesionalnih standarda koji obagemedije u demokratskim dr avama. Jasno
je da urednici ne mogu da se odbrane od uticajgerajstranke i da je samim tim list postao
politi ki bilten koji pod sloganom “gradimo zajednicu” msSe sustinu: da bez dijaloga i
raznolikosti u zajednici ali i javhom diskursu nemapretka. UruSavanje demokratskih prinicipa
funkcionisanja medijske sfere samo produbljuje kknizkojoj se kao manjinski Stampani medij
nalazi (pad tiraa, gubitak poverenja auditorijumtg.). Isto tako ovaj primer ukazuje na
neophodnost izgradnje odrivog sistema finansiramanjinskin medija koji bi obezbedio
finansijsku autonomiju redakciji koja bi pod timloma lakSe mogla da ispuni svoje obaveze:

da informiSe, analizira i kritikuje na argumentovarbjektivan nain.
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Abstract

Monitoring included the only daily newspaper in thieingarian language in Serbia called
“Magyar Szo” monitored in the period from 24th Urdtth April 2014. A total of nine issues of
this newspaper were analyzed, and we were usingtitatéve-qualitative analysis pattern. It is
focused on pre-election section and other sections which there is a hidden pre-election
advertising. Analyses have shown that this newspiyers one political option with examples

of blatant instrumentation of this minority media.
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Norbert Sinkovi UDK: 342.849.2:323.1]:654.191(497.113 Novi Sad)

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
RADIO NOVOG SADA REDAKCIJE PROGRAMA NA

MA ARSKOM JEZIKU, “DELUTANI HIRADO” TOKOM
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE [ZBORE 2014.
GODINE

Sa etak: Drugi program Radija Novi Sad emituje desetetvoro asovni program na marskom jeziku.
Ovaj kanal u okviru javnog pokrajinskog medijskagvisa igra bitnu ulogu u informisanju marske
zajednice u Srbiji. Kvantitativho-kvalitativnom dizam centralnog informativnog programa
“Poslepodnevnog dnevnika” (“Délutani Hiradd”) ustamili smo da ovaj medij u znajnoj meri je
izbalansiran kada je reo izveStavanju o predizbornoj kampanji, ali da imstora za unapreenje
medijske prakse. Emisije su emitovane u periodR4odebruara do 14. aprila 2014. godine. Monitorijig
pokrio devet izdanja ovog informativhog programa.

Klju ne rei: Radio Novi Sad, izbori, program na naaiskom jeziku, izbalansiranost, diskurs analiza

1. Uvod

Radio Novi Sad na marskom jeziku deo je pokrajinskog javnog medijslsagvisa i
emituje program na drugom kanalu radija 24 sativdoe Re je o radio stanici sa bogatom
istorijom koju bele i ve viSe od Sezdeset godina. Posmatigpnogramsku Semu kanala ona je
raznovrsna u skladu sa definisanjem programskihata&d javnih servisa (kvalitetno
informisanje, zabava i edukacija). Kao jedini pgkigki radio sa programom na nmeskom
jeziku ima snanu ulogu u avanju tradicije (jezike i kulturne) maarske zajednice ali i
zadatak da stvori jednake uslove za pristup dragtvelijalozima o raznim temama. Predizborni
period je posebno znajan test za ovaj medij jer viSe nego bilo koji girima obavezu da
poStuje izbalansiranost i nepristrasnost.

Centralna informativha emisija ,Popodnevni dnevnidhituje se svakodnevno u 15

asova u trajanju od 25 minuta. Za vreme predizbd&amapanje vesti u vezi sa kampanjom

emitovao je u posebnom bloku u okviru emisije.

2. Metod i korpus

Jedinicu analize inili su svi prilozi koji su emitovani u Denvniku & kojima se na bilo

koji na in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupnozfélanja (24, 26. i 28. februar, 4, 6,
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10, 12, 13. i 14. mart 2014. godine). Za analizadiairan je poseban kodni list koji je bele io
viSe kategorija. Medijski sadr aj je dekonstruisapmo u kvantitativho-kvalitativne diskurs

analize

3. Analiza
Analizom obuhvaeno je ukupno 41 prilog u prosem trajanju od 46 sekundi. U

nastavku rada govoemo o klju nim nalazima.

3.1. anr
Prilozi u vezi sa izborima kao Sto smo videli thagu vrlo kratko, a jedan od razloga

tome je da su samo u malom broju bili koeisi slo eniji faktografski anrovi. Cilj urednika
najverovatnije bio je to da se maksimalno poStafmlianisranost. Meitim, ovo se svakako

negativno odrazilo na kvalitet programa.

hibridnaforma i 1
intervju -‘l

izjava 5

izveitaj 2

vest
g 32

Grafikon br.1. anrovska podela

3.2. Oprema, povod, lokacija
U skladu sa siromasnom anrovskom podelom opremiagar, analiziranih jedinica

svedena je na spikersko saopStavanje (32) i nalikekaktuelnih audio zapisa (9). Povod je
uglavnom bio dogaaju okviru kampanje (36), dok je aktuelni dogpbio samo dva puta: jedan

slu aj je vezan za prezentaciju pravila glasanja aghstRIK-a, dok je drugi slaj vezan za dan
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nacionalnog praznika vojvanskih Maara (seanje na poetak revolucije Maara 1848/49). U
skladu sa ulogom pokrajinskog javnog serviséiri kategorije su bile izra ene kada je re
lokaciji: Novi Sad (7), druga mesta u Vojvodini (12), ngsel drugim delovima Srbije ali van

Beograda (4) i u nekoliko slajva nije bilo mogue definisati (18) za koju lokaciju se vezuje

prilog.

3.3. Autorstvo i tema
U skladu sa dobrom praksom slo eniji prilozi na RadNovi Sad su svi bili praeni i

imenima autora (9), dok kada su vesti u pitanjmeisnogli da identifikujemo izvor (32).
Na osnovu tematske raspodele mo emo identifikomatoliko klju na polja na koja su

se oslanjali politiari i akteri: socijalne teme, investicije i va nqgeirlamentarnih izbora.

m parlamentarni izbori ® socijalne teme m investicije

W aktivizam B kriminal W nesto drugo

Grafikon br.2. Teme u prilozima
Na osnovu tema @gledno je da je polikim subjektima bilo od izuzetne va nosti da

mobiliSu glasae i u skladu sa tim su i prezentovale svoje progra@stao je zabele en jedan
slu aj aktivizma kada su kandidatkinje liste SVM paddiglas protiv nejednakosti ena u

drustvu (akcija razgovora sa enama bila je orgeena povodom Meunarodnog dana ena).

3.4. Subjekti i objekti
U prilozima su u glavhom govorili politari (predsednici stranaka i istaknutanovi

stranaka) koji su bili aktivni u kampaniji. Nije zdb en komentar NVO sektora ili grana Sto
nikako nije u skladu sa ulogom ovog medija. Pohwgh me utim to da su novinari umesto

prepri avanja saopstenja iz RIK-a uzeli su izjave od peedska te komisije u vezi sa pravilima
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glasanja. Od politeara na vlasti i opozicije u prethodnom mandatu duestranke dosSle do
izra aja: Srpska napredna stranka koja je saops$tdanee smanijiti penzije i Demokratska
stranka koja je kritikovala kampanju SNS-a. Od pgikskih elnika sekretar za poljoprivredu,
Goran Jesije govorio o konkursima iz njegovog resora, ovoenm tretirati i kaozloupotrebu

slu benog polo aja Tu emo navesti i jedan primdarSenja predizborne tiSinas analiziranom
Dnevniku 14. marta 2014. godine iako je vieila na snazi zakonska zabrana oglaSavanja
stranaka RNS2 emitovao je prilog o komemoracijiganm nacionalnog praznika vojvanskih

Ma ara (seanje na Revoluciju 1848/49) u kom je govorio IStwRastor (SVM) kao predsednik

stranke o znaju podizanja spomenika slavhom piscu arake revolucije, Sandoru Petefiju.

nesto drugo

RIK

novinar

politi¢ari, viast u prethocnom mandatu
politi¢ari, opozicija u arethodnom...

pokrajinski sekretar

staknuticlanovi stranke

predsenik stranke

Grafikon br.3. subjekti u analiziranim emisijama

Govorei 0 onome Sta su istakli subjekti u svojim izjavaindvajaju se opSta mesta i
nedefinisani, apstraktni pojmovi (socijalna ugroosh jedinstvo, razvoj, reforme). U
analiziranim informativnim programima u jednom g&ju emitovan je i apel Repubke

Radiodifuzne Agencije (RRA) da mediji vode viSeuaa o izbalansiranom izveStavanju.
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RIK I2

nesto drugo I35

RRA 1

vlast u prethodnom mandatu 14

opozicija 7
u prethodnom mandatu
predsednik stranke jl

Grafikon br.4. objekti u analiziranim prilozima

3.5. Strana ka pripadnost subjekta i objekta
Ma arski program Radija Novi Sad u analiziranim eraisig ponudio je relativnho

izabalansiranu stranku paletu gde nema drastih odstupanja. Ono $to moramo naglasiti toje

da ovi podaci samo priblino mogu predstaviti zadenost stranaka posto analiza nije
obuhvatila sve dane kampanje.

nema
Treca Srhija

Lista nacicralnih za ednica
SVIM

_DP

Grafikon br. 4. Stranga pripadnost subjekata

Interesantni su rezultati kada se posmatra stkang@ripadnost objekta. Gotovo sve
stranke su predstavljene u istom procentu i tcaurgdm u vidu neke vesti.
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nema

br.5. stranaka pripadnost objekta
Kada je re o odnosu subjekta prema objektu i tu je prisugtilansiranost: negativni

stavovi (16), pozitivni stavovi (22), neturalni stai (24).

3.6. Nacionalne zajednice i Saveti nacionalnih zajaica u kampanji
U prilozima je zabele eno 14 slajeva kada su akteri bili pripadnici manjinskih

zajednica i 32 kada to nije bio sh). Ni u jednom prilogu nismo detektovali pristsho

Nacionalnih saveta u kampanii.

4. Zaklju ak

Radio Novi Sad program na naskom jeziku na osnovu analiziranog korpusa
izbalansirano i u kontinuitetu je pratio rad pokth subjekata. Ono Sto bi bilo neophodno to je
izrada strategije za avanje kvaliteta programa i u segmentima predizbgrbloka. Naime,
sluSaocima nije bila ponena analiza programa stranaka, kao ni komparatimaiiza misljenja
u vezi sa stavovima stranaka o zgaim druStvenim temama. Metim, moramo napomenuti da

analiza nije obuhvatila druge segmente programa.

Abstract

The Radio Novi Sad 2 broadcasts 24 hour prografungarian language. This radio channel,
that is working within the provincial Public Broakting Service, plays an important role in

informing of Hungarian community in Serbia. Quaatiite and qualitative analysis of the central
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news program "Afternoon news" ("Délutan Hirado"pud that this media has been
substantially balanced when it comes to reportinghe election campaign, but that there is still
space for improvement of its media practice. Newstiens that were monitored were
broadcasted from 24th February until 14th April Z0&/hich is total of nine editions.
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Norbert Sinkovi UDK: 342.849.2:323.1]:654.191(497.113 Subotica)

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
RADIO SUBOTICE REDAKCIJE PROGRAMA NA MA ARSKOM
JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak:Radio Subotica je lokalni medij koji svoj progrdrazira na regionalnim temama. U okviru
monitoringa analiziran je centralni informativni pgram “Dnevnik” (“Hiradd”). Kvantitativho-
kvalitativnom analizom obuhvano je devet izdanja ove emisije od 24. februaraldo marta. Osim
informacija u predizbornom bloku, monitoring je peai ostale segmente ove emisije. Analiziranipkr
pokazuje favorizovanje jedne polke stranke i nekritnost u izveStavanju.

Klju ne rei: Radio Subotica, manjinski program, pristrasniztori

1. Uvod

Radio Subotica kao javno preduee iji je osniva grad emituje viSe od 45 godina, i
jedan je od najstarijih lokalnih elektronskih medy Vojvodini. Na talasima ovog radija rade
redakcije na srpskom, marskom, hrvatskom, nemkom i bunjevakom, Sto odra ava i
strukturu stanovniStva viSenacionalne i multikoidealne zajednice kakva je Subotica.Na
ultrakratkim talasima i dve frekvencije Radio Subatpriprema uglavnom informativne emisije,
kao i emisije iz kulture na maternjim jezicima gejednica. U okviru ove analize fokusirali smo

se maarski program ovog radija , odnosno na centrafi@rmativni program.

2. Korpus

Jedinicu analize inili su svi prilozi koji su emitovani u Denvniku @& kojima se na bilo
koji na in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupnozfélanja (24, 26. i 28. februar, 4, 6,
10, 12, 13. i 14. mart 2014. godine). Za analizadqairan je poseban kodni list koji je bele io

viSe kategorija.

3. Metoda

Medijski sadr aj je dekonstruisan pomokvantitativno-kvalitativne diskurs analize

4. Analiza
Monitornig je pokrio ukupno 52 priloga koji su uoseku trajali 1,46 minuta. U nastavku
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emo izdvoijiti najznaajnije rezultate analize.

4.1. anr
U analiziranom uzorku dominantne su bile kratkadgkafske novinarske forme od koji

je najdominantnija bila vest, odnosno hibridne fernevestaji. Hibridne forme u glavnom su se
odnosile na pokuSaj uvenja analitikog segmenta Dnevnika u kom su novinari pokuSalikkr
da predstave i analiziraju stranke, m@gm analiza je uglavhom svedena na informacijekteda
dolaze kandidati sa lista, da li su pokriiavu Srbiju. Smatramo da je to dobar poku$aj Jeji
mogao da bude iskorién za sustinsku analizu programa stranaka, akdakcija nije uspela da
realizuje ideju u punom obimu.

hibridna forma

intervju

izjava

izvestaj

vest

Grafikon br.1. anrovska podela u analiziranim medip

4.2. Oprema
Dve su dominante kategorije u ovom segmentu analizeformacije koje su bile

por itane samo od strane spikera (37) i prilozi sa @kitn audio snimcima (15). Osnovni
problem je u radiofonnosti emisije. Naime, samatanje informacija bez dinamike koja mo e
da se postigne raznim radijskim formama auditorjubnevnik koji traje 30 minuta mo e da
bude pomalo dosadan.
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4.3. Povod
Ve ina priloga (47) emitovana je u sklopu predizbornblpka sa fokusom na

parlamentarne izbore, dok smo detektovali dva gail&oji su nastali na osnovu aktulenih
doga aja (vesti o tome da je RIK prihvatio nove listejako smo napomenuli ranije da su
postojali pokuSaji da se naprave andfitformati, ipak oni nisu bili postavljeni na odagyaju i
nain da bismo mogli da ih kategorizujemo kao medijskeijative, pa su takvi pokuSaji

obele eni kao predizborne informacije.

4.4. Lokacija
S obzirom na to da je u pitanju lokalni medij pzileu se bavili kampanjom na lokalu

odnosno u regionu. NajviSe priloga bilo je iz Vajwee (23), dok je kod 28 priloga nismo uspeli
da detektujemo koja su mesta u pitanju. Interesfgnoapomenuti i to da su mesta uglavnom
bila: Subotica, Senta, Kanji a i Novi Sad (1 prijo&to govori o tome da je ovaj medij poku$ao
da se fokusira na one dogge koji su bliski auditorijumu i nije pokuSao daepzme ulogu

pokrajinskog ili nacionalnog emitera.

4.5. Autorstvo
U skladu sa pravilima profesije skoro kod polovprdoga je bilo navedeno ime autora,

odnosno auditorijumu je bilo saopsSteno ko stoji if@rmacije, kod vesti (27) nismo ispeli da
odredimo ko je autor.

4.6. Tema
Dnevnik na maarskom jeziku na programu Radija Subotica nije paka veliku

Sarolikost kada je reo temama. Naime, u glavnom uopsSteno se govoridolarima koriSenjem
apstraktnih pojmova kao Sto su reforma, jedinstapredak, itd. U fokusu kampanje na osnovu
emitovanih priloga bile su ekonomske i socijalnenéesSto govori o tome da su poldri u
kampaniji shvatili da granima trenutno “viSe prijaju p®” o boljem ivotnom standardu nego

na primer o polo aju Vojvodine ili Kosova.
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nesto drugo ' 1

aktivizam -4
investicije -8
infrastruktura '1
socijalneteme - 2
parlamentarni izbori —38

e

Grafikon br.2. Tematska paleta u analiziranim pzilma

4.7. Akteri — subjekat i objekat
Novinari Radija Subotica su u glavhom bili fokusirana politiare a graanima,

glasaima u praenom periodu nijednom nisu dali mogwst da govore o izborima. Interesantno
je napomenuti da u dva priloga subjekti su bili yagkski elnici (re je o pokrajinskom
sekretaru poljoprivrede, Goranu JeSiiz redova DS koji je u Senti i Subotici promowisa
konkurse vojvoanske Vlade iz oblasti poljoprivreddju emo naglasiti da u ovim slajevima

re je ozloupotrebi slu benog polo aja.

W predsednik stranke

| visokifunkcioneri
stranke

5% 11%

W pokrajinskisekretari

M politicari, opozicija u
prethodnom mandatu

B NYOisindikati

M novinari

Grafikon br.3. Subjekti u prilozima
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Novinari i politi ari sasvim oekivano govorili su najviSe o strankama koje s bia
vliasti i o onim strankama koje su bile opozicijaptethodnom mandatu, kao i o svojim

programima (bez konkretizacije) sastim izjavama koje su bile vrlo uopstene.

4.8. Strana ka pripadnost subjekta i objekta
Redakcija Radija Subotica na naaskom jeziku je izrazito viSe prostora dao Savezu

vojvo anskih Maara u odnosu na druge stranke, odnos®oe je dozovolila da predstavnici te
stranke govore o raznim temama u programu radiga,s€akako nije u skladu sa principom
nepristrasnosti. Kada govorimo o strak@m dresu objekata mo emo zakljti da je SVM i u

ovoj ulozi imao dominantnu ulogu. Novinari — vadjt u glavnom su najvali lokalne skupe
SVM-a i SNS-a (zabele ili smo da na primer SNS rako puta je organizovao kompletni

zdrvastveni pregled i savetovanje graima u Subotici).

mSNS
mSPS
B NDS
mDS
= DSS
m URS

39 HLDP
W Dveri

3% msym

2% | Lista nacionalnih zajednica

1% 1%

W Lista Crnogorska pertija-Josip Broz
"Dosta je hilo"
Lista naroda i narodnosti
Demokratska zajednica vojvodanskih

Madara
nema

Grafikon br.4. stranaka pripadnost objekta

Treba napomenuti i to da pored SVM-a kao strankénsa arskim predznakom” u

ma arskoj zajednici deluje joS pet takvih stranaka:iRokret maarske nade (PMN), Marski
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gra anski savez (MGS), Partija marske sloge (PMS), Demokratski savez vopsaskih Ma ara
(DSVM) i Demokratska zajednica vojvanskih Maara (DZVM). DSVM je jedina maarska
stranka koja nije westvovala u republkim izborima u Srbiji dok je SVM samostalno izlazia

izbore, dok su druge stranke u raznim koalicijamha frisutne na izborima.

4.9. Odnos subjekta prema objektu
U pra enom periodu subjekti su prete no pozitivho govarilbbjektu (22), negativan ton

je zabele en u devet slajeva, dok je u 24 situacije odnos je bio neutralan

4.10. Nacionalne zajednice i Saveti nacionalnih zgnica u kampanii
U prilozima je zabele eno 17 slajeva kada su akteri bili pripadnici manjinskih

zajednica i 38 kada to nije bio sh). Ni u jednom prilogu nismo detektovali pristsho

Nacionalnih saveta u kampanii.

5. Zaklju ak

Radio Subotica program na naskom jeziku uredno je razdvojio kampanju od duugi
protokolarnih i drugih dogaja u analiziranom periodu. Preoznali smo pokugagel analitiki
pristupi kampanji, meutim, koncept predstavljanja polikih opcija sveden je na predstavljanje
geografske raspodele mesta na listi Sto svakakojedjina merodavna informacija o strankama.
Ono Sto je monitornig potvrdio to je da u izveStguanije uspeo da objektivno, izbalansirano
izveStava svoj auditorijum jer je dozvolio da jedstianka (SVM) preuzme najvedeo

kampanjih minuta u informativnim programima.

Abstract

Radio Subotica is a local media and program of riduio is based on regional topics. As part of
the monitoring we analyzed prime time news progf@mnevnik" ("Hiradd"). Quantitative and
gualitative analysis included nine editions of gregram in the period from 24th February until
14th March. In addition to the information presehiie the pre-election section, monitoring also
included other segments of the news program. Aedly@rpus shows favoring one political
party and uncritical coverage.
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Norbert Sinkovi UDK: 004.738.5:[32.019.51:654.19(497.113)"2014"

REZULTATI MONITORINGA INTERNET STRANICE SAVEZ
VOJVO ANSKIH MA ARA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE
ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: U eri digitalnog sveta neophodno je da strankejesymograme i aktivnosti prezentuju i na
internetu. Savez vojvanskih Maara kao jedna od najuticajnijin stranaka u n@askoj zajednici
prepoznao je znaj digitalne prezentacije i za vreme kampanje polieje poseban sajt koji je bio
platforma za komunikaciju sa informati pismenim auditorijumom. Svakako je za pohvakkav koncept
jer potencijalni glasai su dobili priliku da se informiSu o najbitnijimtrana kim skupovima ali i o
programu stranke. Tekstovi koji su objavljeni ngisanalizirani su devet dana u periodu od 14. felya
do 24. marta pomas kvantitativno-kvalitativne analize.

Klu ne rei: sajt, kampanja, izbori, Savez vojuanskih Maara

1. Uvod

Savez vojvoanskih Maara kao jedna od najuticajnijih stranaka u arakoj zajednici
prepoznao je znaj interneta u dvadeset i prvom veku. On je stopweebnu platformu u okviru
svoje predizborne kampanje. Tako je svakodnevneasia informiSe zainteresovane o tome
koji su dogaaji organizovani u okviru kampanje. Pored post@azyaninog sajta ove stranke

ova nova veb prezentacija zapravo omdgye fokusiraniju kampanju.

Sajt (www.vmsz2014.jsje ponudio nekoliko opcija odnosno odeljka: iatioprogram,
kandidati, program kampanje, izveStaji. Prezerdag¢g grafiki profesionalno uraena, sa
fotografijama visoke rezolucije i u bojama naaske zajednice u Srbiji (crveno, belo, zeleno) bez
obele ja drave ili Evropske unije. Na sajtu ne pms mogu nost komentarisanja, nema
interakcije. Jedini link koji postoji ukazuje premsajtu stranke. Posebno je vizuelno izdvojen
broj liste i ime nosioca liste (broj 5 i IStvan Ra.

Sadr aj sajta preen je tri puta sedmmno. U nastavku predstaseimo rezultate.

2. Korpus i metod
Jedinicu analize inili su svi tekstovi koji su objavljeni na sajtu koji su govorili o

parlamentarnim izborima ukupno devet dana (24,i 28. februar, 4, 6, 8, 10, 12. i 14. mart

2014. godine). Za analizu koncipiran je posebannkdist koji je beleio viSe kategorija.
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Koristili smo kvantitativno-kvalitativnu diskurs analizukupno je analiziran 101 tekst.

3. Analiza

3.1. anr
U okviru monitorniga detektovali smo najviSe pridog kategoriji “foto vest”. Ove

fotografije najes e pratio je kratak tekst (dve — tri nice) o tome gde su one nastale. Ozbiljan
manjak ovih informacija je u tome da nemamo detalppis Sto ote ava prenoSenje poruke

auditorijumu. U nekoliko slwajeva stranka je objavila i izveStaje kao i nekolifog zapisa.

reklama
blog

fato vest
saopstenje
intervju
izvestaj

vest

Grafikon br.1. anrovska podela objavljenih tekstov

3.2. Teme
Stranka je najve naglasak stavila na promovisanjee8 a na parlamentarnim izborima,

na ekonomski plan stranke kao i na druStveni anga.nMe utim, nemamo jasno razrane
planove za realizaciju tih ciljeva, viSe su koeiBe uopStene fraze o neophodnosti reformi i

razvoju dr ave. Stranka nije iskoristila priliku dietaljno predstavi svoj program.

nesto drugo
aktivizam
investicije
infrastruktura
socijalneteme
parlamentarni izbori

izhori za gradonacelnika BG

istaknuti clan stranke

Grafikon br.3. Tematska raspodela
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3.3. Subjekti
U objavljenim tekstovima nagSe su citirani simpatizeri ilanovi stranke, zatim

kandidati na listi i predsednik stranke. Autorilsili fokusirani na prenoSenje stavova i poruka

ovih aktera, bez Sireg konteksta ili objasnjenjeetih misljenja.

3.4. Autori
Tekstualni sadr aji na sajtu u glavnom nisu bilitpisani ili su preuzeti iz drugih medija.

Blogove su pisali istaknutilanovi stranke. Ono Sto je u ovom sdju nejasno to je kategorija
nepotpisanih tekstova: naime, pitanje je zaStokfraije potpisala svoje tekstove odnosno zasto
fotografije nisu obele ene sa nawenjem izvora (iako seini da su u pitanju fotografije u

vlastniStvu stranke).

stranka

nepotpisan autor

notpisanautor

agencijska vest

drugi mediji

Grafikon br.3. autorstvo

3.4. Tip kampanje
Stranka je u potpunosti bila pose®a promociji svog s a na izborima, u okviru

analiziranog korpusa samo smo jednom zapaziliaglantikampanje, odnosno negativan odnos
prema drugim drustvenim akterima: fje o izjavi kandidatkinje stranke Elvire Kova tome da

x2druge stranke imaju samo ve dok SVM ima i program.” Tekst je objavljen 04 2314.
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Abstract

In the era of digital world it is essential thalipcal parties present their programs and agésit

on the Internet. Political party Alliance of Vojvod Hungarians, one of the most influential
parties in the Hungarian community, has recognthedimportance of this kind of presentation
and during the pre-election campaign they laundpatial website that has been a platform for
communication with computer literate audience. Ttusicept should be commended because
potential voters were given the opportunity to béimed about the most important party
meetings, as well as about party’s program. Arsigdablished on this web site were analyzed for
nine days in the period from 14th February untilh2March, using quantitative and qualitative

analysis.

94



Norbert Sinkovi UDK: 342.849.2:323.1]:654.1497.113 Kovaica)

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
TELEVIZIJE KOVA ICA REDAKCIJE PROGRAMA NA

MA ARSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Televizija Kovaca kao lokalni medij za vreme predizborne kampanmotpunosti je ignorisala
nadmetanje stranaka. lako je monitoringom pmma njen rad u periodu od 14. februara do 24. marta
zabele en je samo jedan prilog koji se bavio izbwi

Klju nerei: TV Kova ica, lokalni meidj, izbori, diskurs analiza

1.Uvod

Televizija Kovaica je medij koji emituje kao javno predueeu opstini Kovaica. Osim
na srpskom emituje program i na drugim jezicimanfa informacijama sa sajta ovog medija
televizijski program na jezicima nacionalnih maajife orijentisan ka gledaocima ode@og
jezi kog podruja, koji nisu u mogunosti da putem dnevnih novina budu informisani vans
maternjem jeziku. Svakodnevno emituju informativkelturne, obrazovne i zabavne sadr aje.
Kako isti izvor tvrdi udeo vlastitog programa jevei.

Informativni program koji je analiziran emituje seakodnevno u trajanju od 15 minuta.
Emisija je protkana prilozima sa terena, razgovarimtervjuima, izveStajima i sadr i teme iz

svih oblasti sa posebnim naglaskom na servisnenm#oije.

2. Analiza
lako je u predizbornoj kampanji analizirano ukupdevet izdanja informativnog

programa na marskom jeziku (od 24. februara do 14. marta 20Mdifavan je samo jedan
prilog koji je i uredno oznan kao predizborni i to 28. februara o poseti tiokera DS-a |
pokrajinskog premijera Bojana Pagi gerontoloSkom centru u Subotici. Prilog je trag®

sekundi.

3. Zaklju ak

lako je re o opsStinskom mediju ignorisanje servisnih inforijaadoje su vezane za
parlamentarne izbore nije dobra odluka, oten vrlo pozitivno mo emo ocenitiinjenicu da

lokalni funkcioneri nisu uspeli da uti na ovaj medij bez obzira nanjenicu da se on finansira
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iz lokalnog bud eta, pa nisu koristili ovaj medg gromoviSu stavove svojih stranaka.

Abstract

Television Kovaica is local media which completely ignored electiace between political
parties during the election campaign. Although paag of this local television was monitored
during the period from 14th February until 24th kfarthey broadcasted only one report that

was dedicated to elections.
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Norbert Sinkovi UDK:32:654.197(=511.141)(497.113)"2014"

REZULTATI MONITORINGA EMISIJE ,NAPJAINK"* REDAKCIJE
PROGRAMA NA MA ARSKOM JEZIKU TV VOJVODINA TOKOM
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE [ZBORE 2014.
GODINE

Sa etak: Drustveno politki magazin “Nasi dani” (“Napjaink”) u produkciji maarske redakcije Televizije
Vojvodine primer je dobro koncipiranog predizbornpgpgrama. Ovaj magazin koji se emituje jednom
nedeljno analiziran je jednom za vreme predizbok@mpanje 10. marta. Rezultati kvantitativno-
kvalitativne analize pokazuju izbalansiranost kgdare o politi kim strankama i dobro struktuiranost
kada govorimo o konceptu emisije.

Klju nerei: RTV, program na marskom jeziku, Napjaink, izbori, izbalansiranost

1. Uvod

Emisija ,Nasi dani* (,Napjaink®) je jedna od emigij sa relativno dugom tradicijom.
Emituje se na marskom jeziku na Televiziji Vojvodine jednom nedelj (ponedeljkom) u
trajanju od 60 minuta i predstavlja analizu najigitpoliti kih i druStvenih deSavanja u zemlji i
svetu. U pitanju je emisija koja nema uvek istogdmika, ve se novinari pojavljuju u ulozi

urednika.

2. Korpus i metoda
Jedinicu analize inili su svi prilozi koji su emitovani u naveden@iisiji a u kojima se

na bilo koji nain govorilo o parlamentarnim izborima. Datum eméaja priloga je 10. mart
2014. godine. Za analizu koncipiran je poseban khslrkoji je bele io viSe kategorija. Koristili

smokvantitativno-kvalitativnu diskurs analizu

3. Analiza
U nastavku naveg@mo najbitnija zapa anja u okviru analize emisijgj&k je ukljuila

ukupno 10 priloga u naznanom periodu a koji su bili emitovani 10. marta.rtoo naglasiti da
je na poetku emisije novinar — voditelj je naglasio da jeitanju izborni blok, a za vreme

trajanje emisije u izdvojenom delu ekrana stajaoggpis “izborni blok”.
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3.1. anr
Novinar na poetku emisije predstavio je koncept, odnosno obgagmigledaocima na

koji na in e politi ke stranke predstaviti svoje programe (na osnogjave mo emo zakljuti

da je u pitanju serijal ovakvih emisija). Prema t@javi stranke koje imaju predstavnika,
kandidata koji govori maarski jezik imale su priliku da u okviru intervjuastudiju predstave
svoj program, dok ostale stranke i pokreti su padgni pomou izjava na srpskom jeziku koje
su bile sinhronizovane. Interesantno je da je menvhaveo da su izjave koje su prevede nastale
u proizvodnji srpske redakcije. anrovska sturktuga dosta siromaSna, samo su izjave i
intervjui kori$ eni u ovoj emisiji. A prilozi su u proseku trajéli28 minuta. Meutim, tu moramo
navesti da su intervjui u studiju trajali skorcadeset minuta, a izjave nesto manje. Urednici su
vodili ra una da se nijedna polila stranka koja je bila u studiju ne pojavi u sorfizovanom
delu emisije Sto je dobar primer izbalansiranosjalfe predviena ne samo pravilima profesije

ve i Obavezujuim uputstvom RRA.

3.2. Oprema i povod
U emitovanom sadr aju kori&ni su samo aktuelni video snimci, a deo emisijéasan

je uivo. Ono Sto moramo da naglasimo to je da ialcsvi prilozi bili oznaeni kao predizborni
blok oni na neki nan predstavljaju medijsku inicijativu posto su selakcije potrudile da same
na u sagovornike a istovremeno novinari su postavigtanja, nisu bili pasivni wesnici

dijaloga, ve su traili razjaSnjenja i objasnjenja od sagov&ani

3.3 Lokacija i autorstvo
Osim u dva sluaja (razgovori u studiju) prilikom analize nismdihi mogu nosti da

identifikujemo gde su snimci nastali, jedno od malgwbjasnjenja za ovu pojavu mo e da bude
i to da su novinari namerno traili neutralan terda bi auditorijum bio fokusiran na same
re enice politiara a ne na “remetile faktore”. U svim sluajevima dobili smo informacije o

autorima priloga.

3.4. Tema
Kao 5to smo naveli na petku izveStaja u okviru ove emisije emitovana sa davojena

razgovora u studiju (sa predstavnicima DS-a i Pwkmaarske nade). Novinar je postavio
pribli no ista pitanja sa nekim specifiim potpitanjima i povremeno je tra io razjaSnjgnva

pitanja su u glavnom bila fokusirana na ekonomigtavni polo aj Vojvodine, budie koalicije i
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socijalna pitanja. U snimljenim prilozima bile du se teme u fokusu.

nesto drugo

korupcija

kriminal

EU integracije

aktivizam

investicije
infrastruktura/ekonomijz
socijalneteme
perlamentarniizbor
ektivnostiopozicije

aktivnosti partije na vlast

Grafikon br.1. Teme

3.4. Subjekti
U emisjij su govorili uglavnom visoki funkcionestranaka (6), predsednici stranaka (3) i

ni e rangirani politiari (1). Tu treba napomenuti da je jedan od sagokarkoji je govorio
u ivo u studiju (iz DS-a) bio upravo iz ove poslgemavedene kategorije.

3.5. Objekti
U skladu sa tematskom raspodelom pdaiti su u glavhom prali o sopstvenim

0 ekivanjima odnosno planovima do i nakon izbora. V& dlu aja objekat je bio predsenik
stranke: jedan sl@aj je kada je predstavnik Pokreta raeske nade objasSnjavajuzaSto su se
pridru ili Listi nacionalnih zajednica rekao da pisenik SVM, IStvan Pastor nije eleo da sedne
i da razgovara o saradnji stranka sa amskim predznakom, dok je drugi shj kada je
predstavnik predstavnik organizacije Dveri optulidera SNS-a, Aleksandra Vua da je
neiskren i nedosledan.
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predsednik stranke P 2

Grafika br.3. Objekti u analiziranoj emisiji RTV-a

politi€ari, opozicija

politicari, vlast u prethodnom mandatu

3.6. Strana ka pripadnost subjekta i objekta
Emisija “Nasi dani” (“Napjaink”) je vrlo izbalansino predstavila politke stranke,

nijedna strnaka se nije pojavile viSe od jednogaputanaliziranoj emisji, a sudepo najavi

novinara sa paeetka emisije slian koncept imali su sve vreme dok je trajala pisaliza

kampanja.
Stranka, lista, koalicija | Broj poljavljivanja
SNS 1
SPS 1
DS 1
DSS 1
SRS 1
Dveri 1
"Dosta je bilo" 1
Lista naroda i narodnosti 1
Tre a Srbija 1
Lista nacionalnih
zajednica
(Pokret maarske nade) 1
ukupno 10

Tabela br.1. Lista strankaji su pripadnici bili u ulozi subjekta

Kada je re o odnosu subjekta prema objektu mo emo konstatadatsu uglavnom
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negativno govorili o objektu (9) dok u ostalim sdjevima stav bio pozitivan (4).

Stranka, lista, koalicija | Broj pojavljivanja
SNS 1

SPS 1
NDS 1

SRS 1
SVM 1
nema 8
ukupno 13

Tabela br.1. Lista strankaji su pripadnici bili u ulozi subjekta

3.7. Subjekat kao pripadnik nacionalne manjine i shjekti kao funkcioneri
nacionalnih saveta

Nijedan od subjekata nije bio funkcinoer nacionalsaveta a od 10 subjekata dvoje su
bili priadnici ma arske zajednice ostali nisu identifikovani kao pdpici zajednica nacionalih

manjina.

3.8. Zloupotreba dr avnih funkcija
U analiziranoj emisji nismo detektovali nijedan slpzloupotrebe.

4. Zaklju ak

Emisija Televizije Vojvodine dobar je primer kontagkako manjinske redakcije mogu
izbalansirano govoriti 0 izborima. Ova emisija polje planski pristup urednika koji se
oslikava i u strukturi. Znajno je da visok nivo profesionalizma prisutan jgpnegramu na
manjinskom jeziku koji je bio zapostavljen dugo.i@edan je i razvoj vizuelne prezentacije kao
i saradnja sa drugim redakcijama. Kada je e kvalitetu intervjua, oni pokazuju dobru

pripremljenost i novinarsku inicijativu da se dgtedzgovora ako je to potrebno razjasne.

Abstract

Sociopolitical TV magazine "Our Days" ("Napjaink'produced by the editorial staff of the

Hungarian language program on Public Broadcastanyi& Radio Television of Vojvodina, is
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the example of a well-conceived election prograhisThagazine is broadcasted once a week, so
it is analyzed once during the election campaignloth of March. Results of quantitative and
gualitative analyzes indicate balance when it comoesepresentation of political parties and
good structure when it comes to the concept ofarog
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Norbert Sinkovi UDK: 342.849.2:654.197(497.113)"2014"

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
RADIO-TELEVIZIJE VOJVODINE REDAKCIJE PROGRAMA NA
MA ARSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Analiza se bavi izveStavanjem Televizijgvaine na maarskom jeziku u periodu od 24.
februara do 14. aprila 2014. godine. Ukupno je axiedno devet izdanja centralnog informativnog
programa — ,Dnevnik” (,Hiradé”) pomou kvantitativno-kvalitativhe analize. Tema koja gea ena
odnosi se na predizborno izveStavanje medija. Mong pokazuje visok nivo profesionalnosti i
izbalansiranosti u ovom programskom segmentu.

1. Uvod

Televizija Vojvodine svakodnevno emituje na svmoughm kanalu Dnevnik na
ma arskom jeziku. Ova informativha emisija koja tradmalno poinje u 19 asova traje
dvadeset minuta i obvuhvata dnevno pdit#i dogaaje dana. Ovaj program nije jedini segment
u programskoj Semi na marskom jeziku ali je jedan od onih koji se svakodieemituje pa
tako TV Dnevnik u kontinuitetu obezbge informisanje maarske zajednice cele nedelje.

Dnevnik se emituje na drugom programu RTV-a.

2. Metod i korpus

Jedinicu analize inili su svi prilozi koji su emitovani u Denvniku @& kojima se na bilo
koji na in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupnozflanja (24, 26. i 28. februar, 4, 6,
10, 12, 13. i 14. mart 2014. godine). Za analizadiairan je poseban kodni list koji je bele io
viSe kategorija. Medijski sadr aj je dekonstruisapmo u kvantitativho-kvalitativne diskurs

analize

3. Analiza
Analiza je obuhvatila ukupno 58 priloga koji sunegeku trajali 31 sekundu. U sleéen

delu izveStaja predstasmo dobijene rezultate.

3.1. anr
Prilozi u vezi sa izborima trajali su vrlo kratkmjedan od razloga tome je da su samo u

malom broju bili koriSeni slo eniji anrovi. Na ovaj nan je postignut izballansiranost u
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programu ali je ovakva ureva ka politika uticala i na kvalitet emisije.

hibridna forma 2

anketa 1

izjava 11

izvestaj 7

vest 37

Grafikon br. 1. anrovska podela

3.2.0prema, povod, lokacija
Prilozi su bili prezentovani na dva maa: spikerskim saopStavanjem (7) i aktulenim

video i audio snimkom (51). Oni su svi bili emitowau predizbornom bloku (58) u sklopu
Dnevnika, dok smo lokaciju uspeli da odredimo sam&lu aju jednog priloga, dok u ostalim

prilozima neutralno okru enje je to onemoglo.

3.3.Autorstvo i tema
Svi prilozi su uredno bili potpisani u skladu safpsionalnim standardima. Tematska

struktura je vrlo siromasna i svedena je na tru ki kategorije: socijalne teme, zaa
parlamentarnih izbora i investicije. Kada analimasocijalne teme tu se javlja pitanje penzija,
odnosno da lie sauvati isti nivo penzija ili ne, ukljuene su i izjave u vezi sa polo ajem osoba
sa invaliditetom (predstavnica URS-a, Suzana Gaibjmala je sastanak sa jednim udru enjem
koji se bavi pitanjem osoba sa invaliditetom), b#orei i o reformi socijalne zastite, ali i o
mogu nosti ukidanja poreza na oruje (predsednik SPSgcalvDai u razgovoru sa
predstavnicima lovaca govorio je 0 ovoj mogasti).

Investicije su u glavnom bile u fokusu kao cilj udo nosti osim jednog slaja kada je

Srpska napredna stranka iznela stav da su injjesticisponu.
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nesto drugo

Kriminal

investicije

socijalneteme

parlamentarni izbori

Grafikon br.2. Tematska paleta

3.4.Subjekti i objekti

Dnevnik na maarskom jeziku na TV Vojvodine pred mikrofonom jeglavnhom imao

predsednike stranaka i visoke funkcinere partijanaliziranom periodu ovaj medij je dva puta

emitovao prilog u kom su se pojavili gemni koji su govorili o tome da li izlaze na izbareasto.

Interesatno je da u jednom prilogu bavili su seiapacijom mladih i u okviru priloga emitovali

su anketu sa mladimav na temw$ a na izborima.

drugo

novinari

gradani

politicari, vlast u prethodnom mandatu

visoki funkcioner stranke

predsednik stranke

L

o
=.

|

%

I30

Grafikon br.3. Subjekti
Subjekti su dobrim delom govorili 0 svojim prograna, ciljevima (52),

pojavili su se i predstavnici opozicije u proSlomamdatu (1), ali i predstavnici vlasti u proSlom

kao objekti
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mandatu (3),dok je RIK bio u fokusu subjekata wa@rata.

3.5. Strana ka pripadnost subjekta i objekta
Izbalaniranost je bila karakterisita za analizirani period u Dnevniku RTV-a na

ma arskom jeziku. Na grafikonu br. 4. vidimo da jéije Srpska napredna stranka bila nesto
viSe prisutna u programu, ali na osnovu uzorka neemo da tvrdimo da je ta stranka dobila
dominantno mesto u Dnevniku u tokitave predizborne kampanje. U dobijenim rezultatima
mo emo prepoznati planski pristup u predizbornosniquu.

Objekti koji su bili prisutni u prilozima uglavnomisu bili lanovi stranaka (54), jedan je
bio lan DS-a i re je o prilogu u kom SNS napada DS i govore o torakokje DS kriv za
sunovrat ekonomije. Detektovano jeatiri pripadnika SNS-a u ulozi objekta: jednom jBR
traila od SNS da povie predizborni spot u kom se pojavljuje zgrada DEltédinga, u drugoj
situaciji RRA apeluje na medije da SNS dobija iepkostor u medijima u odnosu na druge
stranke, u treem sluaju lvica Dai govori o SNS-u kao budem partneru, i etvrti slu aj
obra uje akciju bivSeg ministra, SaSe Radulavikoji je optuio prvog oveka SNS-a,

Aleksandra Vui a da je pria o investiciji Mercedesa zapravo nije nikakav ekaseki uspeh.

W SNS
mSPS

49, 2% 2%

mNDS
W DSS
H SRS
m URS
HLDP
m Dveri
SVM

M Treca Srbija

M Lista nacionalnih zajednica
"Dosta je bilo"
Lista svih naroda i narodnosti

SDP

Grafikon br.4. Stranaka pripadnost

Kada je re o odnosu subjekta prema objektu situacija je skedeegativni stavovi (22),

pozitivni stavovi (30), neturalni stavovi (7).
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3.6. Nacionalne zajednice i Saveti nacionalnih zajaica u kampanji
U prilozima je zabele eno 8 slajeva kada su akteri bili pripadnici manjinskihedjica

i 51 kada to nije bio sl@aj. Ni u jednom prilogu nismo detektovali pristshdacionalnih saveta
u kampanii.

4. Zaklju ak

Ma arski program Televizije Vojvodina na osnovu anedizih priloga pokazao je
izbalansiranost prilikom izveStavanja bez drashi odstupanja od profesionalnih standarda. U
budu e neophodno bi bilo izraditi odgovaraju strategiju za razvoj i avanje kvaliteta
predizbornog programa, poai analiti ki pristup i anrovsku Sarolikost. Svakako je poma
da je TV Vojvodina u svojim prilozima ponudila ptosi gra anima koji su barem u vidu ankete
bili prisutni u predizbornom programu Dnevnika.

Abstract

This analysis deals with reporting of the televisiof Vojvodina in Hungarian from 24th of

February until 14th of April in 2014. Analysis imcles 9 broadcasts of the central news
programme — “Dnevnik” (,Hiradd”) using qualitativsgsantitative method of media discourse
analysis. This research covers the pre-electionansa/erage. Monitoring shows high level of

professionalism and balance in this program segment
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Mediji na romskom jeziku
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Jelica Nikoli UDK:316.774:81'42]: 654.191(=214.58)(497.113)"2014"

KVANTITATIVNO-KVALITATIVNA ANALIZA MEDIJSKOG
DISKURSA INFORMATIVNOG PROGRAMA NA ROMSKOM
JEZIKU RTV VOJVODINE U TOKU PREDIZBORNE KAMPANJE
2014

Sa etak: analiziran je informativni program na rokmn jeziku na Javhom servisu Vojvodine u periodu
predizborne kampanje. Monitoring je obuhvatio Qimfativnih emisija ,Nevimata“, emitovanih od 24.
februara do 14. marta 2014. godine, Stoi oko 130 minuta analiziranog programa. Koréha je metoda
kvantitativno-kvalitativne analize medijskog disdar koja se odnosi na predizborni blok i rubrike u
kojima je prisutno prikriveno oglaSavanje, a nalage u drugim blokovima. Redakcija romskog
informativnog programa nije izdvojila poseban blésti posveen predizbornoj kampaniji, ali kroz druge
teme i oblasti indirektno je promovisala pojedinegstavnike pokrajinske i dr avne vlast, ne navade
kojoj politi koj stranci pripadaju.

Klju ne rei: analiza, romski informativni program, izbori

1. Uvod

U Registru politikih stranaka Ministarstva pravde i dr avne uprawma 7 politi kih
partija koje su osnovali pripadnici romske nacioeatajednice. Jedna od njih je Romska partija,
osnovana 2003. godine u Kowa, koja je u prethodnom sazivu Parlamenta billoaliciji sa
Srpskom naprednom strankom. Predsednik Romskgep@tian Sajn, bio je narodni poslanik u
tom sazivu Skupstine, jedini zvani predstavnik romske zajednice.

U predizbornoj kampanji za parlamentarne izbore42@bdine nije uestvovala nijedna
romska partija, ni samostalno, ni u koaliciji sagim strankama. Mo da iz tog razloga Romska
redakcija nije imala blok vesti poswven izborima. U skladu sa tim, nijedna pok& pratija nije
direknto promovisana u toku ove kampanije. Ipakdgtavnici pokrajinske i dr avne vlasti dobili
su pa nju ovog medija kroz teme koje se nisu dimekiicale izbora ili programa politke partije
koju predstavljaju. Ni u jednom slaju nije navedeno kojoj stranci neko od ovih suajak
pripada.

* http://www.drzavnauprava.gov.rs/register-partieg.ph
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1.1. Kontekst medija
S obzirom na to da je pran informativni program na romskom jeziku koji seitelje na

Javnom servisu Vojvodine, valja napomenuti kakazg&on definisao javna glasila. Zakon o
javnom informisanju Republike Srbije lanu 11 objasSnjava pojam javnog glasila ubrajaju
novine, radio programe, televizijske programe, isernovinskih agencija, internet i druga
elektronska izdanja navedenih javnih glasila, kadruga sredstva javnog informisanja koja
pomou rei, slike ili zvuka objavljuju ideje, informacije misljenja namenjene javnoj
distribuciji i neodreenom broju korisnika.

Javne servise osnivaju i finansiraju gaai, pa bi valjalo da oni imaju i uvid u to Sta se
emituje i koliko je to u skladu sa sustinom ovogatimedija i njegovom misijom, odnosno
zakonskom regulativom i, naravno, komunikacioninrgmama svih grana. Po definiciji, javni
servisi imaju najve uticaj na javnost i imaju obavezia posreduju poruke od javnog interesa za
sve ciljne grupe. Smatra se da je dunost javnoryis® da neguje najviSe profesionalne
standarde, da izveStava nediskriminatorno i tolex@am da svojom informativnom delatnas
smiruje potencijalne konflikte i ute na formiranje pozitivhog javnog mnjenja. Radiadifa
ustanova Vojvodin®adio-televizija Vojvodiné lan 76) je nosilac javnog radiodifuznog servisa
u Pokrajini. (Mati et al. 2007: 7).

Studio Radio Televizije Srbije u Novom Sadu @o je jednom mesao da emituje
polu asovni program na romskom jeziku 1992. godine izpoalinji Romske redakcije. Kasnije
je vreme trajanja emisije povano, tako da je u toku 1994. godine ukupno emitoVa®s sati
programa nedeljno na romskom jeziku, a 1995. goil8)8 sati. U toku 1996. godine usledilo je
Novo poveanje vremena trajanja programa na romskom jezikizgBet al. 2000: 94). Danas
Romska redakacija proizvede sat i pedeset minudgr@ama dnevno, Sto je 20 minuta vise od
ostalih manjinskih redakcija u RTV Vojvodine. Glavrodgovorni urednik Romske redakcije je
Petar Nikoli, a novinari su Marija Petkovi Ruica Nikoli , Sla ana Teodorovi i Bo idar
Stojkov.

1.2. Kontekst emisije
Informativha emisija ,Nevimata“ na romskom jezikumi¢uje se svakog dana osim

nedeljom, sa petkom u 18.45 asova na drugom programu Radio-televizije VojvodidelO

5 <http://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_javnom _imfdsanju.htmb
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minuta informativhog programa medij se olaanajpre romskoj populaciji kao svojoj primarnoj
cilinoj grupi, kroz teme koje se n@Se odnose na oblasti Dekade Roma (obrazovanje,
zapoSljavanje, stanovanje, zdravstvo, unagmg polo aja ena, diskrimnacija) ali i na druge

teme koje su od interesa ove nacionalne zajednice.

2. Korpus

Istra iva ki korpus ini 9 informativnih emisija, odnosno oko 100 minyteograma na
romskom jeziku. Prane su emisije ,Nevimata“ emitovane 24., 26. if2®ruara, 4., 6., 8., 10.,
13. i 14. marta 2014. godine, odnosno neposreded ibore. Emisije ,Nevimata®“ nisu imale
blok vesti posveen predizbornoj kampanji.

Napomena: U fokusu analize bio je blok vesti poswepredizbornoj kampanji. U
vestima na romskom jeziku, nije bilo vesti poss@h izborima, uopste. Iz tog razloga weaa
je generalna analiza, ali uz posebnu pa nju usmerenpriloge u kojima se kao nosioci radnje
pojavljuju dr avni funkcioneri, gradon&inik, pokrajinski funkcioneri, pokrajinski sekreta
predsednik Vlade AP Vojvodine. Takvih priloga bjw samo 7 od ukupno 25 u posmatranom

periodu, odnosno 16 kad izuzmemo vremensku prognozu

3. Metoda

Metodom kvantitativno-kvalitativne analiza sadaamedijskog diskursa na osnovu
unapred utvrenog kodeksa koji je jednak za ceo projekat, ema je analiza navedenog
korpusa. Kako informativni program na romskom jezilje imao poseban izborni blok, kodeks
nije obuhvatio sve teme i subjekte kojima se omgrimativni program bavio u periodu u kojem
smo pratili program. U skladu sa datom situacijokategoriju ,Tema“ dodata je posebna tema
,Oblasti Dekade — obrazovanje, zaposljavanje, =tva@vi stanovanje, unaprenje polo aja
ena, diskriminacija“. Objekat govorenja subjektalovretko je bio neko od predstavnika
politi kih partija, institucija i organizacija, kako je t@mdeksom predvieno. Zato je nagSe
objekat kodiran kao ,neko drugi“ kada su subjektvgyili na razli ite teme koje nisu u vezi sa

izborima.

4. Analiza
Analiza 9 informativnih emisija ur@na je na osnovu unapred utsnog kodeksa. Kodes
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za monitoring sadr i 17 kategorija: datum, trajapjloga u sekundama, anr, oprema priloga,
povod, lokacija, autorstvo, tema, subjekat, objelsttanaka pripadnost subjekta, straka
pripadnost objekta, stav subjekta prema objektbjekat kao funkcioner nacionalnog saveta

manjina, zloupotreba dr avnih funkcija i napomene.

4.1. anr
U informativnim emisijama anrovski preovladavajesti, po jedna u svakoj emisiji. Na

ovaj nain je predstavljena samo vremenska prognoza u gphNgvimata“. Ukoliko izuzmemo
vremensku prognozu, najzastupljeniji anr je izja@a 25 priloga koliko je ukupno emitovano u
9 emisija vesti, bilo je 7 izjava. Nije selo pitanje koje novinar postavlja, nego je to egje
bila izjava uzeta pre/nakon konferencije ili je tamana izjava koju je subjekat dao na samoj
konferenciji. Izmeu ostalih, izjave su davali dr Bojan PajtiGoran Podoba u vezi sa projektom
Vlade Vojvodine, kao i Mile Boca, osoba sa invaitihm koji je dao izjavu u vezi sa zakonom o
zapoSljavanju. U periodu u kojem smo pratili infathani program, evidentirana su 4 priloga u
kojima je bilo samo intervjua. Urednik Petar Nikoje izme u ostalih intervjuisao Slobodana
Stupara, koji je potpisan kao predstavnik Vladeij8riiPetra Viikanta koji je isto potpisan;
potom Mata Groznicu koji je potpisan kao predstevirokrajinske Vlade i Sanju Man sa
Fakulteta za sport i turizam koji su govorili n@aranju 20. Meunarodnog sajma obrazovanja u
Novom Sadu. Novinar postavlja duga pitanja, uz katere i konstatacije. lako se od televizije
0 ekuje da svoje informativne sadr aje predstavljazkbogatu formu poput reporta e, romska

redacije ih je u posmatranom periodu imala samo dve
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anr

reporta a
12%

intervju
16%

ziava izvestaj

28% 8%

Gr fikon 1: Udeo vesti i drugih anrova u informatium emisijama na romskom jeziku RTV Vojvodine

Ukoliko posmatramo samo priloge u kojima se pojgulj pokrajinski fukncioneri i
subjketi koji su vani u predizbornoj kampanji, am koji je spakovana informacija u fokus
stavlja samo ono Sto subjekat govori. Nije bilo rarski bogatih informativnih formi poput
reporta a ili tv paketa. Od 6 priloga posmatranénovaj nain, u 2 sluaja to je bila samo izjava,
pomenuti subjekti su se obratili audotorijumu u iok\2 izveStaja, a 2 puta je informacija bila

preneta kroz intervju.

4.2. Oprema

Svi prilozi bili su opremljeni aktuelnim tonskim déo snimkom. lzuzetak su samo prilozi
vremenske prognoze, gde spikén vest, dok se vidi slajd/tabela sa gradovimav/gdine i vremenskim

uslovima u narednoj nedelji.

4.3. Povod
Naj eSi povod za izveStavanje bili su pseudo daga odnosno izveStavanja sa

konferencija za medije, kakvih je bilo 9 od ukupf6 priloga koji podle u analizi, kada
izuzmemo 9 vremenskih izvesStaja. Od preostalihiznahih priloga, bilo je joS 6 koji su nastali
po inicijativi medija. Po sopstvenoj inicijativi rdga, Vilijam Infante, predstavnik UN-a u
Beogradu, govorio je o svom izboru da sa porodiostane u Srbiji, 0 moguostima za strano
investiranje u nasoj zemlji, zakonskim promenamjg kome treba da prethode i mogostima

koje se otvaraju investiranjem. U joS jednom odoga koji je nastao po inicijativi medija,
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biolog Miroslav Crnjanski govori o klimatskim prom&ma, krpeljima i miSevima u ovo doba
godine i zastiti od njih.

Povod
medijske
inicijativa
38%

%

Gr fikon 2: Povod za izveStavanje u informativnimsgiarna na romskom jeziku RTV Vojvodine

Isto se odnosi i na priloge u kojima su nosiocinjadsubjekti iz dr avne i pokrajinske
vlasti, odnosno akteri aktuelnih izbora. Povod #aganja je takee najeSe bio pseudo

doga aj, u 6 sluajeva, i samo jednom aktuelni doga

4.4. Lokacija
Nal eS e mesto iz kojeg je za svoj informativni programe&tavala Romska redakcija,

bilo je Novi Sad, u 10 priloga od 16 analiziranibugimaju i vremensku prognozu). Dva priloga
snimana su u drugim mestima u Vojvodini, odnosr@duiacima i In iji. Ovo je pokazatelj da je
Novi Sad i dalje centar svih deSavanja koja su &a&a Vojvo ane. U druga mesta u Vojvodini,
televizijska ekipa ne ideesto, Sto govori o slaboj mobilnosti ove redakdisim toga, 2 puta je
televizijska ekipa iSla u Beograd po informacijgekfe prepoznala kao zrgne za svoju ciljnu
grupu. Jedan prilog je sniman u Kanu, na dodelraay lista Financial Times. Skoro je sigurno
da Romska redakcija nije bila u Kanu da izveStavawg skupa, ali nije navedeno da je prilog
preuzet od druge televizije ili redakcije.

Od 7 priloga u kojima su subjekti poliéiri, 6 je snimano u Novom Sadu, a jedan u Kanu,

gde je dr Bojanu Pajtii, odnosno AP Vojvodini, dodeljena nagrada.
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Lokacija
svet nije navedeno
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Beograd
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Gr fikon 3: Lokacije sa kojih je Romska redakcije &#agala u okviru informativnih emisijama na RTV
Vojvodine

4.5. Autorstvo
Romska redakcija nema praksu da potpisuje imenaa@/ koji su pripremili prilog. Na

kraju vesti navodi se cela Redakcija na romskonkyekao tim koji je pripremio vesti ili
emisiju. Na ovaj ndn sti e se utisak da je Romska redakcija tim sa podjemineknim
lanovima koji jednako doprinose proizvodnji emitowg programa. S druge strane, briSe se
mogu nost da za svoj rad svako od tih novinara budeqamegutljiv imenom i prezimenom. U
analiziranom korpusu, samo se jednom desilo dayedeno ime novinarke koja je pripremila
prilog. Razlog za to je Sto novinaka nije deo tiR@mske redakcije. Milena Mad galj uradila je

reporta u povodom proslave rendana SvratiSta za decu ulice.

4.6. Tema
Politi ke i predizborne teme nisu bile zastupljene u westha romskom jeziku, kao da

predizborna kampanja nije bila u toku. Teme koj&genska redakcija prepoznala kao va ne za
cilinu grupu kojoj se obra, bile su nagSe teme iz oblasti Dekade koje su uvedene kao
posebna kategorija u kodeks. To su teme iz oblastazovanja, zapoSljavanja, stanovanja,
zdravstva, antidiskriminacione politike i zaStitana, odnosno unaprenje njihovog polo aja.
Takvih prologa bilo je 9, od ukupno 16 koji su amghni, izostavljajui vremensku prognozu.
Druga tema po vanosti u posmatanom periodu bildns«esticije, o kojima se govorilo u 4

priloga. O socijalnim temama govorilo se 2 putak gednom tema bila nesto drugo, van
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kategorija predvienih kodeksom. U tom prilogu je biolog Miroslav ¢ammski govorio o

klimatskim promenama i vej pojavi krpelja i miSeva u prirodi.

socijalne
neéto drugol€me teme
7% 14%

investicie
14%

oblasti
Dekade

Gr fikon 4: Teme na koje je Romska redakcije izvefdavakviru informativnih emisijama na RTV
Vojvodine

Predstavnici dr avne, pokrajinske i gradske vlastb priloga govorili su na teme iz
oblasti Dekade Roma. Tako je Pokrajinski sekretagl@dk Deli govorio je o konkursima koje je
raspisao Sekretarijat za obrazovanje, upravu iomadtne zajednice za unapesmje polo aja
etni kih zajednica i za obrazovanje. Na promiciji knjiggvetionici“ Vesna Sijaki, direktorka
Zavoda za ravnopravnost polova, govorila je va noeapre enja polo aja ena i isticanju ena
koje su ostavile traga u istoriji. Direktorka Zawopk u joS jednom prilogu bila nosilac radnje,
zajedno sa Anitom Bereti iz Pokrajinskog sekretarijata za privredu, zaposipje i
ravnopravnost polova, kada su na konferenciji giterar konkursima koje je Vlada Vojvodine
raspisala za unaprenje polo aja ena i razvoj sela. Na temu invegéigyovorilo se 2 puta, oba
puta je nosilac radnje bio dr Bojan PajlJ jednom prilogu je govorio o nagradi u Kanu,ragi
put zajedno sa Goranom Hodobom govori pozitivnaaektu Vlade Vojvodine koji finanasira
EU za razvoj informacione tehnologije.
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Gr fikon 5: Teme na koje su govorili predstavnici relpike, pokrajinske i gradske vlasti u vestima na
romskom jeziku RTV Vojvodine

4.7. Akteri
Akteri su nosioci radnje, osnosno subjekti koji gevzo neemu na odreenu temu ili 0

nekome. U sluaju kada se govori o nekome, takav akter stavien pasivnu ulogu objekta

govorenja.

4.7.1. Subjekat
U 9 analiziranih emisija vesti, odnosno u 16 pidbez vremenske prognoze) ukupno je

bilo 39 subjekata iz 12 kategorija. Nije bilo predsika nacionalnih saveta. NajviSe je bilo
subjekata iz sveta kulture, nauke i obrazovanjajo%ioca radnje. Pet puta subjekti su bili
pokrajinski funkcioneri, predstavnici raznih selargata, pokrajinskin zavoda ili fondova. U 4
slu aja novinar je evidentiran kao subjekat jer je wenvjuima koje je vodio, uneo hi pe at.
Petar Nikoli je postavljao duga pitanja, ponekad sugestivhaoaei kroz njih i svoj stav na
odre enu temu. Unose konstatacije i zakljuke, on je neretko upravljao komunikacijom i na taj
na in zavrSavao razgovor. Po tri puta subjekti sudiilavni funkcioneri, predstavnici nevladinih
organizacija i stranci. Po dva puta nosioci radhljesu predsednik Vlade AP Vojvodine dr Bojan
Pajti i lokalni funkcioneri, poput koordinatora za rorasgitanja u Opstini Inja, kao i dvoje
pacijenata koji su doSli na besplatan pregled oikdi povodom svetskog dana borbe protiv
glaukoma. Gradonalnik Novog Sada MiloS Vievi i Pokrajinski sekretar Andor Deli bili su

subjekti samo po jednom. U 5 shjeva subjekti su bili neki koji nisu predeni kodeksom, u
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ovom sluaju dvoje studenata koji su radili na istra ivarga knjigu Svetionik, jedna osoba sa
invaliditetom i romska porodicdja se erka nakon zavrSene srednje medicinske Skole zkgposl
u apoteci.

Kada govorimo o subjektima koji su potencijalnoazani akteri u izborima 2014.
godine, najes e su govorili pokrajinski funkcioneri, u 5 skjeva, potom dr avni funkcioneri u
3 slu aja, Pajti je govorio 2 puta i gradonalnik Novog Sada i Andor Deli bili su nosioci radnj

po jednom.

Subjekti

B pokrajinski funkcioneri
B dr avni funkcioneri
gradonaelnik Novog

Sada
® Pokrajinski sekretar

B Predsednik Vlade
Vojvodine

Gr fikon 6: Nosioci radnje prema funcijma u dr avnppkrajinskoj i gradskoj vlasti u vestima na
romskom jeziku RTV Vojvodine

4.7.2. Objekat
Kodeksom je predveno da e subjekti, najverovatnije predstavnici pokih partija,

govoriti ili o svojoj ili o drugim strankama i fumionerima. Meutim, kako informativni
program na romskom jeziku nije imao blok vesti mosw izborima, kodeks nije usklan sa
zate enom situacijom u ovom informativhom programu. Ewitirano je ukupno 45 objekata.
Ukupno 39 nosioca radnje, od kojih je 12 predstearnir avne i pokrajinske vlasti, govorili su
naj eS e o neemu drugom, Sto nije obuhweno kodeksom. To je bio skaj 30 puta, kada su
zakonu o zapoSljavanju osoba sa invaliditetom, i iéibh konkursima, investicijama i
projektima. U 6 sluajeva pokrajinski funkcioneri govorili su o svojiaktivnostima ili je neki

drugi subjekat govorio o radu pokrajinskih instijad sekretarijata. O radu pojedinih nevladinih
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organizacija subjekti koji su predstavnici istin 8u predtsavnici neke institucije, ali u
partnerstvu sa NVO sektorom, govorili u 4 puta.a@u lokalnih funkcionera govorilo se 3 puta,

dok se o subjektima iz sveta kulture, nauke i obwvamja govorilo samo 2 puta.

SUL IJII—'KII (V4

Iok’fllni _ nauke/kulture
funkcioneri obrazovanja Objekat

9%

pokrajinsk
funkcioneri
13%

Gr fikon 7: Odnos objekata govorenja nosioca radnjestima na romskom jeziku RTV Vojvodine

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta i objekata
Ni za jednog od subjekata i objekata nije navedstremaka pripadnost, jer nisu po tom

osnovu dobili medisjki prostor u okviru informatem programa na romskom jeziku. Bojan
Pajti kao predsednik Vlade AP Vojvodine, govorio je mieoene teme iz pozicije te fukncije, a
ne iz pozicije funkcionera Demokratske strankei jstsluaj sa pokrajinskim sekratarom
Delijem, koji je govorio iz te pozicije, a ne u vesa radom Saveza vojvanskih Maara.
Njegov zamenik Mato Groznica govorio je na datuueme u vezi sa Demokratskim savezom
Hrvata Vojvodine, kao Sto ni gradoremik Vu evi nije predstavljao Srpsku naprednu stranku.
Niko od njih, niti od drugih dravnih, pokrajinskjihgradskih ili lokalnih funkcionera nije
potpisan kao predstavnik neke poki partije. Da nije opSte poznata strddaa pripadnost
pojedinih funkcionera, ne bismo mogli da procenkoj stranci pripadaju na osnovu onoga Sta

govore.

4.7.4. Stav subjekta prema objektu
Subjekti su govorili na razlite teme, o razlitim objektima odnosno institucijama i
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organizacijama. Ukupno 39 subjekata izrazilo jef stav na ono oemu/ o kome su govorili, u
najve em procentu u pozitivnom kontekstu. Govore 45 objekata, subjekti su u 34 shja
zauzeli pozitivan stav, a samo 6 puta bili su radnir 4 puta negativni i jednom je izraen i
pozitivan i negativan stav. Pozitivnho se govoriloagradi koju je AP Vojvodina dobila za svoje
strategije za privleenje investicija, kao i o radu pokrajinske vladetdPn, pozitivan stav zauzeli
su subjketi koji su govorili o raznim konkursimadcijama stranih institucija, o knjigama koje
su nastale kao deo istra iveog rada studenata, va nosti sajma obrazovangostanju koje je
dobila mlada Romkina i drugo. Negativan stav in@biplog koji je govorio o Stetnostima koje
izazivaju klimatske promene, kao i osoba sa inuafidm koja je kritikovala zakon o
zapoSljavanju i njegovu neadekvatnu primenjivositrugi. Neutralan stav uglavhom je imao
novinar koji je intervjuisao sagovornike, ali i dfusubjekti koji su govorili na konfrencijama
povodom nekih konkursa za nevladine organizaci@i ino. Samo jednom se desilo da je
subjekat zauzeo i pozitivan i negativan stav u \s&ziobjektom svog govorenja. Doktorka
Latinovi govorila je afirmativho o va nosti prevencije bste oka i mogunosti besplatnog

pregleda koju je ponudila njena klinika, ali je gola i negativho o posledicama koje izaziva

glaukom.
i pozitivan | neutralan Stav subjekta prema objektu
negativan 13%
2%
negativan
9%

Gr fikon 8: Stav koji su subjekti izrazili prema olijekvog govorenja u vestima na romskom jeziku RTV
Vojvodine

4.7.5. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice
Samo u jednom prilogu je eksplicitno izra eno dassibjekti pripadnici neke nacionalne

manjine, u ovom slwaju romske. Mlada Romkinja koja je zavrSila sredmedicinsku Skolu i
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njeni roditelji govorili su 0 znaju njenog zaposlenja u apoteci, kao i romski kivatr u
Opétini In ija. Naveli su da je to veoma zragna stvar za mlade Rome, jer pru ayjanotivaciju

da se obrazuju i tako svojim obrazovanjem, potopogkenjem, obezbede egzistenciju svojoj
porodici i bolju integraciju Roma u drustvo.

4.8. Zloupotreba dr avnih funkcija
TeSko je govoriti 0 konkretnoj zloupotrebi dr atnfukcija, ako uzmemo u obzir da se

informativni program uopsSte nije bavio predizborn&ampanjom i nije imao vesti pos\ene
ovoj temi. Pre bismo u ovom skju mogli govoriti 0 opravdanosti @Sa na nekim
konferencijama, otvaranjima Skola, dodeli nagradaliino. U tom smislu, ni za jednog
predstavnika dr avne, pokrajinske i gradske viasti moe se ra da su zloupotrebili svoj
polo aj. Tako Vesna Sij&i sasvim opravdano govori ispred Zavoda za ravaxapst polova na
promociji knjige Svetionici. arko Sunderj menader SIPRU-a govorio je o uspe3no
zavrSenom projektu ,Osna ivanje i integracija Roma“koordinator za romska pitanja Opstine
In ija govori pozitivno o saradnji Doma zdravlja lja i Kancelarije za inkluziju Roma, 5to je
rezultiralo zaposlenjem jedne Romkinje. Opravdan @lazak dr Bojana Paji u Kan na
dodelu nagrade Vladi AP Vojvodine, kao i izjava kkgu dali on i Goran Hodoba povodom
projekata Vlade Vojvodine za koje je EU dala dojgadda ne znamo da je u toku predizborna
kampanja, ovo bi bile sasvim uobjene aktivnosti ovih pokrajinskih funkcionera. waju i u
obzir injenicu da je Romska redakcija medijski ignorisgliedizbornu kampanju, njihovo
pojavljivanje u medijima sa navedenim povodom ramua trebali da smatramo zloupotrebom
polo aja. Isti je sluaj sa Pokrajinskim sekratarom Andorom Delijem, Amt Bereti iz
Pokrajinskog sekretarijata za privredu, zapo$ljgvarravnopravnost polova i Vesnom Ska
koji govore o konkursima Vlade Vojvodine za enezvoj sela i unaprenje polo aja
nacionalnih zajednica. Jedino sporno pitanje natewou bilo bi pojavljivanje gradonalnika
Novog Sada MiloSa Vievi a na otvaranju SvratiSta za decu ulice. U ovomaglumo e da se
postavi pitanje opravdanosti pojavljivanja gradaraika na ovakvom dogaju, Sto mo e da se
protumai kao zloupotreba polo aja, odnosno posebna projaactoku predizborne kampanje.
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5. Zaklju ak

Informativni program na romskom jeziku RTV Vojvodiiz nekog razloga nije imao blok
vesti posveen samo izborima. Se se utisak da je ova redakcija medijski ignorigpaédizbornu
kampanju. Razlog za takav stav redakcije mo da akazn u injenici da u Parlamentarnim
izborima 2014. godine nije bilo nijedne polke partije koja predstavlja romsku zajednicu. Iz
tog razloga posebno su analizirani prilozi u kojisgakao nosioci radnje pojavljuju predstavnici
dr avne, pokrajinske i gradske vlasti, koji bi imaiteresa u ovoj politkoj kampanji. Povod za
njihovo pojavljivanje najeSe je bio pseudodogaj, izjave date na konferencijama i sb.
Ipak, teme na koje su oni govorili bile su od jagnieteresa u tom trenutku. Mo e da se zaklju
i da u najveoj meri nije bilo zloupotebe dr avnih funkcija, odsno da je medijsko pojavljivanje
svakog od dr avnih funkcionera sa odemim povodom bilo opravdano. S druge strane, neemo
da se ignoriSe da je to u svakom sju implicitna promocija odreenih predstavnika vlasti, iako

nije ni za jednog od njih naveda strake pripadnost.
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Abstract

This paper presents an analysis of the informgbnggram in the Romany language of the
Public Media Service of Vojvodina in the pre-eleatoperiod. Monitoring included 9 news

program "Nevimata", issued from 24 February to 1ar® of 2014, which is about 130 minutes
of the analyzed program. It was used the methapiahtitative and qualitative analysis of media
discourse, which refers to the electoral block amittions where is present a disguised

advertising, but are found in other blocks of nefaditorial office of Roma news program did

122



not set aside a specific block of news dedicatetheégore-electoral campaign, but through other
topics and areas indirectly promoted the individepresentatives of the provincial and national

authorities, without specifying to which politigadrty they belong.
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Mediji na rumunskom jeziku
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Laura Spariosu UDK:  32:654.191./197(=135.1)(497.12814"

MONITORING PREDIZBORNE KAMPANJE U MEDIJIMA NA
RUMUNSKOM JEZIKU

Sa etak:

Cilj ovog rada je da se uka e na rezultate monitga predizborne kampanje u medijima na rumunskom
jeziku. Istra iva ki korpus ine centralna radijska i TV informativna emisija gRiojurnal“ i ,Telejurnal*,

koje se emituju na Javnhom medijskom servisu Vajpepdientralna informativna emisija tiri koja se
emituje na Televiziji Opstine Koviaa (TV OK) i nedeljnik ,Libertatea“. Monitorovanje devet emisija na
RTV Vojvodina, osam emisija na TV OK, a ukupnonj@iairano 313 minuta programa; na predizborni
blok ,pada“ 32 min. programa. Zakljici cu izvedeni primenom kvantitativno-kvalitativemalize
medijskog diskursa koja se odnosi na preizbornk blabrike u kojima je prisutno prikriveno oglagmje

a nalaze se u drugim blokovima. U izveStavanjiauamo slinosti i razlike. Najes e zastupljeni medijski
anr je vest, dok su nagsSi povod i tema izveStavanja parlamentarni izbéitorstvo priloga je najes e
nepoznato, pri emu je u emisijama Javnog medijskog servisa paleajiajviSe pa nje poklonjeno
zbivanjima u glavhom gradu dr ave i ostalim mestim&rbiji, dok su se lokalna TV OK i Libertatea
fokusirale na deSavanja u glavhom gradu pokrajirnasno drugim mestima u Vojvodini. Ta&p
pojedine kategorije subjekta/objekta su zastupljangvim analiziranim medijima, dok je stav subjekta
prema objektu naps e neutralan. Predstavnika nacionalnih zajednicareskda nema u izveStavanju, a
bele imo i zloupotrebu dr avnih funkcija.

Klju ne rei: monitoring, predizborna kampanja, mediji, rumkirjezik

1. Uvod

Medijski monitoring podrazumeva sistematsko prge medijske produkcije radi sticanja
nepristrasnog uvida u karakteristike sadr aja leginude medijskoj publici. Monitoring mo e
obuhvatiti razliite vrste programa — informativni, dokumetarni, aati, deji itd. Ipak, predmet
monitoringa su nags e informativne poruke. One su za milione ljudi giaizvor saznanja o
stvarnosti 0 kojoj nemaju neposrednog iskustvauigmm model za razumevanje sveta u kome
ivimo. Kako bi se izbegle kontroverze o funkcioamgu medija i o njihovom uticaju na publiku,
od klju nog znaaja su kriti ki monitoring i javnha debata o medijskim sadr ajir(Milivojevi ,
2003).

Medijski monitoring mo e biti efikasno sredstvo patvarivanje drustvene odgovornosti
medija. Njime se mo e ustanoviti u kojoj meri medipavljaju svoje najva nije druStvene uloge
i “obezbe uju ta nu, pouzdanu, sveobuhvatnu i balansiranu slikwaslmih zbivanja, kontroliSu
vlast, tj. obezbeuju transparentnost javnih institucija, ili delugao forum za javnu debatu o

stvarima od javnog interesa” (Mati2007: 14).
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Medijski monitoring je koristan za javnost i zbaggé Sto poveava medijsku pismenost
publike i ui je da su medijske reprezentacije stvarnosti spnedesionalne konstrukcije ljudi
koji su obueni da u ime javnosti obavljaju selekciju informjaci da na razumljiv nan
predstavljaju tu stvarnost, da ono Sto mediji sdmeyno predstavljaju kao va no ne mora da
odgovara onome Sto viea graana smatra va nim, da poklapanje medijske listeSthenih
prioriteta (nedijska agendasa listom prioriteta nekih drugih druStvenih aétegpoliti ka

agenda mo e imati posebne politke i ekonomske motive itd. (Mati2007).

1.1. Kontekst medija
U ovom istra ivanju analizirali smo kako dva eleitiska medija - Javni medijski servis

Vojvodine i lokalna Televizija OpStine Koviga, kao i jedan Stampani medij — nedeljnik
Libertateg izveStavaju o predizbornoj kampanji 2014, s fakasna program / Stampu na
rumunskom jeziku.

Radio-televizija Vojvodine (RTV) je javni servis aggana Vojvodine Kkoji emituje
televizijski i radijski program na sprskom i naigma devet nacionalnih zajednica: naaskom,
slova kom, rusinskom, rumunskom, romskom, bunjéwan, ukrajinskom, hrvatskom i
makedonskom. Putem zvanog sajta www.rtv.rs mogu se pratiti radio i tef#eki programi, a
za pojedine emisije omogeno je i odlo eno gledanje. Radio Novi Sad, kaotgm@@ RTV-a,
po eo je da emituje program 29. novembra 1949. TajaviNovi Sad svoj program emituje od
26. novembra 1975. Od 1992. Radio-televizija Noad $restaje da bude mati pokrajinski
medij i postaje deo Radio-televizije Srbije (RT3D06. godine, prema Zakonu o radiodifuziji,
Radio-televizija Novi Sad ponovo postaje samostatedijska kua pod imenom Radiodifuzna
ustanova Vojvodine, koja program emituje na dvavieljska kanala, kao i na tri radijske mre e.

Televizija OpStine Kovaca (TV OK) je nastala krajem 2001. godine, na ijatt/u
opstinskih vlasti koje su zajedno sa novosadskimalkam 9 realizovali projekat obuke radnika i
instaliranja opreme za ovu TV stanicu. Osnovandagtinska televizija, ovaj medij je pre svega
orijentisan na dogaje u lokalnoj sredini. Veod aprila 2002. godine u programskoj Semi nasle
Su se, pored emisija na srpskom jeziku, i emisjslovakom, ma arskom i rumunskom jeziku.
Po postojeoj Semi TV OK emituje program od 07:30 do 24:005¢/iod 60% emitovanog
programa emitovano je na srpskom jeziku ili na ggdrod jezika nacionalnih zajednica koji je u
upotrebi u opstini Kovaca, od ega viSe od 60% programa predstavlja sopstvenavmwonju,
informativni program ini oko 26%, dokumentarni 10%, obrazovni 6%, mkizi zabavni 25%,
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filmski i serijski oko 24%, marketinski program oR0%. Udeo stranog programa je oko 27 % i
uglavnom se odnosi na filmski, serijski i dokumenigrogram i na pojedine spotove. Program

TV OK se mo e pratiti i u ivo putem zvanng sajta www.rtvok.com

Libertateaje poznati nedeljnik na rumunskom jeziku. Prvi bwbjavljen je u VrScu 1945.
godine, imao je etiri strane, a redakcija je desetak godina kagmgenestena u Pagvo, gde je
ostala do danas. Nedeljnik se Stampa u okvirunstoe novinsko-izdavéie ustanove koja
izdaje i asopis za mlad@inereea asopis za knji evhostuming asopis za decBucuria
copiilor i knjige na rumunskom jeziku. Sadasnje izdanje Zsstrane, a sadr aj je dostupan na

sajtu_http://www.libertatea.rs

1.2. Kontekst emisije
Sve redakcije u okviru Javnog medijskog servisavddine imaju informativni program. Glavna

radijska informativna emisija na rumunskom jezikiRgdiojurnal koja se emituje radnim danima od 18
do 18:15 h, dok se subotom i nedeljom emituje skma vikend izdanje od 18 do 18:10 h. Glavna TV

informativna emisija j@ elejurnalkoja se emituje radnim danima i subotom od 18@3Q&40 h.

Kada je re o vestima na rumunskom jeziku TV OK, one se emitupkviru informativhog bloka na
srpskom, slovakom, maarskom i rumunskom jeziku, radnim danima u 15 h1Subotom i nedeljom se

emituje centralni informativni blok na srpskom jaziu 151 19 h.

2. Korpus

Istraiva ki korpus ine centralna radijska i TV informativha emisiRadiojurnal i
Telejurnal koje se emituju na Javnom medijskom servisu \dje, kao i centralna
informativna emisija tiri u 15 h, koja se emituje na TV OK. Za potrebe nwmga analizirano
je devet emisija (radio i TV) na RTV Vojvodina -,226, 28. februara, 4, 6, 8, 10, 12, 14. marta
2014. godine i osam emisija na TV OK (va e istiwat, sem 8. marta, bududa se vesti na
rumunskom jeziku vikendom ne emituju), Sto ukupma 313 minuta programa — 127 min.
radijskog programa, 92 min. TV programa na TV Vajv@a i 94 min. programa na TV OK. Na
predizborni blok ,pada“ 32 min. programa — 17 miadijskog i 15 min. TV programa u
emisijama Javnog pokrajinskog medijskog servisa&badrnapomenuti da na TV OK nema
predizbornog bloka, osim u vestima od 28. februateaje ukupno 68 sekundi. Za potrebe
monitoringa uraena je i analiza nedeljnika na rumunskom jedikuertateaod 8. marta 2014.

Monitoringom su obuhvane i emisija kola nog tipalV Magazinkoja se emituju na TV
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Vojvodina, kao i informativni program i emisije kohog tipa na Radiju Zrenjanin. Budwa se
informativni program na rumunskom jeziku na Radipeénjanin ne emituje, a da se u periodu
trajanja monitoringa, u oba medija, emisije kolagndipa ni na koji nan nisu bavile

predizbornom kampanjom, izostavljene su iz analize.

3. Metoda

U realizaciji monitoringa kori®na je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred waog kodeksa koji je jednak za ceo projekat, a koji
se odnosi na slede kategorije: anr, oprema priloga / teksta, poviedacija, autorstvo, tema,
subjekat, objekat, strarka pripadnost subjekta, straka pripadnost objekta, stav subjekta
prema objektu, nacionalne zajednice u kampanjibjesat kao funkcioner nacionalnog saveta

odnosno subjekat kao pripadnik nacionalne manjirgoupotreba dr avnih funkcija.

4. Analiza

4.1. anr
Kada jere o anru, analiza je pokazala da je vest izraziéstapljena u elektronskim

medijima — 69 puta (100%) u emidifiadiojurnal 50 puta (98,04%) u emisijelejurnal 17 puta
(100%) u vestima TV OK. Situacijja se razlikuje kgd u pitanju Stampani medijbertateagde
bele imo 3 izvestaja (50%), 2 intervjua (33,33%) saopStenje (16,66%). Tale bele imo i

jednu izjavu (1,96%) u emisijielejurnal

4.2. Oprema
Oprema priloga se u analiziranim medijima razlikuj¢ radijskoj emisiji Javnog

medijskog servisa Vojvodine samo spikéa vest — 69 puta (100%), dok u TV emisiji doménir
nemi video snimak — 43 puta (84,31%), zatim aktutenski video snimak uz prevod — 3 puta
(5,88%), arhivski snimak — 3 puta (5,88%) i slajd2—puta (3,92%). U vestima TV OK
najzastupljenija kategorija je nemi video snimak 8puta (47,05%), slajd — 7 puta (41,17%),
glas spikera — 1 prilog (5,88%) arhivski snimak prilog (5,88%). Kada je reo Stampanom
mediju, 4 teksta (66,66%) prati fotografija, 1 te6,66%) prati karikatura, a 1 tekst (16,66%)

je bez fotografije.
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3,92% lne_mi video
snimak
H nemiviceo
snimak
B aktuelni )
tonskivideo m slajd
snimak
m arhivski glas spikera
snimak
arhivski
| slajd snimak
Grafikon 1: Oprema priloga — Telejurnal Grafikon 2: Oprema priloga — vesti TV OK

W tekst+fotografia

= tekst+karkatura

bez fotografije

Grafikon 3: Oprema priloga — Libertatea

4.3. Povod izveStavanja
U vezi sa povodm izveStavanja, zapa amo da je wsgama Javnog medijskog servisa

Vojvodne na prvom mestu predizborni blok (parlaraemtizbori), 37 puta (53,62%) u radijskoj,
33 puta (64,71%) u TV emisiji. Sledi aktuelni dogp— 28 puta (40,57%) i pseudo dogp- 4
puta (5,79%) u radijskoj, odnosno aktuelni daga- 16 puta (31,37%) i pseudo dogp- 2 puta
(3,92%) u TV emisiji. U vestima TV OK na prvom mesge aktuelni dogaaj 16 puta —
(94,12%), dok se predizborni blok (parlamentarhoiz) kao povod izveStavanja pojavljuje 1 put
(5,88%). Libertatea je istu panju poklonila i aktuelnom dogaju — 3 puta (50%) i
parlamentarnim izborima — 3 puta (50%).
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5,79%

W parlamentarni
izhori

m aktuelni
dogadaj

= pseudo
dogadaj

3,92%

W parlamentarni
izhori

= aktuelni
dogadaj

m psaudo
dogadaj

Grafikon 4: Povod izveStavanja — Radiojurnal

Grafikon 5: Povod izveStavanja — Telejurnal

5,88%

maktuelni
dogadaj

parlamentarni
izbari

B parlamentarni
izhori

= aktuelni
dogadaj

Grafikon 6: Povod izveStavanja — vesti TV OK

Grafikon 7: Povod izveStavanja — Libertatea
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4.4. Lokacija
Analiza je pokazala da postoje razlike i kada jpitanju mesto zbivanja dogaja. Za

razliku od emisija Javnog medijskog servisa pokmjigde je najviSe panje pos\&no
zbivanjima u glavhom gradu dr ave i drugim mestimeSrbiji, lokalna TV OK iLibertatea
akcenat stavljaju na zbivanja u glavhom gradu goleadnosno drugim mestima u Vojvodini.
Radiojurnal

Beograd — 24 puta (34,78%);

druga mesta u Srbiji — 22 puta (31,88%);

druga mesta u Vojvodini (Opovo, Subotica, KikinBali , Be ej) — 8 puta (11,59%);

Novi Sad — 5 puta (7,24%);

Srbija kao takva — 4 puta (5,79%);

svet — 4 puta (5,79%);

Kosovo — 1 put (1,44%);

region — 1 put (1,44%).

579%_1,44% _1,44%

§ 79 M Beograd
o W druga mesta u SRB
B druga mesta u APV
m NoviSad

B SRB kao takva

B svet

Kosovo

region

Grafikon 8: Lokacija — Radiojurnal

Telejurnal:

Beograd — 29 puta (56,82%);

druga mesta u Srbiji — 7 puta (13,72%);

druga mesta u Vojvodini (Opovo, Subotica, Kikin€Ryski Krstur, Zrenjanin, B&j) — 6
puta (11,76%);
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Novi Sad — 3 puta (5,88%);
svet — 3 puta (5,88%);
Srbija kao takva — 2 (3,92%);

nepoznato, neidentifikovano — 1 put (1,96%).

3,92% ~1,96%
5,88%

5,88%

B Beograd

B druga mesta u SRB
B crugs mesta u APV
B NoviSad

M svet

B SRB kao takva

@ repoznato

Grafikon 9: Lokacija —

Vesti TV OK:
Novi Sad — 10 puta (52,63%);

druga mesta u Vojvodini (Paevo, Subotica, Kovaca, Uzdin, Debeljaa) —

(31,57%);
Beograd — 1 put (5,26%);
druga mesta u Srbiji — 1 put (5,26%);
svet — 1 put (5,26%).

Telejurnal

5,06% _ 2:26%

5,26%

H NoviSad
B druga mesta u APV
M Beograd
B druga mesta u SRB

W svet

Grafikon 10: Lokacija —

Libertatea:

druga mesta u Vojvodini (Banatski Karlovac, RParo, VrSac) — 3 puta (50%);

Srbija kao takva — 1 put (16,66%);

vesti TV OK

6 puta
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nepoznato — 1 put (16,66%).

B druga mesta
u APV

B SR3 kao
takva

nepoznato

Grafikon 11: Lokacija — Libertatea

4.5. Autorstvo
Osim u nedeljniku Libertatea gde analizirane gelgotpisuju redakcijski novinari — 6

puta (100%), u elektronskim medijima autorstvoqud je skoro uvek nepoznato — 69 puta
(100%) u Radiojurnalu, 47 puta (92,25%) u Telejlund7 puta (100%) u vestima TV OK; 4

priloga (7,84%) u emisiji Telejurnal potpisuje r&dgski novinar.

4.6. Tema
Osim TV OK, gde je akcenat na investicijama, ostalediji se najviSe bave

parlamentarnim izborima, a zastupljene su i sledeme:

1. Radiojurnat

parlamentarni izbori — 42 puta (60,86%);
investicije — 11 puta (15,94%);

me unarodna politika (svet) — 4 puta (5,79%);
proces pridru ivanja EU — 3 puta (4,34%);
biznismeni — 2 puta (2,89%);

me unarodna politika (region) — 1 put (1,44%);
ratni zlo ini u regionu — 1 put (1,44%);

izbori za gradonalnika Beograda — 1 put (1,44%);
vojska — 1 put (1,44%);
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Kosovo — 1 put (1,44%);
nesto drugo — 4 puta (5,79%).

1,44%

5,79% B parlamentarni
1,44% izbaori
y B ivesticije
1,44% ’] 44% J
B med. politika
(svet)
B pridruzivanje EU

1,44%
2,89% X
4,34%

B biznismeni

m med. politika
(region)

m ratni zlo€ini

u izboriza
gradonacelnika
vojska

m Kosovo

nesto drugo

Grafikon 12: Tema — Radiojurnal

2. Telejurnal

parlamentarni izbori — 36 puta (90,19%);
investicije — 6 puta (11,76%);

me unarodna politika (svet) — 2 puta (3,92%);
me unarodna politika (region) — 1 put (1,96%)
infrastruktura — 1 put (1,96%);

ratni zlo ini u regionu — 1 put (1,96%);
Kosovo — 1 put (1,96%);

nesto drugo — 3 puta (5,88%).
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1,96% 1,96%

B parlamentarni izbori
B investicije

m med. politika
(svet)

m med. politika
(region)

M infrastruktura

® ratni zlocini

M Kosovo

Grafikon 13: Tema — Telejurnal

3. Vesti TV OK

investicije — 8 puta (47,05%)

parlamentarni izbori — 2 puta (11,76%)

socijalne teme — 2 puta (11,76%)

infrastruktura — 1 put (5,88%)

ministarstva— 1 put (5,88%): Ministarstvo poljopaue;
ministri — 1 (5,88%): ministarka energetike Zor&niaajlovi ;
nesto drugo — 2 puta (11,76%).

M investicije

W parlamentarni
izhori

M socijalne teme

W infrastruktura

B ministarstva

B ministri

= nesto drugo
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Grafikon 14: Tema — vesti TV OK
4. Libertatea

parlamentarni izbori — 6 puta (100%).

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
Pozivajui se na rezultate analize, zakljyemo da su pojedine kategorije subjekta

zastupljene u svim analiziranim medija, ali seikagl po frekventnosti:

1. Radiojurnal

predsednik / lider stranke — 17 puta (24,63%): Menanak LSV, Aleksandar ProtjTre a
Srbija“, Bosko Obradovi,Dveri*, Vojislav KoStunica DSS, Mlaan Dinki URS, Rasim
Ljaji SDP, IStvan Pastor SVM,;

ministri — 10 puta (14,49%): Branko Ru,iministar za evropske intregracije, NebojSa Rodi
ministar odbrane, Lazar Krstiministar finansija, lvan Mrki ministar spoljnih poslova
Srbije, Zorana Mihajlovi, ministarka energetike, Igor Miroviministar privrede, Dragan
Glamo i , ministar poljoprivrede, Branko RaduloybivSi ministar poljoprivrede;

predsednik Vlade lvica Da — 6 puta (8,69%);

potpredsednik stranke / zamenik predsednika strarkguta (8,69%): Bojan KostreS LSV,
NebojSa Stefanovi SNS, Slavica uki Dejanovi SPS, Ivan Andri LDP, Vijerica
Radeta SRS, Veroljub Stevanaviamenik potredsednika URS;

Republi ka izborna komisija — 6 puta (8,69%);

prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Yu— 5 puta (7,24%);

opozicija u prethodnom mandatu — 5 puta (7,24%);

predsednik dr ave Tomislav Nikoli- 3 puta (4,34%);

politi ari kao takvi — 3 puta (4,34%);

predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti 2 puta (2,89%);

strani subjekti — 2 puta (2,89%);

predsednik Skupstine APV IStvan Pastor — 1 putd@y

drugi dr avni funkcioneri — 1 put (1,44%),

lokalni funkcioneri — 1 put (1,44%);
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partije u prethodnoj vlasti — 1 put (1,44%);
politi ka stranka kao takva — 1 put (1,44%);
neko drugi — 2 puta (2,89%).

1,44%
B predsednik strarke
1,45% _ 1,44% 2,89% :

1,44%

2 89% 1,44?A\

2,89%

ministri

premijer

potpredsednik stranke
RIK
4,34% £ vicepremijer

~ opozicija
predsednik drzave
politicari
predsednik Vlace APV

strani subekti

predsednik skupstine APV
driavni funkcioneri
lokalnifunkcioneri
prethodna vlast

pol. stranka

neko drugi

Grafikon 15: Subjekat — Radiojurnal

2. Telejurnal

predsednik / lider stranke — 14 puta (27,45%)kédandar Vui SNS, Dragan ilas DS,
Nenad anak LSV, Mlaan Dinki URS, Rasim Ljaji SDP, edomir Jovanovi LDP,
Boris Tadi Nova demokratska stranka, Vojislav KoStunica DSS;

ministri — 6 puta (11,76%): Ivan Mrki ministar spoljnih poslova, Velimir Ilj ministar
gra evinarstva, Lazar Krstj ministar finansija, Dragan Glamo, ministar
poljoprivrede;

potpredsednik stranke / zamenik predsednika stranké puta (11,76%): Bratislav Gasi
SNS, DuSan BajatoviSPS, Bojan KostreS LSV, Vjerica Radeta SRS, Zohimajlovi
SNS, Bojan PajtiDS;

Republi ka izborna komisija — 6 puta (11,76%);

politi ari kao takvi — 5 puta (9,81%);
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prvi potpredsednik Vlade Aleksandar u— 4 puta (7,84%);

predsednik dr ave Tomislav Nikoli~ 2 puta (3,92%);

predsednik Vlade Ivica Da — 2 puta (3,92%);

predstavnici sindikata — 1 put (1,96%);

opozicija u prethodnom mandatu — 1 put (1,96%):

predstavnici Nacionalnih saveta — 1 put (1,96%)ni[2h Petrovi, predsednik Nacionalnog
saveta Rumuna;

drugi dr avni funkcioneri — 1 put (1,96%):

neko drugi — 2 puta (3,92%).

M predsednik stranke

B ministri

B potpredsednik
stranke

B RIK

| politicari

W vicepremijer

B predsednik drzave

B premijer

H predstavnici

sind kate
B opozicija

M nacionalnisaveti
drzzvni funkcioneri

neko drugi

Grafikon 16: Subjekat — Telejurnal

3. Vesti TV OK

predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajtt 6 puta (35,29%);

pokrajinski sekretari — 4 puta (23,52%): pokrajins&kretar za kulturu i javno informisanje
SlaviSa Gruji, pokrajinski sekretar za urbanizam Slobodan Puz@akrajinski sekretar
za privredu, zapopljavanje i ravnorpavnost poloviaoslav Vasin, pokrajinski sekretar

za pljoprivredu Goran Jesi
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ministri — 3 puta (17,64%): ministar poljoprivreBeagan Glama , ministarka energetike
Zorana Mihajlovi;

pokrajinski sekretarijati — 1 put (5,88%): Pokrajnsekratarijat za obrazovanje;

pokrajinski funkcioneri — 1 put (5,88%);

Republi ka izborna komisija — 1 (5,88%)

neko drugi — 1 put (5,88%).

5,88%

m predsednik Vlade
APV

| pok. sekretari

B ministri

H pok. sekretarijati

m pok. funkcioneri

= RIK

= neko drugi

Grafikon 17: Subjekat — vesti TV OK

4. Libertatea

predsednik / lider stranke — 3 puta (50%); Mia Dinki URS, Nenad anak LSV, Zoran
ivkovi NS;

potpredsednici stranke — 1 put (16,66%): Goran Kne SNS;

partije u prethodnoj vlasti — 1 put (16,66%);

opozicija u prethodnom mandatu — 1 put (16,66%).
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M predsednik stranke

W potpredsednik stranke

® prethodna vlast

W opozicija

Grafikon 18: Subjekat — Libertatea

4.7.2. Objekat
Pojedine kategorije objekta su takazastupljene u svakom od analiziranih medija:

1. Radiojurnat

strani objekat — 16 puta (23,18%);

partije u prethodnoj vlasti — 14 puta (20,28%);

opozicija u prethodnom mandatu — 7 puta (10,14%) ;
predsednik Vlade lvica Da — 3 puta (4,34%)

ministarstva kao takva - 1 put (1,44%): Ministacsbdbrane;
predsednik stranke — 1 put (1,44%): Boris Tadova demokratska stranka;
Republi ka izborna komisija — 1 put (1,44%);

nacionalni saveti — 1 put (1,44%): Nacionalni savat ara;
objekti iz privrede — 1 put (1,44%);

medij — 1 put (1,44%);

neko drugi — 23 puta (33,33%);

bez objekta — 1 put (1,44%).
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stranke

m RIK
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m objektiiz

privrede
B medij

4,34%
1,44%

= neko drugi
1,44%

Grafikon 19: Objekat — Radiojurnal

2. Telejurnat

strani objekat — 12 puta (23,52%);

partije u prethodnoj vlasti — 7 puta (13,72%);

opozicija u prethodnom mandatu — 6 puta (11,76%);

politi ke stranke kao takve — 5 puta (9,81%);

ministri — 1 put (1,96%): Lazar Krstiministar finansija;

predstavnici nacionalnih saveta — 1 put (1,96%)xaf8a Kujundi Ostoji, predsednica
Privremenog organa upravljana Nacionalnog savergeBaca,

lokalni funkcioneri — 1 (1,96%)

sindikati — 1 put 1,96%);

biznismeni — 1 put (1,96%);

neko drugi — 14 puta (27,45%);

bez objekta — 3 puta (5,88%).
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Grafikon 20: Objekat — Telejurnal

3.VestiTV OK

pokrajinski sekretarijati — 1 put (5,88%): Pokrajnsekratarijat za urbanizam;
gradonaelnici — 1 put (5,88%): gradonalnica Subotice;

neko drugi — 15 puta (88,23%).

5,88%

B pokrajinski
sekretarijati

B gradonacelnici

m neko drugi

Grafikon 21: Objekat — vesti TV OK

4. Libertatea
prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu— 1 put (16,66%);

opozicija u prethodnom mandatu — 1 put (16,66%) ;
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politi ari kao takvi — 1 put (16,66%);
neko drugi — 3 puta (50%).

W vicepremijer
B opozicija
W politicari

B neko crugi

Grafikon 22: Objekat — Libertatea

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
U svakom od analiziranih medija zastupljeni sujekibiz istih stranaka, ali se razlikuju

po u estalosti:
1. Radiojurnalt

Koalicija SPS-JS-PUPS — 11 puta (15,94%);
SNS - 10 puta (14,49%);

URS - 6 puta (8,69%);

nestranaka li nost — 6 puta (8,69%);

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbijupdta (7,24%);
DS - 4 puta (5,79%);

LDP — 4 puta (5,79%);

Dveri — 3 puta (4,34%);

DSS - 3 puta (4,34%);

SRS - 2 puta (2,89%);

Tre a Srbija — 2 puta (2,89%);

SVM - 2 puta (2,89%);

SPO -1 put (1,44%);

SDP — 1 put (1,44%);
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Demokratska zajednica vojvanskih Maara — 1 put (1,44%);
NOPO -1 put (1,44%);
bez stranae pripadnosti — 7 puta (10,14%).

B 5PS-J5-PUPS
W SNS
m URS

1,44%
1,44%

1,44%{\ | 10,14%

1,48%__

Nova DS
DS

LDP

Dveri

DSs

SRS

Treca Srhija
SVM

SPO

SDP

DIV
NOPO

nije u stranci

S
00
6]
o
H FE B EEEEN

nestranacka licnost

Grafikon 23: Stranaka pripadnost subjekta — Radiojurnal

2. Telejurnal

SNS - 9 puta (17,64%);

DS -5 puta (9,81%);

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbijupdta (9,81%);
nestranaka li nost — 5 puta (9,81%);
Koalicija SPS-JS-PUPS — 4 puta (7,84%);
URS - 4 puta (7,84%);

LDP - 3 puta (5,88%);

SDP — 2 puta (3,92%);

LSV — 1 put (1,96%);

DSS - 1 put (1,96%)

SRS -1 put (1,96%);

Tre a Srbija— 1 put (1,96%);

bez stranae pripadnosti — 11 puta (21,56%).
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Grafikon 24: Stranaka pripadnost subjekta — Telejurnal

3.Vesti TV OK
DS - 11 puta (64,70%);
nestranaka li nost — 2 puta (11,76%);
SNS -1 put (5,88%);
LSV — 1 put (5,88%);
bez stranae pripadnosti — 2 puta (11,76%).

| 0S

H nestranacka licnost
| 5NS

| |5V

B nije u stranci

Grafikon 25: Stranaka pripadnost subjekta — vesti TV OK
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4. Libertatea
SNS — 2 (10,52%);
Koalicija SPS-JS-PUPS — 2 (10,52%);
DS - 2 puta (10,52%);
Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbiju puta (10,52%);
LSV — 2 puta (10,52%);
LDP — 2 puta (10,52%);
DSS - 2 puta (10,52%);
SRS - 2 puta (10,52%);
URS — 1 put (5,26%);
Dveri — 1 put (5,26%);
NS - 1 put (5,26%).

5,26%

B SNS
B SPS-J5-PUPS
m DS
B NovaDS
m SV
m LDP
o DSS
B SRS
URS

W Dveri

NS

Grafikon 26: Stranaka pripadnost subjekta — Libertatea

4.7.4. Stranaka pripadnost objekta
Rezultati sitra ivanja su slni i u ovoj kategoriji:

1. Radiojurnal

Koalicija SPS-JS-PUPS — 6 puta (8,69%);
SNS - 5 puta (7,24%);
Dveri — 2 puta (2,89%);
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Dosta je bilo — Slobodan Radulow 2 puta (2,89%) ;

DS -1 put (1,44%);

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbijuputl(1,44%);
LDP — 1 put (1,44%);

SRS -1 put (1,44%);

SVM — 1 put (1,44%);

Koalicija gra ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS) — 1 putdthy
Patriotski front Borislav Pelevi- 1 put (1,44%);

Ruska stranka - Slobodan Niko# 1 put (1,44%);

Partija za demokratsko delovanje - Riza Halimipul (1,44%);
bez strange pripadnosti — 45 puta (65,21%).

65,21%

B 5PS-IS-PUPS

W SNS

B Dveri

H Dosta je bilo

m DS

B Nova DS

m LDP

H SRS
SVM

m RDS5-SDS

B Patriotski front
Ruska stranka
Partija za dem.

delovanje
nije u stranci

Grafikon 27: Stranaka pripadnost objekta — Radiojurnal

2. Telejurnal

Koalicija SPS-JS-PUPS — 4 puta (7,84%);
SNS - 3 puta (5,88%);
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DS - 2 puta (3,92%);

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbijuputl(1,96%);
LDP — 1 put (1,96%);

SRS -1 put (1,96%);

SDA — 1 put (1,96%);

Koalicija gra ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS) — 1 pu@)9
Patriotski front Borislav Pelevi- 1 (1,96%);

Ruska stranka - Slobodan Niko# 1 (1,96%);

Partija za demokratsko delovanje - Riza Halimipul (1,96%);
nestranaka li nost — 1 put (1,96%);

bez strangke pripadnosti - 33 puta (64,71%).

B SPS-JS-PUPS

m SNS
m DS
3,92% m NovaDS
1,96%
m LDP
1,96%
1,96% m SDA
1,96%
1.96% ® RDS-SDS

64,72% 1,96%

) L oo Patriotski front
’ (1]

1.96% B Ruska stranka

M Partija za dem.
delovane
nestrantka
licnost
nije u stranci

Grafikon 28: Stranaka pripadnost objekta — Telejurnal

3.Vesti TV OK
SVM - 1 put (5,88%);
bez stranae pripadnosti — 16 puta (94,12%).
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5,88%

HSVM

M nije u stranci

Grafikon 29: Stranaka pripadnost objekta — vesti TV OK

4. Libertatea
SNS — 2 puta (14,28%);
Koalicija SPS-JS-PUPS — 1 put (7,14%);
DS -1 put (7,14%);
Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbijupdtl(7,14%);
DSS - 1 put (7,14%);
LDP — 1 put (7,14%);
SRS -1 put (7,14%);
Dveri — 1 put (7,14%);
LSV — 1 put (7,14%);
NS — 1 put (7,14%);
bez stranae pripadnosti — 3 puta (21,42%).
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BSNS
B SPS-JS-FUPS
m DS
B NovaDs
| D55
m LDP
W SRS
@ Dveri
LSV
B NS

nije u stranci

Grafikon 30: Stranaka pripadnost objekta — Libertatea

4.7.5. Stav subjekta prema objektu
U svim analiziranim medijima stav subjekta prenmgektu je najesS e neutralan - 34

puta (49,27%) WRadiojurnaly 35 puta (68,62%) Gielejurnaly 12 puta (70,58%) u vestima TV
OK i 4 puta (66,66%) WLibertatei Uz neutralan, bele imo i pozitivan stav - 22 ({81,88%) i
negativan — 13 puta (18,84%) u emisijdiojurnal pozitivan — 9 puta (17,64%), negativan — 7
puta (13,72%) u emisijfelejurnal pozitivan — 5 puta (29,41%) u vestima TV Kowa i
pozitivan — 2 puta (33,33%) u nedeljnikibbertatea

M neutralan

M neutralan
B pozitivan .
i W pozitivan
| negatwan
negativan
Grafikon 31: Stav subjekta prema objektu — Grafikon 32: Stav subjekta prema objektu —
Radiojurnal Telejurnal
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33,33%

W neutralan M neutralan

pozitivan pozitivan

Grafikon 33: Stav subjekta prema objektu —  Grafikon 34: Stav subjekta prema objektu —
Vesti TV OK Libertatea

4.8. Nacionalne zajednice u kampanii

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta pajgvise jedan jedini put u emisiji

Telejurnal Javnog medijskog servisa Vojvodine, a fie o predsedniku Nacionalnog saveta
Rumuna Danijelu Petrowi.

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice
Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice pajglse jedan put u emisiRadiojurnal

i jedan put u emisijTelejurnal a re je o predsedniku Skupstine APV IStvanu Pastorwosda o
predsedniku Nacionalnog saveta Rumuna Danijelwofetr.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
Zloupotrebu dr avnih funkcija bele imo u elektronsk medijima - 27 puta (39,13%) u

emisiji Radiojurnal 5 puta (9,71%) u emisifielejurnal 4 puta (23,52%) u vestima TV OK.

5. Zaklju ak

Na osnovu analize istraiviaog korpusa, zakljwjemo da u izveStavanju postoje
sli nosti, ali i razlike.

Rukovodei se kodeksom i rezultatima, zapa amo da, kada jgtanju anr, osim u
nedeljnikuLibertateg gde imamo izvestaj, intervju i saopstenje, kaazito zastupljeni medijski

anr u elektronskim medijima pojavljuje se vest.zZRlee postoje i u kategoriji oprema priloga /
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teksta, gde se u radijskoj emisiji Javnog medijsgeryisa Vojvodine uje samo glas voditelja /
spikera, u obe TV emisije imamo nemi video snimao knajzastupljeniju formu, dok u
Libertatei naj eSe imamo kombinaciju tekst+fotografija. U vezi savpdom izveStavanija,
zapa amo da je u emisijama Javnog medijskog seMipaodine na prvom mestu predizborni
blok (parlamentarni izbori), u vestima TV OK aktouietioga aj, dok jeLibertateaistu pa nju
poklonila i aktuelnom dogaju i parlamentarnim izborima.

Razlike uoavamo i kada je u pitanju mesto zbivanja dega. Za razliku od emisija
Javnog medijskog servisa gde je najviSe pa nje paw zbivanjima u glavhom gradu dr ave i
drugim mestima u Srbiji, TV OK Libertatea akcenat stavljaju na zbivanja u glavhom gradu
pokrajine odnosno drugim mestima u Vojvodini. Kgdare o autorstvu, osim u nedeljniku
Libertatea gde analizirane priloge potpisuju redakcijski mari, u elektronskim medijima
autorstvo priloga je skoro uvek nepoznato. r@lisituaciju imamo i kada je r@ temi, pri emu
se analizirani mediji najviSe bave parlamentarnamorima, osim TV OK gde je akcenat na
investicijama.

U vezi sa rezultatima koji se odnose na kategastijoiekat odnosno objekat, zapa amo da
su pojedine kategorije subjekta / objekta zastupljg svakom od analiziranih medija, iako se
razlikuju po frekventnosti. Take, u svakom mediju zastupljeni su subjekti / objéktistih
stranaka, ali se razlikuju po estalosti, dok je stav subjekta prema objektuata¢ neutralan.
Predstavnika nacionalnih zajednice skoro da nenavestavanju, a beleimo i zloupotrebu

dr avnih funkcija.

Literatura:

1. Mati , J. (2007). Informativni program Javnog servisgvddine — istra ivaki nalazi. U D.
Vali -Nedeljkovi (Ur.), Medijska sfera. Javni servis Vojvodine. Monitoritrgnsformacije
Radio-televizije Novi Sad u Javni servis Vojvodifstr. 11-39). Novi Sad: Novosadska
novinarska Skola.

2. Milivojevi , S. (2003)Media Monitoring ManualLondon: Media Diversity Institute.

Abstract

The aim of this paper is to show the results of imooimg of the electoral campaign in media in

the Romanian language. The research corpus cow$isticentral radio and TV news program
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Radiojurnal and Telejurnal broadcasted on Public Media Service of Vojvodicentral news
program tiri broadcasted on Television of Municipality of Koi@ (TV OK) and weekly paper
Libertatea Nine shows were monitorized and a total of 318utas of program were analyzed,;
the electoral bloc lasts 32 min. The conclusions derived by applying quantitative and
gualitative analysis of media discourse relatedh® pre-election bloc and sections in which
there is a covert advertising that can be foundtimer blocks. In reporting there are both
similarities and differences. The most frequent imegnre is news and the most common cause
and issue of reporting are parliamentary electignghorship of the contributions is usually
unknown and, while the provincial media paid mdstragion on events in the country's capital
and other towns in Serbia, the regional media fedusn events in the capital city of the
province and other places in Vojvodina. In additicartain categories of subject / object are
represented in all four media and the attitudenefdubject toward the object is mostly neutral.
Representatives of national communities are almosgpresented in reporting; also the abuse of

state functions should be mentioned.
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Mediji na rusinskom jeziku
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Miroslav Keve di UDK: 32:654.197(=161.2)(497.113)"2014"

REZULTATI MONITORINGA EMISIJA ,,

“I,  MA “ REDAKCIJE PROGRAMA NA
RUSINSKOM JEZIKU TV VOJVODINA TOKOM PREDIZBORNE
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: U radu su prezentovani rezultati monitgankola nih emisija ,, “i,

Ma “redakcije programa na rusinskom jeziku TV Vojvaliemitovanih tokom predizborne kampan]e
za parlamentarne izbore u februaru i martu mese@i42 godine. Metod korién prilikom monitorovanja
je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog ldissa. Monitorovanih je pokazao da je sadr aj ovih
emisija sveden na relativho mali broj priloga, a xigedna od njih u monitorovanom periodu nije imaila
jedan prilog posveen izborima.

Pet klju nih re i: informisanje, izbori, monitoring, televizija, Rini

1. Uvod
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr aja pogreg izborima koji je bio prisutan u

kola nim emisijama i Mal" “ redakcije programa na
rusinskom jeziku TV Vojvodina, emitovanim tokom gizborne kampanje za parlamentarne
izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine.

Dnevni televizijski program na rusinskom jeziku nag servisa Vojvodine emituje se
svakog dana u nedelji. Informativne emisije emitsgl svakog dana osim nedelje u 18:15.
Emisije kola nog tipa emituju se nedeljom (, #!" “ u trajanju od 60 minuta), ietvrtkom

( “u trajanju od 90 minuta). Emisija ,, #! “ obuhvata dogaaje
iz najrazli itijih sfera ivota Rusina, a ,, “ neguje viSe kulturnih sadr aja

u vidu snimaka predstava, koncerata i festivala.

2. Korpus

Planirani korpus trebao je biti orijentisan na jedamisiju kolanog tipa u toku
predizborne kampanje. Izbor je prvo pao na emisiju “ koja je najbli a
datumu izbora i peetku predizborne tiSine (13.03.2014.). M&m, nakon monitoringa ueno

je da se ona sastoji od svega tri priloga koji meuezani s izborima. Nakon toga prosSirili smo
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korpus i utvrdili da je u periodu od 23. februara #3. marta ni jedna posmatrana emisija

» “i, Mal" “ nisu panju posvetile izborima. Posmatrane su
sledee emisije ,, “13.03.2014, 06.03.2013. i 27.02.2014, i slede
emisije,, Ma" * 09.03.2014, 02.03.2014. i 23.02.2014.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativhedlitativna analiza sadr aja

medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa.

4. Analiza
4.1. Prilozi u emisiji 13.03.2014.
Emisija ,, “imala je 13. marta svega tri priloga (tabela 1.)
Kola na emisija I
. Trajanje priloga
Prilog (sed
13.03.2014. 8. martovski koncert KUD iar eva 942
13.03.2014. Revija u orgaqlzetC|J| udru enja 886
.Bajka
13.03.2014. Adaptacuafl Gogoljﬁve predstave 3542
Kockari
Ukupno 5370
Tabela 1. Prikaz priloga u emisiji ,, “13. marta 2014.

Prilog 1. Najmla i lanovi KUD ,Taras Sewenko* iz ur eva odr ali su 8. martovski koncert.
Emisiju je pripremila Helan KorpaS. Ana RadiSdirigentkinja, govorila je o organizovanju
generalne probe. Ana Salag govorila je o pripremanr@dbe. Bla enka Timko Stankovii
Marina Sabado$ govorile su o pripremama za follaitog je ilustrovan nastupima sa priredbe.
Marija Hromi$ govirila je o tome kako je napravileenografiju, a NataSa Hromi$ govorila je o

pravljenju kolaa.
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Prilog 2. Prilog pripremila Zlatka Perovi Tema je veza tradicijskog i modernog. Slavica
Katona, predsednica udru enja "Bajka" govorila jeamme kako je organizovana radionica i
modna revija o Sivenju i krojenju. Natalija Emejkgordinatorka, govori o tome kako su dobili
materijal. Aleksandra Mecek, dizajnerka tekstilav@do o0 modelima i materijalima. Marija
Plan ak govori o Strikanju. Slavka Biki govori o StrijantaSne. Amalija Rac govori o radu sa
tekstiiom. Ana Rac govori o heklanju. Ru a Naekla stoljnjak. Slavka Varga je na obuci na
masini o tkanju. Zlatka Papuga ih podua. Irina Duda$ govori o tkanju krpara. Ksenija
Jovanovi hekla koSulje. Slede snimci sa revije koja je ada 7. marta, na kojoj su
predstavljeni radovi. NataSaizmar govori o tome da se ljudima radovi ju i da se mogu
prodati.

Prolog 3.Adaptacija Gogoljeve predstave "Kockari" u izeaju RNT "Petro rizni a a".

4.2. Sadr aj emisija,, Ma “
Emisija, Mal" *“imala je sledei sadr aj u monitorovanom periodu (tabela 2.):

Kola na emisija
Program
N Ma- m 13
Sastanak ,Matice rusinske” u R. Krsturu
Centralno postrojenje za pig avanje vode
Aktuelnosti iz poljoprivrede
23.02.2014.
Ka njavanje dece u porodici
Seminar d iju-d ice u Krsturu
02.03.2014. | - Direktni prenos 24. festivala rusinske narodne pegRu in vrt*
Poljoprivreda — zimska Skola
Nova oprema Skole u R. Krsturu
09.03.2014.
Problem s lekovima u R. Krsturu
U enje rusinskog jezika na prdalskom nivou u Novom Sadu

Tabela 2. Prikaz priloga u emisijama , Mal " “ 23.02.-09.03.2014.
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4.3. Ostalo
Zanimljiv moment jeste da se u emisiji , Ma" “ od 23. marta pojavljuje Milomir

Sajtos kao funkcioner Matice rusinske (2 mesta widt@lnom savetu od 19). On tuma
protokol koji su potpisali razliti KUD-ovi kao pripremu za slede izbore za Nacionalni savet
Rusina. Novinar postavlja pitanje o strakaj politici koja je bila prisutna na proslim izbora i
Sajtos govori o tome kako je on bio enengi protiv da visoka politika & u Savet. On govori o
dvema ,sada minornim strankama“ (DS i LSV) kogenapraviti liste za izbore za Savet Stoene
biti dobro. Me utim, ,uvek postoji mogunost da i ta koalicija potpisnika Protokola o riggiom
jeziku ima monu politi ku organizaciju iza sebe”. Nakon izbora TV Vojvadlije napravila 20.
marta emisiju ,, “ u kojoj du izbore komentarisali Rafail Ruskovski,
Mihal Rama i Milomir Sajto$, koji je ovaj put predstavljen &kalan gradske komisije za
nacionalne manjine SNS.

Isto tako, ista redakcija je 06. marta 2014. usgmi “ poseban
deo emisije posvetila stanovidtima Milomira SajtoSaure Papuge kao istaknutih predstavnika
Svetskog kongresa Rusina koji se izmestalog zala e za autonomiju Rusina u Ukrajiroji(k
ide na ruku ruskoj opciji u Ukrajini).

Kad su u pitanju lanovi drugih opcija u Nacionalnom savetu, u jednprilogu se
pojavljuje predsednik Saveta Slavko Rac, koji gowwrupisu dece u Skolu uur evu, a u
drugom prilogu je prisutan na sastanku skupstineoRskog kulturnog centra u Novom Sadu.

lanovi drugih opcija pojavljuje se samo usput urp@ticama — arhivskim snimcima.

5. Zaklju ak

Televizijska redakcija programa na rusinskom jezikKM Vojvodina nije u svojim
kola nim emisijama posvetila pa nju izborima. Tersa bile orijentisane na lokalna dogaja.
Gledalac koji bi bio informisan samo na osnovu ogihisija ne bi mogao znati da se izbori
odvijaju.

Na osnovu uvida u sadr aj emisija u monitorovanperiodu uoljivo je da postoji
pozicioniranje opcija u rusinskoj zajednici preneds im izborima za nacionalni savet rusinske

nacionalne manijine, §to podrazumeva i postavljangnosu na stranke koje su nastupile na

158



parlamentarnim izborima. Pa nju je u tom kontekinutar monitorovanog perioda, u zapoj
meri dobila Matica rusinska. Na osnhovu stanovi#mayg predstavnika Milomira Sajtosa mo e
se naslututi dae velike stranke, i to ovaj put SNS, imati zaj@og uticaja na sleden izborima

za rusinski savet.

Abstract

This paper presents the monitoring results of tikage programs " “
(Good morning Vojvodinaand”  Ma “ (TV Magazine), which are editorial programs in
Ruthenian on TV Vojvodina, broadcast during thdigarentary election campaign in February
and March of 2014The method used in the monitoring was the quam#aand qualitative
analysis of the media discourse. The monitoringvatbthat the content of these programs had
been reduced to a relatively small number of festuand that during the monitoring period none

included a feature concerning the elections.
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Miroslav Keve di UDK: 342.849.2:654.197(=161.2)(497.113)"2014"

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNE TV EMISIJE , $ %&  “ REDAKCIJE
PROGRAMA NA RUSINSKOM JEZIKU TV VOJVODINA TOKOM PREIZBORNE
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Saetak: U radu su prezentovani rezultati monitganinformativnih emisija ,, “ redakcije
programa na rusinskom jeziku TV Vojvodina, emitdvaakom predizborne kampanje za parlamentarne
izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine. MiétriS en prilikom monitorovanja je kvantitativho-
kvalitativha analiza medijskog diskursa koja se agima predizborni blok i rubrike u kojima je prtso
prikriveno oglaSavanje a nalaze se u drugim blokai Ukupan broj emitovanih tekstova u
monitorovanom periodu od 9 dana je 150 (120 priloghok je u predizbornom bloku emitovan 61 prilog.
Broj priloga prikrivenog oglaSavanja je 21 Sto zhda je u proseku na svaka 3 priloga iz predizb@no
bloka dolazio jedan prikriveni. Mereno u sekundama, skoro svaku sekundu iz predizbornog bloka
dolazila je sekunda prikrivenog oglasSavanja.

Pet klju nih re i: informisanje, izbori, monitoring, televizija, Rini

1. Uvod

Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr aja pogreg izborima koji je bio prisutan u
informativnim TV emisijama ,' () “ (Dnjovnjik) redakcije programa na rusinskom jazik
TV Vojvodina, emitovanim tokom predizborne kampange parlamentarne izbore u februaru i
martu mesecu 2014. godine.

Ukupan broj Rusina po Popisu iz 2011. je 14.24&. IMajstarije rusinsko mesto je Ruski
Krstur koji se nalazi u opstini Kula. Tamo se danakazi 32,2% Rusina i sediSte Nacionalnog
saveta rusinske nacionalne manjine. Rusini selpala se raseljavaju po Vojvodini od druge
polovine osamnaestog veka, tako da je njihova @mgal osim u kulskoj opstini rasprostranjena
i u opstini Vrbas (23,7%), Novi Sad (15,2%), ab#8,4%), Sid (7,2%), Sremska Mitrovica
(4,4%), Baka Topola (1,8%), Beograd (1,7%) i Subotica (1,2%).

Program na rusinskom jeziku TV Vojvodina emitujalsyg dana. Po podacima iz 2011.
godine broj zaposlenih je £3.

Televizijska redakcija programa na rusinskom jezikema lanova u Nacionalnom

savetu rusinske nacionalne manjine. Od visoko pmzi@nih predstavnika u nekoj od stranaka,

® Rusini u Srbiji — informatof2011). Novi Sad: NIU Ruske slovo, Zavod za kultuojvo anskih Rusina i
Nacionalni savet rusinske nacionalne manjine.
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na listi za parlamentarne izbore broj 16. pod inmnpKoalicija gra ana svih naroda i narodnosti

(RDS-SDS)", nalazio se novinar Bogdan Rac na 13tune

1.1. Kontekst medija

U sistemu Radiodifuzne ustanove Vojvodine redakgifzgrama na rusinskom jeziku postoji od
1975. godine u okviru TV Novi Sad (2011. godinesgrao nedeljno oko 262 minuta programa
na rusinskom jezikuj.Ovaj program nije moge gledati u svim delovima Vojvodine jer, po
informacijama sa terena, u opstini Sid program TujWddine se slabo vidi, tako da je on
dostupan onima koji imaju pristup internetu, dakrigitpripadnici publike kojima ta tehnologija

nije bliska nisu u mogunosti da prate program preko klash tv-prijemnika.

1.2. Kontekst emisije

Emisija , ' () “ na programu je svakog dana u sedmici osim nedEgeinje u 18:15 a
zavrSava se oko 18:25, poskga sledi muzika.

Emisija je tako organizovana da se posle uvodime 3pka e najava u vidu nekolicine
uvodnih fleS-vesti, a zatim slede opSirnije vestsveta i politike (od spoljne prema unutrasnjoj),
dr ave i pokrajine, lokala. Izborni blok je u sredijasno oznaenog poetka i kraja izbornom
Spicom. Nakon izbornog bloka sledi blok vesti iztvi ponekad iz sporta, a zavrSava se
vremenskom prognozom i odjavom nakon koje slediikauzOva struktura nije sasvinvrsta i

postoje varijacije.

2. Korpus

Monitorovano je 9 emisija: 24, 26, 28. februaradj 05, 08, 10, 12. i 14. mart 2014. Poslednja
emisija je pripadala izbornoj tiSini, tako da senekle razlikuje od drugih, ali je zanimljiva
upravo zbog praenja da li su mediji poStovali izbornu tiSinu.

U monitorovanom periodu objavljeno je 150 tekstadapnog trajanja 5.324 sekunde
(88 minuta i 44 sekunde), Sto prose po danuini neSto manje od 17 tekstova ukupnog trajanja
592 sekundi (9 minuta i 52 sekunde). U ovaj zbje niklju en muziki blok koji ini ostatak
vremena do 15 minuta. U zbir su uklkgni svi tekstovi, pa tako i d inglovi, Spica, nag@g\wodjave

i drugi tekstovi koji nisu klasni novinarski anrovi.

" Ibid.

161



Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su ehgni u izbornom bloku, uz
obra anje pa nje na druge tekstove u smislu otkrivanj&rivenog oglasavanja. U tom smislu
izostavljeni su iz monitorovanog korpusa tekstomji ku pripadali najavama, odjavama, prilozi
vezani za vremensku prognozu i sport (30). Korgusg taj nain sveden na 120 prilog (4.257

seq. Na dnevnom nivou u proseku je oko 2 minuta pdsve eno izbornom bloku (tabela 1).

Informativna Broj tekstova Broj tekstova
- Ukupan broj u prikrivenog Broj ostalih
emisija . N :
N tekstova$eq | predizbornom oglaSavanja tekstova
” bloku (seq (seq
24.02.2014. 17 (526) 7 (105) 4 (168) 6 (253)
26.02.2014. 13 (505) 7 (104) 4 (304) 2(97)
28.02.2014. 13 (458) 7 (123) 3 (114) 3(221)
04.03.2014. 14 (464) 6 (120) 2 (57) 6 (287)
05.03.2014. 17 (422) 11 (155) 2 (58) 4 (209)
08.03.2014. 10 (504) 4 (97) 1(97) 5 (310)
10.03.2014. 17 (504) 12 (229) 0 5 (275)
12.03.2014. 11 (419) 7 (168) 3 (193) 1 (58)
14.03.2014. 8 (455) 0 2 (98) 6 (357)
Ukupno/prose
no 120/13 61/7 21/2 38/4
tekstova na dar
Ukupno/prose
na du ina na 4.257/473 1.101/122 1.089/121 2.067/225
dan 6eqQ
Tabelal1.,' () “-— brojtekstova i njihovo trajanje u monitorovangeriodu
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3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativhedtitativna analiza sadr aja medijskog
diskursa na osnovu unapred uemog kodeksa.

U nastojanju da utvrdimo karakteristike medijskegdr aja posveenog izborima u
okviru devet monitorovanih emisija posebnu pa njosyetili smo sledem kategorijama:
oznaavanje; anr; oprema; povod; lokacija; autorstveama,; akteri; subjekat; objekat; straka
pripadnost subjekta; strarka pripadnost objekta; stav subjekta prema objekagionalne
zajednice u kampaniji; subjekat kao funkcioner naaiiocog saveta; subjekat kao pripadnik

nacionalne zajednice; zloupotreba dr avnih funkcija

4. Analiza

4.1. Oznaavanje

Izborni blok je jasno oznan u emisijama. Oznan je kratkom Spicom u trajanju od 5 sec. Isto
tako je oznaen i kraj bloka posvenog izborima. Spica je bilo svakog monitorovanagaidve,
dakle 16.

4.2. anr

Od ukupno 120 tekstova najviSe njih, 69 su vesiabpstenja. U 31 slgju radi se o izvestaju.
U dva sluaja radi se o izjavi. U jednom skju radi se o hibridnoj formi (povodom Dana ena
montirane su razlite fotografije vezane za istorijske dogge). U jednom slwaju u pitanju je
nesto drugo tj. predizborni spot koji je emitova®. Inarta a koji je snimljen za Rusinsku
demokratsku stranku. Ostatak od 16 tekstova odseosa Spice za predizborni program.

163



hibrid spot izjave
Zanr 1%_ 1% 50

W hibrid
W spot

N izjave

M ipice

M izvestaji

B vesti

Grafikon 1. — anr u prilozima

4.3. Oprema

Od ukupnog broja priloga u 9 samo spikea vest. U svega 7 slaja u pitanju je aktuelni audio
snimak. U najveem broju sluajeva u pitanju je nemi video nimak — pokrivalicau—69
slu ajeva. U 17 sluajeva je u pitanju arhivski nimak. NeSto drugo piige se kao spot i prilog

povodom Dana ena.

4.4. Povod

Od ukupnog broja od 120 priloga u 31 je povod dkiueU pseudodogaje smo svrstali 30
priloga. Priloga kojima su povod izbori bilo je 48ema tekstova koji bi bili primer medijske
inicijative. Spica je bilo 16.

4.5. Lokacija

Od 120 teksta Beograd je bio prisutan u 12 (u izbor bloku 3). Novi Sad je bio prisutan u 5 (1
u izbornom bloku); druga mesta u Srbiji u 9 (6)ugh mesta u Vojvodini u 16 (2); Kosovo u 3
(2); region u 1; svet u 16; Srbija kao takva u § (eSto drugo je prisutno 33 puta (28 puta u

predizbornom bloku) — u pitanju je nepoznata lojeaci
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Grafikon 2. Lokacija

4.6. Autorstvo

Autorstvo je poznato u 18 slajeva. U 86 sluajeva autor nije poznat.

4.7. Tema

Od ukupnog broja priloga kao tema se u dva tekstazibornog bloka pronalazi prvi
potpredsednik vlade Aleksandar Vu (pokreti ,Dveri* i ,Dosta je bilo* ga kritikuju);u 3
slu aja radi se o predsedniku stranke (Mwptu uje visoke funkcionere SPS da su savali sa
MiSkovi em, Dai to negirao, Radeta govorila o Se3elju).

Visoki predstavnik stranke javlja se u jednom &gju van izbornog bloka — funkcioner
DS Dragin pred Sudom. Aktivnosti partija na vlasti prisutne u 7 tekstova, dok su aktivnosti
opozicije bile prisutne u 2 teksta. Parlamentazbori su bili tema 9 tekstova. Ekonomski centri
mo i bili su tema 2 priloga, oba slajevi prikrivenog oglasavanja (Vu i Da i ). Socijalne
teme bile su prisutne u 12 sijeva. U izbornom bloku od toga u 4 sja. Infrastruktura je
pomenuta 2 puta, jednom u izbornom bloku a jednam ¥nvesticije su spomenute 5 puta, 3

puta unutar izbornog bloka i dva puta kao prikrvesglaSavanje. Aktivizam je prisutan u 6
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tekstova. Dva su bila unutar predizbornog blokdas i LGBT i anak i Udru enje osoba sa

invaliditetom). Proces pridru ivanja EU je bio puisin u 4 sluaja, dva u izbornom bloku a dva
kao prikriveno oglaSavanje (ministar Ry iNikoli i Vu i ). Vojska je bila tema jednom, a

Kosova dva puta. Nag$ a tema koja je bila prisutna je maarodna politika (15), ali je ona

svega jednom bila tema i predizbornog bloka. Krahije tema tri teksta, jednom u izbornom
bloku, jednom kao prikriveno oglaSavanje a jedn@m ¥obi ajeni prilog. Van izbornog bloka je

jedan prilog o tranzicionoj pravdi. Kao nesto drugma je u 24 priloga, od toga 9 u izbornom
bloku. Nacionalne manjine bile su tema 3 priloga, i prikriveno oglaSavanje.

4.8. Akteri

4.8.1. Subjekat

Predsednik dr ave je bio prisutan u 5 priloga (sx0 prikriveno oglaSavanje). U jednom slju
predsednik Nikoli prisutan je sa drugim akterima. Predsednik vlat=mIDai bio je subjekt 4
teksta (svi kao prikriveno oglaSavanje). Prvi petflsednik Vlade Aleksandar Mu bio je
prisutan kao subjekt u 2 teksta (oba kao prikrivegtaSavanje). Ministri su se pojavljivali u 4
priloga (svi kao prikriveno oglasavanje). Drugi avni funkcioneri bili su prisutni jednom. Dva
puta u tekstovima su subjekti lokalni funkcion€aliti ari kao takvi i partije u prethodnoj vlasti
bili su prisutni u jednom prilogu. Subjekti iz kufe ili obrazovanje su prisutni u 3 priloga.
Predstavnici udru enja grana bili su prisutni u 5 priloga (jednom u izbornbfoku). Novinar
je bio subjekt u sedam shjeva (dopisnik iz Sida Benjamin Buk) — u jednom sluaju radilo
se o prikrivenom oglasavanju. Stranac je subjel® slu ajeva, svi su van izbornog bloka, a dva
su prikriveno oglaSavanje. Po jednom su subekiti lan nacionalnog saveta Rusina i RIK.
Neko drugi je bio subjekat u 8 shjeva.

Unutar izbornog bloka bilo je 30 tekstova u kojiswa subjekti predsednici stranaka. U
jednom tekstu van izbornog bloka predsednici sktarse pojavljuju, ali je taj prilog na granici
prikrivenog oglaSavanja jer se radi o odavanju @osh i u. Visoki predstavnici stranaka

prisutni su u 13 slwjeva (svi u izbornom bloku).
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4.8.2. Objekat

Objekat kao onaj o kome se govori je prvi potprddge Vlade (2), predsednici stranaka (4),
istaknuti lan stranke (1), gradonalnik (1), drugi dr avni funkcioneri (1), o subjekz sveta
kulture (4), predstavnici udru enja grana (6, u izbornom bloku 2), lokalni funkcioner,(1)
novinar (1, prikriveno oglaSavanje), stranac (1®taga 7 prikriveno oglasavanje), predstavnici
nacionalnih saveta (3, od toga 2 prikriveno oglagg), RIK (1).

Unutar izbornog bloka su polifari kao takvi, partije u prethodnoj vlasti (7)ednom kao
opozicija u prethodnom mandatu. U 11 sleva govorilo se o strankama.

Neko drugi je objekat u 38 slajeva, od toga 16 u izbornom bloku, a 8 puta kao

prikriveno oglasavanije.

4.8.3. Stranaka pripadnost subjekta

Subjekat nije stran&i odre en u 42 teksta. Strarka pripadnost subjekta kadana SNS je
prisutna u 15 slwajeva (6 puta u izbornom bloku i 9 puta van). S®Brisutan u 7 tekstova (3 u
izbornom bloku, 4 van).

Ostale stranke su imale priloge samo u izbornorkwbl&oalicija NDS je prisutna u 4
teksta, koalicija oko DS u 6 tekstova /4 u izborngoku, 2 van), DSS u 3 teksta, SRS u jednom,
URS u 4 teksta, LDP u 4, pokret Dveri u 3 tekst&,C2, Lista nacionalnih zajednica u jednom
prilogu, ,Dosta je bilo* u 2, ,Koalicija graana svih naroda i narodnosti“ u 2. U jednom prilogu
su predstavljeni predstavnici LDP, DS i SNS zaje@jomiSnjica in i evog ubistva).

U jednom prilogu spominje se vlaSka stranka NOR$3 nije dobila pravo da estvuje

u izborima.
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Grafikon 3. Stran&a pripadnost subjekta
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4.8.4. Stranaka pripadnost objekta

Gledano uopste, objekat nije strakiaodre en u 83 priloga. O samostalnim objektima SNS radi
se u 4 priloga. Tri puta je u pitanju DS. Dva pratdi se o SPS. Po jednom se radi o NDS, DSS,
SRS, LDP, Dveri, CP, Koaliciji grana svih naroda i narodnosti, Tog Srbiji i Ruskoj stranci.

U jednom tekstu spominje se 5 stranaka koje jelasdg RIK.

4.8.5. Stav subjekta prema objektu

Stav subjekta prema objektu bio je pozitivan u 4dbga. Negativan stav je zabele en u 27
priloga. | pozitivhe i negativne stavove istovremeanra avali su akteri u 5 priloga. Neutralan

stav izra en je u 21 prilogu, dok se u 7 priloga engovorioti o0 nedostatku stava.

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta

Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojaaljisu se relativno retko, uopste gledano od
120 tekstova tek uetiri je bilo predstavnika nacionalnih saveta. dnem sluaju radilo se o
predsedniku nacionalnog saveta Rusina koji je pmseur evo kako bi razgovarao sa
roditeljima o upisu dece u Skolu (van izbornog klpkU ostala tri sliaja koji se nalaze u
izbornom bloku prisutni su RDS sa dva priloga ir@ad’apuga na listi NDS jednom. Pripadnici

manjina bili su prisutni u 22 od 121 priloga.

4.10. Zloupotreba dr avnih funkcija

Zloupotreba dr avnih funkcija primena je u 16 priloga. Mo e se tieda nije bilo zloupotrebe u
86 priloga. Prikriveno oglaSavanje @mo je u 21 prilogu, gde sabiramo one za koje smair
da su primer zloupotrebe (16) i one koji to nis). Beo aktivnosti politikih funkcionera o
kojima su mediji izveStavali svakako pripada Sthutém aktivnostima dr avnih funkcija Sto
va nim pitanjima poput formiranja vojske kosovaskstanka sa MMF, tako da granica nije jasna

i pre su u pitanju nijanse.
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Zaklju ak

Emisija ,' () “ je u monitorovanom periodu imala jasno ozmau rubriku posvesnu
izborima. Ova rubrika bila je postavljena u cemralleo emisije, a redakcija je izborima
pristupila tako Sto je davala skoro svakoj strastican deo prostora.

Ukupan broj emitovanih tekstova u monitorovanonmiquei od 9 dana je 150 (120
priloga), dok je u predizbornom bloku emitovan 6ilog. Broj priloga prikrivenog oglasavanja
je 21 Sto znd da je u proseku na svaka 3 priloga iz predizbgrnloka dolazio jedan prikriveni.
Udeo stran&kog oglaSavanja je vremenski tako raspere da je polovina programa bila
orijentisana na stranko oglaSavanje a polovina na redovni program. Undé&a koji se tie
oglaSavanja polovina pripada izbornom bloku a pol@prikrivenom oglasavanju.

UopSte gledano, od 120 monitorovanih priloga jedgmov deo van izbornog bloka bio
je posveen deSavanjima u Ukrajini, Sto se mo e pravdatorigkom blizinom Rusina i
Ukrajine. Kad su lokalna doganja u pitanju, isto kao i kod radijskih emisijanonitorovanom
periodu, upalo je u @ da se kao dopisnik svakodnevno javlja Benjamirj By dopisnik iz
Sida, koji vrlo detaljno izveStava o tamo3njim dogjima, ali taj program nije moge uti u

Sidu, tako da je moge postaviti pitanje pitanje smisla te prakse. Niedlrugo ukljuenje i
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svega par drugih glasova osim glasova spikara program i inae siromasnim. U smislu anra
vesti i izveStaji popunjavaju skoratav program, dok se u svega dva sja radi o izjavi.
Kurioziteti su stran&ki spot Rusinske demokratske stranke i prilog povogroslave 8. marta.

Aktuelnost priloga je prisutna u nesto viSe advrtine priloga, Sto je podjednako broju
pseudodogaaja. Nema tekstova koji bi bili primer medijskecipative.

Struktura lokacije na koju se odnosi prilog jevakla su izjednani broj priloga koji se
odnose na Beograd i druga mesta u Srbiji (12+9)domosu na Novi Sad i druga mesta u
Vojvodini (5+16). Primeuje se da je manje panje nego u ranijim istra i@ posveeno
Kosovu, Sto je zapravo mo da realni odraz kampangsto je u pitanju nepoznata lokacija — u

ak 33 sluaja. Ovo je pogotovo karakterigtio za priloge u izbornom bloku.

Struktura izvora je takva da je poznat u 18 &@leva, dok u 86 slajeva nije poznat.
Ponekad se vidi na snimcima da je izvor agencign€f i dr.), ali je izvor relativho retko
naznaen.

Unutar izbornog bloka bilo je 30 tekstova u kojima subjekti predsednici stranaka.
Visoki predstavnici stranaka prisutni su u 13 ajava (svi u izbornom bloku).

Uo ljivo je da je i 14. marta, dakle u vreme izbori@ne, bilo pojavljivanja dr avnih
(stranakih) funkcionera: predsednika Niko& i ministra Glama a.

Stav subjekta prema objektu bio je u napjemeri neutralan. Pozitivno orijentisanih
priloga je bilo 44 dok je negativnih bilo 27, a tralnih 21.

Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta rusinske@onalne manjine pojavljivali su se
relativno retko, svegaetiri puta, ali od toga 3 puta unutar izbornog lbloklopSte gledano,
mo emo rei da se u svakometvrtom prilogu pojavljivao pripadnik neke manjine.

Zloupotreba dr avnih funkcija u izbornoj kampanjividu pojavljivanja politiara van
izbornog bloka u formi prikrivenog oglaSavanja bjéa prisutna otprilike u svakom sedmom
prilogu (uo ena je u 16 priloga). Deo aktivnosti o kojima sudijiezveStavali svakako pripada
teku im aktivnostima dr avnih funkcija i va nim dogajima, tako da granica nije sasvim jasna.

Posmatrajui sve priloge ucavamo da je funkcija predsednika Srbije bila kenst tako
da je u 9 monitorovanih dana 5 puta bilo prilogaredsedniku van izbornog bloka Sto se mo e
oceniti kao prikriveno oglaSavanje SNS. Ratiliministri su se pojavljivali 4 puta, uvek kao
prikriveno oglaSavanje. Sho je i sa Aleksandrom Vuem koji je imao 2 takva priloga.
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Prime uje se da su samo politi akteri vezani za SNS, SPS, i donekle DS, imaistpp

medijskom prostoru van predizbornog bloka.
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Abstract

This paper presents the monitoring results of tiiermative program ,’ () “("Journal” in
Ruthenian on the Radio Novi Sad, transmitted dutimg campaign for the parliamentary
elections in February and March of 2014. The metlised in the monitoring was the
guantitative and qualitative analysis of the meadigcourse concerning the election blocks and
columns found in other blocks in which there wadden advertising. The total number of
broadcast texts during the monitoring period ofa9dwas 150 (120 features), while during the

pre-election block broadcasts included 61 textse Aumber of features involving hidden
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advertising was 21, which means that on averagey ¢vied feature from the election block was

a hidden one.
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Miroslav Keve di UDK: 32:654.191(=161.2)(497.113)"2014"

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNE EMISIJE ,

“ REDAKCIJE PROGRAMA NA RUSINSKOM JEZIKU
RADIO NOVOG SADA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: U radu su prezentovani rezultati monitganinformativnih emisija ,, “ redakcije
programa na rusinskom jeziku Radio Novog Sada, osauitih tokom predizborne kampanje za
parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 2@bgline. Metod kori®n prilikom monitorovanja je
kvantitativno-kvalitativha analiza medijskog dis&arkoja se odnosi na predizborni blok i rubrikeajirka

je prisutno prikriveno oglaSavanje a nalaze se ugim blokovima. Ukupan broj emitovanih tekstova u
monitorovanom periodu od 9 dana je 294 (205 prilpghk je u predizbornom bloku emitovano 85 teksta
(61 prilog). Broj priloga prikrivenog oglaSavanja j22 Sto znd da je u proseku na svaka 3 priloga iz
predizbornog bloka dolazio jedan prikriveni.

Pet klju nih re i: informisanje, izbori, monitoring, radio, Rusini

1. Uvod
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr aja pogreg izborima koji je bio prisutan u

“

informativnim emisijama redakcije programa na rusinskom jeziku Radio
Novog Sada, emitovanim tokom predizborne kampagnjg@arlamentarne izbore u februaru i
martu mesecu 2014. godine.

Ukupan broj Rusina po Popisu iz 2011. je 14.244&. Iajstarije rusinsko mesto je Ruski
Krstur koji se nalazi u opstini Kula. Tamo se danakzi 32,2% Rusina i sediSte Nacionalnog
saveta rusinske nacionalne manjine. Od druge pmovsamnaestog veka Rusini sugioda se
raseljavaju po Vojvodini tako da je njihova popujaosim u kulskoj opstini rasprostranjena i u
opétini Vrbas (23,7%), Novi Sad (15,2%), abalj486), Sid (7,2%), Sremska Mitrovica (4,4%),
Ba ka Topola (1,8%), Beograd (1,7%) i Subotica (1,2%).

Za politi ku opredeljenost Rusina tokom 2008. godine tvrsitio da je orijentisana
velikim delom prema demokratskim, evropskim, vojaoskim i graanskim opcijama. Tada se
nije moglo rei da Rusini imaju partiju koja bi bila nacionalno nacionalisti ki obojena, niti
neku koja bi imala znajan udeo u politkom i javnom ivotu zajednice, iako se tokom izbora
2008. pojavila Rusinska demokratska stranka u skkymlicije ,\Vojvodina je snaga Srbije —

Igor Kurja ki* (Keve di u: Vali -Nedeljkovi , 2008:102). Ova stranka je u nieremenu postala
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poznata javnosti jer su se njeni predstavnici pbjava izborima za nacionalne savete
nacionalnih manjina 2010. godine, gde su sa liste ,, *  “(Za narod svoj) osvojili dva
od devetnaest mesta u Nacionalnom savetu rusirsgieralne manjine. lanovi nacionalnog
saveta iz reda ove stranke su predsednik strankeimslav Besermenji i NataSa Makaji-
Mudroh, koji su se pojavili i na listi za parlamamnte izbore broj 16. pod imenom ,Koalicija
gra ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS)“. Uz njinpmeom i devetom mestu, na istoj listi
prepoznati rusinski kandidati bili su i Ines Beseym(5.), Budimir Sabo-Dajko (7.), Bogdan
Rac (13.), Senka Ivan (17.) i Monika AbéMitrovi (19.).

Politi ki predstavnici rusinske nacionalnosti nalaze skalje na listama Demokratske
stranke (DS), Lige socijal-demokrata Vojvodine (DSMUjedinjenih regiona Srbije (URS).
Novost je da se jedan od kandidata, Vladislav Gaplovog Sada, pojavljuje na listi ,Tre
Srbija — za sve vredne ljude® (TS) pod 52. rednmojdm. Ujedinjeni regioni Srbije su na 45.
mestu kandidovali Vesnu Naiz Ruskog Krstura. Demokratska stranka je na I|jSa
Demokratskom strankom - za demokratsku Srbiju” hanBestu kandidovala Leonu Vislavski iz

ur eva, a na 134. mestu Gabrijelu SajankoziRuskog Krstura. Na listi ,Boris Tadi NDS,
LSV, ZZS, VMDK, ZZV, DLR*® na visokom 3. mestu kandidovana je Olena Papugaiskog
Krstura, na 75. mestu je bila kandidatkinja Sorapl&cko iz Novog Sada, na 222. mestu bila je
kandidatkinja Zlatka Takaiz ur eva, a na 248. mestu bio je kandidat Kolja i€dz Novog
Sada. Ukupno je, dakle, bilo petnaest kandidata k&nhdidatkinja (10), od kojih je sedam bilo
na listi Rusinske demokratske stranke, jedan katdel bio na listi stranke koja je nova za
Rusine, a sedam je bilo na listama onih stranaklskkgh su Rusini bili i ranije zastupljeni.

Radijska redakcija programa na rusinskom jeziku aeformalnih lanova u
Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjingsbko pozicioniranih predstavnika u nekoj
od stranaka. Ipak, neformalne veze postoje: na,Biris Tadi - NDS, LSV, ZZS, VMDK,
ZZV, DLR*? na 75. mestu je bila kandidatkinja Sonja Paplaigkdlovog Sada kojoj je otac
zaposlen kao novinar u spomenutoj redakciji.

Va no pitanje vezano za uticaj na urea ku politiku jesu odredbe Zakona o nacionalnim

8 Boris Tadi je na izborima predvodio blok kojine Nova demokratska stranka, LSV Nenadmka, Zajedno za
Srbiju DuSana Petrova, BoSnjaki blok Sulejmana Ugljanina, Demokratska zajedmitgvo anskih Maara i
Zeleni.

° Boris Tadi je na izborima predvodio blok kojine Nova demokratska stranka, LSV Nenadmka, Zajedno za
Srbiju DuSana Petrov&, BoSnjaki blok Sulejmana Ugljanina, Demokratska zajednicgvo anskih Maara i
Zeleni.
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savetima nacionalnih manijitfakoje se tiu odnosa Nacionalnog saveta prema Javnom servisu.
U Zakonu je u lanu 20 stajalo da u okviru @S a u upravljanju ustanovama ,Nacionalni savet
1) daje miSljenje u postupku imenovanj@mnova upravnog odbora, programskog odbora i
generalnog direktora Radiodifuzne ustanove Srhi®, ta ustanova emituje program na jeziku
nacionalne manjine; 2) daje misljenje u postupkeriovanja lanova upravnog odbora,
programskog odbora i generalnog direktora Radiaddéuustanove Vojvodine, ako ta ustanova
emituje program na jeziku nacionalne manjine; 3)r utje kriterijume za izbor odgovornog
urednika programa na jeziku nacionalne manjine tanowi javnog servisa; 4) predlae
upravnom odboru radiodifuzne ustanove imenovangowdrnog urednika programa na jeziku
nacionalne manjine od kandidata koji se prijav@unjavaju uslove konkursa; 5) daje misljenje
o kandidatima za odgovornog urednika programa nraciea nacionalnin manjina u
radiodifuznoj ustanovi u kojoj se imenuje odgovoumednik za viSe programa na jezicima
nacionalnih manjina®. Ustavni sud Srbije je na seidSuda 16. janura 2014. godine doneo
odluku da pojedine odredbe Zakona o nacionalninetgaa nisu u saglasnosti sa Ustavom,
izme u ostalih odredbelana 20. ta 1) do 4)}' Na ovaj nain uticaj nacionalnih saveta

nacionalnih manjina u odnosu na uredniStva je grakekle smanjen.

1.1. Kontekst medija
U sistemu Radiodifuzne ustanove Vojvodine redakpijagrama na rusinskom jeziku

postoji od 1948. godine u okviru Radio Novog Sadad& emituje dnevno oko 6,5 sati
programa). Ovaj program nije mogu sluSati u svim delovima Vojvodine. Na primer, po
informacijama sa terena, u opstini Sid signal RESlabo uje, tako da je on dostupan onima
koji imaju pristup internetu, dok stariji pripadnpublike kojima ta tehnologija nije bliska nisu u
mogu nosti da prate program preko klagh radio-prijemnika. Problemi sa signalom su pnsu
i u drugim opStinama, paak i u Novom Sadu u pojedinim kvartovima.

Model programa RNS na rusinskom jeziku je pre n&kojjodina mogao biti prepoznat
kao ,radio kulture, gde u gotovo svim emisijamak i onim posveenim poljoprivredi) postoje
kulturne teme (Dragevi -Sedi, 2008:224). U izvestaju republie radio-difuzne agencije o

na inima ispunjavanja zakonskih i programskih obaveaa2012. godinu me]jutim stoji da

10 7akon o nacionalnim savetima nacionalnih manjftlu beni glasnik RS" br. 72/2009).
M http://www.ustavni.sud.rs/page/view/sr-Latn-CSMBL942/pojedine-odredbe-zakona-o-nacionalnim-sanzeti
nacionalnih-manjina-nisu-u-saglasnosti-sa-ustavom
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.,Najzastupljenija vrsta sadr aja premijernog prage na rusinskom jeziku je informativni
program — 78,37%. Kulturni identitet rusinske nacime zajednice u najzrgnijoj meri
izraava muziki program (19,31%)%? Ova kombinacija sadr aja karakterisia je i za

monitorovanu emisiju.

1.2. Kontekst emisije
Emisija ,, “ na programu je svakog dana u sedmici.iRe u 14:00 a

zavrSava se u 14:4%®sova, osim subote i nedelje kad se zavrSava W0 1¥ilBend-emisije vode
se u programu samo kao , “ a emisije radnim danima kao ,,
+") O~

Prvi deo emisije od proseo nesto vise od petnaest minuta poswge vestima, a drugi
deo je muziki blok. Blokovi su jasno i pravilno razdvojeni dglovima. Ovo razdvajanje ranije
nije uvek bio sluaj (Keve di u: Vali -Nedeljkovi , 2008:104).

U toku informativnog dela emisije mo e sati ko su novinari koji su pripremili emisiju.
To su po pravilu novinarke, i novina je u odnosupmasla istra ivanja da sada te novinarke
nastupaju u paru, tako da svaka naizmeniteeodgovarajui tekst.

Emisija je tako organizovana da se posle uvodmee §pka e najava u vidu nekolicine
uvodnih fleS-vesti, a zatim posle d ingla sledeiofife vesti iz sveta i politike (od spoljne prema
unutrasnjoj), dr ave i pokrajine, lokala. 1zborriok je u sredini, jasno oznanog poetka i kraja
izbornim dinglom. Nakon izbornog bloka sledi blolesti iz sveta i sporta, a zavrSava se
vremenskom prognozom i odjavom nakon koje slediikauzOva struktura nijevrsta i postoje

varijacije.

2. Korpus
Monitorovano je 9 emisija: 24, 26, 28. februar&j 05, 07, 08, 10. i 12. marta 2014.

U monitorovanom periodu objavljeno je 294 tekstaNapnog trajanja 8.323 sekunde
(138 minuta i 43 sekunde), Sto prase po danu ini proseno 32 teksta ukupnog trajanja 925
sekundi (15 minuta i 25 sekundi). U ovaj zbir ngklju en muziki blok koji ini ostatak
vremena do 30 odnosno 45 minuta. Ukdjoi su svi tekstovi, pa tako i d inglovi, Spica,jaee,

odjave i drugi tekstovi koji nisu klagii novinarski anrovi (tabela 1.).

12 http://www.rra.org.rs/uploads/useruploads/izvésiajadzoru/RTV-nacini_ispunjavanja_-
zakonskih_i_programskih-obaveza_za 2012.godinu.pdf
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Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su obgni u izbornom bloku, uz

obra anje pa nje na druge tekstove u smislu otkrivamjkrivenog oglasavanja.

Informativna Broj tekstova u Broj tekstova
emisija Ukupan broj . prikrivenog Broj ostalih
predizbornom o X
tekstova ¢eQ oglasSavanja tekstova
u bloku (seg
” (Seo
24.02.2014. 37 (1.027) 10 (207) 4 (167) 23
26.02.2014. 31 (889) 7 (191) 6 (166) 18
28.02.2014. 33 (897) 10 (210) 3(111) 20
03.03.2014. 32 (987) 9 (134) 2 (62) 21
05.03.2014. 35 (901) 10 (252) 3(78) 22
07.03.2014. 35 (901) 11 (286) 3(94) 21
08.03.2014. 31(1.111) 8 (265) 0 23
10.03.2014. 30 (774) 11 (179) 0 19
12.03.2014. 30 (836) 9 (192) 4 (237) 17
Ukupno/proseno
294/32 85/9 25/3 184/20
tekstova na dan
Ukupno/prosena
duina na dan 8.323/925 1.916/213 915/102 5.492/30
(se9
Tabela 1., “ — broj tekstova i njihovo trajanje u monitorovangeriodu
3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativnedditativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa.

U nastojanju da utvrdimo karakteristike medijskeadr aja posveenog izborima u
okviru devet monitorovanih emisija posebnu pa njosyetili smo sledem kategorijama:

oznaavanje; anr; oprema; povod; lokacija; autorstvama,; akteri; subjekat; objekat; straka
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pripadnost subjekta; strarka pripadnost objekta; stav subjekta prema objekagionalne
zajednice u kampaniji; subjekat kao funkcioner naaiicog saveta; subjekat kao pripadnik

nacionalne zajednice; zloupotreba dr avnih funkcija

4. Analiza

4.1. Oznaavanje
Izborni blok je jasno oznan u emisijama. Oznan je kratkim d inglom u trajanju od 6

sec. Isto tako je oznan i kraj bloka posvenog izborima.

4.2. anr
Od ukupno 294 teksta najviSe njih, 188 su vessalbpsStenja. U 13 slajeva radi se o

izveStaju. Po jednom je to intervju i reporta adida sluaja radi se o hibridnoj formi, gde je to u
jednom sluaju zvu ni zapis i izveStaj o odr anoj panahidi u Sremskéifrovici na inicijativu
drustva za upokojene u Ukrajini. U drugom slw napravljen je dui prilog povodom Dana
ena u kojem su ene ocenjivale svoj polo aj. U alih 89 sluajeva radi se o dinglovima,
odjavama i najavama, tako da ostaje svega 205 kiasiovinarskih priloga.

Kad je u pitanju izborni blok on obuhvata 61 pgil@d kojih su 59 vesti i saopStenja a u

svega 2 sluaja radi se o izvestaju dopisnika Benjamina Bigj iz Sida.

4.3. Oprema
Od ukupnog broja priloga u 188 samo spikéa vest (Sto korespondira vestima i

saopstenjima). U svega 4 sfija u pitanju je aktuelni audio snimak (u owiri slu aja radilo se
0 odr anoj panahidi za poginule u Ukrajini, zatirajavi radijskog festivala koji organizuje sama
redakcija, slede je prilog o Danu ena i prilog sa Sajma knjigdNovom Sadu). U 13 slajeva

je u pitanju nesto drugo, tj. ukljanje dopisnika iz Sida Benjamina Biika.

4.4. Povod
Od ukupnog broja od 205 priloga u 109 je povod alin. U priloge aktuelnih povoda

svrstani su i vremenska prognoza i dagaiz sporta. U pseudodogaie smo svrstali 33 priloga.
Priloga kojima su povod izbori bilo je 61. Medijskaicijativa bila je vezana za snimanje
panahide u S. Mitrovici, iako je kao takvu mo emasmatrati uslovno. U jednom shju radilo

se 0 neem drugom — u prilogu u kojem je navedeno da rbuiite koji odbiju vakcinaciju dece
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preti kazna.

Me u prilozima aktuelnih povoda bilo je i 6 onih keji se nalazili u izbornom bloku.

4.5. Lokacija

Od 205 priloga najve deo su vesti i izvestaji iz sveta (54 — 26%)dsl@rilozi iz Srbije
uopste (38 — 19%); neidentifikovana lokacija (326%0); druga mesta u APV (26 — 13%); druga
mesta u Srbiji (13 — 6%); Beograd (12 — 6%); neltgo, kad se na primer govori o0 medijskom
ili politi kom prostoru (12 — 6%); Novi Sad (10 — 5%); Kos¢¥e- 3%); region (1 — 0%).

Chart Area Nesto drugo ; 12;

6% Mepoznato ; 32;
16%

Srbija, kao takva
138, 19%
Beograd; 12; 6%

MNovi Sad; 10; 5%

Druga mesta u
SRB; 13; 6%

. Druga mesta u
APV ; 26; 13%
1'—Kosow_n; 7, 3%

Region (bivsa YU
+ okolne zemlje);
1; 0%

Svet;: 54; 26%

Grafikon 1. — Lokacija u prilozima

4.6. Autorstvo
Autorstvo je poznato u 49 slajeva. U 145 autor nije poznat, a u 11 gjava radi se o

vremenskoj prognozi ili sportskim vestima gde saeio ekuje identifikovanje autora ili izvora.

stranakim press-slu bama. Kad su drugi mediji u pitanpda su to Rojters, press-slu ba
Majdana, Magyar Sz0, NaSe novine, Blic isb.
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4.7. Tema
Od ukupnog broja priloga kao tema se u dva tekstaliornog bloka pronalazi prvi

potpredsednik vlade Aleksandar Vugde on u prvom tekstu ekuje da njegova stranka dobije
viSe od 40%, a u drugom Dragarlas ocenjuje da SNS i Vu ne nude ni jednu reformsku
meru.

U tri slu aja govori se indirektno o predsedniku stranke @k predsednika SRS
Sarovi izjavio da je dobar rezultat kolacije preduslovpavratak SeSelja; isti stav ponovila
Radeta; DS dri da se za najnovijim napadima naiD&era ilasa skriva strah vlasti i poziva
Krsti a na javno steljavanje). Sva tri priloga su u izbornom bloku.

U jednom sluaju je LSV, novosadski odbor, zahtevala da direldarinske zone i
odbornik u gradskoj skupstini koji je prouzrokovaesreu podnese ostavku (u izbornom bloku).

U etiri slu aja radilo se o aktivnosti partija na vlasti (Pefgednik Tree Srbije Fajgel]
rekao je da su oni ostvareni i da ele svoje preatispehe da prenesu na drustvo; Obradavi
Dveri izjavio da su izbori prevara vlasti, nalu sa SNS; javna gradska predue periodu
posle prekomponovanja obezbedili su posao za ogrbropljudi 10%, Sto sveda da je vlast
zasnovana samo na trgovnini radnim mestima, izj&vavi iz LSV; Zoran ivkovi izjavio je
da su izbori test inteligencije birajer prethodna vlast nije uradila niSta od onag j& obeala).
Svi prilozi su bili u izbornom bloku.

U dva sluaja radilo se o aktivnhostima opozicije, i to LSWVDP (u izbornom bloku).

U dva sluaja tema su bili ministarstva, ali ne u konktekgtora ve teku ih aktivnosti
(van izbornog bloka).

Izbori kao takvi bili su tema u 20 priloga (svi zbornom bloku), gde je bilo reo
izbornom zakonodavstvu, procenama o procentu pedrékguim koalicijama, znaaju izbora,
najavama izbornih doganja u vidu promocija i tribina, aktivnostima RIKdoga anjima oko
prikupljanja potpisa i predaje lista i problemimkoazbora (kupovina glasova).

U 4 slu aja tema su bili ekonomski centri mogde se spominje da se SNS mora izboriti
da tajkunsko politika klasa i mafija ne donose odluke jer ,Svi su lrideko izgleda kako je to
kad Delta Miskovi donosi odluke i ima uticaj na medije”. LSV je pwoprodaje zemlje
strancima; Podpredsednik LDP Bojamri rekao u Sapcu da je Srbija pred bankrotom zbog
nezaposlenosti zbog preduaekoje imaju gubitke. Svi navedeni tekstovi bili suizbornom

bloku osim priloga gde je Transparency Srbija olgareSenje po kojem ugovor Ersrbije prestaje

181



da bude tajna.

U 29 priloga radi se o socijalnim temama. U 1task o prilozima iz izbornog bloka gde
su predstavnici SNS imali dva priloga: u Bikiobeali pomo u kulturi i sportu, i izjava
Jorgovanka Tabakovida banke nemaju obavezu potpisivanja aneksa ssnkdma. DSS je u
Erdeviku rekao dae njegova stranka kad d® na vlast zabraniti prodaju zemlje stancima, a
potpredsednik DSS Samard je izjavio u K. Mitrovici da ova stranka ima realgarogram za
ekonomski i politiku obnovu Srbije. Ministar Ljaji zalagao se za smanjenje nezaposlenosti.
Jerkova je posetila romske porodice a ku; anak je u Opovu izjavio da Vojvodina ne sme
biti manje razvijen region i da siromastvo i bezb@st ne mogu biti reSeni ako se dr ava ne
decentralizuje; Liga je potpisala protokol o sajaga asocijacijom osoba sa invaliditetom. URS
i Dinki su imali najviSe priloga (4) vezanih za kredite gtaicima, dobijanje posla, radna
mesta. DS je odr ala konvenciju u Boru ukazujoa pad standarda; Briga o svakoaveku je
moto DS.

Infrastruktura je bila tema 5 priloga, 3 iz izbognbloka: Trea Srbija je bila protiv
velikih projekata poput beogradskog metroa, URSigeza pravljenje novih pogona, a LSV za
uvrStavanje Mokrina ili Kikinde u razvojne planove.

O investicijama je bilo 7 priloga, 2 u izbornom kiloi oba vezana za URS. Ostalih 5
priloga kandiduju se za prikriveno oglaSavanjesgrradilo o aktivhostima poiira, najtipiniji
je prilog o Bojanu Pajtu u Kanu, gde u ime Vlade Vojvodine dobija prizeargli u 3 priloga
Vu i, Vu evi iKrsti govore pohvalno o investicionim potezima, tj. biseaktuelnoj viadi. U
jednom prilogu je premijer Da na sastanku EBRD.

Aktivizam je tema 5 priloga, nijedan nije u izbomabloku, a jedan je kandidat za
prikriven oglaSavanje: radi se o prilogu o preddedmMacionalnog saveta rusinske nacionalne
manjine (pokrajinski poslanik DS): ,predsednik Nawlnog saveta Rusina Slavko Rac posetio
je Srem. IzveStava Bulk. Rac je posetio Skole u Biki, Sidu*.

Proces pridru ivanja EU bio je tema 7 priloga. Ubaznom bloku 2 i jedan kandidat za
prikriveno oglaSavanje o sastanku predsednika Ni&alSebastijana Kurca.

Vojska se pojavljuje jednom van izbornog bloka,ounfi prikrivenog oglaSavanja jer
ministar odbrane Rodiuru uje u ime predsednika Nikok 63 odlikovanja pripadnicima vojnih
slu bi.

Kosovo je tema 6 priloga, 1 u izbornom bloku i dkeendidata za prikriveno oglaSavanje
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gde Dai iVu i daju izjave o bezbednosnim snagama na Kosovu.

Spoljna politika uopste je tema jednog priloga vamornog bloka. Politika u svetu je
tema 32 priloga, 1 u izbornom bloku (DSS o odnossadrusijom). Prikrivenog oglaSavanja je
bilo u 3 priloga (SNS 2, SPS 1). Jedan prilog regionalnoj politici.

Kriminal je tema 5 priloga. Jedan iz izbornog bl@apravo govori o nepostojanju veza
premijera Dai a sa optu enim Darkom Sagm.

Korupcija je tema jednog priloga van izbornog bloksu enju bivSem ministru Draginu.

Tranziciona pravda je tema 4 priloga. Jedan iz rizbg bloka je o poseti patriotskog
bloka (SRS, Dveri, SNP( koji su posetili Mladve jatake. Drugi je kandidat za prikriveno
oglaSavanje gde se radi o sastankui\aii hrvatske predstavnice Vesne Pugile je reeno da
nema povlaenja tu bi.

NesSto drugo je tema 37 priloga. Od toga su 5 urimm bloku, a 5 su kandidati za
prikriveno oglaSavanje. U 5 priloga izbornog blokali se o protestima marskih stranaka
protiv ma arskih medija; pozicijama SVM u budyj vlasti; protestima profesora FTN zbog
nastupa dekana na SNS skupu; stavovima DSS spi#imkmneutralnosti; saopStenju NDNV o
strankama koje nisu odgovorile na pitanje o VojmadPrilozi koji su kandidati za priktiveno
oglaSavanje su oni koji se odnose na polaganjeceaena in i ev grob (Dai ); bunjevako
obrazovanje (Nikoli); Dan narodne biblioteke (Nikolj; poseta delgacije iz Gruzije (J&5i130
miliona za subotiko pozorisSte (sekretar Gruji

U 7 priloga bilo je rei o viSe tema odjednom: povezani su bili socijateee,
infrastruktura i investicije ili investicije, pridrivanje EU i me unarodna politika.

Po 9 priloga je bilo iz sporta i vezanih za vrenkengrognozu.

4.8. Akteri

4.8.1. Subjekat
U estvovanije viSe subjekata prine@o je u 9 od 205 priloga. Subjekt kao nosilacaiav

u najveem broju sluajeva stranac (45), zatim predsednik stranke (28haknuti predstavnik

stranke (25), mediji (13), Predstavnici udru enja gna, sindikata, NVO (11), ministar/ka (11),
drugi dr avni funkcioneri (9), prvi potpredsednikade (8), sportisti (7), subjekti iz kulture,
obrazovanja i nauke (7), stranka uopste (4), pardkalr ave (4), RIK (3), pokrajinski sekretari
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(3), premijer (3), pokrajinski funkcioneri (2), itdNije bilo predstavnika biznisa, grana u
anketama i RRA (grafikon 2.).

Subjekt uopste

Predsednik stranke

Novinar, medij |
Ministar/ka
Subjekti iz sveta sporta

Prvi potpredsednik Viade

O Samostalno subjekt
B Subjekt sa drugima

Republitka izborna komisija |

Predsednik drzave
Predsednik Viade
Paokrajinski funkcioneri
Gradani u anketama

Direktori javnih preduzeca |

E H'H'H'H'H'Q'H'H'H'H HHHHHHH—H .

Predsednik Vlade Vojvodine %

0 10 20 30 40 50

Grafikon 2. Subjekt uopste

Od 61 priloga kojima su povod izbori najviSe skbfa su istaknuti predstavnik stranke
(25) ili predsednici stranaka (24), zatim strankpste (4), RIK (3), medij (3), NVO (3), neko
drugi (2), itd. U ovom bloku ne pojavljuju se predsik dr ave, ministri, pokrajinski sekretari,

drugi dr avni funkcioneri, pokrajinski funkcionerali ni gra ani u anketama (grafikon 3.).
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Subjekt u izbornom bloku

Istaknuti &lan stranke | : 22— ;
ZL

d |

Republicka izborna komisija

Predstavnici udruZzenja gradana, sindikata i
NVO

Gradonacelnik (kog grada?)

O Samostalno subjekt
W Subjekt sa drugima
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Grafikon 3. Subjekt u izbornom bloku

4.8.2. Objekat
Objekat kao onaj o kome se govori je vrlesto stranac (48), objekt iz sveta kulture,

obrazovanja (12), sportista (8), poléri kao takvi, partije u proSloj vlasti (10), predsici
stranke (8), predstavnici NVO, sindikata (7), istak lan stranke (4), stranka (3), medij (3),
ministar (3), graani u anketama (2), itd (grafikon 4).

Oni o kojima se ne govori uopSte su predsednikwdy, gokrajinski sekretari, pokrajinski
funkcioneri, gradonaelnici, direktori javnih preduze, RIK.

Naj eS e se govori o nekom ili nem drugom (74).
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Grafikon 4. Objekt uopste

4.8.3. Stranaka pripadnost subjekta
Uopste gledano subjekt nije strakiaodre en: u 115 priloga nema stralka pripadnosti.

U 20 priloga je to SNS. U 3 slaja koalicija SPS-JS-PUPS. U 13 sljeva je to NDS. U 8
slu ajeva je to DS. U 4 priloga je to DSS. U 5 prild&gfaS. U 8 priloga URS. U 3 priloga LDP.
Dveri su u 2 priloga. Savez vojvanskih Maara, Ruska stranka, Partija za demokratsko
delovanje i ,Dosta je bilo SaSe Radulaviu po jednom, a Tra Srbija u tri.

U monitorovanom periodu nisu wni subjekti sa sledé lista: SDA - Sulejman
Ugljanin, Crnogorska partija - Josip Broz, Listaciemalnih zajednica: BDZ-MPSZ- DZH-
MRM-MEP - Emir Elfi , "Koalicija graana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS)", Grupa

gra ana "Patriotski front - dr Borislav PeleVi
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Stranacka pripadnost subjekta uopste

||:| Samostalni subjekt ® Subjekt s drugima ‘

Grafikon 5. Stranaka pripadnost subjekta uopste

Kad se napravi porenje prisustva strankog subjekta samostalno i sa drugima uopste i
u izbornom bloku tada se uava da je prisustvo SNS subjekata bilo mnogeewed drugih, ali
samo kad se gleda uopste. Kad bi se posmatraoighorai blok onda bi se moglo zakljti da
su NDS i URS samostalno bili dva puta prisutniji 8BNS koji je u ravni sa DS (grafikon 6.).
Me utim, prisustvo subjekata SNS van izbornog blokaijputa vee, tako da je ono zapravo u
emisiji dva puta vee od NDS, a neSto viSe od dva putaeved DS, dok je od URS prisustvo tri

puta vee (grafikon 5.).

|E| Subjekt samostalno uopste B Subjekt s drugima uopste O Subjekt samostalno uizbormnom bloku O subjekt sa drugima u izbornom bloku
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Grafikon 6. Stranaka pripadnost subjekta samostalno i sa drugimastempu izbornom bloku
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4.8.4. Stranaka pripadnost objekta
Gledano uopste, objekat nije strakiaodre en u 156 priloga. O samostalnim objektima

SNS radi se u 8 priloga, a u kombinaciji sa druginankama SNS objekti spominju se josS 7
puta. Pet puta se govori o DS&etiri puta se govori o DS, a peta je kombinacijaN§S. Tri
puta se govori 0 NDS samostalno, a jednom u kornshirea DS. Dva puta se govori 0 SVM,
SRS, kao i o Treoj Srbiji. Jednom se govori 0 pokretu ,Dosta jeohilPartiji za demokratsko
delovanje, SPS i LDP.

4.8.5. Stav subjekta prema objektu
Stav subjekta prema objektu bio je pozitivan u ABga. Negativan stav je zabele en u

49 priloga, ali u najveem broju sluajeva nagativan stav postoji ali nije dovoljno spleavan,
tako da u 35 priloga zapravo nije jasno prema kgmgperen negativni stavesto su to stranke
uopste, vlast uopste, itd.). Od specifikovanoihatiegih stavova zapa a se da je negativni stav
prema SNS izra en u 10 priloga, a subjekti su NB DS (3), SRS (2), Dveri (1), jednom je u
pitanju grupa profesora FTN koja je protestovalatipristupa dekana. Negativan stav prema
NDS imali su LDP i SNS po jednom. LSV je imala niagan stav prema LDP u jednom shju.

| pozitivne i negativne stavove istovremeno izkaksu akteri u 9 priloga.

Neutralan stav je prisutan u 58 priloga, a u ostf@ stav neodreen.

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojaalji su se relativno retko, uopste

gledano od 205 priloga tek wetiri je bilo predstavnika nacionalnih saveta. dnem sluaju

radilo se o predsedniku Saveta Rusina koji je pms&tem gde je zajedno sa pokrajinskim
poslanikom Travicom posetio Ruski dvor. Drugi sluje predsednica Nacionalnog saveta
Slovaka koja se zaloila za mre u preduzetnicaedgn i drugi prilog su van izbornog bloka.

Olena Papuga, podpredsednica LS\anica rusinskog saveta je dva puta bila u najavi.

4.10. Zloupotreba dr avnih funkcija
Zloupotreba dr avnih funkcija primena je u 19 priloga. Politri su se pojavljivali van

izbornog bloka razlitim povodima. ViSe puta radilo se o sastancimadsaim politi arima

188



(Nikoli i Vu i sastali se sa Kasijidisom; Mu i Pusi; Vui se susreo sa Seikom u Abu
Dabiju) ili o protokolarnim izjavama (Predsednikbfe Tomislav Nikoli poruio povodom
dana Narodne biblioteke da je ova ustanova biktala centar profesionalizma; Srbija je na putu
reformi i ve danas je spremna da budan EU; cilj Srbije je dostizanje autrijskog modela
ure enja, rekao Vu ), a u nekim sluajevima i izjavama poput izjave predsednica @a
porodica Nikoli li no finansirati Stampanje ud benika na jezicima nranjMinistri iz aktuelne
vlade koji su se viSe puta pojavljivali van izbograloga su Krstii Glamoi (Krsti poruio da
izbori daju poslednju ali realnu nadu oporavka j8jbisto tako, ministar odbrane Rodiru io

je u ime Nikolia 63 odlikovanja pripadnicima vojnih slu bi. Gradoelnik Novog Sada
Vu evi primio je predstavnike francuske kompanije KonkJega se bavi odr avanjem puteva
i zelenih povrSina i rekao da je jako izvesna itiega ovih kompanija. Sam predsednik SNS
Aleksandar Vui izjavio je van izbornog bloka dee deo novca biti opredeljen za otvaranje
novih radnih mesta, a deo za \amje nepovoljnih kredita koje je podigla vlada Mirk
Cvetkovi a. Deo aktivnosti o kojima su mediji izveStavalakako pripada tekum aktivnostima

dr avnih funkcija, tako da granica nije jasna i gteu pitanju nijanse.

5. Zaklju ak

Emisija ,, “ je u monitorovanom periodu imala jasno ozerau rubriku
posveenu izborima. Ova rubrika bila je postavljena utcEni deo emisije, a redakcija je
izborima pristupila kao doganju republikog nivoa i sa teke glediSta medija istog tog nivoa.
To znai da nije bilo mnogo mesta za manje stranke, @ne i njihove stavove vezane za izbore.
Rusinskoj demokratskoj stranci, na primer, nije vyegosn nijedan prilog u monitorovanom
periodu.

UopsSte gledano, od 205 priloga veliki deo moniairgh priloga van izbornog bloka bio
je posveen deSavanjima u Ukrajini, Sto se mo e pravdatorigkom blizinom Rusina i
Ukrajine. Kad su lokalna doganja u pitanju, upalo je u bda se kao dopisnik svakodnevno
javlja Benjamin Buljik, dopisnik iz Sida, koji vrlo detaljno izvestavatamo3njim dogaanjima,
ali taj program nije moge uti u Sidu, tako da je moge postaviti pitanje pitanje smisla te
prakse. Nijedno drugo ukljenje i svega par drugih glasova osim glasova spikee program i
ina e siromasnim, dok u izbornom bloku nenak ni toga — tu su ,Radio novine“ zaista radio-

novine — itaju se prilozi koji spadaju u jednostavnije naiske anrove — vesti i saopstenja, i
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svega dva izveStaja koji opet stiu od dopisnikaSida. To $to u svakoj emisijitaju dve
spikerke unosi poboljSanje, ali moguje i tu uputiti primedbu jer iz nekog razloga ealpikerke
slabo itaju, prave greSke, ponavljaju i n#aju u skladu sa standardom koji bi seskivao od
Javnog servisa.

Aktuelnost priloga je prisutna u nesto viSe odopoie priloga, a redakcija se trudila da
obavesti 0 aktuelnim doganjima oko izbora tako da je i u izbornom blokwlpkiloga koji su
mogli biti tako okarakterisani.

Struktura lokacije na koju se odnosi prilog serpgpa u odnosu na prosla istra ivanja
tako da sada ima viSe priloga iz Vojvodine, a maajé&osova ili iz centralne Srbije. Ipak, zbog
pojavljivanja samo jednog dopisnikasto su druga mesta iz Vojvodine zapravo mestasure
Sid, dok iz nekih drugih mesta u kojima ive Rusir@ima nijednog priloga ur evo, Vrbas,...).

Struktura izvora vesti i saopStenja koji s&ju u ,Radio novinama“ se promenila u
odnosu na ranije kad je uglavnom izvor bio Tanfsgda se kao izvori spominju drugi mediji ili
autori saopstenja.

Prilozi u izbornom bloku imali su tematsku Sirijgr panja nije posveena samo
strankama, vei doga anjima oko izbora (kraa glasova, predaja lista, itd.).

U estvovanje viSe subjekata prine@o je u 9 od ukupno 205 priloga, Sto svedm
racionalnom raspolaganju vremenskim resursima.ektkpo nosilac stava, uopste gledano, je u
najve em broju sluajeva stranac (45), zatim predsednik stranke (28}aknuti predstavnik
stranke (25), mediji (13), Predstavnici udru enja @na, sindikata, NVO (11), ministar/ka (11),
drugi dr avni funkcioneri (9) itd. Ono Sto upadaoui je potpuni izostanak grana iz ,Radio
novina“. Od 61 priloga kojima su povod izbori ndgisubjekata su istaknuti predstavnik stranke
(25) ili predsednici stranaka (24), zatim strankpste (4), RIK (3) i ostali.

Posmatrajui svih 205 priloga, objekat, kao onaj o kome seagp\e vrlo esto stranac
(48), objekt iz sveta kulture, obrazovanja (12prsipta (8) itd. Oni o kojima se uopSte ne govori
su predsednik dr ave, pokrajinski sekretari, pokigli funkcioneri, gradonalnici, direktori
javnih preduzea, RIK. Uslovno reeno, mo e se uati da se ne govori o onima koji govore,
osim kad oni govore o sebi.

Kad bi se posmatrao samo izborni blok onda bi sgloneaklju iti da su NDS i URS
samostalno bili dva puta prisutniji od SNS kojiyeavni sa DS. Meutim, prisustvo subjekata

SNS van izbornog bloka je tri puta veu odnosu na izborni blok, tako da je ono zapnavo
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emisiji dva puta vee od NDS, a neSto viSe od dva putaeved DS, dok je od URS prisustvo tri
puta vee. Stranke poput URS pojavljivale su se striktribbornom bloku, tako da je korignje
vlasti u izbornoj kampaniji vrlo prisutno.

Stav subjekta prema objektu bio je pozitivan u T#oga (37%). Negativan stav je
zabele en u 49 priloga (24%), ali u najeen broju sluajeva nagativan stav postoji ali nije
dovoljno specifikovan, tako da u 35 priloga zapravyje jasno prema kome je uperen negativni
stav (esto su to stranke uopSte, vlast uopSte, itd.sgadifikovanoih negativnih stavova zapa a
se da je negativni stav prema SNS izra en u 1@gai a subjekti su NDS, DS, SRS, Dveri.

Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojaalji su se relativnho retko, i to van
izbornog bloka. UopsSte gledano od 205 priloga teketiri je bilo predstavnika nacionalnih
saveta, od toga jedan sloka Olena Papuga, podpredsednica LSVanica rusinskog saveta je
dva puta bila u najavi (jJdnom unutar izbornog bloka Rac Slavko, poslanik DS i predsednik
Nacionalnog saveta rusinske nacionalne manjinemoj® prilogu van izbornog bloka.

Zloupotreba dr avnih funkcija u izbornoj kampanjividu pojavljivanja politiara van
izbornog bloka u formi prikrivenog oglaSavanja Qaaprisutna u svakom desetom prilogu. Ovo
je svakako uzrokovalo da ukupno gledano SNS budeptdia prisutniji u odnosu na drugu po
redu stranku. U ovom vidu pojavljivanja pronalazlese skoro sve funkcije vezane za SNS - od
gradonaelnika Novog Sada, pa do predsednika NiknliOvakav vid pojavljivanja u medijima
prisutan je bio i kod nekih drugih stranaka, almanjoj meri. Svakako da je granicu tesko
odrediti, ali je to deo novinarskog zadatka. Odéhitorovanih dana u dva nije bilo prikrivenog

oglaSavanja, tako da oni mogu poslu iti za primer.
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Abstract

This paper presents the monitoring results of tfiermative program “ ("Radio
News"), an editorial program in Ruthenian on thediBaNovi Sad, transmitted during the

campaign for the parliamentary elections in Felyrward March of 2014. The method used in
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the monitoring was the quantitative and qualitagwmlysis of the media discourse concerning
the election blocks and columns found in other kdom which there was hidden advertising.
The total number of broadcast texts during the moonig period of 9 days was 294 (205
features), while during the pre-election block licasts included 85 texts (61 features). The
number of features involving hidden advertising v#2s which means that on average every

third feature from the election block was a hiddee.
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REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA RUSINSKOM
JEZIKU , -.& A “TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE
ZA PARLAMENTARNE [ZBORE 2014. GODINE

Saetak: U radu su prezentovani rezultati monitgan etiri izdanja nedeljnika na rusinskom jeziku
“, objavljenih tokom predizborne kampanje za paréantarne izbore u februaru i martu

mesecu 2014. godine. Metod koe8 prilikom monitorovanja je kvantitativho-kvalitata analiza

medijskog diskursa koja se odnosi na preizbornk blabrike u kojima je prisutno prikriveno oglagaje

a nalaze se u drugim blokovima. Ukupan broj obgnilj tekstova u monitorovanom periodu je 280, @0k |

u predizbornom bloku objavljen 21 tekst.

Pet klju nih re i: informisanje, izbori, monitoring, Rusini, Stampa

1. Uvod

Cilj ovog rada je analiza medijskog sadraja pogreg izborima koji je bio
prezentovan krozetiri izdanja nedeljnika na rusinskom jeziku*), *0 “, objavljenim
tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbbéebruaru i martu mesecu 2014. godine.

Ukupan broj Rusina po Popisu iz 2011. je 14.248, |I&to predstavlja pad za 10,4% sa
15.905 lica registrovanih na Popisu 2002. godindorimisanje kod Rusina na prostoru
Vojvodine zvanino otpoinje 1924. godine kad pmju da izlaze rusinske novine*

“. Posle Drugog svetskog rata ove novine nastavlgg radom, pod nazivom,*

*0 “. Ova novina izlazi i danas kao nedeljnik, imatiod oko 2.300 primeraka i izdaje je
NIU, ¥ *0 “uNovom Sadd?

Za politi ku opredeljenost Rusina tokom 2008. godine tvrsitio da je orijentisana
velikim delom prema demokratskim, evropskim, vojaoskim i graanskim opcijama. Tada se
nije moglo rei da Rusini imaju partiju koja bi bila nacionalno nacionalisti ki obojena, niti
neku koja bi imala znajan udeo u politkom i javhom ivotu zajednice, iako se tokom izbora
2008. pojavila Rusinska demokratska stranka u skkymlicije ,\Vojvodina je snaga Srbije —
Igor Kurja ki* (Keve di u: Vali -Nedeljkovi , 2008:102). Ova stranka je u nieremenu postala

poznata javnosti jer su se njeni predstavnici pbjava izborima za nacionalne savete

13 http://nove.ruskeslovo.com
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nacionalnih manjina 2010. godine, gde su sa liste ,, *  *(Za narod svoj) osvojili dva
od devetnaest mesta u Nacionalnom savetu rusirsgieralne manjine. lanovi nacionalnog
saveta iz reda ove stranke su predsednik strankeimslav Besermenji i NataSa Makaji-
Mudroh, koji su se pojavili i na listi za parlamamnte izbore broj 16. pod imenom ,Koalicija
gra ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS)“. Uz njinpmeom i devetom mestu, na istoj listi
prepoznati rusinski kandidati bili su i Ines Beseym(5.), Budimir Sabo-Dajko (7.), Bogdan
Rac (13.), Senka Ivan (17.) i Monika AbéMitrovi  (19.).

Politi ki predstavnici rusinske nacionalnosti nalaze skalje na listama Demokratske
stranke (DS), Lige socijal-demokrata Vojvodine (DSMUjedinjenih regiona Srbije (URS).
Novost je da se jedan od kandidata, Vladislav Gaplovog Sada, pojavljuje na listi ,Tra
Srbija — za sve vredne ljude” (TS) pod 52. rednmjdm. Ujedinjeni regioni Srbije su na 45.
mestu kandidovali Vesnu Naiz Ruskog Krstura. Demokratska stranka je na ljSa
Demokratskom strankom - za demokratsku Srbiju” hanBestu kandidovala Leonu Vislavski iz

ur eva, a na 134. mestu Gabrijelu SajankoziRuskog Krstura. Na listi ,Boris Tadi NDS,
LSV, ZZS, VMDK, ZZV, DLR** na visokom 3. mestu kandidovana je Olena Papufaiskog
Krstura, na 75. mestu je bila kandidatkinja Sorapl&cko iz Novog Sada, na 222. mestu bila je
kandidatkinja Zlatka Takaiz ur eva, a na 248. mestu bio je kandidat Kolja i€dz Novog
Sada. Ukupno je, dakle, bilo petnaest kandidata k&nhdidatkinja (10), od kojih je sedam bilo
na listi Rusinske demokratske stranke, jedan katdel bio na listi stranke koja je nova za
Rusine, a sedam je bilo na listama onih stranaklskkg@h su Rusini bili i ranije zastupljeni.

Karakteristino je za Rusine da su predstavnici stranaka prisutiNacionalnom savetu
rusinske nacionalne manjine. V\emo spomenuli da je dvoje kandidata Rusinske desiske
stranke prisutno u Nacionalnom savetu. 18 je i sa drugim kandidatima: Olena Papuga je

lanica predsednistva Lige socijal-demokrata Vojwed? Istovremeno, ona vai za zastupnicu
stranke ,Zajedno za Vojvodinu® koja je upisana giséar stranaka kao rusinskaNa izborima
za Nacionalni savet rusinske nacionalne manjind2@adine ona je bila predlaghste ,, ,*)
o! -0 12! * (Rusinska liga — Olena Papuga), koja je osvqgpéd mesta, tako da je
Papuga takce lanica Saveta. Od spomenutih petnaest kandidgparzamentarne izbore 2014.

14 Boris Tadi je na izborima predvodio blok kojine Nova demokratska stranka, LSV Nenadmka, Zajedno za
Srbiju DuSana Petrov&, BoSnjaki blok Sulejmana Ugljanina, Demokratska zajednicgvo anskih Maara i
Zeleni.

15 http://Isv.rs/o-nama/organizacija/#v-244 (poglenla®.04.2014.)

16 http://www.izbornareforma.rs/poslanica-lsv-osnivemve-partije (pogledano 12.04.2014.)
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godine lanica Saveta je i Leona Vislavski koja je u Sav&t sa liste 3 "o x45
(Zajedno za Rusine) koja je osvojila sedam mest&ddionalnom savetu prisutni su i drugi
lanovi stranaka, koji nisu bili kandidovani ovajtpypredsednik Saveta Slavko Rac sa liste
»Zajedno za Rusine" je poslanik u pokrajinskom aaréntu ispred Demokratske stranke, na
primer.

Osim prisustva stranaka u Nacionalnom savetu, kaniak no je da su i u Savetu i na
listama za izbore visoko zastupljeni novinari (pet devetnaestlanova Saveta su novinari).
Zaposlen na Javhom servisu Vojvodine, u redakeggmma na rusinskom jeziku, je kandidat
Rusinske demokratske stranke Bogdan Rac. Novimarpwsutni u Savetu su: Olena Papuga,
koja je novinarka nedeljnika ,* *0 % ura Vinagji (,,¥) *O ), potpredsednik
Nacionalnog saveta koji je sve do nedavno bio dlavednik nedeljnika; Melanija Rimar (NIU
.Y *0 " urednica asopisazadecu§ ) “)-—svo troje sa liste Olene Papuga; Mihajlo
Zazuljak (,,*) *0 ") - saliste ,Zajedno za Rusine“;ura Papuga (,Kulska komuna“) — sa
liste Matice rusinske koja je osvojila dva mest@avetu.

Nacionalni saveti su povezani sa medijima joS 0d32@odine kad su osniVea prava
medija na jezicima manijinaiji je vlasnik bila Republika Srbija, a osnivaRepublika Srbija ili
AP Vojvodina, preneta na nacionalne savete naaidmahanjina: ,Na taj nan su na nacionalne
savete preneta i prava upravljanja i staranja @ompm razvoju“ (Jelini , 2007:13). Po
tadasnjem istra ivanju ,trena pripadnika kulturnih elita nacionalnih manjijganezadovoljno i
medijima na vlastitom jeziku, kojima pripisuju gresnost u izveStavanju, nepotpunost i
povrsnost, nedovoljnu stroost, tehniku zastarelost, itd. Oni veruju da unea ka politika nije
samostalna i da na njih utic politi ke stranke (48,8%), osniva(41,8%), nacionalni savet
(32,7%) i dr. Veina o ekuje bitne promene u unapemju u pogledu: nezavisnosti medija,
objektivnosti, kvaliteta i kompetentnosti profesataca; obima i raznovrsnosti sadr aja;
tehni kog kvaliteta i dostupnosti medija na maternjenikigz(Jelin i , 2007:17, 119-120).

U vreme prenosa osnividh prava na nacionalne savete kolektiv NIt¥), *0  “ bio
je izri ito protiv prenosd’ U proteklih deset godina ovaj prenos pritera je kao realnost (iako
je prenoSenje osnivkih prava definisano Zakonom o nacionalnim savetiodnedavno
osporeno pred Ustavnim sudom). Danas mo emo da su se kategorije polikih stranaka,

osnivaa i nacionalnih saveta, koje su prepoznate kadkojeeuti u na samostalnost uiga ke

7 http://www.mc.rs/ruske-slovo-ide-u-strajk.6.htmi@atld=15078&eventDate=2004/7/27 (pogledano 12 @2
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politike, u velikoj meri preklopile. Ovim kategaaijna se pridru uje i kategorija novinara unutar
stranaka i nacionalnog saveta, §to situaciju viSestruko kompleksnom.

Od onog Sto su elite ekivale 2007. godine doslo je do pomaka uglavnomh jeau
pitanju tehniki kvalitet i dostupnost medija (zbog ponude nokotssadr aja na Internetu), dok
su ostala cekivanja pod znakom pitanfi.Isto tako, mo emo re da je otvoreno pitanje koliko
su se pojam i znanje elite promenili: pretpostavljamo da bi logitwina istra ivanja ukazala
na poveanu ,demokratizaciju“ medija u tom smislu da maofgazovani pripadnici zajednice
sada imaju viSe prostora u mediju. Sama pojavaonabiih saveta doprinela je ovome, jer
pripadnici elite iz 2007. danas skoro da nisu pnisu Nacionalnom savetu rusinske nacionalne
manjine, ili su prisutni na marginama u radu odbdck veliki broj va nih mesta u nacionalnom
savetu, razliitim odborima i ustanovama zauzimaju ljudi bez ¥isgp formalnog obrazovanja.

Mo e se rei da se urednici nedeljnika nalaze u spenij situaciji jer ne treba samo da
izveStavaju o svojim kolegama, vedreba da izveStavaju o kolegama koji zbog navddeni
preklapanja poseduju madli se nalaze u odrenim relacijama ma. Ta mo proizilazi iz
Zakona o nacionalnim savetima, Statuta nacionasawgta i pozicije i odnosa u Savetu (na-
manjina, pozicija u hijerarhiji, pripadnost odemoj listi, itd.). Isto tako, mojednim delom
proizilazi iz postojanja sukob interesa i sukobgltwsti koji se ne sankcioniSe u odnosu na
pravni okvir posveen borbi protiv korupcije. Nacionalni savet svakak® osnovu razlitih
pravnih akata ima uticaja na izbor direktora, gtaynurednika, usvajanje/neusvajanje
finansijskog izvestaja ili izveStaja o radu i pragra rada. Mo emo izneti tvrdnju da novinari i
urednici imaju delikatan zadatak da trae ravnoteame u nabrojanih vrlo kompleksnih
pozicija moi i sfera uticaja, dok istovremeno moraju da zadjevprofesionalne standarde koji

va e za zahtevni zadatak pemnja izborne kampanije.

1.1. Kontekst medija
Nedeljnik ,,*) *0 “ pojavljuje se krajem radne nedelje u poStanskamdsii ima u

otprilike svakom treem rusinskom domanstvu (Stampani tira je 2.300 primeraka, nemamo

podataka o remitendi).

18 Ostalo je, meutim, jo$ uvek otvoreno pitanje u kojoj meri je omaSenje uistinu i ostvarilo deetatizaciju ovih
medija i obezbedilo, u informisanju pripadnika meclnih manjina, zaista slobodnu i nezavisnu ppetih medija
u odnosu na, pre sve, manjinske pdié elite, odnosno osnive.“ (Serenes, 2010:25).
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Obim nedeljnika je 16 stranica, od kojih je svatana formata obrezanog C3 (445x310
mm). Naslovna i srednja strana Stampaju se u kotiolk su ostale strane crno-bele. Veliki broj
tekstova propraen je fotografijom.

Odgovorni urednik nedeljnika je dr Boris Varga. Zamk odgovornog urednika je Mihail
simunovi, a redakciju ine joS Sest urednika i Sest novinara.

Nedeljnik je tako organizovana da su na naslovitapgi najave u vidu kratkih tekstova
vezane za tekstove unutar novine (kolor). Druga atstranica su uobajeno posveene rubrici
.nedeljnik”, etvrta i peta stranica pos\wne su rubrici ,naSa mesta“, Sesta stranica jegpesa
rubrici ,ekonomija® (ranijin godina ova rubrika sevala ,poljoprivreda®), sedma stranica
posveena je rubrici ,duhovni ivot®, osma i deveta rubrikultura i prosveta“ (kolor), deseta
rubrici ,mozaik”, zatim sledi rubrika ,ljudi, gode ivot®, ,sport* na etrnaestoj stranici,
.nformator na petnaestoj i ,zabava“ na poslednggsnaestoj stranici. Ove rubrike se ponekad
proSire i na druge stranice, ali je redosled skorek isti. U nedeljniku se redovno pojavljuju i
dodaci poput ,dom i porodica®, ,knji evna réi drugi.

Izborna rubrika je jasno oznena specifinim logoom i trakom na kojima pise ,, 7
2014. ) “ (Srbija 2014. izbori). Ova rubrika postavljenana drugoj i treoj strani,

izuzetno na etvrtoj, 5to zna da je uklopljena u rubriku ,nedeljnik*.

2. Korpus
Monitorovano je etiri broja nedeljnika: 21.02.2014, 28.02.2014, 0372014. i

13.03.2014. U monitorovanom periodu objavljeno @ 2ekstova (75+65+65+75). Ovi tekstovi
nisu samo klashih novinarskih formi, ve su uvrsteni i tekstovu i vidu malih oglasa, unalic
karikatura i drugih.
Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji suastjpni u rubrici ,, 7 2014.
) “, Uz obraanje pa nje na druge tekstove u smislu otkrivamjirivenog oglasavanja.
U rubrici posveenoj izborima bilo je 4 (21.02.), 4 (28.02.), 6 (@%.), 7 (13.03.) teksta —

ukupno 21 tekst. Jedan tekst je bio na naslovni@javi u broju od 13. marta.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativhedditativna analiza sadr aja

medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa.
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U nastojanju da utvrdimo karakteristike medijskegdr aja posveenog izborima u
okviru etiri broja nedeljnika posebnu pa nju posvetili ssledeim kategorijama: rubrika; anr;
oprema; povod; lokacija; autorstvo; tema; aktempjskat; objekat; stranka pripadnost
subjekta; stran&a pripadnost objekta; stav subjekta prema objektgionalne zajednice u
kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog savetubjekat kao pripadnik nacionalne

zajednice; zloupotreba dr avnih funkcija.

4. Analiza

4.1. Rubrika
Izborni blok je jasno oznan u novinama. Nalazio se na 2, 3, i 4. straniei jgdna vrhu

stajao logo ,, 7  2014. ) “. S obzirom na tekstove poswane izborima 13. marta
pojavila se najava na naslovnici pod naslovom ,dati@ glasamo*. Dva teksta pojavila su se na
4. stranici istog 13. marta, kad je bilo najviSkesteva posveenih izborima (1 na naslovnici, 4 na

2,1na3,i 1na4. stranici).

4.2. anr
Od 22 teksta najviSe njih, 18 su izvestaji. Mo erse da svaki od njih predstavlja rezime

izbornog stava odrene stranke, uz koriénje citata manjeg obima.

Dva teksta mogu se uslovno okarakterisati kao €jger je vei deo teksta citat
politi ara. Ovi tekstovi vezani su za izjave Olene Pafu§d/) i Bojana Pajtia i Slavka Raca
(DS).

U dva sledea sluaja radi se o nem drugom: u jednom slgju re je o najavi ha
naslovnici, a u drugom o tekstu ,Predstavljamo kadaid“ koji je pozitivan primer medijske
inicijative gde su svim kandidatima koji dolazerisinske zajednice postavljena ista pitanja: 1.
,Sta je bio motiv da se kandidujete na izborima?:4ko dobijete mandat za State se zalagati
u Narodnoj skupstini?“. Svim kandidatima je datjakl prostor da daju odgovore na ova pitanja.
Kandidati su poreani po broju liste, a najviSe mesta dobila je Relsindemokratska stranka, jer

je imala pojedinano najvise kandidata (7).

4.3. Oprema
Tekstovi su skoro po pravilu opremljeni i fotogja, Sto je bio sluaj u 18 primera. Tri

teksta u kojima nema slike odnose se na obavesSRIijeo proglasenju jos 5 lista, tekst o
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Srpskoj radikalnoj stranci u Sidu, i tekst o Rukdjsdemokratskoj stranci u kojem je kao deo
opreme izneta ispravka. Skoro sve fotografije gwdala predstavljaju kandidate u situacijama
karakteristinim za izbore: na mitingu, na konferenciji i slo. U jednom sluaju je postavljena
sli ica sa rednim brojem liste, dakle bez lica kandidatto u sluaju Rusinske demokratske

stranke. Najava na naslovnici je sama po sebigli@geSena.

4.4. Povod
U dva sluaja prepoznali smo da je povod aktuelan, u tekstawoji se odnose na izbore

uopste: ,Proglaseno jo$ 5 lista“ i ,Pred glassa je 19 opcija“. U 18 slajeva re je
predizbornim aktivnostima stranaka koji se mogusttr u pseudo-dogaje. Jednom je u
pitanju najava i jednom vespomenuta medijska inicijativa. Medijsku inicijati pripremilo je

troje novinara i njen rezultat je tekst koji je sabuhvatio itavu 3. stranu.

4.5. Lokacija
Tekstovi uglavnom nisu bili vezani za odemo mesto tako da se u 14 sligva mo e

govoriti 0 Srbiji uopste. Druga mesta u Vojvodiilabsu spomenuta 6 puta i to su: Sid, Zemun (i
Kikinda), Ruski Krstur, Kula, Vrbas dva puta. N&ad je eksplicithno spomenut u jednom tekstu.
Lokacija se spominje uglavnom kao mesto gde jeatkalider nesto izjavio, a ne kao mesto za
koje se eli nesto konkretno initi. Najava nije vezana za lokaciju.

4.6. Autorstvo
Autor je potpisan u veni tekstova — 19. U dva teksta nije potpisan dimeka u jednom

tekstu se potpis ni ne ekuje — u najavi. Venom je potpis u vidu inicijala — u 12 shieva.
Potpis prezimenom je u 9 shjeva, gde u dva slaja nema direktnom potpisa, ali stoji
napomena da je blok tekstova pripremio I. Saba@ose uestvovao u pisanju najvisSe tekstova
0 izborima — 11. Drugi autori su H. Papuga i M. @gk (nije jasno da li Maja ili Mihajlo —
imena oboje stoje u impresumu).

4.7. Tema
Kao tema se u jednom tekstu pronalazi prvi potgedk vlade Aleksandar Vu,

jednom je to Jovan Krkobabiu jednom tekstu tema je A. Mu i SNS. U jednom tekstu tema je
korupcija. U dva teksta tema su izbori uopSte. j[8@ teme prisutne su u 4 teksta. Teme

kodeksom predviene kao ,neSto drugo” bile su prisutne dominantnd tekstova. U 4 teksta
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prisutno je viSe tema: u 3 teksta socijalne temprsutne zajedno sa drugim temama: izborima;
ekonomskim centrima ma@ i prvim potpredsednikom vlade. U jednom teksilolje rei o

aktivnostima partija na vlasti, procesu pridru iyafEU i Kosovu.

4.8. Akteri

4.8.1. Subjekat
U viSe od jedne tréne tekstova je prime&no uestvovanje vise subjekata. Subjekt kao

nosilac stava je u najvem broju sluajeva (7) predsednik stranke i istaknuti predstagtianke
(7). Pet puta se kao subjekti pojavljuju i predsedstranke i istaknuti partijski subjekti. Dva
puta je subjekt RIK. S obzirom da se u nekim tekista javlja viSe subjekata mo e se rela su
predsednici stranaka prisutni u 9 tekstova, a mttkpredstavnici u 11 tekstova.

Predsednik RDS Miroslav Besermenji pojavio se kabjekt 4 puta. Predsednik DS
Dragan ilas pojavio se 2 puta. Po jednom su se pojaviiadovi (LDP), Stevovi (CP),
Ugljanin (SDA), Tadi (NDS), anak (LSV), Vui (SNS), i Obradovi (Dveri).

Od istaknutih predstavnika stranaka tri puta pgjgerlse Papuga (LSV).

Dva puta pojavljuju se Pajt(DS).

Po jednom se pojavljuje Maras (SPS), E(fiNZ), Parovi (TS), Cap (TS), Kai (SNS),
Mihajlovi (SNS), Bei (SNS), Rac (DS), Vislavski (DS), SajankovDS), Na (URS),
Paplacko (LSV), Taka(LSV), Ko i§ (LSV), I. Besermenji (RDS), Sabo-Dajko (RDS), hdp-
Mudroh (RDS), Rac (RDS), lvan (RDS), Mitro(RDS) i Sarovi (SRS) i drugi.

4.8.2. Objekat
Objekat kao onaj o kojem se govori je u dva aja prvi potpredsednik vlade A. Mu i o

njemu su govorili ilas i Pajti uz negativan stav.

Jednom je objekt bio Pajtipredsednik vlade Vojvodine, koji je pozitivho @oio 0 sebi.
Sli no tome, o sebi je pozitivho govorila i Olena Papug

Predsednici stranaka bili su objekti dva tekstaradovi je govorio o Krkobabu
negativno. U drugom tekstu predsednica opStinskdigoa u Vrbasu jasno je hvalila svog
stranakog predsednika Ivicu Da a.

U velikom broju sluajeva (12) objekat je bio relativho neodea, tj. subjekti su govorili
0 svojoj stranci ili strankama uopste. Tu je ul2 gja re o strankama kad o njima govori RIK, u

jednom sluaju predstavnik Dveri Bosko Obradovigovori o svim strankama koje su u

201



poslednjih 20 godina estvovale u vlasti. U ostalih 9 shjeva politi ki subjekti govore o

svojim strankama.

4.8.3. Stranaka pripadnost subjekta
U dva teksta subjekt nije strarkaodre en jer je u pitanju RIK. U po jednom shju je

to samo SNS, koalicija oko SPS, SRS, LDP, DveriASDre a Srbija, Crnogorska partija (CP),
Lista nacionalnih zajednica (LNZ). U dva tekstagezri ito Rusinska demokratska stranka. U 3
teksta je to koalicija oko NDS, u 3 teksta je to.[DS se u joS jednom tekstu pojavljuje
zajedno sa SNS i u joS jednom tekstu zajedno sa dwiigim strankama koje imaju rusinske
kandidate. Ovo znada se SNS ipak pojavljuje 2 puta, URS jednom, ND&uta, Trea Srbija
(TS) dva puta, DS 4 puta a Rusinska demokratskalksir4 puta.

Grafikon 1.
Strana ka pripadnost subjekta u tekstovima izborne rubrikedeljnika “ “21.02.-13.03.14.

4.8.4. Stranaka pripadnost objekta
Objekt nije jasno definisan u 7 tekstova. U njirmauglavnom re o strankama uopste ili

o apstraktnim pojmovima (korupcija, ,malbvek®, radna mesta, itd.). U tri teksta objekt kten
vezan za SNS. U 2 teksta e akterima oko SPS i NDS. U po jednom sju je objekt iz DS,
SDA, Tre e Srbije, CP, Liste nacionalnih zajednica i Rustndkemokratske stranke. U tekstu u
kojem je nedeljnik predstavio kandidate oni su govo sebi, dakle to su DS, URS, NDS, TS i
RDS.
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4.8.5. Stav subjekta prema objektu
U ve em broju sluajeva stav subjekta prema objektu bio je pozitivad.12 tekstova u

kojem je stav pozitivan zapravo se radi o samobuglj jer je takvih tekstova 10. U jednom
tekstu je Tadi neodreeno pozvao na dogovor, ali nije konkretizovano kag@arugom tekstu su
se predstavnici RDS pozitivho odredili prema ,malooveku®. O sebi su pozitivan stav imali
skoro svi. U najveoj meri su samoafirmativno govorili okupljeni oko Badi a — 3 teksta. Sledi
RDS — 2 teksta. DS i TS po 2 teksta. Po jedan stimdivan tekst imali su SPS, SDA, CP,
LNZ.

Negativan stav iskazan je u 6 tekstova. Ovakveostvskazali su Dveri (1), SNS (2),
DS (2), SRS (1), LDP (1). Od 6 tekstova u 2 objee potpuno specifikovan iako je prema
njemu iskazan negativan stav. Jednom je to staviprema svim vladama u poslednjih 20
godina, a drugi put stav predstavnika SNS u Vriqaama korupciji. Od 4 ostala teksta u 2
predstavnici DS kritikuju SNS. Skn stav poput Dveri imali su i predstavnici SRSednom
tekstu, s tim Sto je kritika naglasenije prema SNSjednom tekstu lider LDP Jovanovi
kritikovao je poimenice lidera PUPS J. Krkobabi

U jednom tekstu udjivi su i pozitivni i negativni stavovi. U pitanjje SNS gde je Vu
poru io u Zemunu da se penzije mesmanjivati, a Zorana Mihajloviu Kikindi poruila da e
SNS nastaviti borbu protiv kriminala i korupcijeniOsu se oboje zaloili za otvaranje novih
radnih mesta.

Neutralnog stava su tekstovi kojima je subjekt R2IK

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojaalji su se relativno esto — u 7

tekstova od 21. U 3 slaja u pitanju je Olena Papuga koja jan Nacionalnog saveta rusinske
nacionalne manjine. U 3 slaja re je o Miroslavu Besermenijiju koji je potpredsedinskog
Saveta. Ni Papuga ni Besermenji nisu predstavli@u lanovi Saveta. U jednom slaju
pojavljuje se kao subjekt predsednik Saveta SlaReax, ali predstavljen kao pokrajinski
poslanik DS.

U jednom sluaju pojavljuju se i akteri koji sulanovi saveta (Leona Vislavski — DS,
NataSa Makaji-Mudroh — RDS, Olena Papuga — LSVpMav Besermenji — RDS) i oni koji to
nisu.

Subjekata koji nisulanovi Nacionalnih saveta kao takvih ima u 13 tekat a u jednom
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su zajedno sa vespomenutim lanovima saveta.

4.10. Zloupotreba dr avnih funkcija
Zloupotreba dr avnih funkcija nije primena u veoj meri. U dva sluaja je ta

Zloupotreba ipak vidljiva. Jedan je saijpar excellencea tribine SPS u Vrbasu gde je ,dr avni
sekretar u Ministarstvu zdravlja PeriSa Simonakcenat stavio na doslednu politiku koalicije,
koja i u ekonomski teskim vremenima vodi brigu odima, Sto po aekivanju socijalista i
njihovih partnera, jeste preporuka gaaima kako bi izaSli i na izborima 16. marta potir a
koaliciju SPS-PUPS-JS".

Drugi sluaj zaslu uje posebnu analizu. Radi se o formiraafuikorupcijskog tima u
opstini Vrbas, gde je ,Predsednik OpStine VrbadiBlay Ka i prosle nedelje potpisao ReSenje
o formiranju Antikorupcijskog tima koji e nadgledati raspolaganje bud etskim sredstvima u
opstini“. Zadatak tog tela, kako stoji u tekstui gispitivanje nepravilnosti u delovanju javnih
preduzea, ustanova i drugih korisnika bud eta, prikuplgrgve potrebne dokumentacije i kad
bude uoena zloupotreba, prosleganje nadzornim dr avnim organima, saopsSteno jEabineta
predsednika Opstine®. Ovaj skj smatramo zanimljivim ne samo kao primer zlouglogr
dr avnih funkcija u medijske svrhe, vea kao javnu zloupotrebu funkcija koje uspostawjaj
paralelne strukture u javnom sistemu. U svakomagiu— na prateoj fotografiji vidi se i
predsednik Rusinske demokratske stranke koji setBdppredstavnika SNS na predstavljanju
inicijative. Novinarka nije postavila pitanje njegmy prisustva tako da nije pojaSnjena njegova
uloga u toj inicijativi (Besermenji ima prebivakStu Sremskoj Mitrovici, a ne u Vrbasu).
Istovremeno, ovaj tekst prati anterfile u kojemjistia e ,na nadolazem izborima Rusinska
demokratska stranka nastupiti u koaliciji sa SN&esermeniji je pozvao grane da izau na
glasanje”. Ovaj anterfile je demantovan,r), *0 “je u sledeem broju objavilo ispravku u
kojoj stoji da RDS na izbore ne izlazi sa SNS.

5. Zaklju ak

Novine ,,*) *0 “ su u monitorovanom periodu imale jasno oarau rubriku
posve enu izborima. Broj tekstova poswnih izborima poveavao se iz sedmice u sedmicu tako
da je prve dve sedmice bilo po 4 teksta, udré a u etvrtoj 7 tekstova posvenih izborima —

ukupno 21 tekst. Ovi tekstovi pros® predstavljaju trinaesti deo ukupnog broja teksto
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objavljenih u nedeljniku.

Najve i broj tekstova su izvesStaji koji su rezimei izbognstava odreene stranke. U par
slu ajeva mo e se re da su u pitanju izjave koje su dali predstavii&V i DS a Sto mo e
znaiti da je ovim opcijama ostavljen otvoreniji prostra izjaSnjavanje. Tekstovi su skoro po
pravili opremljeni korektnom fotografijom, osim kad u pitanju tekstovi vezani za RIK, SRS i
jedan tekst vezan za Rusinski demokratsku stradku@ografije nema.

Skoro svi tekstovi vezani su za pseudo-deg@ osim dva koje mo emo shvatiti kao
aktuelna deSavanja vezana za izbore i jedarajstuedijske inicijative gde su svim kandidatima
koji dolaze iz rusinske zajednice postavljena fstanja: 1. ,Sta je bio motiv da se kandidujete
na izborima?* 2. ,Ako dobijete mandat za S&te se zalagati u Narodnoj skupstini?®. Svim
kandidatima je dat jednak prostor da daju odgov@eova pitanja. Ovu inicijativu smatramo
vrednom jer drugi rusinski mediji nisu imali kadtete rusinske kandidate.

Lokacija je u dve trane slu ajeva bila Srbija uopste. U drugim shjevima radilo se o
mestima u Vojvodini, gde su bila zastupljena mestkojima ive Rusini: Sid, Ruski Krstur,
Kula, Vrbas, Novi Sad.

Autorstvo tekstova prepusteno je u &m broju tekstova novinaru Ivanu SabadoSu. U
manjem broju tekstova autori su H. Papuga i M. JakuU tekstovima se ne spominju izvori na
osnovu kojih su pisani tekstovi.

Teme kojima su se bavili politari su uopStenog karaktera, @k i kad su izricane kritike
one su bile vrlo neodrene. Na primer, takva je izjava Dragangasa da je koalicija oko DS
.Jedina prava alternativa aktuelnoj vlasti i svegta simboliSe njen lider Aleksandar Vu'.

U viSe od treine tekstova primeeno je uestvovanje viSe subjekata. Subjekt kao nosilac
stava je u najveem broju sluajeva (7) predsednik stranke i istaknuti predstaatianke (7).
Naj eS e se kao predsednik stranke pojavljivao dr MiroBasermenji (Rusinska demokratska
stranka) koji je bio subjekt 4 puta. Za njim slepdedsednik DS Draganilas koji se pojavio 2
puta. Od istaknutih predstavnika stranaka kao &tlgjena Papuga iz LSV pojavila se 3 puta, a
dr Bojan Pajti 2 puta. Po broju pojedinaih stranakih subjekata prednjaRDS koja je imala
10 subjekata. Subjekata DS je bilo 7, a tolikoije bsubjekata okupljenih oko NDS.

Stanaka zastupljenost subjekata po tekstovima bila kgaada je sulanovi DS, NDS i
RDS bili u po 4 teksta, Tra Srbijai SNS imale su po 2 teksta, a ostali saliipo jedan tekst.

U velikom broju sluajeva (12) objekat je bio relativno neodea, tj. subjekti su govorili
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o strankama ili objektima uopsSte. U 9 sjeva politi ki subjekti govore o svojim strankama. U
skoro dve treine tekstova predstavnici stranaka su iznosilinaditivne stavove o sebi i svojim
strankama. NajviSe afirmativnih stavova okrenutiénpa sebi imali su subjekti okupljeni oko B.
Tadi a. Negativni stavovi iskazani su po dva puta odn&rSNS i DS, a osim njih takve stavove
imali su po jednom i Dveri, SRS i LDP.

Prime eno je vrlo esto prisustvo subjekata koji su pripadnici Nacioog saveta
rusinske nacionalne manjine jer je takvih tekst@@na treina. U po 3 sluaja su to Olena
Papuga (LSV) i Miroslav Besermen;ji (RDS), a u jeainslu aju je to predsednik nacionalnog
saveta Slavko Rac. Oni nisu potpisivani kéanovi Saveta, vekao nosioci politikih funkcija.
Zloupotreba dr avnih funkcija nije primena u veoj meri. Od dva sluaja koja su primesna
jedna zahteva posebnu pa nju jer se ne radi saraiwwj upotrebi funkcija u toku kampanje,
ve iuopSte u javnom ivotu.

Na osnovu analize moe se ub da je uredniStvo nastojalo da ima uravnote en i
izbalansiran stav prema raatim strankama, ali je primetno da su prednost ipaéli politi ki
subjekti koji se nalaze i u Nacionalnom savetunsigé nacionalne manjine. To je u prvom redu
vidljivo s obzirom na Rusinsku demokratsku stranku se predsednik pojavljivaoes e od
ostalih na stranicama nedeljnika, pros® bar jednom po broju. Isto tako, broj subjekaSR
premasSuje broj subjekata iz drugih stranaka, aestg odmah one opcije koje su prisutne u
Nacionalnom savetu a to su LSV i DS sa podjedndkiojem subjekata. Ove dve poslednje
opcije dobile su priliku da se kroz direktnije obaaje putem izjave obrate publici, dok su ostali

bili definisani kroz izvesStaje.

Literatura

1. Rusini u Srbiji— informator (2011). Novi Sad: NIU Ruske slovo, Zavod za kultur

vojvo anskih Rusina i Nacionalni savet rusinske nacianatanjine.

2. Vali -Nedeljkovi Dubravka [ur.] (2008).Kandidatkinje - monitoring prisustva ena
kandidatkinja u medijima tokom predizborne kampazgelokalne i pokrajinske izbore 2008

zbornik radovaNovi Sad: Novosadska novinarska Skola.

206



3. Vali Nedeljkovi, Dubravka (2000).Praktikum novinarstvaBeograd: Poslovni sistem
,Grme —  Privredni pregled®.

4. Vali Nedeljkovi, Dubravka (2009)Od dr avnocentrinog medija ka javnhom servisu
Godisnjak Filozofskog fakulteta, Novi Sad, vol. B4, 2, str. 95-110.

5. Vali Nedeljkovi, Dubravka; Dejan, Pralica (201Xoga su mediji izabrali... A Sta su partije
nudile?.Novi Sad : Novosadska novinarska Skola.

6. SereneS, uana (2010). Vojvo anski mediji — politiki kompromis ili profesionalno

izveStavanjeNovi Sad: Nezavisno druStvo novinara Vojvodine.

7. Jelini , Jadranka [ur.] (2007Informisanje na jezicima nacionalnih manjina — poel za
nove politikeBeograd: Fond za otvoreno drustvo.

8. Keve di, Miroslav; Sklabinska, Milina; Dr Vujj Aleksandra; SereeS, uana; Doc. Dr
or evi, Ljubica (2011).Nadle nosti nacionalnih saveta nacionalnih manjigoriru nik za
nacionalne savete nacionalnih manjin8eograd: OEBS - Ambasada SR Nek®a -

Ministarstvo za ljudska i manjinska prava, dr awnquravu i lokalnu samoupravu.

Abstract

This paper presents the monitoring results of teekly newspaper “ ("Ruthenian
Word"), published during the campaign for the @améentary elections in February and March of
2014. The method used in the monitoring was thentifaéive and qualitative analysis of the
media discourse concerning the election blockscahanns found in other blocks in which there
was hidden advertising. The total number of puleliskexts during the monitoring period of 4

weeks was 280, while the pre-election block inctug# texts.
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Mediji na slovakom jeziku
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Milina Sklabinski UDK: 342.849.2:654.197(=162.4) (497.113) "2014"

MONITORING MEDIJA NA SLOVA KOM JEZIKU U OKVIRU
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE

Rezultati monitoringa Televizija Petrovac

Sa etak: Monitoring obuhvata sedam informativnihigja lokalne privatne televizije TV Petrovac, kgje
emituju svakodnevno u 19.00h. Za potrebe analize$ leama je kvantitativno-kvalitativha analiza
medijskog diskursa koja se odnosi na celokupan tmavian materijal. Rezultati analize govore da je
televizija temi izbora 2014 posvetila jedan prilagda su svi ostali sadr aji vezani iskljwo za ivot
lokalne zajednice i teme kojima se zajednica b@dnos medija prema izborim je krajnje pasivan. &reb
ipak naglasiti da je pomenuti prilog, koji se bagborima ujedno i usamljen slgj u celokupnom
monitorovanom materijalu, jer predstavlja jedinu dijgku inicijativu u kojoj anketirani graani iznose
svoj stav o predstojén izborima.

Pet klju nih re i: Slovaci, monitoring, lokalni mediji, izbori, i2a8tavanje

1. Uvod

Monitoring informativne emisije lokalne privatneldaeizie TV Petrovac Televizia
Petrovec)sastavni je deo monitoringa medija na sldwen jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem
analiziranja medijskog sadr aja objavljenog tokomegizborne kampanje za parlamentarne
izbore odr ane 16. marta 2014. godine.

Na osnovu popisa stanovniStva iz 2011. godine wBRe&p Srbiji ivi 52.750 Slovaka,
Sto predstavlja 0,73% od ukupnog stanovnistva. bosd na popis stanovnistva izvrSen 2002.
godine, kada je u Srbiji ivelo 59.021 Slovaka zZaben je pad od -10,63%. Slovaci su
koncentrisani u AP Vojvodini gde ivi 50.321 Slova#o ini 2,60 % ukupnog stanovniStva
Vojvodine.

Opstina Baki Petrovac svojom povrSinom od 158 km? spada ujenapstine u AP
Vojvodini. ine je etiri naselja - Baki Petrovac kao sediste i sela Glo an, Kulpin i Mag U
strukturi stanovniStva zastupljeno je 66%2Slovaka i 25, 74 % Srba (prema podacima iz 2002.
godine). Prvi Slovaci organizovano dolaze 1745.ig@dipravo u Petrovac, na tadasnji futoski
posed. Od tada vegotovo 270. godina Slovaci u ovoj opStimivaju specifinosti i osobenosti

slova ke kulture.
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Popisi stanovniStva ukazuju na zapno smanjivanje broja Slovaka u Srbiji a ova pajav
prisutna je i u Ba&kom Petrovcu. Nekada kulturni i obrazovni cenanv8l@ u Srbiji, danas viSe
ne spada u mesta sa najme brojem Slovaka. Prema popisu iz 2011. godinestra®cu ivi
4.982 Slovaka dok je 2002. godine taj broj iznds®49. Smanjenje broja Slovaka vezuje se pre
svega za ekonomske migracije odnosno odlazak mizalistudije u Slov&u i njihov ostanak
tamo.

Na elu Opstine Baki Petrovac je Pavel Maok (DS), koji je u sazivu Narodne SkupStne
od 2008 do 2012. godine bio repulli poslanik. Predsednik Skupstine opstine B. Peitoe
Rajko Peri (SPS), ujedno predsednik MZ Magldan Bohus (DS), koji je poslanik u Skupstini
AP Vojvodine je ujedno i predsednik Mesne zajedide an. Mesnu zajednicu u Kulpinu vodi

Miroslav eman (JS), koji je i zamenik predsednika Opstine.

1.1. Kontekst medija

Televizija Petrovac

Televizija Petrovac (Televizia Petrovec) je priwagtovaka televizija lokalnog karaktera
osnovana 1997. godine sa ciljem Sirenja slkwog jezika i kulture lokalnog stanovnistva. TV
Petrovec program na slow@m jeziku emituje svaki dan od 18.45 do 23.00 vak®dnevne
relacije imaju obavezne rubrike kao Sto su: Molfdto a), Zvono (Zvon), Ctati (Citaty),
Dragulji (Klenoty),Oglasi(Oznamy)Hit dana(Hit d a), Minute plus(Minuty plus),Crtani film
(Kresleny film).Ova televizija prenosi vesti Slove televizije STV iz Slovéke republike u
19.30. Nedeljom se emituje emisija Nedelja sa v@Nedea s vami)sa poetkom u 20.00 h.
Me u ciljeve Televizije Petrovac spada informisanjed@savanjima na lokalnom nivou i u
sredinama koje pokriva signal TV Petrovac, posxnje panje razvoju i unaprenju
poljoprivrede i privrede u ovoj opstini kao i negoye slovakog jezika i kulture.

Centralna informativna emisije emituje se svakodmevpod nazivom Zvon u 19.00 h.
Zvon akcenat stavlja na teme iz lokalne sredineutesvakoj informativnoj emisiji nalazimo

minimalno tri autorska priloga.
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2. Korpus

Analizom su obuhvane ukupno 22 vesti u ukupnom trajanju od 112 tainu
Monitorovani su vesti emitovane po slesle datumima: 24.02., 26.02., 28.02., 04.03., 86.0
10.03. i 14.03. 2014. Nije bilo moge obezbediti snimak emisija za 08.03. i 12.03. 2@bdine
zbog tehnikih problema. Predizborni blok nije jasno ozea tako da su prane sve emitovane

vesti u ovom periodu.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativhedlitativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo
karakteristike medijskog sadr aja poseaog izborima u okviru monitorovanih informativnih
emisija, posebnu pa nju posvetili smo sleie kategorijama: rubrika; anr; oprema; povod,;
lokacija; autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekstranaka pripadnost subjekta; straka
pripadnost objekta; stav subjekta prema objektaiomalne zajednice u kampaniji; subjekat kao
funkcioner nacionalnog saveta; subjekat kao prigadracionalne zajednice; zloupotreba

dr avnih funkcija.

4. Analiza

4.1. anr
U pogledu anra, informativna emisijavonsadr i vesti, izveStaje, intervjue kao i jednu

anketu meu gra anima. Karakteristni za ovaj medij su vremenski dugi prilozi (jedarniqyg

traje u proseku 5 minuta). D ingl se pojavljuje pa etku i na kraju, kao i kada se najavljuje
sport, vremensku prognozu odnosno reklame. Posgbagi, kojim bi se najavile vesti vezne za
Izbore 2014 ne postoji. Ovoj temi je posee simbolian medijski prostor, jer je samo 1 prilog
od ukupno 22 jedinice bio vezan za parlamentarber& Tanije, 14.03.2014 emitovana je

anketa meu gra anima Petrovca o tome da & izai na izbore i Sta aekuju od njih.

4.2. Oprema
Gotovo sve prilogeine aktuelni video kadrovi, aktuelni snimci sa sagoicima i tekst

koji ita novinar u off-u. Spiker u studiju najavljujeogram, najavljuje vesti,ita vremensku

prognozu i odjavljuje program.
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4.3. Povod
Karakteristino za ovaj medij je da podjednak zappridaje kako aktuelnim dogajima

tako i vlastitoj medijskoj inicijativi. U obe kategje bele imo po 11 vesti.

4.4. Lokacija
U analiziranom materijalu svi prilozi odnose se ma kategoriju drugih mesta u

Vojvodini. S obzirom na domet medija dominiraju te8aki Petrovac, Magli, Pivnice,
GloaniKisa .

4.5. Autorstvo
Svaki prilog ima autora: Marija Lovre (Méaria Love&), Rut AndraSik (Ruth

Andrasikova), Marija Dankova (Méaria Dankovd), Elevigka (Elena VrSkova), Pavel Paljik

(Pavel Palik), Sabina JovanoviAndrea Laok (Andrea Laokov@).

4.6. Tema
ak 17 priloga odnosi se na kategoriju nesto drygoje fokus ovog medija na one

sadr aje koji su zanimljivi lokalnom stanovnistviako TV Petrovac informiSe o aktivnostima
ustanova kulture poput Biblioteke &an Homola ili aktivhostima kamernog hora Musidaay

0 udru enju ena iz Pivnica ili o nekim kreativnifmn nostima koje su napr. napravile najbolju
masku za MaSkaradu ili se bave primenjenim umeitmastU ovu kategoriju spadaju i prilozi sa
prakti nim informacijama koje daju lekari, od toga kadangbove radne smene do toga da daju
prakti ne savete za one koji boluju od neke konkretnesho(dijabetiari i sl.). Ovde spadaju i
prilozi o u inkovitosti nekog povra. Zastupljene su i teme vezane za sport, posedrsioni
tenis ili rukomet.

Uz pomenute teme, u analiziranom materijalu naid@zi na minimalnu pojavu politkih
subjekata. Tako predsednik OpsStine B.Petrovac PdKarestita graanima Svetski dan civilne
zaStite na skupu u Vatrogasnom drustvu u Petrol@ugi primer je kada je ministar
poljoprivrede Dragan Glamo u poseti Maglia i Petrovca. Tom prilikom posge i slovaku
porodicu koja se bavi starstvom i predstavlja podsticajne mere i organizsisret sa
poljoprivrednicima. Na istom skupu govori i Jan B8h njegovo obraanje takoe je uvrSteno u
prilog. Temom izbora se medij bavi u okviru anketegraanima Petrovca a tu dominira prilia
ravnodusnost ili raz@renje prethodnom vias.
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4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
Subjekat je u najvej meri neko drugi, to su ljudi iz lokalne sredinaredstavnici

udru enja, predsednici organizacija ili klubova, emmici ili sugraani koji su nesto postigli.
Tako e subjekat je po jedanput i ministar, lokalni fuioker, graani u anketama, subjekat iz

sveta sporta.

4.7.2. Objekat
Sli no kao i u prethodnoj ananlizi, objekat su edfe predstavnici udru enja, gemi,

kvalitet njihovog ivota i dnevne teme kojima seviea

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
U dva priloga u kojima se pojavljuju poliki subjeti imamo zastupljen SNS i DS.

4.7.5. Stav subjekta prema objektu
Stav subjekta prema objektu je uglavnom pozitivan.

4.8. Nacionalne zajednice u kampaniji
S obzirom na to da ovaj medij nije posebno posvedimju temi izbora, u analiziranom

materijalu bele imo prisustvo predsednika opstingd oka na skupu koji se mo e posmatrati
kao aktuelni dogaaj. Takoe, u fokusu je i J.BohuS, koji se pojavljuje nanay raspravi
prilikom posete ministra poljopriviede u Petrovdpak, ne mo e se re da je ovde re o
kampanj, jer je na taj nan televizija nije ni obraivala.

P.Mar ok je lan NSSNM, ali on nije govorio niti se negde pojaao u ovom svojstvu.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
Zloupotrebom funkcije mo e se okarakterisati jediposeta ministra poljoprivrede

D.Glamoi a, koji obilazi lokalno gazdinstvo, promoviSe radinistarstva, predstavlja

podsticajne mere na tribini i odgovara na pitangstana.

5. Zaklju ak

Na osnovu ananlize monitorovanog programa TeleviRgtrovac u okviru kampanje za
parlamentarne izbore 2014 u Srbiji mo emo konstatowda ukoliko ne bi bilo jednog priloga,

koji se bavi anketiranjem grana o predstojém izborima, za ovaj medij izbori kao da nisu ni

213



postojali. Novinari se bave temama koje su zammlgugraanim, nastoje da one koji posti u
rezultate u raznim oblastima predstave u svojimgg@mima i ni na koji nan se ne bave
temama koje se vezuju sa Vojvodinu ili Srbiju kakwu.

U prilog tome govori i ne postojanje bloka kojirajavio temu izbora. U monitorovanom
periodu ovaj medij nije se bavio predizbornom kamgan. To je na neki nan i razumljivo, jer
je ovde ipak re o lokalnom privatnom mediju koji svoju delatnostansira iz raznih izvora,

izme u ostalog od marketinga i prodaje reklamnog prastor

Abstract

The monitoring includes seven local news broadcaétshe private television station TV

Petrovac, which are broadcast daily at 19:00. tRerpurposes of this analysis, we used the
guantitative and qualitative analysis of the mediscourse concerning the entire monitored
material. The results of the analysis indicate tha television dedicated one feature to the
elections in 2014 and that all other activities avexclusively related to the life of the local

community and the issues that the community was@ed)in. The attitude of the press toward
the elections was extremely passive. It is worttingothat the above mentioned feature was also
the only one dealing with the elections in the renthonitored material, as it is the only media

initiative which surveyed citizens to present thegws on the upcoming elections.
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Milina Sklabinski UDK: 342.849.2:654.191(=162.4) (497.113 RiaPetrovac)

MONITORING MEDIJA NA SLOVA KOM JEZIKU U OKVIRU
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE

Rezultati monitoringa Radio Petrovac

Sa etak: Monitoring obuhvata sedam informativnihigja lokalne radiostanice Radio Petrovac, koje se
od utorka do petka emituju u 12.0@sova. Za potrebe analize kor@ha je kvantitativno-kvalitativha
analiza medijskog diskursa koja se odnosi na cglakuanaliziran materijal. Rezultati analize govare
prilog tome da je ovaj radio posven pre svega lokalnim temama, koje su od interesdokalno
stanovnistvo i kao takve one se ohra u emisijama, koje hemaju formu vesti. Sa drstgene, vesti su
svedene na kratke flash vesti, koje traju jedanuminbave se temama zrggnim za celu Srbiju. U
kategoriji vesti u monitorovanom periodu nije pgata posebna medijska inicijativa, vesti su preuae
od agencija i nisu rasporévane po rubrikama..

Pet klju nih re i: Slovaci, monitoring, lokalni mediji, izbori, imstavanje

1. Uvod

Monitoring informativne emisije lokalne radiostami®adio PetrovacRadio Petrovec)
sastavni je deo monitoringa medija na sldéwan jeziku, koji se se sprovodi sa ciliem
analiziranja medijskog sadr aja objavljenog tokomegizborne kampanje za parlamentarne
izbore odr ane 16. marta 2014. godine.

Na osnovu popisa stanovniStva iz 2011. godine wBRep Srbiji ivi 52.750 Slovaka,
Sto predstavlja 0,73% od ukupnog stanovnistva. bosd na popis stanovnistva izvrSen 2002.
godine, kada je u Srbiji ivelo 59.021 Slovaka Zzaben je pad od -10,63%. Slovaci su
koncentrisani u AP Vojvodini gde ivi 50.321 Slova#o ini 2,60 % ukupnog stanovniStva
Vojvodine.

Opstina Baki Petrovac svojom povrSinom od 158 km? spada ujenapstine u AP
Vojvodini. ine je etiri naselja - Baki Petrovac kao sediste i sela Glo an, Kulpin i Mag U
strukturi stanovniStva zastupljeno je 66%42Slovaka i 25, 74 % Srba (prema podacima iz 2002.
godine). Prvi Slovaci organizovano dolaze 1745.ig@dipravo u Petrovac, na tadasnji futoSki
posed. Od tada vegotovo 270. godina Slovaci u ovoj opStimivaju specifinosti i osobenosti
slova ke kulture.

Popisi stanovniStva ukazuju na zapo smanjivanje broja Slovaka u Srbiji a ova pajav

215



prisutna je i u Ba&kom Petrovcu. Nekada kulturni i obrazovni cenanv8ka u Srbiji, danas vise
ne spada u mesta sa najme brojem Slovaka. Prema popisu iz 2011. godinestra®cu ivi
4.982 Slovaka dok je 2002. godine taj broj iznds®49. Smanjenje broja Slovaka vezuje se pre
svega za ekonomske migracije odnosno odlazak mizalistudije u Slov&u i njihov ostanak
tamo.

Na elu Opstine Baki Petrovac je Pavel Maok (DS), koji je u sazivu Narodne SkupsStne
od 2008 do 2012. godine bio repulli poslanik. Predsednik SkupsStine opsStine B. Pettoe
Rajko Peri (SPS), ujedno predsednik MZ Magldan Bohus (DS), koji je poslanik u Skupstini
AP \ojvodine je ujedno i predsednik Mesne zajediide an. Mesnu zajednicu u Kulpinu vodi

Miroslav eman (JS), koji je i zamenik predsednika Opstine.

1.1. Kontekst medija

Radio Ba ki Petrovac

Radio Petrovac po prvi put je emitovao radijskigreon 08. marta 1967. godine. Od tada
u kontinuitetu emituje program na slokam jeziku. Prvi odgovorni urednik bio je Andrej
Fekete. Novi studio iz kojeg se i danas emitujegmam Radio Petrovca izgren je 1983.
godine. Devedesetih godina 20. veka program jee@ada se emituje uivo, otpeli su sa
emitovanjem kontakt programa ali i tematskih erai&gj raznih oblasti. Povodom 45. godiSnjice
Radija Petrovac objavljeni su CD-ovi prvih radijskpevaa iz Petrovca: Bo ene Miklovicove,
Pavela Spevaka i Pavelanjija Sto govori u prilog tome da Radio posedojgoteku sa vrednim
arhivskim tonskim zapisima. Danas Radio Petrovaituge svoj program na 91,4 MHZ. Ovaj
program priprema se iskljivo na slovakom jeziku. Od utorka do petka svakih sat vremena
emituju se kratke vesti dok su centralne vesti evaibe u 12.00. U 14.00asova emituje se
emisija kola nog tipa koja sadr i nekoliko prilogsa teritorije opstine. Subotom su u terminu od
10.00 - 12.00 emitovane aktuelnost iz Vojvodine deknedeljom emituje tzv. Retrospektiva
nedelje u kojoj su obuhvani prilozi iz emisija Jezki kutak (Jazykova poradh), Iz naSe
proSlosti(Z nasSej minulostj)Mati ni kutak (Mati ny kutik) Slovaka muzika emituje se svakog
dana od 05.00 - 15.00 a strana muzika od 15.00000% Odgovorni urednik programa je Jan

ernak. Osnivaje OpStina Baki Petrovac.
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2. Korpus

Analizom je obuhvaeno ukupno 30 flash vesti u ukupnom trajanju od inuta.
Monitorovani su datumi: 26.02., 28.02., 04.03.,036. 10.03., 12.03., i 14.03. 2014. Umesto
vesti dana 10.03. emitovan je paket iz Stare Pazokejem u okviru projekta razmene sadr aja
lokalnih radio stanica, koje emituju program navalom jeziku uestvuje i Radio Petrovac.
Istog dana je u terminu rezervisanom za kola nusgmiu 14.00 emitova prilog koji spada u
polit ki marketing. S obzirom na to da se vesti ne emifppnedeljkom nije bilo moge

napraviti analizu za datum 24.02.2014.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativheditativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo
karakteristike medijskog sadr aja poseaog izborima u okviru radijskihn emisija posebnu
pa nju posvetili smo sledém kategorijama: rubrika; anr; oprema; povod; loka; autorstvo;
tema; akteri; subjekat; objekat; straka pripadnost subjekta; straka pripadnost objekta; stav
subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u kaipsubjekat kao funkcioner nacionalnog

saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne zajedaloepotreba dr avnih funkcija.

4. Analiza

4.1. anr
U pogledu anra, informativna emisija sadri kratkieS vesti. Jedna traje u proseku 8

sekundi. To su u stvari renice, koje je urednik uvrstio u program a preuzeé@gencija. Samo u
slu aju politi kog marketinga nalazimo formu intervjua. Ne postojaglovi koji bi podelili

vesti na razliite anrove, ili blokove.

4.2. Oprema
Sve vesti ita spiker. U analiziranom materijalu ne nalazimalia snimke. U slwaju

politi kog marketinga u studiu je gost koji odgovara manga novinara.

4.3. Povod
Povod je u najvem broju sluajeva aktuelan dogaj (20), Sest vesti se moe

okarakteristati kao pseudo dogg dve spadaju u medijsku inicijativu, kada seayow kretanju

kursa na dan a dve su vezane za parlamentarneizbor
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4.4. Lokacija
U analiziranom materijalu najviSe vesti vezuje seteritoriju Srbije, kao takvu. Takvih

vesti je ak 22. Sledi Beograd satiri vesti a po jedna je iz Novog Sada, Kosovasveta.

4.5. Autorstvo
Sve analizirane vesti preuzimane su od agencija.

4.6. Tema
Radio Petrovac najviSe se bavio temom parlameitamiiora (8) ali i temama koje

govore o ekonomiji (4), investicijama (3), procesprdru ivanja EU (3), socijalnim temama (2)
i me unarodnom politikom (po jedna za svet i region) dak po jednom pomenute teme
korupcija, kriminal i Kosovo. Kada su teme neStagdr vesti su vezane za proslavu godiSnjice

FK Vojvodine ili za kurs evra na dan.

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
Subjekte je bilo prilino teSko definisati u ovoj kratkoj formi stoga nedi da je u

mnogim slujevima subjekat neko drugi (9). Ovde spadaju vestkursu, rezultati anketa,
informacije koje je objavila PoSta Srbije, informaco raznim privrednim subjektima,
investitorima. Stranci su subjekat atiri vesti, po tri vesti vezane su za predsedsikanaka,
ministre, predsednika Vlade i RIK. Po jedna za peelthika dr ave, prvog potpredsednika Vlade,

direktore javnih preduza, istaknute lanove stranaka i subjekte iz sveta nauke i kulture

4.7.2. Objekat
Objekat je najeS e nesto drugo dok se ponegde pojavljuju kao objaktistri. politi ari

iz aktuelne vlasti ili opozicije kao i mediji.

4.7.3. Stranaka pripadnost
Stranaka pripadnost za mnoge vesti je irelevantna, ipainima u kojima se jasno

govori o izborima nalazimo najviSu zastupljenogtske naprerdne stranke (4) i Koalicije SPS-
JS-PUPS (4), sledi DSS (2) i LDP (1) i NDS (1). isaljivo je da u analiziranom materijalu ne

nalazimo niti jednu vest, koja je vezana za akwelast u Bakom Petrovcu.

Kada je u pitanju politki marketing, plaen termin je dana 10.03.2014 imao URS. U
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studiu je gostovao Radomir Zotoyipredstavnik ove stranke u Petrovcu. R. Zotgei kao
pstinski kandidat za Ujedinjene regione Srbijevigpasta su sve uradili u Petrovcu kada su bili na

vlasti i pozvao graane da glasaju za ovu stranku.

4.7.4. Stav subjekta prema objektu
Tamo gde je stav subjekta prema objektu izrazita én nalazimo identan broj

pozitivnih i negativnih stavova (po devet). Dvadiarakterisana kao neutralna. Karakterrsti
za ovu analizu je veliki broj negativnih stavovabjgkta prema objektu. Oni se ogledaju u
re enicama:Srbija e ulaskom u EU imati velike ekonomske i pdéi problemeKosStunica),
Potrebno je promeniti politiku, ne EU vé&rbija (KoStunica), Bojan uri optuuje Dai a i
Tadi a za eliku nezaposlenosfu ovoj vesti je zaniljivo da spiker samouvererita ime
politi ara u enskom rodu kao Bojanauri ), PriStina zabranila Vulinu i Udovi u da posete
Kosovoi sl. Sa druge strane poliéiri nastoje da se pribli e birama kroz pozitivhe primere. Pa
tako je Ivica Dai izjavio danjegova koalicija nema primedbi na autonomiju Voiwe, Da i

je tako e pozvao kineskog ambasadora da otvori most ZemumaBu Beogradu, Ministar
poljoprivrede Glama informisao da su namirnice u Srbiji sigurne. Herib se govori i o radu
aktuelne vlasti pa tako se predstavljaju rezuétakete prema kojoj 47 posto ispitanika smatra da
treba nastaviti put kojim je iSla prethodna Vladatim da je Vlada RS dobila kredit od Arapskih
emirata i da je Seik - ministar spoljnih poslovaBEJA poseti srpskom ministarstvu.

4.8. Nacionalne zajednice u kampanii
U monitorovanom materijalu, nije evidentiran ni gadpripadnik nacionalne zajednice.

Vesti se uglavnom odnose na teme zajddnicelokupnoj Srbiji. Ni jedanlan NSSNM nije

pomenut u monitorovanom materijalu.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
U ovu kategoriju mogle bi se svrstati vesti u k@inuski ambasador izjavljuje dRusija i

Srbija treba viSe da sraiju, ili se prenosi izjava lidera SNS A. Mua o korupciji prethodne
vlasti. Ipak, znaajnijih primera zloupotrebe dr avnih funkcija u mtorisanom materijalu nije
bilo.

5. Zaklju ak

Monitorovan materijal ukazuje na to, da medij imh@cije za vesti dana crpi iskljiwo iz
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agencijskih izvora, ali i da u velikoj meri dajelil karakter informacijama koje se emituje u
etru. Odabrati samo jednu emicu, izjavu ili konstataciju jednog poliéira, koji je u tom danu
najverovatnije dao mnogo Mvebroj informacija u svojim izjavama jeste autorstgamog
urednika, te na taj nen mo emo govoriti o profilu ovog medija. Najme, @vmedij u svojim
vestima u monitorovanom periodu nije objavio infacije vezane za opsStinske funkcionere,
opstinske teme ili dogaje koji su se desili na teritoriji opStine. Postopgu nost, da su teme
ovog tipa obraivane u drugim emisijama, osobito u emisiji kojaeseituje u 14.00 a sadri dva
do tri priloga opremljena satanjem spikera i izjavom sagovornika.

Ni vesti u 12.00, koje su bile predmet naSe anaize emisija kola nog tipa, koja se
emituje u 14.00 nemaju jasnu podelu na rubrikenglavi se emituju samo na petku i na kraju
emisije.

Karakteristino za ovaj medij jeste da nije imao napravljen paseblok, koji bi jasno
razgraniio vesti vezane za izbore od drugih vesti. Uprdvogztoga, analizirane su sve vesti kao
takve, ukupno 30 jedinica u kojima su svakako damaie teme vezane za izbore i predizbornu
kampanju politikih aktera. Analiza nam pokazuje da je u monitormra materijalu
najzastupljenija stranka SNS ali i koalicija okoSsPakon nje DSS a tek u neznatnom broju
LDP i NDS. Zahvaljujui pla enom terminu i URS.

Nacionalni savet slov&e nacionalne manjine kao takav, niti njegolanovi nisu bili
tema ni jedne vesti. Identia situacija je i sa pripadnicima kako slok@ nacionalne manjine

tako i drugih zajednica.
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Abstract

The monitoring includes seven local news broadaafstise radio station Radio Petrovac, which
broadcast from Tuesday through Friday at 12.00.tR@mpurposes of this analysis, we used the
guantitative and qualitative analysis of the mediscourse concerning the entire monitored
material. The results of the analysis support #u that this radio is dedicated primarily to local
topics that are of interests to the local popukgteind as such, are processed in programs in non-
news formats. On the other hand, the news was ikeptshort flash news format, lasting one
minute and dealing with issues significant to tHeole of Serbia. During the monitoring period
there were no special media initiatives in the neategory, the news was taken from agencies

and were not distributed in sections.
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Milina Sklabinski UDK: 342.849.2:654.197(=162.4) (497.113) "2014"

MONITORING MEDIJA NA SLOVA KOM JEZIKU U OKVIRU
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE

Rezultati monitoringa Radiodifuzne ustanove Vojvodne Televizije Vojvodine

/emisija magazinskog tipa/

Sa etak: U predlo enom radu obuhvan je monitoring jedne emisije magazinskog tipakuira
Slovake redakcije Televizije Vojvodine. Monitoring jealizovan dana 28.02.2014, u toku
predizborne kampanije, i obuhvatio je jednu emisgla nog tipa Dobry veer Vojvodina (Dobro vee
Vojvodino) na slov&kom jeziku. Prilikom sanjavanja izveStaja kori®na je kvalitativno-
kvantitativna analiza medijskog diskursa, koja slaasi na rubrike u kojima je prisutno prikriveno
oglaSavanje. Ukupan broj analiziranih jedinica j@ firiloga o dogaajima koji su obele ili nedelju.

Pet klju nih re i: izbori, monitoring, Slovaci, informisanje, javeervis Vojvodine

1. Uvod

Monitoring emisije magazinskog tipa na slokam jeziku Televizije Vojvodine Dobro
ve e Vojvodino (Dobry veer Vojvodina) sastavni je deo monitoringa medija na sldwan
jeziku, koji se se sprovodi sa ciljiem analiziranmj@edijskog sadr aja objavljenog tokom
predizborne kampanje za parlamentarne izbore odrl&h marta 2014. godine.

Na osnovu popisa stanovniStva iz 2011. godine wBRep Srbiji ivi 52.750 Slovaka,
Sto predstavlja 0,73% od ukupnog stanovniStva. bosed na popis stanovniStva izvrSen 2002.
godine, kada je u Srbiji iveld59.021 Slovaka zabele en je pad e#0,63%. Slovaci su
koncentrisani u AP Vojvodini gde ivi 50.321 Slova#o ini 2,60 % ukupnog stanovnistva
Vojvodine. Njihovi svojevrsni centri u Vojvodini sBa ki Petrovac u B&oj, Stara Pazova u
Sremu i Kovaica u Banatu.

Politi ki aktivni Slovaci prete no sulanovi stranaka koje deluju na nacionalnom nivou
tako da neki zastupaju visoke pozicije u struktuarasti u AP Vojvodini. Meu njih spadaju
Ana Tomanova Makanova(DS), potpredsednica skupstine APV i poslanica ARW Bohu$
(DS) i Martin Zloh (DS) poslanici Skupstine APV. U novije vreme bete nastanak politkih

partija sa atributom ,slov&a“ a to suStranka vojvoanskih SlovakgStrana vojvodinskych
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Slovakov) naijem elu jeVilijam Slavka i Slovaka stranka(Slovenska strana), koju vodian
Paul. Ove stranke su bile aktivne i tokom izbora za Naalni savet slov&e nacionalne
manjine 2010. godine. 2013. godine osnovand&lmvaka demokratska strankéSlovenska
demokraticka strana), koja je na parlamentarninorinia nastupila zajedno sa Rusinskom
demokratskom strankom pod brojem 16 pod imenom I|jKig@ gra ana svih naroda i
narodnosti“ (RDS-SDS). Stranku vddan Ferko (2. mesto) a mais kandidatima su bili iZAna

Hr an - Leskovac(10. mesto)Marina Sabo (12. mesto)Miloslav urovka (16. mesto) i
Branislav eman (24. mesto). Takee, aktivho ueSe u politi kom ivotu ima i udru enje
gra anaSlovaci i su ivot(Slovaci a spolu itie) nastalo 2013. godine. Pesttsk ovog UG je
Mihal Spevak. Brojni drugi Slovaci ukljueni su u rad stranaka koje deluju na nacionalnom
nivou, njihovo delovanje vezuje se pre svega zallak sredinu. Na listama su se nasli slede
Slovaci: Srpska napredna strank#buSka LakatoS (126. mesto)Ujedinjeni regioni Srbije:
Milan AnuSjak (175. mesto), Sa demokratskom strenskom za demsékr&rbiju:Eva Petras
(48. mesto)Mirolav KriSan (122. mesto)Branislav Kevenski (190. mesto),Jan Su i (224.
mesto), Nova demokratska strankeljko  apelja (109. mesto), Trea Srbija - za sve vredne
ljude: Kristijan ObSust (25. mesto). Na listama poslanika za novi saziVapagnta se naslo 13
Slovaka. Sloveka stranka je uo izbora pozvala svoje birea da podre Srpsku naprednu
stranku.

Kao i usluaju drugih nacionalnih saveta nacionalnih manjine,Nacionalni savet
slova ke nacionalne manjine nije izuzetak po pitanjiedia li nosti iz politi kog ivota u
njegovom radu. Listu Slovaci zajedno, koja je d@hll8 mesta u NSSNM predvodi Ana
Tomanova Makanova, koja je predsednica NSSNM astiasli i Martin Zloh i Pavel Maok.

Slova ka stranka ima dvdana u NSSNM a to su Jan Paul i Jano Povolni.

1.1. Kontekst medija

Televizija Vojvodine

Televizija Vojvodine otpoela je sa radom 29. novembra 1975. godine a program
slova kom jeziku po prvi put je emitovan 30. novembra 3.9Godine u 17.45 kao TV magazin
Rozhady. Od tada se program na slokam jeziku proizvodi u kontinuitetu gotovoetiri

decenije. Danas o programu na slduan jeziku brine Slovéka redakcija RTV koja nedeljno
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proizvede 4 sata programa informativnog, kulturneetni kog, muzikog, deijeg, verskog,
dokumentarnog i namo obrazovnog programa. Najzastupljeniji je infotinr@d program sa
preko 60 %, dok meas najmanje zastupljene programe spadajiderogram i verski program.
Informativni program na slovéaom jeziku predstavljen je, pre svega, centralnoformativnom
emisijom Dnevnik (Dennik) u kojoj se emituju najijevvesti iz sveta i zemlje a naiito iz
mesta u Vojvodini u kojima ive Slovaci. Dnevnik senituje svakog dana sa mokom u 18.00h.
Nedeljna emisija Dobro ve \Vojvodino Dobry veer Vojvoding je tipska emisija koja
obuhvata najSiri tematski okvir: obrazovanje, dragb politi ke teme, kultura, medicinska
zaStita. Ovde se emituju prilozi iz svih mesta del®ojvodine gde ive Slovaci a kao takva
emisija doprinosi negovanju tradicionalnih vredin&bvaka u Srbiji. Emisija za penzionere
(Vysielanie pre penzistovlamenjena je penzionerima a emisija za selo baviesnama
interesantnim za ruralno stanovnist(dysielanie pre dedinu)Emisija za selo emituje se dva
puta meseno. Kulturno umetnikim programom bave se emisije Duhovka i Dotyky. Wno
emisijama predstavljeno je kulturno i tradicionaltearalastvo vojvoanskih Slovaka (folklor,
narodna muzika, slikarstvo...). Duhovka predstayatrete znaajnih li nosti vojvo anskih
Slovaka. Aktuelnostima iz kulture bavi se i kultumagazin(Kumstare) koja donosi aktuelni
pregled vesti iz kulture. Emisijia pod nazivom Galele (Hore dolu) namenjena je mladima.
Verski program zastupljen je kroz emisiju Na$ Bedjjibav(Boh nas je laskad deiji u emisiji

Mi rastemo(My rastieme).Muzi ki program ima znajno mesto u celokupnom programu na
slova kom jeziku. RTV direktno prenosi pojedine mwka festivale, koji imaju poseban zmag

za slovaku zajednicu a zatim i odlo eno emituje snimljenatarijal.

2. Korpus

Ovim monitoringom obuhvana je emisija magazinskog tifzobry veer Vojvodina
koja se emituje svakog petka u terminu od 20.@2.30 asova. Emisija je kola nog tipa i
sastoji se od pregleda do@ga, koji su realizovani tokom jedne nedelje kamntakt emisije
Spektrum. Monitoring je obuhvatio deset priloga,zargh za ivot slovake zajednice u

Vojvodini u trajanju od 56 minuta.
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3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativheditativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo
karakteristike medijskog sadr aja panju smo pdsivalede im kategorijama: rubrika; anr;
oprema; povod; lokacija; autorstvo; tema; aktempjskat; objekat; stranka pripadnost
subjekta; stran&a pripadnost objekta; stav subjekta prema objekagcionalne zajednice u
kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog savetubjekat kao pripadnik nacionalne

zajednice; zloupotreba dr avnih funkcija.

4. Analiza

4.1. anr
U ukupnom monitorovanom materijalu najviSe je répar (8) kao i dva priloga koje

mo emo svrstati u anr vest ili izveStaj. Materijalje podeljen na rubrike, u dva navrata se
pojavljuje najava kao fleS vesti i to na ptku kao najava prvih pet priloga i u sredini kagana
drugih pet priloga. Teme su predstavljene uajeinim redosledom a izbori nisu izdvojeni kao

posebna celina niti su tema ovog magazina.

4.2. Oprema
Emitovani prilozi po pravilu su kvalitetno ilustrami. Svi prilozi uz najavu spikera imaju

aktuelne snimke sa terena, izjaveesnika dogaaja i propratne tekstove novinara, koji su prilog

pripremili.

4.3. Povod
O aktuelnim dogaajima mo emo govoriti u sluaju pet priloga dok ostale priloge

mo emo smatrati da su rezultat medijske inicijative

4.4. Lokacija
Od ukupnog analiziranog materijala najvbroj sadr aja odnosi se na druga mesta u Vojviodin

U tom smislu bele imo priloge iz Kovae (2), Kisaa (2), Selene, Padine, B&og Petrovca,

Begeai Vojlovice, kao i jedan prilog iz Novog Sada.

225



4.5. Autorstvo

Svi prilozi autorski su potpisani a novinari koji $h pripremili su: Ana Funk (2),
Jarmila Labatova (2), Jaroslav X%a, Ana Struharova, Jan Kulik, Pavel Hric, Karmena
Zornjanova i Dejan Valek.

4.6. Tema
Teme koje je magazin predstavio u monitorovanomogar obele ene su u vei

slu ajeva kao neSto drugo, dok je jedna tema vezardaz#nalni savet slov&e nacionalne
manjine. Magazin se tako bavi edukacijom za poijspdnike u Selen, ov arstvom u
banatskom selu Padina, gbtarima iz Petrovca odnosno proizeoima Sargarepe iz Bege.
Drugi blok vezan je za kulturu tako da se oloja teme kao Sto je Sajam knjiga, obrazovanja i
umetnosti u Novom Sadu, obele avanje Dana materjgeisa u Kisau i u Vojlovici a jedna
tema vezana je za investicije u Osnovnoj $koli EpitiStur u Kisau.

Za ovaj monitoring relevantni mogu biti prilozi \a% za redovni 18. sastanak
Nacionalnog saveta slove nacionalne manjine kao i investicija u OS u Kisaobele avanje

Dana maternjeg jezika u Kisa

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
U prilogu o zasedanju NSSNM izjavu daje i Ana Toman Makanova, predsednica

NSSNM. Ona je prisutna i u prilogu o obele avanjaria maternjeg jezika, ali u ovom shju
nije emitovana izjava ili govor sa dogga, ve novinarka pominje samo prisustvo. Takpu

pomenutom prilogu izjavu daje i Ana Hin Leskovac.

4.7.2. Objekat
U najve em broju sluajeva je kao objekat navedeno nesSto drugo. U tloga ipak

Mo emo uoiti da su objekat partije na vlasti - repulske i gradske i 0 njihovom radu se govori
kriti Ki.

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
U monitorovanom materijalu zastupljeni su predsiavdS kao i Slovake demokratske
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stranke.

4.7.4. Stav subjekta prema objektu
U monitorovanom materijalu koji bi mogao biti reéean u okviru predizborne

kampanje bele imo negativan stav subjekta prema&kibj Predsednica NSSNM A.Tomanova
Makanova u izjavi za RTV sa 18. sastanka NSSNM atayla da je vekraj februara a da
NSSNM jo$ uvek nije dobio informaciju o tome kolike sredstava dobijati za svoju redovnu
delatnost od Republike Srbije. Slederimer kriti kog osvrta je i izjava Ane Han Leskovac
koja govori o tome kako je program obele avanja ®amternjeg jezika uspesno organizovan ali
kako nisu dobili od Grada Novog Sada finansije @i njegovu realizaciju a ni za druge
programske sadr aje. Direktorka KIC-a poredi koli&edstava dobija Kulturni centar u Futogu
a koliko KIC Kisa i pominje lanicu Gradskog vea zadu enu za kulturu, sa kojom nije
realizovan dogovoren sastanak. Nalazimo i pozitigéav subjekta prema objektu a to je u
prilogu koji govori o investiciji u OS Lj. Stur u iKau koja je realizovana zahvaljuju

dobijenim finansijskim sredstvima iz AP Vojvodine.

4.7.5. Nacionalne zajednice u kampanii
S obzirom na to da monitorisani materijal nije veza kampanju, ne mo emo govoriti o

nacionalnim zajednicama u kampanii.

4.8. Zloupotreba dr avnih funkcija
U monitorovanoj emisiji nije moge govoriti o zloupotrebi dr avnih funkcija.

5. Zaklju ak

Svojevrsni pregled nedeljnih deSavanja predstavijenkviru nedeljnog televizijskog
magazina Dobry ver Vojvodina na Televiziji Vojvodine donosi informige o aktuelnim
deSavanjima u slov&oj zajednici sa jedne strane ali takorazvija vlastitu inicijativu kako bi
svojim gledaocima ponudio sadr aje koji bi im mobiti interesantni i korisni u svakodnevnom

ivotu. U fokusu su po pravilu Slovaci, koji se latemama kao Sto su kultura, informisanje,

227



poljoprivreda...Prilozi su vezani za Ba i Banat, ni jedan prilog ne odnosi se na Srem. S
prilozi su autorski i opremljeni aktuelnim videapsima i izjavama aktera. Analizirani materijal
ne sadr i blokove koji bi se odnosili na izboreti piostoji podela ovog materijala na rubrike.
Ipak, analizom priloga utveno je prisustvo lnosti iz druStveno politkog miljea, koje
daju izjave sa funkcija koje nisu polite. I1zjave su u dva navrata krike a kritike se odnose na
nadle ne republike odnosno gradske organe, koji nisu utvrdili jagnigerijume finansiranja
odnosno nisu dodelili finansijska sredstva za redogelatnost u ovoj godini. lako ove tvrdnje
nalazimo u izjavama onih Kkoji su intervjuisani, wljdm materijalu se viSe pomenuta
problematika ne analizira i ne pominje, dakle nstpp medijska inicijativa koja bi takve tvrdnje
potvrdila ili bolje objasnila. Naprotiv, medijskaicijativa ti e se svakodnevnih ivotnih tema,

posebno onih vezanih za poljoprivrednike.

Abstract

The paper covers the monitoring of a magazine-fyymgram within the Slovak redaction at
Television Vojvodina. The monitoring was carriedt aan 28.02.2014, during the election
campaign, and included a collage type progrdmbty ve er Vojvodind (Good evening

Vojvodina) in Slovak. While making the report a tuaive and quantitative analysis of the
media discourse was used, which refers to secimowsich there is hidden advertising. The total

number of units analyzed was 10 features on etbatsnarked the week.
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Milina Sklabinski UDK: 342.849.2:654.191(=162.4) (497.113) "2014"

MONITORING MEDIJA NA SLOVA KOM JEZIKU U OKVIRU
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE [ZBORE U
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE

Rezultati monitoringa Radio Vojvodine

Sa etak: U predlo enom radu obuhven je monitoring Slovde redakcije Radia Vojvodine. Monitoring je
realizovan tokom tri nedelje od 24.02. do 14.03oku predizborne kampanje i obuhvatio je osam dana
emitovanja centralne informativne emisije Radioinev(Rozhlasové noviny) Radia Vojvodine. Prilikom
sa injavanja izveStaja kori®na je kvalitativho-kvantitativna analiza medijsktigkursa, koja se odnosi na
predizborni blok i rubrike u kojima je prisutno Rriveno oglaSavanje a nalaze se u drugim blokovima.
Ukupan broj analiziranih jedinica je 202 odega su 36 priloga vesti svrstane u posebnu rubtikori
2014.

Pet klju nih re i: izbori, monitoring, Slovaci, informisanje, radi

1. Uvod

Monitoring centralne informativne emisije na slokam jeziku Radia Vojvodine Radio
novine Rozhlasové novinygastavni je deo monitoringa medija na sldeen jeziku, koji se se
sprovodi sa ciliem analiziranja medijskog sadr afgavljenog tokom predizborne kampanje za
parlamentarne izbore odr ane 16. marta 2014. godine

Na osnovu popisa stanovniStva iz 2011. godine wBRep Srbiji ivi 52.750 Slovaka,
Sto predstavlja 0,73% od ukupnog stanovnistva. bosd na popis stanovnistva izvrSen 2002.
godine, kada je u Srbiji ivelo 59.021 Slovaka Zzaben je pad od -10,63%. Slovaci su
koncentrisani u AP Vojvodini gde ivi 50.321 Slova#o ini 2,60 % ukupnog stanovniStva
Vojvodine. Njihovi svojevrsni centri u Vojvodini sBa ki Petrovac u B&koj, Stara Pazova u
Sremu i Kovaica u Banatu.

Politi ki aktivni Slovaci prete no sulanovi stranaka koje deluju na nacionalnom nivou
tako da neki zastupaju visoke pozicije u struktumarasti u AP Vojvodini. Meu njih spadaju
Ana Tomanova Makanova(DS), potpredsednica skupstine APV i poslanica ARW Bohus
(DS) i Martin Zloh (DS) poslanici Skupstine APV. U novije vreme bél® nastanak politkih

partija sa atributom ,slov&a“ a to suStranka vojvoanskih SlovakgStrana vojvodinskych
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Slovakov) naijem elu jeVilijam Slavka i Slovaka stranka(Slovenska strana), koju vodian
Paul. Ove stranke su bile aktivne i tokom izbora za Naalni savet slov&e nacionalne
manjine 2010. godine. 2013. godine osnovand&lmvaka demokratska strankéSlovenska
demokraticka strana), koja je na parlamentarninorinia nastupila zajedno sa Rusinskom
demokratskom strankom pod brojem 16 pod imenom I|jKig@ gra ana svih naroda i
narodnosti“ (RDS-SDS). Stranku vddan Ferko (2. mesto) a mais kandidatima su bili iZAna

Hr an - Leskovac(10. mesto)Marina Sabo (12. mesto)Miloslav urovka (16. mesto) i
Branislav eman (24. mesto). Takee, aktivho ueSe u politi kom ivotu ima i udru enje
gra anaSlovaci i su ivot(Slovaci a spolu itie) nastalo 2013. godine. Pesttsk ovog UG je
Mihal Spevak. Brojni drugi Slovaci ukljueni su u rad stranaka koje deluju na nacionalnom
nivou, njihovo delovanje vezuje se pre svega zallak sredinu. Na listama su se nasli slede
Slovaci: Srpska napredna strankéuska LakatoS (126. mesto)Ujedinjeni regioni Srbije:
Milan AnuSjak (175. mesto), Sa demokratskom strenskom za demtsékr&rbiju:Eva Petras
(48. mesto)Mirolav KriSan (122. mesto)Branislav Kevenski (190. mesto),Jan Su i (224.
mesto), Nova demokratska strankeljko  apelja (109. mesto), Trea Srbija - za sve vredne
ljude: Kristijan ObSust (25. mesto). Na listama poslanika za novi saziVapagnta se naslo 13
Slovaka. Sloveka stranka je uo izbora pozvala svoje bire da podre Srpsku naprednu
stranku.

Kao i usluaju drugih nacionalnih saveta nacionalnih manjine,Nacionalni savet
slova ke nacionalne manjine nije izuzetak po pitanjiedia li nosti iz politi kog ivota u
njegovom radu. Listu Slovaci zajedno, koja je d@hll8 mesta u NSSNM predvodi Ana
Tomanova Makanova, koja je predsednica NSSNM astiasli i Martin Zloh i Pavel Maok.

Slova ka stranka ima dvdana u NSSNM a to su Jan Paul i Jano Povolni.

1.1. Kontekst medija

Radio Vojvodine

Radiodifuzna ustanova \ojvodine, Radio-televizijajwdine, Radio Novi Sad ove
godine obele ava 65. godina neprekidnog emitovang@io programa. Prvi put oglasio se 29.
novembra 1949. godine. Istog dana, spiker je pemiisluSaoce i na slovkom jeziku. Danas

program na slov&om jeziku priprema Slov&a redakcija Radia Novi Sad a njen zadatak je da
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na slovakom jeziku obaveStava sluSaoce o svemu $to ih zarada je u pitanju programska
Sema, vesti se emituju u 8.00, 9.00 i u 15.00 €hpem u 16.00 h), dok se centralna
informativnha emisija emituje u 17.00 h i traje dk® minuta. Od ponedeljka do petka, u vremenu
od 08.00 do 09.00 h, emituju se rubrike kao Stdsferijski kalendar(Historicky kalendar,)
Vreme o asie) Vojvo anske aktuelnosti(Vojvodinské aktuality) De iji kutak (Detské
okienko).U vremenu od 09.00 - 10.00 emituju se rubrikedgiin mestdZ naSich osad a obgi)
Od dopisnika ©d dopisovatev), Saveti strunjaka (Rady odbornikoy) Kultura (Kultura),
Zanimljivosti (Zaujimavosti)kao i reklame. Subotom i nedeljom se u prepodnevierminu
emituju vesti, ali i pregled nedelje, Aspekti /madravnopranost/, Envirosfera, kao i emisije sa
verskom tematikom Pogledi u visif®ohady i vySinam) sadr ajem za decu D@ emisija
(Wsielanie pre deti) sadr ajem vezanim za selo Emisija za s@lgsielanie pre dedinu) Svaki
dan se u poslepodnevnim terminima smenjuju razme tpa je tako ponedeljkom akcenat na
sportu Radio sporfRadio Sport)i narodnoj muzici, utorkom se emituje Hronika magiesta i
muzi ka emisija Zemlje svetdKrajiny sveta) sredom privredne teme Privredni horizonti
(Hospodarske horizonty)emisija za mlade In teen i muka emisija Susret(Stretnutia),
etvrtkom emisija Sazvya (Suzvuky)i slova ka narodna muzika, petkom Iz svakog ugla
ponesto(Z ka dého ro ka troSkpkao i Iz vasih pisamé&Z VaSich listov) subotom se emituje
emisija kola nog tipa KaleidoskoiKaleidoskop)i muzi ka emisija a nedeljom se emituju
muzi ke emisije i vesti. Slovka redakcija Radia Novi Sad nedeljno proizvede3@8&ati
programa na slov&om jeziku u koji spada i Noi muzi ki program — emituje se utorkom i
subotom od 23,00 do 06,00, u okviru kojeg se subobtal 23.00 do 24.00 emituje Dramski
program i kao takva ima postavljene najviSe stat@lgro pitanju upotrebe slowag jezika
odnosno kvaliteta novinarskih formi i sadr aja. ®oka redakcija emituje svoj program na
tre em programu Radia Novi Sad a njihov program mo eps#iti i putem live streaminga.

Odgovorna urednica programa na sldam jeziku je Milina Florijan.

2. Korpus

Ovim monitoringom obuhvana je centralna informativna emisija Radio novkme se
svakodnevno emituju u 17.0@G&sova. Monitorovane su vesti emitovane dana 244&02.,
28.02., 04.03., 06.03., 10.03., 12.03. i 14.03.420jodine. Monitorovane su vesti iz rubrike
Izbori 2014, kojih je bilo ukupno 36 ali i drugidvaaji u kojima su pominjani politiki subjekti
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iz rubrika 1z zemlje, 1z sveta, Iz Vojvodine.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativneditativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo
karakteristike medijskog sadr aja poseaog izborima u okviru radijskihn emisija posebnu
pa nju posvetili smo sledém kategorijama: rubrika; anr; oprema; povod; loka; autorstvo;
tema; akteri; subjekat; objekat; straka pripadnost subjekta; straka pripadnost objekta; stav
subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u kaipsubjekat kao funkcioner nacionalnog

saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne zajedaloepotreba dr avnih funkcija.

4. Analiza

4.1. anr
Od ukupnog broja analiziranih jedinica, 118 su iyeéstizvesStaja, 8 izjava dok su ostale

jedinice okarakterisane kao nesto drugo, jer majdominiraju d inglovi, vremenska prognoza i
sl. Kada je u pitanju rubrika Izbori 2014 situaggesledea: 27 vesti, 1 izveStaj i 8 izjava. Treba
istai da su rubrike jasno podeljene dinglovima (Iz 2gmlz sveta, 1z Vojvodine, Privredne

teme, Prozor u kulturu, Iz sporta, Vremenska pragniosl.) Sto sluSaocu daje dobru orjentaciju

prilikom sluSanja centralnog pregleda vesti.

4.2. Oprema
Od ukupnog analiziranog materijala, 102 jediniceptemljene tekstom, kojita spiker,

17 jedinica ima tekst spikera i audio snimak a ggrilog je samo audio javljanje sa dogp.
Od 36 jedinica iz izbornog bloka sveka 5 jediniedrs uz tekst spikera i tonski snimak, dok 31

jedinica je opremljenaitanjem spikera.

4.3. Povod
U analiziranom materijalu, 97 jedinica okaraktemsge kao aktuelni dogaj, 8 su

okarakterisana kao pseudo dogja medijske inicijative nije bilo a jedinica kojesu
okarakterisane kao predizborni blok ima 30. Ni jedsdr aj nije se odnosio na Izbore za

gradonaelnika Beograda.
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4.4. Lokacija
Od ukupnog analiziranog materijala, najvise sadr@jnosi se na svet (35 jedinica), sledi

materijal iz Srbije, kao takve (28 jedinica), na &m mestu su druga mesta u AP Vojvodini (19
jedinica) a zatim po 14 jedinica za druga mestahiji$ Beograd. 1z Novog Sada je 11 jedinica,
sa Kosova 4, iz regiona 2. Kada su u pitanju drmagata u Vojvodini pojavljuje se Stara Pzova,
Be ej, B.Topola, Sid, B. Palanka, Padina.

Ako se analiziraju jedinice iz rubrike Izbori 20hdlazimo da je najviSe priloga iz druih
mesta u Srbiji (11), iz drugih mesta Vojvodine Sebije kao takve (po 4), slede prilozi iz Novog

Sada (4), iz Beograda (3) i sa Kosova (1).

4.5. Autorstvo
Kao i u drugim monitorisanim medijima, autorstvoyenajveoj meri nepoznato, jer su

vesti u najveoj meri preuzimane od agencija. Od osam monitoitisdana, autorski prilozi sa
terena su prisutni u viSe od polovine emisija (®rigremili su ih novinari Martin Prebila (3),
Rastislav Zornjan i Jasmina Galambo® urak. Ovi autorski prilozi odnose se na doge
vezane prvenstveno za kulturu odnosno za problem&tiovaka u Srbiji. Jedinice koje se bave

izborima 2014 su preuzimane od agencija i tu rajgete en ni jedan autorski prilog.

4.6. Tema
Naj eS e obraivana tema u monitorovanom periodu je bila vezaagparlamentarne

izbore, jer su prenoSene aktuelnosti RIK-a i prika bili vezani za aktivnosti samih stranaka
povodom izbora. Samo tada je tema svrstana u seégradamentarnih izbora, kada su se akteri
stranaka bavili rezultatima izbora odnosno kadaaivali ljude da izau na njih. Kada su pak
politi ki akteri govorili u sklopu kampanje u drugim temansvrstani su u druge rubrike kao
napr. Socijalne teme, Investicije, Proces pridranja EU, Tranziciona pravda i sl. Idesatn
broj priloga (oko 30) svrstan je u segment NeStaydra tu spadaju takve jedinice koje se bave
temama iz kulture, ili su to vesti iz sveta. 11lipgch se bavi investicijama, 11 socijalnim
temama, 12 mainarodnom politikom, neSto manje politikom u regioa neznatan je broj
priloga koji se bave ekonomskim centrima imadnosno aktivnostima partija na vlasti.

Prilozi koji se nalaze u bloku Izbora su uglavnoavd temom samih izbora, govore o
vlastitim rezultatima ili osporavaju rad drugih mar Gotovo da nije bilo moge svrstati

priloge vezane za izbore u neku od paemih kategorija, jer su politari bili sami sebi tema
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kampanje. Tanije, mediji su ih tako tumdi javnosti.

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
U izbornom bloku najes e zastupljeni akteri su predsednici stranaka (1fa)pslede

istaknuti lanovi stranaka (10 puta), RIK, ministri, predsédylade i prvi potpredsednik Vlade
(svi po dva puta) kao i predsednik Vlade i RRA \dgjine (jednom).

4.7.2. Objekat
U najve em broju sluajeva je kao objekat navedeno neSto drugo, jerilge gotovo

nemogue svrstati teme o kojima se govori u predizborrexjnganji u ponuene okvire. Ipak,
ak etiri priloga bave se predsednikom Vlade kao oljektpo dva priloga predsednikom
stranke ili istaknutim lanom stranke. Kao objekt nalazimo i pokrajinskenkitionere,

biznismene, predstavnike sindikata, prvog potprewiga Vlade.

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
Najzastupljenija stranka u jedinicama iz rubrikbdd 2014 je Srpska napredna stranka

(8), slede Ujedinjeni regioni Srbije (7), DSS (8)S (4), LDP (3), NDS (2), SRS (2), DS (2), po
jedan Trea Srbija, LSV i Slovaka demokratska stranka.

Kada se analizira zastuplijenost stranaka u ukupmoaterijalu saznajemo da je
zastupljenost SNS prisutna u joS 15 jedinica, kgalioko SPS u 9 jedinica, DSu4iSVMu 1
jedinici.

Na osnovu ove analize neprikosnovena je domin&i§& u celokupnom analiziranom

materijalu.

4.7.4. Stav subjekta prema objektu
Kada se posmatraju prilozi iz rubrike Izbori, domaju negativni stavovi subjekta prema

objektu, ima ih 17. Pozitivnih je 14 a okaraktem@akao neutralni su dva teksta. Lider LDP
kritikuje u kampaniji koaliciju oko SPS, lider URS gjaSnjava protiv aktuelne politike stezanja
kaiSa, lider DSS govori o potrebi polite neutralnosti i kritikuje sve koji rade suprotidDS
kritikuje 1.Dai a i Vi a navode njihove rezultate rada, lider LSV kritikuje LDP,

potpredsednik DS o merama aktuelne vlasti kojeesndadiviSu e, lider SNS o 1.Da u i o sprezi
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sa tajkunima. U najv@j meri kritike su iznosile stranke koje su prens&rd ivanja javnog
mnjenja dobijala relaitivno male rezultate. Sa d@rsfrane, stranka koja je prema istra ivanju
javnog mnjenja imala najverejting SNS je u kampanji bila u najy@ meri afirmativna i
pozitivna. To se vidi kada se posmatraju rezufatoga iz drugih rubrika gde nalazimo preko
30 pozitivnih stavova, 7 negativnih i 4 neutralhpitanju su razni dogovori sa bankama o
investicijama, povoljni krediti, ugovori o bespotmraj pomoi, naravno o prdruivanju EU i
onome Sta smo do sada na tom putu postigli. Negapvema politikim subjektima su
generalno predstavnici sindikata, koji su pred igborganizovali nekoliko Strajkova i koji su

zavrseni postignutim dogovorom.

4.7.5. Nacionalne zajednice u kampaniji
Pripadnici nacionalnih zajednica se pojavljuju ww@ malom broju. Svega 6 jedinica u

ukupnom materijalu u rubrici 1zbori mo emo o né kao sadr aje, koji se bave nacionalnim
zajednicama. Ako ne ranamo zvanine podatke, koje je objavljivao RIK a prenosili rjed
kojima se pominju stranke nacionalnih zajednicananitorovanom materijalu pomenuti akteri
(svaki po jednom) su: Istvan Pastor, Ana Tomaridaiianova, Slovéka stranka kako podr ava
SNS i Slovaka demokratska stranka koja promoviSe svoj program.

U tom smislu, ne spominju se subjekti kao funkcroN&SSSNM a u simbolinom broju su
subjekti pripadnici nacionalnih manjina.

4.8. Zloupotreba dr avnih funkcija
U monitorovanom materijalu veoma je teSko odregtie su granice zloupotrebe dr avnih

funkcija, jer su politiari aktuelne vlasti i u toku kampanje obavljali gv@u nosti i nizali
susrete sa politarima kako u zemlji tako i u inostranstvu, govodlnovim investicijama ili se
izjaSnjavali o pitanjima koja su aktuelna u Srbiigurno je da se mogu promgorimeri
zloupotrebe dr avnih funkcija, kao Sto je otvararjancelarije za stare u jeku predizborne
kampanje, promovisanje novih investicija i povdijikiredita, kada ministarka u slu benoj poseti
Kikindi govori o tome da je potrebno da SNS fornifiadu samostalno kako bi reforme tekle
bre, kada ministar Bavi prilikom slubene posete OpStini Stara Pazova majposeti
prostorije stranke SNS a zatim obavlja druge dutiniiskada D.Bajatovi govori u Panevu

kako postoji zainteresovan partner za azotaru.
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5. Zaklju ak

Analiza monitorovanog materijala ukazala nam jeajmanju ruku na dve stvari: da su
novinari Slovake redakcije Radia Vojvodine u tehkom smislu dostigli zavidan nivo
profesionalnosti, da su jekie i stilske karakteristike u odnosu na drugi mansane medije
najbolje te da je celokupan novinarski paket prigjen u skladu sa priznatim novinarskim
standardima. Sa druge strane dominira utisak, \@aredakcija respektuje politikuitavog
javnog servisa Sto se ogleda i u samom sadr ajudR@aovina. Dominiraju one teme i prilozi,
koji su tog dana dominirali i u drugim vaskim medijima, dok teme koje su vezane samo za
politi ke subjekte - pripadnike sloviee zajednice ili politike stranke sa slovkim predznakom
nalazimo u veoma malom broju. Svakako, nije isldjuo da se ovaj medij bavio problematikom
izbora i u okviru drugih emisija, onih koje nisuebomonitorovane i da je imao vlastitu inicijativu
po pitanju predstavljanja javnosti onoga Sto Slovestoje da svojim politkim delovanjem
dostignu. Ipak, u centralnoj informativnoj emisijedijske inicijative vezane za @8 e Slovaka
na predstojam izborima nije bilo.

Zanimljiva je injenica, da se ovaj medij nije bavio prilo zastupljenom temom u
nedeljniku Hlas ljudu - okruglim stolovima Kako @alSlovaci. Naprotiv, medij se u naj\g
meri fokusira na teme koje dolaze iz sveta, bavimeeunarodnom politikom, politikom u
regionu odnosno temema va nim za Srbiju kao tak¥yorilog tome govori injenica, da postoji
dominantna zastupljenost agencijskih vesti i pédsiih priloga.

U celokupnom materijalu vezanom za izbore na sveineadominira SNS, prvi
potpredsednik Vlade odnosno ministri postavljeni stiane pomenute stranke. Oni vode
pozitivnhu kampanju, ne oswr se na politike neistomisljenike venastoje da populariSu svoje
programe. Za razliku od njih, one stranke koje suigiraivanjima dobijale malu podrSku
odlu ile su se za antikapanju i na promocijama govaglgativne injenice o drugim strankama.
Medij je posvetio pa nju tome da gotovo sve zaaije stranke budu izbalansirano zastupljene u
predizbornom bloku.

NSSNM kao najvisa institucija Slovaka, niti njefénovi u monitorovanom periodu nisu
bili zastupljeni u emitovanom programu. lzuzev jedrslu aja, kada se predsednica NSSNM u

svojstvu potpredsednice Skupstine APV pojavljuje Bavalac izjave.
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Abstract

The report includes the monitoring of the Slovattagtion at Radio Vojvodina. The monitoring
was conducted in the course of three weeks frolf82240 14.03. during the election campaign
and included an eight day broadcast of a primetopragram "Rozhlasové noviny" ("Radio
Newspapers") of Radio Vojvodina. While preparing tteport a qualitative and quantitative
analysis of the media discourse was used. The sinahcluded the election block and columns
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36 units were news and classified in a special@etThe elections of 2014".
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Milina Sklabinski UDK:342.849.2:654.191(=162.4) (497.113 Koica)

MONITORING MEDIJA NA SLOVA KOM JEZIKU U OKVIRU
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE

Rezultati monitoringa Radio Kova ica

Sa etak: Monitoring obuhvata osam informativnih sijai lokalne radiostanice Radio Koviaa, koje se od
ponedeljka do petka emituju u 16.00 i u 18.@8ova. Za potrebe analize korgha je kvantitativno-
kvalitativha analiza medijskog diskursa koja se aglma celokupan materijal. Rezultati analize gevda
Radio Kovaica u okviru svojih informativnih emisija nije p@&do posebnu pa nju izborima 2014. Ne
postoji blok koji bi razgranio ove vesti a u celokupnom materijalu mo emo prosanboli an broj vesti

u kojima se pominju neki strard funkcioneri. Generalno, ovaj medij bavi se inoh temama svojih
gra ana, informiSe ih o aktuelnostima iz sveta kultuierazovanja i sporta a veoma je pohvalno i to Sto
medij preuzima vesti iz drugih zajednica koje ivepstini.

Pet klju nih re i: Slovaci, monitoring, lokalni mediji, izbori, im8tavanje

1. Uvod

Monitoring informativne emisije lokalne radiostami®kadio Kovaica sastavni je deo
monitoringa medija na slovkom jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem analigjeamedijskog
sadr aja objavljenog tokom predizborne kampanjepadamentarne izbore odr ane 16. marta
2014. godine.

Na osnovu popisa stanovniStva iz 2011. godine wBRep Srbiji ivi 52.750 Slovaka,
Sto predstavlja 0,73% od ukupnog stanovniStva. bloed na popis stanovniStva izvrSen 2002.
godine, kada je u Srbiji ivelo 59.021 Slovaka Zaben je pad od -10,63%. Slovaci su
koncentrisani u AP Vojvodini gde ivi 50.321 Slova#o ini 2,60 % ukupnog stanovniStva
Vojvodine.

Opstina Kovaica prostire se na povrsini od 419 km2 u jugoiston delu Vojvodine.

ini je osam naselja: Koveca, Padina, Debelja, Crepaja, Uzdin, Samos, ldvor i Putnikovo.
Prema podacima popisa iz 2002. godine u opstiniakioa ivi ukupno 27.890 stanovnika. Od

toga u samoj Kovaci ivi 6.763 stanovnika, a u ostalim mestima: fad5.760, Debelja
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5.325, Crepaja 4.855, Uzdin 2.498, SamoS 1.2479rldv198, Putnikovo 243. Procentualni
odnos po nacionalnoj pripadnosti je slad&lovaka 41%, Srba 33,9%, Mara 10,5%, Rumuna
7% i ostalih nacionalnosti. Statutom opsStine uiva je ravnopravna upotreba jezika i pisma
Srba, Slovaka, Mara i Rumuna.Prema popisu stanovniStva iz 201lingadl mestu Kovaca
ivi 6.259 stanovnika od toga 5.142 Slovaka.

Predsednik Opstine Kovga je Miroslav Krisan (DS), koji je na ovu funkeijzabran
etiri puta. Veinu odbornika u Skupstini opstingi je predsednik Jan PusSkar ima DS. Visoki
funkcioner DS-a je i Martin Zloh iz Kovece, poslanik u Skupstini APV. Ina iz Kovaice je i

Marina Toman, poslanica u Skupstini Srbije za SRffethodnom mandatu.

1.1. Kontekst medija

Radio Kovaica

Radio Kovaica osnovan je 1971. godine pod krovom kavieog Doma kulture, a
naredne 1972. godine zajedno sa joS deset radiostdormira Zajednicu radiodifuznih
organizacija Vojvodine. Do 1979. godine emitujegyaim na slovekom i srpskom jeziku, nakon
toga i na maarskom i rumunskom. Od 1992. godine osnkza prava preuzima Skupstina
opsStine Kovaica koja je i danas osnivavog medija.

Programski blokovi su: jutarnji - informativni prnagn, u okviru koga se emituju prve
jutarnje vesti i servisne informacije, nakon kotgdsblok programa kola nog tipa, sa izra enim
informativno - tematskim delovima. Blok popodnevrimggrama pored redovnih vesti sadri i
emisije na aktuelne teme. Program Radija Kaa priprema emisje na srpskom jeziku:
Poljoprivredni mozaik -namenjena poljoprivrednicimd&esme koje volite kontakt emisija i
Vojo anski mozaikzatim na slovakom jeziku: Na plavom talasu (Na modrej vinekela na
emisija; na rumunskom jezikBanatski etvrtak -emisija o Banatu i na marskom jeziku: Od
petka do petkaemisija posveena deSavanjima u marskoj zajednici.

Radio Kovaica emituje svoj program na 93,2 MHZ. Slokia program emituje se
svakodnevno radnim danima od 06.00 - 08.00 i od@5. 19.00 a obuhvata elemente
informativnog karaktera, oglase, aktuelnosti izalle sredine i sl. Sobotom se preuzimaju vesti
iz drugih lokalnih stanica i to Radio Bee, Radia Petrovac, Radia Stara Pazova i Radia Kisa

Nedeljom se emituju estitke i pozdravi od 12.00 - 20.00 h. Radio saji sa Sov&im
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radiom Slovakia International, tako da je sadr &og@ medija dostupan i sluSaocima Radia

Kova ica. Odgovorni urednik Radia Koviaa je Jan Petras.

2. Korpus

Analizom je obuhvaeno ukupno osam dana emitovanja centralne informatemisije
na slovakom jeziku Spravyu 16.00 h. Monitorovane su emisije emitovane: 24.26.02.,
28.02., 04.03., 06.03., 10.03., 12.03., i 14.03420godine. Ukupno je tokom ovih emisija
emitovano 47 priloga, koji su analizirani u ovormagtaju. Nije bilo mogwe analizirati sadr aje
vezane samo za lzbore 2014, jer oni nisu svrstgoosebnu rubriku niti izdvojeni posebnim

d inglom. Zbog tehnikih problema nije analiziran snimak emisije emito@8.03.2014.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativheditativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred wmog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo
karakteristike medijskog sadr aja poseaog izborima u okviru osam informativnih radijskih
emisija posebnu pa nju posvetili smo kategorijamabrika; anr; oprema; povod; lokacija;
autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekat; str&mapripadnost subjekta; straka pripadnost
objekta; stav subjekta prema objektu; nacionalpedméce u kampanji; subjekat kao funkcioner

nacionalnog saveta; subjekat kao pripadnik nacrenahjednice; zloupotreba dr avnih funkcija.

4. Analiza

4.1. anr
U pogledu anra dominiraju vesti (26), izveStajidaga aja (20) kao i jedna reporta a.

4.2. Oprema
Sve vesti ita spiker. U analiziranom materijalu ne nalazinndia snimke osim u jednom

slu aju, kada svoj autorski tekst o poznatopbsti kovai ke naive Z.Halupovojita saradnik

ovog medija.

4.3. Povod
Povod je u najveem broju sluajeva aktuelan dogaj o kojem medij izveStava javnost.
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Prili an je broj priloga koji se mogu obele iti kao mestt@ inicijativa (10), Sto se odnosi na
pojasnjenje znanja nekog praznika, predstavljanje rezultata rédaa ili udru enja u kulturi.

Neretko to su najave nekih dogga vezanih za ovu opstinu a najviSe za teme iaieul

4.4. Lokacija
U analiziranom materijalu najviSe vesti vezuje seopstinu Kovaica. Po dve vesti su

vezane za Beograd, Novi Sad, druga mesta u Sdripsno jednu za svet.

4.5. Autorstvo
Vesti pripremane u redakciji koriste razne izvdeko nisu autorski potpisane, iza njih

stoji uredniStvo odnosno novinarka koja ih pripremdta a rezultat su istra ivanja i medijske

inicijative.

4.6. Tema
Radio Kovaica najviSe se bavio lokalnim temama i one su Uiar@na ene kao nesto

drugo. Ovde spadaju informacije o takemjima u enika osnovnih Skola iz raznih oblasti, najave
u eS a turisti ke organizacije na sajmovima, takemja iz oblasti gastronomije, o aktuelnim
konkursima pa i o tome kakvi su utisci sveStenikgi ke boravio kod Slovaka koji ive u
Australiji. U svim tim vestima retko se pominju kmoneri a nema ni njihovih izjava.

Kada su u pitanju parlamentarni izbori, analizapgkazala na to da se ovaj medij u
okviru svojih informativnih emisija nije bavio. Neostoji rubrika koja bi ih najavila ali nisu ni
predmet interesovanja redakcije. Jedina povezanogta bi se prona u pojedinim prilozima.

U emisiji od 24.02. se naprimer govori o tome daOeoren meunarodni sajam turizma u
Beogradu. Sajam je otvorio Igor Mirova prisutnima se obratio i NebojSa Stefanovpak,
akcenat u ovoj vesti je na tome sa e se opStina Kovéca predstaviti na sajmu.

Tako e vest o0 podrsci Pokrajinskog sekretarijata zeopolyredu koji izdvaja sredstva za
odvodnjavanje opsStine, take investiranje same OpsStine Ko u ovaj projekat mo e biti
tuma eno kao promocija aktuelne vlasti. lako se ne pamimenima strani funkcionera vest
pozitivno govori o radu aktuelne vlasti u opstini.

Tako e veoma je zanimljiv podatak, da jedna od ekipalddica iz Padine nosi naziv
Demokratska stranktako da kada se ta ekipa pominje u vestima iztapap emo uti i naziv
ove stranke.

O problematici manjina govori se prilikom izveStamokruglog stola Foruma za eks
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odnose, koji je odr an u Kovéi.

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
Kada su u pitanju politki subjekti mo emo ih prona u tri vesti i to kao: istaknute

lanove stranke, zatim pokrajinsku administracijieKi®tarijat poljoprivrede) kao i druge
dr avne funkcionere (zamenik repulfiog ombudsmana Robert Sepi). Upravo udyeesti se
objasnjenjava zn&nje termina ombudsman i predstavlja izvestaj jerkcse vidi na koje teme

se graani Kovaice najviSe ale. Svi ostali subjekti nisu vezaaimliti ki ivot.

4.7.2. Objekat
Objekat je najeS e neSto drugo i odnosi se na lokalne teme koje isnonpoliti kog

fokusa.

4.7.3. Stranaka pripadnost
U vestima se imenom i prezimenom pominju pdditi Igor Mirovi (SNS) i NebojSa

Stefanovi (SNS) u kontekstu otvaranja Beogradskog sajma.

4.7.4. Stav subjekta prema objektu
S obzirom na to da je u ovom mediju minimalna zalgnost politikih tema nije

mogu e govoriti 0 nekim konkretnim slajevima pozitivhog ili negativnhog odnosa pokih
subjekata jednih prema drugima. | ako postoji, ofglana pozitivna, jer se u pozitivnom

kontekstu govori o rezultatima rada opstine odnaganih ustanova ili organizcija.

4.8. Nacionalne zajednice u kampaniji
U monitorovanom materijalu nisu evidentirani pokii funkcioneri pripadnici slovéke

zajednice.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
S obzirom na minimalnu zastupljenost pokth tema nije uoena zloupotreba dr avnih

funkcija.
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5. Zaklju ak

Analiziraju i materijal koji je predmet ovog monitoringa dolam do zakljuka da se
lokalni radio OpsStine Kovaca u svojim centralnim informativnim emisijamaenipavio temom
parlamentarnih izbora 2014. Dominiraju sadr aji ikspy od znaaja za stanovnike opstina
Kova ica a vezani su kako za informacije o aktuelnimadagma tako i za prilino izra enu
medjsku inicijativu samog radia. Veoma je pozitivrigjenica da se program pripreman na
slova kom jeziku, uz teme koje se ti Slovaka, bavi i temama drugih stanovnika oveinpsSPa
tako u okviru slovakog programa mo emo saznati zeaje rumunskog praznika Marcisor ili
mo emo saznati neSto viSe o tome koliko itelja tp8 je dobilo maarsko r avljanstvo
odnosno na koji nan ma arski konzulat informiSe zainteresovane za mogst dobijanja istog.
U programu su u najvej meri zastupljene teme iz kulture ali se doslemiormiSe i 0 uspesima

aka na takmienjima odnosno o uspesima sportskih ekipa. Symteanaliziranom materijalu, ni
iz jedne vesti sluSalac nije mogao da sazna daspisani republki parlamentarni izbori niti

kada e biti odr ani.

Literatura

1. Sklabinska, M. — MosnakovéSlovaci v Srbsku z aspektu kultilyovy Sad: Ustav pre
kultdru vojvodinskych Slovakov 2012. 400 s. ISBN8986-87947-06-1.

2. Zbornik prac:sSlovenské vojvodinské novinarstvo vo vire mediflmani v SrbskuNovy

Sad: Asociécia slovenskych novinarov 2009. Zostavilladimira Dorova. 209 str.

Abstract

The monitoring involved eight news programs of liheal radio station Radio Koveea, which
are broadcast from Monday to Friday, at 16.00 ari@#0. For the purposes of this analysis, we
used the quantitative and qualitative analysis h& media discourse concerning the entire
material. The results demonstrate that within tinews programs Radio Koviaa hadn't paid

special attention to the elections in 2014. Theasnit a block that distinguished this news and
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within all the material we can find a only a symbahumber of news in which some party
officials were mentioned. Overall, this media isyaged in topics concerning the lives of its
citizens, informing them of the latest news frora torld culture, education and sports. It is also

highly commendable that the radio broadcasts news fother communities living in the
municipality.
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Milina Sklabinski UDK: 32:659.3(=162.4)(497.113) "2014"

REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA SLOVA KOM
JEZIKU ,HLAS 9UDU" TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: U radu su prezentovani rezultati monitgantri izdanja nedeljnika na slovkom jeziku ,Hlas
udu“, objavljenih tokom predizborne kampanje zalparentarne izbore u februaru i martu mesecu 2014.
godine. Metod kori®n prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitata analiza medijskog diskursa
koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u kajirje prisutno prikriveno oglaSavanje a nalaze se u
drugim blokovima. Ukupan broj objavljenih tekstoua monitorovanom periodu je 185, dok je u
predizbornom bloku objavljen 8 tekstova.

Pet klju nih re i: izbori, monitoring, Slovaci, informisanje, Stam

1. Uvod

Monitoring nedeljnika na slovaom jeziku Hlas ljudu (Hlas :udu) sastavni je deo
monitoringa medija na slovekom jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem analizjeamedijskog
sadr aja objavljenog tokom predizborne kampanjepadamentarne izbore odr ane 16. marta
2014. godine.

Na osnovu popisa stanovniStva iz 2011. godine wBlep Srbiji ivi 52.750 Slovaka, Sto
predstavlja 0,73% od ukupnog stanovniStva. U odnasupopis stanovniStva izvrSen 2002.
godine, kada je u Srbiji ivelo 59.021 Slovaka zZaben je pad od -10,63%. Slovaci su
koncentrisani u AP Vojvodini gde ivi 50.321 Slova#o ini 2,60 % ukupnog stanovnistva
Vojvodine. Njihovi svojevrsni centri u Vojvodini sBa ki Petrovac u B&koj, Stara Pazova u
Sremu i Kovaica u Banatu.

Politi ki aktivni Slovaci prete no sulanovi stranaka koje deluju na nacionalnom nivdota
da neki zastupaju visoke pozicije u strukturamatvia AP Vojvodini. Me u njih spadajuAna
Tomanova Makanova(DS), potpredsednica skupstine APV i poslanica AR BohuS(DS) i
Martin Zloh (DS) poslanici Skupstine APV. U novije vreme beét®o nastanak politkih partija
sa atributom ,slovéka“ a to suStranka vojvoanskih SlovakgStrana vojvodinskych Slovakov)
na ijem elu jeViljam Slavka i Slovaka stranka(Slovenska strana), koju vodin Paul. Ove
stranke su bile aktivne i tokom izbora za Nacionhahwet slovake nacionalne manjine 2010.
godine. 2013. godine osnovana $ovaka demokratska strankéSlovenskd demokraticka

strana), koja je na parlamentarnim izborima nakiupajedno sa Rusinskom demokratskom
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strankom pod brojem 16 pod imenom ,Koalicija gzaa svih naroda i narodnosti“ (RDS-SDS).
Stranku vodivan Ferko (2. mesto) a meas kandidatima su bili i:Ana Hr an - Leskovac(10.
mesto), Marina Sabo (12. mesto)Miloslav urovka (16. mesto) iBranislav eman (24.
mesto). Takoe, aktivno ueS e u politi kom ivotu ima i udru enje graanaSlovaci i su ivot
(Slovéaci a spolu itie) nastalo 2013. godine. Pretisle ovog UG jeMihal Spevak. Brojni drugi
Slovaci uklju eni su u rad stranaka koje deluju na nacionalnormawinjihovo delovanje vezuje
se pre svega za lokalnu sredinu. Na listama sa&esiedei Slovaci: Srpska napredna stranka:
LibuSka LakatoS (126. mesto)Ujedinjeni regioni Srbije: Milan AnuSjak (175. mesto), Sa
demokratskom strenskom za demokratsku SrEiya Petras(48. mesto)Mirolav KriSan (122.
mesto),Branislav Kevenski (190. mesto)Jan Su i (224. mesto), Nova demokratska stranka:
eliko apelja (109. mesto), Tra Srbija - za sve vredne ljud€ristijan ObSust (25. mesto).
Na listama poslanika za novi saziv parlamenta $#onh3 Slovaka. Slové&a stranka je uo
izbora pozvala svoje bira da podr e Srpsku naprednu stranku.

Kao i usluaju drugih nacionalnih saveta nacionalnih manjmid\acionalni savet slovée
nacionalne manijine nije izuzetak po pitanje$ia li nosti iz politi kog ivota u njegovom radu.
Listu Slovaci zajedno, koja je dobila 18 mesta USN# predvodi Ana Tomanova Makanova,
koja je predsednica NSSNM a na listi su i MartiotZi Pavel Marok. Slovaka stranka ima

dva lana u NSSNM a to su Jan Paul i Jano Povolni.

1.1. Kontekst medija
Informativno politi ki nedeljnik Hlas ljudu prvi put je objavljen 19ktobra 1944. godine a

od 1967. godine izlazi u Novom Sadu. Izlazi u oMU Hlas ljudu, nad kojim je osnivka
prava 2004. godine preuzeo Nacionalni savet sl@/aacionalne manjine. Nedeljnik izlazi na
50 strana (unutraSnje strane) a meosnovne rubrike ovog nedeljnika ubrajaju se: dljad(1z
mog ugla, Sedam dana, Jednadist jedno pitanje, Drugg pogled, Slovaka i Eurokompas),
Ljudi i doga aji (Pougar i Retrospektiva), Kultura (RecenzijdazykOmyly), Sport, Deji
kutak, Oglasi i RTV panorama. Svaki broj nedeljngadr i redovne priloge: Poljoprivredni
magazin (Pmohospodarske rozady), dva puta meseo, Vidici (Obzory) jednom meseo,
Mozaik (Mozaika), jednom meseo. Dok se poljoprivredni magazin bavi temama konsza
zemljoradnike, Vidici donose sadr aje vezane zauul, nauku, umetnost i literaturu a Mozaik

je prilog magazinskog tipa. Pev od novembra 2010. godine Hlas ljudu uveo jebriku NasSa
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tema, u okviru koje se objavljuju prilozi i raznginedina. Povremeno se uvode i druge rubrike,
jednom od njih su i izborne aktivnosti. Parlamemnitazbori predstavljeni su na 8. strani
nedeljnika, obele eni su natpisom Ny 2014 (I1zbori 2014).

Nedeljnik izlazi svakog petka a njegov tira je cd®00 primeraka. Maksimalnaekivana
remitenda je 10 % od ukupnog tira a. Godisnje Niladdljudu objavi 52 broja nedeljnika, od
toga 46 redovna broja i 3 dvobroja. Hlas ljudu sanga na papiru 60 grama ofset Stampe i u
kombinaciji crno-bele i kolor tehnike. Korice subaji i Stampane su na 120 grama kunsdruk
papiru u punom 4/4 koloru u C/4 formatu. Velikioptekstova ilustrovan je fotografijama.
Direktor NIU Hlas ljudu je Samuel jak a glavna dgovorna urednica je Vladimira Dava -
Valtnerova. Zamenica odgovorne urednice je Ana ¢isiova. Redakciju ini 13 novinara,

tehni ki urednik i dva lektora slov&og jezika.

2. Korpus

U okviru ovog istra ivanja obuhvan je monitoring tri broja nedeljnika Hlas ljudwjksu
objavljeni: 22.02.2014; 01.03.2014 i 08.03.2014mdnitorovanom periodu objavljeno je 185
tekstova (60+70+55). Monitorisani su iskljuo novinarski tekstovi, a ovom statistikom nisu
obuhvaeni mali oglasi, umrlice, karikature, najava tégskih i radijskin programa, ukrstenice
i sl. Monitoring je usmeren pre svega na rubrikbori 2014, kao i na tekstove iz rubrika
Nedelja, NaSa tema i Ljudi i deSavanja.

U rubrici posveenoj izborima bilo je ukupnd tekstova objavljenih na tri strane.
Naslovnice se nisu bavile temom izbora dok se natragnjim stranama naslovnica, koje

objavljuju fotografije sa najva nijih dogaja te nedelje, nalaze ifiosti iz politi kog ivota.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativh@dditativna analiza sadr aja medijskog
diskursa na osnovu unapred uemog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo karakt&asti
medijskog sadr aja posvenog izborima u okviru tri broja nedeljnika poselpaunju posvetili
smo sledem kategorijama: rubrika; anr; oprema; povod; loka; autorstvo; tema; akteri;
subjekat; objekat; stranka pripadnost subjekta; straka pripadnost objekta; stav subjekta
prema objektu; nacionalne zajednice u kampanijijekatb kao funkcioner nacionalnog saveta;
subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice; zltngha dr avnih funkcija.
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4. Analiza

4.1. Rubrika
Izborni blok je u nedeljniku jasno ozrem. Nalazi se na 8 odnosno 10 stranici gde je na vr

postavljen logo ,Voby 2014“. Takoe, u broju 10 (4585) od dana 08.03.2014 jedna a&tran
posveena je Politikom marketingu i sadr i dve reklame.

Subjekti iz politikog ivota mogu se pronai u rubrikama Nedelja (Ty dg i Ljudi i
doga aji (9udia a diania). Jedna strana po®re& je objavljivanju reagovanja udru enja Slovaci

i su ivot u rubrici Reagovanje (Reagovanie).

4.2. anr
Od 8 tekstova tri spadaju u anr izveStaja. U njirma predstavljaju izborne liste i

komentariSe tok priprema za izbore. NajopSirnifsteu ovom anru je izveStaj sa sastanka
Republi ke izborne komisije i u njemu seprenose zvanpodaci. Ostali tekstovi mogli bi se
okarakterisati kao vesti o predizbornim aktivnostipojedinih stranaka. Jedan od njih odnosi se
na aktuelni dogaaj, kada A.Vui (ujedno i na fotografiji) otvara fabriku za proanju delova
za automobile Streit u Novoj Pazovi. Svi ostalitekstovi i fotografije sa tribina organizovanim
u mestima u kojima ive Slovaci (B&a Palanka, Selen, Stara Pazova). U tekstovima se
citiraju izjave politi ara: A.Vui (SNS), G.Jesi(DS), D.Sutanovac (DS), G.JoiNDS).

Politi ki marketing smesten je na stranu 39 i predstattpnke NDS i LDP.

Kada su u pitanju tekstovi u kojima se pojavljujolipp ki subjekti a svrstani su u druge
rubrike, dominiraju izvestaji sa konferencija, jdvnasprava odnosno okruglih stolova. Upravo u
ovom periodu je UG Slovaci i suivot organizovalo okrugla stola, sa kojih je Hlas ljudu

izveStavao.

4.3. Oprema
Tri teksta opremljena su fotografijom. Na njimassumci sa konferencije za Stampu RIK-a,

otvaranje fabrike u St. Pazovi (A.Mu) i foto sa tribine u Selenna kojoj se predstavlja LSV.
Ostali tekstovi nisu opremljeni fotografijama. Kgdau pitanju politiki marketing na fotografiji

za NDS je B.Tadii eljko apelja iz Dobanovaca, take u dnu reklame nalazi se biografija .
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apelje i navedeni njegovi dosadasnji rezultati. déagoj fotografiji su tri poslanika (Vasi
poslanici u parlamentu za \ojvodinu) Jaroslav PopoWbusSka Petrak i Mirjana Balog

Kormanjos.

| tekstovi iz drugih rubrika povezani sa poldim subjektima ilustrovani su fotografijama.
Zanimljiv je slu aj, da u broju 10 (4585) nalazimo tekst pod nazivovori prihoda - Ima ih viSe
u kojem se govori o statistici (broju zaposlenilnojb penzionera isl.) koji je ilustrovan sa
fotografijom na kojo se nalaze na konferenciji kiglorganizovao NIN M.Dinki (URS), DuSan
Bajatovi (SPS) i drugi.

4.4. Povod
Povod za objavljivanje vesti su uglavhom aktuelogaaji. U tekstuZa sada devet lista

kandidata(22.02.) prenose se zaktil konferencije za Stampu Repulble izborne komisije. U
trenutku zakljuivanja broja bilo je evidentiranih devet lista dekstu se navode i smernice za
izveStavanje medija o toku izborne kampanje. U drawen broju (01.03.) pojavljuje se tekst sa
sli nom tematikom pod nazivordedanaest kandidata, sametiri samostalnoi u njemu je
rekapitulacija aktuelnih lista. U trem broju (08.03.) tekst na pomenutu temu pod nazivo
Glasai mogu da glasaju za jednu od 19 izbornih listAktuelni dogaaj je otvaranje fabrike u
Staroj Pazovi dok se u pseudo dagja mogu uvrstiti tekstovi sa naslovirBa demokratskom
strankom za demokratsku Srbiju, Vizija za Srbijendkratija na staroj adresifoto vestLiga
socijaldemokrata Vojvodine.

Drugi tekstovi su takae vezani za izveStavanje o aktuelnim dagima ili inicijativama koje

su imali pojedini politiki akteri.

4.5. Lokacija
Tri teksta koja informiSu o toku pripreme parlanenth izbora na osnovu podataka iz RIK-a

odnose se na teritoriju Srbijeak tri teksta vezana su za Staru Pazovu, drugaaoga aja su iz
Ba ke Palanke i Selee.
Tekstovi iz drugih rubrika odnose se i na drugealip&te: Novi Sad, B&i Petrovac,

Kova ica, Padina, Beograd.
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4.6. Autorstvo
Autor je potpisan u svim tekstovima. Od osam teksta predizbornog bloka, Sest potpisuju

novinari iz redakcije Hlas ljudu dok dva potpisiugopisnici sa terena (Seleni B.Palanka).
Opste informacije o pripremi izbora pripremali sua) Bartos i Jasmina Panjik, tekstove iz St.
Pazove potpisuje Ana Ljegn.

Sve druge tekstove autorski potpisuju novinari Hjladu, osim reagovanja, koje je u celosti
objavljeno a koje potpisuje predsednik UG Mihal \&ge inae govornik na tribini na mitingu

Srpske napredne stranke u Novom Sadu.

4.7. Tema
Tema koja dominira je vezana za vrednovanje ontmaesdo sada uradilo i budyplanovi.

U odnosu na to ko komentariSe, postignuti dosadagaultati su ili ekstremno dobri ili
ekstremno loSi. Novinari neretko iznose svoja v@mja stvari i u tekstovima se mo e prona
stav da e gotovo sa sigunog pobediti SNS samo se ne zna u kojem procentu.

Politi ke subjekte nalazimo u tekstovima o javnoj raspravAPV, radu Pokrajinskog
sekretarijata za privredu, zapoSljavanje i rodnmogravnost, konferenciji posvenoj enskim
pravima kao i u informisanju o redovnom zasedarsNM.

Ono Sto je specifno za slovaku zajednicu jesu okrugli stolovi, koje je organiatu UG
Slovaci i suivot a na temu Kako dalje Slovaci? bldma savetovanja, kako su ih novinari
nazvali organizovana su u B.Petrovcu, Padini i pantru u Beogradu. savetovanja bi trebalo
glasno da artikuliSu probleme koji maSlovakei da tragaju za reSenjima, da daju snekako
da Slovaci ne budu na marginama drusStvenog fokgakruglim stolovima dominira misljenje
da su Slovaci politki razu eni. U eS e na ovim dogaajima uzeli su predstavnici ,sloviah”
stranaka odnosno organizacija, kao i pojedinci.tikovani su Slovaci, koji su sada na
funkcijama a kritiki tonovi su se odnosili uglavhom na rad NSSNM. dge@anje koje je
usledilo na tekst novinara Juraja BartoSa objauljgm u celini a osim Sto navodi datume
osnivanja politikih stranaka, kojima se novinar bavio u tekstugoganje je i poziv na okrugle

stolove odnosno svojevrsna promocija ovog UG.
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4.8. Akteri

4.8.1. Subjekat
U tekstovima objavljenim u rubrici Izbori 2014 sekii su: RIK (3 puta), u jednom tekstu se

kao subjekat pojavijuje A.Vu kao i pojedini lokalni politiki funkcioneri. Takoe, u okviru
kampanje u tekstu se pojavljuju i D.Sutanovac (0%)Jovi (NDS), D. ilas (DS), G. JeSi
(DS), A. Marton (LSV).

U rubrici Politi ki marketing je zastupljen B. Tad{NDS) dok su u rubrikama, koje mo emo
prepoznati i kao skriveno oglasavanje prisutniPBjti (DS), M.Vasin (DS), |. Pastor (SVM),
S. ipli (DS), A. Tomanova - Makanova (DS), M. Zloh (D$)Bohus (DS), J. Paul (Slova

stranka), M. Toman (poslanica SRS u prethodnonvsgzil. Spevak (Slovaci i su ivot).

4.8.2. Objekat
Objekat je esto neodreen, u najveem broju sluajeva se ne govori o objektu kao o nekom

tre em licu ve se nastoje resiti nagomilani problemi u pojedinakalitetima. U tekstovima,
koji se nalaze u rubrici Izbori 2014 objekti su tparu prethodnoj vlasti (3 teksta), lokalni
funkcioneri i investicije (1 tekst) kao i RIK (3k&ta).

U tekstovima iz drugih rubrika objekat je NSSNMtéksta), lokalni funkcioneri (1 tekst),
predstavnici UG (2 teksta), pokrajinski sekretairija teksta).

4.8.3. Stranaka pripadnost subjekta
U tri teksta subjekat nije straria odre en jer je u pitanju RIK. U analiziranim tekstovima

najzastupljenija je DS odnosno njeni funkcionefl fiuta), zatim NDS (3 puta), LSV, LDP, SVM
i SNS (po jedanput). Zanimljivo je istada se pojedine stranke odnosno koalicije pomsajono
na mestu gde RIK objavljuje spisak prijavljenihastaka ali da one nisu imale druge aktuelne ili

pseudo dogaje, o kojima bi Hlas ljudu izveStavao.

4.8.4. Stranaka pripadnost objekta
Objekat je u rubrici I1zbori 2014 naS e SNS (4 teksta) dok je objekat mimo ove rubrike

naj eSe NSSNM (3 teksta). O strarkj pripadnosti se u ovom slaju mo e govoriti

indirektno, s obzirom na @s e najvisih predstavnika Saveta u poktbm ivotu.
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4.8.5. Stav subjekta prema objektu
U rubrici Izbori 2014 postoje tri teksta koji senade na RIK u kojima novinari prenose

zvani ne podatke. SNS odnosno partije, koje su bile @&tiviu prethodnom sazivu, su kao
objekat predstavljene u negativnom svetlu, kadgjilmovom radu govore partije, koje su u
prethodnom sazivu bile opozicija (2 tekst@)pet moramo na izbore i moramo da se opredelimo
izme u velikih praznih obeanja i realnosti* - izjavio je D.Sutanovac u Palanci, navadea to

da u Srbiji ne postoji ni jedna oblast u kojej @j& nego Sto je bilo pre godinu i po dana. NDS i
DS su se bavili time zbogega je neko preSao u novu stranku ili ostao najstairesi. Kada je
subjekat A. Vui a objekat lokalni funkcioneri odnosno investicijeopstini, stav je izrazito
pozitivan. Pozitivan stav nalazimo i u drugim teks&tna, koji nisu u rubrici Izbori 2014 a
odnose se na rad pokrajinskih sekretarijata ilinoj@h aktivnosti - Pokrajinski sekretarijat za
privredu, zapoSljavanje i rodnu ravnopravnost dvdd za rodnu ravnopravnost i sl.

Posve negativan stav prema objektu nalazimo uaguima kada je subjekat udru enje
gra ana Slovaci i su ivot a objekatanovi NSSNM. U takvim tekstovima se navodNSSNM
ne ispunjava svoju funkcijuy drugom gsnivanjem NSSNM marginalizovan je rad Matice”
Okrugli stolovi ovog udru enja organizovani su upoau vreme predizborne kampanje u
Petrovcu, Padini kao i press konferencija za StampBeogradskom press centru.

Kriti ki stav iznosi i novinar, koji je nezadovoljan $&@ MZ Glo an nije transparentan i Sto
novinari nisu pozivani da prate sastanke MZ. Oljgkau ovom sluaju funkcioner DS Jan
Bohus, koji vodi MZ Glo an.

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
U rubrici 1zbori 2014 se funkcioneri nacionalnogst ne pojavljuju.

U drugim rubrikama bele imo izjave predsednice N3&NRne Tomanove Makanove koja
govori na konferenciji enske parlamentarne mre ed evaluaciji projekta Preduzetké veze
seoskih ena ali u svojstvu potpredsednice SkupSAR Vojvodine. U svojstvu predsednice
NSSNM pominje se u izveStaju sa 18. redovnog skat&diSSNM, koji je odr an u Kovaci.
Ove tekstove prate i dve fotografije. Odnova Saveta u tekstovim se pominje i Martin Zioh

Jan Paul.
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4.10. Zloupotreba dr avnih funkcija
U ovoj analizi nije primeena znaajna zloupotreba funkcija. Opsti je utisak da swuimari

Hlas ljudu korektno propratili kampanju i da su @i da zabele e ono Sto su stranke
organizovale u slov&im sredinama. Jedan od primera kada bismo moglomfd o upotrebi
funkcije u svrhu predizborne kampanje je teksji &® ne nalazi u rubrici Izbori 2014 a pge
tekstom:u susret predstojém parlamentarnim izborima u ponedeljak 03.mart&&rovac je
posetio pokrajinski sekretar za privredu, zapo&je i rodnu ravnopravnost Miroslav
Vasin..Kratak tekst dopunjen je i fotografijom. Posftlarike u kojoj se proizvode metle u ovom
slu aju bi bio pseudo dogaj. Tako e, ovaj Pokrajinski sekretarijat je prezentova@zultate
svoga rada, emu je nedeljnik Hlas ljudu posvetio zagn tekst ilustrovan fotografijom
M.Vasina. Zanimljiv je i sluaj objavljenog teksta pod nazivdmvori prihoda - ViSe ih je i razni
su. lako se tekst bavi statistikom zaposlenosti gra Srbije i ne pominje ni jednu stranku, na
fotografiji koja ilustruje tekst su M.Dinkii D.Bajatovi .

Zahvaljuju i izuzetno kvalitetnim tekstovima u rubrici Sedaand, koje potpisuje novinarka
Ana Lazarevi, italac je imao priliku da se upozna sa programinranaka koje su se
kandidovale na izborima. U ovim ali i u drugim tekema itaocu su objektivho ponene
mogu nosti izbora. Ipak, osej skepse odnosno izvesnosti izbornog rezultat@azirab u
konstatacijama koje sadr e reu programima nam obavaju..’ ili ,u izbornu pobedu SNS
gotovo niko ne sumnja, pitanje je samo procenta’prilog ovom stavu govore i tri karikature,
objavljene pojedinano u svakom broju. Njih potpisujeuro Varga a govore o tome kako je
obi an graanin bespoman.

5. Zaklju ak

Nedeljnik ,Hlas ljudu“ je u monitorovanom periodmao jasno ozn&nu rubriku posvesnu
izborima. Primeen je porast u broju tekstova u skladu sa pribagem datuma izbora. U
rubrici I1zbori 2014 u broju od 22.02.2014 objavljenjedan tekst, u broju od 01.03.2014 dva
teksta a u broju od 08. 03.2014 ukupno pet tekstova

Tri teksta bave se zvamim informacijama koje je objavljivala Repulia izborna komisija,
ostali tekstovi promoviSu aktivnosti stranaka udibornoj kampanji. U tom smislu zastupljene
su SNS (1), DS (2), NDS (1), LSV (1). U rubrici Roki marketing zastupljeni su NDS (1) i
LDP (1).
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Istaknuti funkcioneri politikih stranaka pojavljivali su se i u tekstovima likbrNedelja i
Ljudi i doga aji. Najzastupljeniji su funkcioneri DS a daleka imjih i NDS, LSV, LDP, SVM.
Zna ajne autorske tekstove o predizbornoj kampanji dondrika Sedam dana.

Tekstovi su skoro po pravili opremljeni korektnowtdgrafijom, autorski su potpisani a
temom izbora bavili su se iskusni novinari. Loka¢g Beograd odnosno Srbija uopste, kada su u
pitanju tekstovi RIK-a. Od vojvanskih mesta je najzastupljenija Stara Pazovagera nju od
ukupno osam tekstova odnosxk tri dogaaja. U Staroj Pazovi su tako bili aktivni predstaei
SNS, DS i NDS.

Teme kojima su se bavili poliki subjekti odnose se na opStu problematiku a sg@d
predstavnika DS -a prisutno kritikovanje vlastirethodnom sazivu. Sa druge strane SNS Kkoristi
priliku da otvori novu fabriku i promoviSe novo z#havanje.

Aktivnosti politi kih subjekata predstavljena je i mimo rubrike 12b2014, Sto mo e biti
okarakterisano kao prikriveno oglasSavanje. Predisjav se rezultati rada sekretarijata ili
aktivnosti funkcionera na okruglim stolovima i dedoaa. Ono Sto je specifio za slovaku
zajednicu jesu okrugli stolovi, koje je organizay&lG Slovaci i su ivot a na temu Kako dalje
Slovaci?Upravo su putem ovih okruglih stolova ogpani rezultati dosadasnjeg rada NSSNM i
vrSena svojevrsna antikampanja protiv rukovodstge ke vezuje za DS. Na okruglim stolovima
dominira misljenje da su Slovaci polii razu eni.

U analiziranom materijalu ne pojavljuju se straig€S, SRS, SDS, Tra Srbija, Dveri, DSS
kao i druge manje stranke. Zanimljivo je da se dngan novinarskom komentaru pozitivho
vrednuje SaSa Raduloyijer suse ekonomisti usaglasili da njegove predloge neatredbaciti.

U analiziranom materijalu posebno se ne pojavlijujeSlova ka demokratska stranka dok su
Slovaka stranka i Stranka vojvanskih Slovaka zastupljene samo kroz rad u okruglim
stolovima UG Slovaci i su ivot.

Karakteristino za analizu materijala nedeljnika Hlas ljudu kut@redizborne kampanje je
fokusiranje na druge vitalne teme, kojima se nedelpavi u preko 90 posto tekstova. Primetna
je znatno manja stranka aktivnost ali i niska motivisanost da se radéjavljuju ankete meu
gra anima ili da se dublje sagledaju oni problemi #Senja koje nude stranke u svojim
programima. Tema izbora viSe nije u fokusu intevesja italaca, jer basS kao Sto je to
predstavljeno na karikaturama Varge, prosenog graanina mue svakodnevni problemi a isto

tako on nema @kivanja da e ih neko iz stranaka koje se kandiduju umeti 8a re
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Abstract

This paper presents the monitoring results of te@éions of a Slovak weekly "Hlasudu”,
published during the campaign for the parliamen&egtions in February and March 2014. The
method used in the monitoring was the quantitawel qualitative analysis of the media
discourse concerning the pre-election block andiroak found in other block& which there
was hidden advertising. The total number of pulelistexts during the monitored stage was 185,

while the pre-election block contained 8 texts.
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Mediji na srpskom jeziku
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Kristina Koprivica UDK: 32:654.197(=163.41)(4R13)"2014"
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REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
RADIO-TELEVIZIJE VOJVODINE REDAKCIJE PROGRAMA NA
SRPSKOM | HRVATSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Monitorovane su informativhe emisije Ratdilevizije Vojvodina ,Vojvoanski dnevnik* i TV
Dnevnik na hrvatskom jeziku u periodu trajanja pzédrne kampanje, od 24. februara do 14. marta,
ukupno devet dana. Kori8na je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskdigkursa koja se odnosi na
predizborni program i rubrike u kojima je prisutnarikriveno oglaSavanje, a nalaze se u drugim
blokovima. lako ne u prevelikoj meri, predstavnilasti ipak su koristili svoje pozicije radi promjec
sopstvene stranke, te je zloupotreba dr avnih fgaka Vojvo anskom dnevniku zabele ena u 16 od
ukupno 61 priloga. Uaeno je da u okviru predizbornog programa RTV dajblino jednak prostor svim
politi kim opcijama, ime se posti e objektivno izveStavanije.

Klju ne rei: monitoring, mediji, RTV, izbori, kampanja

1. Uvod

Proizvodni proces na Radio-televiziji Vojvodine el nedostatka novca doveden je do
kolapsa. Zaposleni nekoliko meseci nisu dobili g@laé uzroci ovog stanja proremi su u
finansijskoj krizi koja je potpuno unistila sve niedu Srbiji, ali i u injenici da su graani u
poslednjih nekoliko meseci tokom 2013. godine samgativho prestali da plaju pretplatu
nakon Sto je prvi potpredsednik Vlade Srbije Aleldar Vui 23. maja 2013. godine najavio da
predstoji ukidanje pretplate (ValNedeljkovi, 2013). Tokom 2013. godine ovoj medijskoj ku
pretilo je gaSenje, a reSenje je prog@o u tome Sto je usvojena Uredba o finansiranj8-BT
RTV-a iz republikog bud eta do kraja 2015. godine. U tom gl ini se da e graani koji
pla aju pretplatu finansirati javne medijske servise gx@ osnova - kroz pretplatu i preko
bud eta. Zakon o elektronskim medijima, koji biltedo da previdi budie finansiranje javnih
servisa na republkom i pokrajinskom nivou joS uvek nije donet. lake nalazi u teskoj
finansijskoj situaciji, RTV je uspela da odri emuanje programa izbora 2014. godine na

profesionalnom nivou, pokazujupritom objektivnost i ravnopravnost svih polkih stanaka.
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1.1. Kontekst medija

Radio-televizija Vojvodine (RTV) je javni servisggiana Vojvodine koji proizvodi i emituje
televizijski, radijski i multimedijalni program kakna srpskom jeziku, tako i na jezicima
nacionalnih manjina. RTV program emituje na srpskama ak 9 jezika nacionalnih manijina,
Sto je ukupno 120 sati dnevno na dva TV i tri rsldij kanala. Putem interneta mogu se direktno
pratiti radio i televizijski programi RTV-a, a zaojedine emisije omogeno je i odlo eno
gledanje. Radio program peo je sa radom na Dan Republike, 29. novembra 1%49dan se
slavi kao dan RTV-a. Televizijski program @o je da se emituje 26. novembra 1975. godine kao
Radio-televizija Novi Sad (RTNS). Od 1992. RTNSeriijo sa RT Beograd i RT PriStina postaje
deo jedinstvene Radio-televizije Srbije (RTS). Odjan2006. godine RTS se deli na dva javha
servisa: Radio-televizija Srbije sa sediStem u Badyg i Radio-televizija Vojvodine sa sediStem
u Novom Sadu. RTV ima dva televizijska kanala: RI'Yfa srpskom jeziku i RTV 2 na srpskom

i jezicima nacionalnih manjina.

1.2. Kontekst emisije
Monitorovana je informativivna emisijgojvo anski dnevnikiji je termin emitovanja u 22

sata na prvom kanalu RTV-a. Emisija traje pola satakviru nje se graani mogu informisati o
najva nijim vestima toga dana sa doreai me unarodne scene. NajviSe prostora zauzimaju
aktuelni dogaaji i teme iz Vojvodine. Emisija ukljwje vesti, izveStaje i reporta e iz raatih
oblasti- privrede, poljoprivrede, politike, kultyrsporta, meuetni kinh odnosa, ljudskih prava i
dr.

Javni medijski servis Vojvodine na oba svoja tetgska kanala gledaocima prua
pravovremene informacije iz svetske i domaolitike, ali i 0 injenicama svakodnevnog ivota.
Vesti na jezicima manjinskih zajednica emituju sednugom kanalu RTV-a. Monitorovana je
informativha emisijaTV Dnevnikkoja se emituje svakog popodnevan@a u 17 asova na
hrvatskom jeziku. Vesti koje se emituju u ovoj enisbuhvataju novosti iz Vojvodine, Srbije,

Evrope i sveta, sa malim fokusom na hrvatsku natmnmanjinu u Vojvodini.

2. Korpus

U okviru ove analize monitorovani swjvo anski dnevnikna RTV1 i TV Dnevnik na

hrvatskom jeziku na RTV2.
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Monitorovan jeVojvo anski dnevniki to ukupno 9 dana- 24, 26, 28. februar i 4, 61@,
12. i 14. mart. Ukupan broj analiziranih prilogagg. Ukupno trajanje monitorovanih emisija je
329 minuta, odnosno 5 sati 29 minuta i 11 sekud#upno trajanje predizbornog bloka je 26
minuta i 25 sekundi.

Monitorovan jeTV Dnevniku 17 asova na RTV2 i to ukupno 9 dana- 24, 26, 28. fabru
i4,6,8,10,12.i14. mart. Izbornih vesti nggo 8. marta. Ukupan broj analiziranih priloga je
15. Ukupno trajanje monitorovanih emisija je 92 wtani 52 sekunde, a ukupno trajanje

predizbornog bloka je 3 minuta i 33 sekunde.

3. Metoda

U radu koristimo kvantitativno-kvalitativni metoahalize sadr aja medijskog diskursa
predizbornih priloga Wojvo anskom dnevnikna srpskom TV Dnevnikuna hrvatskom jeziku
Radio-televizije Vojvodina. Analiza je rana na osnovu utvenog kodeksa koji je jednak za ceo
projekat, sa dodatim temama koje su se pominjatkuiru analiziranih emisija i posebnim

poglavljem koje se te du ine emitovanih sadr aja.

4. Analiza

4.1. Duina emitovanih sadr aja
Kada se radi o duini priloga Wojvo anskom dnevnikupriloga koji traju manje od 20

sekundi ima 26, dok je najviebroj du ih priloga (preko 30 sekundi)ak 33. Samo dva priloga
traju du e od dva minuta. Najveprostor (3 minuta i 11 sekundi) posea je prilogu o sastanku
Vlade Srbije i Hrvatske 24. februara u Beograduojei se prvi potpredsednik Vlade Srbije
Aleksandar Vuu sastao sa ministarkom spoljnih i evropskih poslavaatske Vesnom Pusi
govorio o buduim odnosima Hrvatske i Srbije, iake o tome nova Vlada tek odluati. Pored
toga, u ionako predugom prilogu po standardimavigije, Vu i u se daje navijiSe televizijskog
vremena koje on koristi obavaju i poboljSanje eleznike veze izmeu Beograda i Zagreba.
Drugi prilog od 14. marta traje 2 minuta i 1 sekurnidposveen je otvaranju novog objekta
Univereksporta na novosadskom Spensu. Graddm& Novog Sada MiloS Vievi , pored toga
Sto je presekao crvenu traku, rekao je da ovajoposlpoduhvat Spensa mo e doprineti

njegovom boljem poslovanju i naglasio e Spens tako brzo i tako lako izdz jedne
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dugogodisnje krize, ali je jasno da Spens sadiva neku politiku kakvu je trebao odavno da

ima i da zna kuda, u kom pravce se kretati“. U oba slaja se radi o zloupotrebi vlasti.

4.2. anr
Od ukupnog broja analiziranih priloga u okvikojvo anskog dnevnikg61) ubedljivo

preovla uju izjave kojih je bilo ak 42, zatim slede izveStaji (12), dok vesti imal@.nije bas
pohvalno, problem je Sto je kampanja u medijimaroaski veoma nekreativno i skromno
praena. Stie se utisak da je novinarima bilo najjednostavoigeti kratku izjavu, nasuprot
nekom veem anga ovanju i analiziranju. Ovoliki broj izjavao e se pripisati velikom broju
priloga unutar predizbornog bloka koji su mahonmpe kratkih izjava sa predizbornih skupova
i konvencija u toku kampanje. Kada se radi o asi®] podeli, TV Dnevnikna hrvatskom

jeziku imao je najviSe izvestaja (9), zatim slede@akcijske vesti i 3 izjave.

Zanr

45
40
35
30
25
20
15
10

izjava izvestaj vest, saopstenje

Grafikon 1: Vojvoanski dnevnik- anr

4.2. Oprema
U Vojvo anskom dnevnikaktuelnih video snimaka ima najviSe (50), dok Jpeddica” ima

svega 9. Arhivski video snimci uopSte nisu bili iBoeni, dok su samo dva priloga bila bez
ikakve dodatne opreme, to jest, samo spiker jeifam tekst. Svi prilozi unutar predizbornog
bloka bili su propraeni prevodom na znakovni jezik. OpSte obavezipputstvo emiterimr di

omogu Vv nj nesmetnog informisnj gledl ¢ s oSteenim sluhom u toku predizborne

k mp nje izdala je Republka radiodifuzna agencija (RRA) 29. januara 2014lige. Druga po
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redu opsSta odredba ovog uputstva glasidigdifuzn ust nov Srbije, Rdiodifuzn ust nov
Vojvodine, emiteri loklne ili regionlne zjednice i emiteri civilnog sektor koji emituju
predizborni progm, du ni su d predizborni progm, izuzev sdr j predizbornih oglsnih
poruk , uine dostupnim gledbcim s oSteenim sluhom posredstvom korénj titlov ili
srpskog znkovnog jezik® (Web 1). Mo emo zakljuiti da Radio-televizija Vojvodine krajnje
profesionalno ispunjava svoje obaveze kao javnogisse graana Vojvodine prevode svaki
prilog na znakovni jezik i omogavajui predizborni program dostupan svim gledaocima sa
oSte enim sluhom. UTV Dnevnikuna hrvatskom jeziku samo u jednom prilogu spik&x tekst
bez ikakve druge opreme, dok je jednak broj akibelideo snimaka (7) i nemih video snimaka,

takozvanih ,pokrivalica® (7).

4.3. Povod
Vojvo anski dnevnikma poseban blok izdvojen za predizborni prograkojem se nalazi

velika veina vesti i izjava posvenih predizbornoj kampanji 4k 48 analiziranih priloga).
Doga aji pokriveni u ovom bloku su pseudo doga, odnosno u pitanju su kratki snimci sa
stranakih konvencija. Konferencija za medije, kao jedrrste pseudo dogaja bilo je 6, a
aktuelnih dogaaja bilo je takoe 6. UTV Dnevnikuna hrvatskom jeziku aktuelnih dogga ima
samo jedan. Pseudo dog@ ima 7, dok se u predizbornom bloku nalazi tek@ priloga.
Medijske inicijative u toku ovih devet analiziranittana uopSte nije bilo ni u jednoj od
analiziranih emisija. Nedostatak medijske inicijatnavodi nas na zakljak da ovaj medij nema
dovoljno sredstava, odnosno novinara, da pokrig gredizborne dogaje, ali uprkos tome
pokazuje te nju ka raznovrsnosti programa i obeme svim strankama pribli no jednaku

vidljivost.

4.4. Lokacija
Novi Sad kao mesto dogaja pojavijuje se u 10 prilogslojvo anskog dnevnikadok se

Beograd pojavljuje u samo 3. lako bi mo da, zato f& u pitanju pokrajinski dnevnik, bilo
0 ekivano da se viSe pa nje posveti doggma u Vojvodini, skoro jednako su zastupljenagdru
mesta u Srbiji (14 priloga) i druga mesta u Vojvodil5 priloga) Sto joS jednom pokazuje da
Radio-televizija Vojvodine te i ravnhopravnoj zastigmosti svih mesta u kojima su se odvijala

predizborna deSavanja. Doggima u svetu posveno je 3 priloga, a deSavanjima na Kosovu
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samo jedan. Bitno je napomenuti joS jednom dadieseamo o prilozima koji su imali direktne ili
indirektne veze sa predizbornom kampanjom u Spbgd parlamentarne izbore 2014. godine. U
ak 14 priloga lokacija je nepoznata, odnosno ngeedena. Kada pogledamo zasebno druga
mesta Srbiji koja su bila zastpljena pored Beogrataemo primetiti da je najzastupljeniji bio
a ak u 2 priloga, dok su Bor, Sabac, Valjevo, Prisjpaonik, Kraljevo, U ice, Po arevac,
KurSumlija, Negotin, Pirot i Kragujevac svi bili gaipljeni po jednom. Pored Novog Sada, druga
mesta u Vojvodini zastupljena su sleide redom - Sremska Mitrovica u 4 priloga, Sid u 3,
Peinci i Subotica 2, dok su Iija, Zrenjanin, Topola, Lowenac, VrSac, Kikinda, Kai Crvenka
svi u po jednom prilogu. Pojedini prilozi odnosili se na viSe mesta odjednomI'J Dnevniku
na hrvatskom jeziku Novi Sad se kao lokacija pgigelsamo jednom, dok priloga iz Beograda
ima ak 4. Jednako su zastupljena druga mesta u Sehiji€gdnom Kraljevo i jednom Vranje;
jednako su zastupljena i druga mesta u Vojvodij jginom Beej i jednom Topola. Za najve

broj priloga (6) lokacija je nepoznata.

Lokacija

16
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; H B

0 | .
Druga Druga Nepoznato NoviSad Beograd Svet Kosovo
mestau mestau
APV SRB

Grafikon 2: Vojvoanski dnevnik- Lokacija
4.5. Autorstvo
U Vojvo anskom dnevnikpribli no je jednak broj priloga u kojima su autgotpisani i onih

u kojima autori nisu potpisani. Sto seetipriloga u kojima su autori nepoznati ima ih 38k du

poznati u 28 priloga. Kada paralelno uporedimoasaovima, vidimo da je autorstvo nepoznato
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u 26 izjava, 3 vesti i 4 izveStaja. Najvebroj priloga nepotpisanih autora nalazio se u
predizbornom bloku (27), te je najverovatnije teagencijskim tvorevinama s obzirom na to da
su u pitanju kratki snimci sa strakéh konferencija koje u svojoj ponudi ima svaka ijna
novinska agencija. OV Dnevnikuna hrvatskom jeziku autor je poznat u samo 6 gailaok je

u ak 9 priloga nepotpisan.

Autorstvo

34
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29
28
27
26
25

Nepoznato Poznato

Grafikon 3: Vojvoanski dnevnik- Autorstvo

4.6. Tema
Najdominantnija tema Wojvo anskom dnevnikbili su parlamentarni izbori (35 priloga),

investicije se spominju u 10 priloga, kao i socigliteme. Sa obzirom na to da je najw#eo
analiziranog programa ipak jasno izdvojgmedizborni program,sasvim je jasno zasto je
najdominantnija tema u toku ove kampanje tema sabibra. Sledea po redu tema o kojoj se
najvise prialo su investicije.

Od deset priloga, uak 3 o investiciama govore subjekti koji pripaddpemokratskoj
stranci, dok lanovi Srpske napredne stranke itoe u 2 priloga.

Jednak prostor zauzimaju teme koje se teformi, poljoprivrede i Kosova (4 priloga), dok
se o ekonomiji zemlje govori u 3 priloga, o krimima 3, i 0 korupciji takoe u 3 priloga. Sto se
me unarodne politike tie, saradnja sa Hrvatskom spominje se u jednomgoriladlok se o
doga ajima iz sveta pria u 5 priloga; popularna tema su deSavanja u Ukr@ipriloga) i Rusiji
(2). O ravnopravnosti polova, odnosno polo aju eg@vori se u samo jednom prilogu i to onom
koji je emitovan na maunarodni dan ena- 8. mart. Pitanje bezbednostitkata zastupljeno je
u 2 priloga, a 2 priloga tu se i procesa pridru ivanja Evropskoj Uniji. Ingtauktura, privreda i

tranziciona pravda pominju se u po jednom prildgamo dve osobe spominju se kao tema- u
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jednom prilogu to je prvi potpredsednik Vlade Sbfileksandar Vu , u drugom predsednik
Srpske radikalne stranke, Vojislav Sesel].

Aktivnosti partije na vlasti zastupljene su kao &em9 priloga, i to Srpska napredna stranka
u 6 priloga, Socijalistika partija Srbije u jednom, dok se u 2 priloga sapominje vlast kao
takva, iako se implicira SNS. O aktivhostima opgeigovori se u jednom prilogu, i to o
aktivnostima Demokratske stranke. Radi se o prilogwjem tadasnji gradonalnik Beograda
Dragan ilas ka e kako ,samo glas dat lisHa demokratskom strankom za demokratsku Srbiju
sigurno nee oti i naprednjacima”“ i dodaje ,Ja pam i sa pozicije gradonalnika Beograda, ne
da bih se hvalio time, nego da ka em ono Sto smB@ogradu i u Vojvodini uradili, to mo emo u
celoj Srbiji“. Sasvim je dgledno da ovakvom izjavom Draganilas zloupotrebljava svoju
funkciju gradonaelnika Beograda zarad promocije Demokratske strankatikampanje ka

Srpskoj naprednoj stranci.

Tema

Tranziciona pravda (ratni zlogini u regionu)
Aktivnosti opozicije- DS
Predsednik stranke

Privreda

Infrastruktura

Prvi potpredsednik Vlade
Ravnopravnost polova/polo#aj fena
Proces pridruZivanja EU

Pitanje bezbecnosti

Ekonomija

Medunarodna politika- region
Medunarodna politika- svet
Korupcija

Kriminal

Poljoprivreda

Kosovo

Reforme

Aktivnosti partije na vlasti
Socijalne teme

Investicije

Parlamentarni izbori

Grafikon 4: Vojvoanski dnevnik- Tema

Najdominantnija temal'V Dnevnikana hrvatskom jeziku drugog kanala Radio-televizije
Vojvodina jesu parlamentarni izbori (9). U 3 priboge govorilo o Evropskoj Uniji, dok se u 2
govorilo o procesu pridru ivanja Evropskoj Unijiako e, u 2 priloga preovladavale su teme

poljoprivrede i investicija. U po jednom prilogu f@lo pomena Rusije, Kosova, Hrvatske,
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me unarodne politike s Austrijom i tranzicione pravded tema u okviru TV dnevnika na
hrvatskom jeziku naSle su se i korupcija (1), napadtranku (1), socijalne teme (1), aktivnosti

partije na vlasti- SNS (1) i izbori za gradoehnika Beograda (1).

Tema

Aklivnos|i parlije na vlasli - SNS
Izbori za gradonacelnika Beograda
Sacijalne teme

Napad na stranku

Nezaposlenost

Tranziciona pravda (ratni zlo¢ini u regionu)
Korupcija

Medunarcdna politika-region
Medunarodna politika- svet
Kosovo

Rusija

Investicije

Foljoprivreda

Froces pridruZivanja tU

EU

Parlamentarni izbori

Grafikon 5: TV Dnevnik na hrvatskom jeziku- Tema

4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
U analiziranom korpusu emisij@jvo anskog dnevnikakupan broj subjekata je 76. U ulozi

subjekta najes$ e se pojavljuju politiari kao takvi, njih 58, od kojih 36 predsednikaastke, dok
istaknutih lanova stranke imaak 22. Ovo je cekivano, uzimajui u obzir injenicu da je
ve ina priloga predstavljena u predizbornom bloku,ajekn su zastupljeni politari i njihove
stranke. Sto se dr avnih funkcionerag;j prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vupojavljuje
se kao subjekat 5 puta, predsednik dr ave Tomiblkoli 4 puta, predsednik Vlade Ivica Da
pojavljuje se 4 puta, dok se predsednik Vlade \jwe Bojan Pajti u ovoj ulozi pojavijuje
samo jednom. Od pojavljivanja ostalih dr avnih ferdnera- gradonaninik Novog Sada, MiloS

Vu evi , pojavljuje se jednom, kao i guvernerka Narodrekbalorgovanka Tabakovilz ovoga
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mo emo zakljuiti da u vreme predizborne kampanje vlast doneklgsk svoju poziciju u cilju

samopromocije.

Subjekat

Republitka izborna komisija
Stranac

Bez subjekta

Drugi drzavni funkcioneri
Gradonacelnik

Predsednik Vlade Vojvodine
Predsednik Viade
Predsednik drzave

Prvi patpredsednik Viade
Istaknuti ¢lan stranke

Predsednik stranke

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Grafikon 6: Vojvoanski dnevnik- Subjekat

Mo e se primetiti da su predsednici svih poldih stranaka kao subjekti (ukupno 36) u
informativnim  prilozima Radio-televizije Vojvodina priblino jednako zastupljeni.
Najzastupljeniji je Dragan ilas, predsednik Demokratske stranke, a za njirdesj@edsednik
Nove demokratske stranke Boris Tadipredsednik Lige socijaldemokrata Vojvodine Nenad
anak koji su zajedno u koaliciji i pojavljuju se pguta. Sa obzirom na to da su koalicijuili
Socijalisti ka partija Srbije (SPS), Jedinstvena Srbija (Fartija ujedinjenih penzionera Srbije
(PUPS), predsednici SPS i JS — Ivica Da Dragan Markovi Palma pojavljuju se po 3 puta, a
3 puta se pojavijuje i predsednik Nove stranke, aBorivkovi Kkoji je u koaliciji sa
Demokratskom strankom. SaSa Radulasa liste Dosta je bilo pojavljuje se 2 puta, peebtsk
Dveri Bosko Obradovi (2), predsednik SNS Aleksandar Vu (2), kao i lideri Crnogorske
partije Nenad Stevovii Josip Broz (2), Predsednik Saveza vopmaskih Maara (SVM) IStvan
Pastor (2). Predsednik Stranke demokratske akajed 8ka (SDA) Sulejman Ugljanin (1),
edomir Jovanovi (1), predsednik Ujedinjenih regiona Srbije (URS)aMn Dinki (1) i
predsednik Demokratske stranke Srbije Vojislav Ko&ta (1). Kada je reo personalizaciji
subjekta, nije udjiv veliki broj pojavijivanja jedne osobe. Mo emaaklju iti da medij ne

favorizuje nijednog pojedinca, iako se mo e prirtietla se u ulozi subjekta (kada se gleda
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kategorija predsednika stranke) ipak najviSe p@ayvlpredstavnici Demokratske stranke i

koalicije oko Demokratske stranke.

Predsednik stranke kao subjekat

Vajislav KoStinica
Mladan Dinki¢
Cedomir Jovanovié
Sulejman Ugljanin

Nenad Stevovic

IStvan Pastor

Aleksandar Vutic¢

Bosko Obradovié

Sasa Radulovic

Dragan Markovic¢ Palma
Zoran Zivkovi¢

Ivica Datic

Nenad Canak

BorisTadi¢

Dragan Dilas

Grafikon 7: Vojvo anski dnevnik- Predsednik stranke kao subjekat

U TV DnevnikuRTV2 na hrvatskom jeziku predsednik stranke seslu@jeva pojavjuje kao
subjekat. Od toga 2 puta je pitanju Sasa Raduloasilac liste Dosta je bilo, jednom predsednik
Tre e Srbije Aleksandar Proti jednom predesdnik Srpske napredne strane Aleksavidi |,
jednom predesdnik Socijaliskie partije Srbije Ivica Da i jednom predsednik Demokratske
stranke Srbije, Vojislav KoStunica. Istaknu@novi stranke kao subjekti pojavljuju se 3 putg, a
puta se pojavljuje i Repubka izborna komisija. Demokratska stranka pojaviggekao subjekat
u jednom prilogu. Kada su u pitanju dr avni funkeesi, predsednik Vlade Ivica Da bio je
subjekat u 2 priloga, dok se u jednom prilogu katjekat pojavio tadaSnji ministar

poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede Dragan Glam
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4.7.2. Objekat
U Vojvo anskom dnevnikad ukupno 76 objekata, najzastupljeniji su takpoliti ari (21),

od kojih predsednika stranke ima 5 i partija u lpoeoj viasti 16. Sto se predsednika stranke
ti e, po jednom se u ulozi objekta pojavljuju Vojisl&eselj, Aleksandar Vii, Dragan ilas,
Boris Tadi i edomir Jovanovi \ojislav SeSelj i Aleksandar Vil spominju se u pozitivnom
kontekstu od strane njihovih straké kolega. U jednom prilogu potpredsednica Srpske
napredne stranke Zorana Mihajloypozvala je graane Kikinde da daju podrsku Aleksandru
Vu i u, uz poruku dae ,ta stranka nastaviti da se bori za otvaranjémoadnih mesta i da se
bori protiv kriminala i korupcije®. Ovim se joS \wedoprinosi izgradnji vepostojeeg kulta oko

li nosti Aleksandra Vu a.

Predsednik SPS lvica Da izjavio je na predizbornom skupu u Po arevcu dailjgkoalicije
SPS-PUPS-JS da osvoji milion glasova na predsiojparlamentarnim izborima i dodao kako
.ne postoji ta vlaSka magija koja mo e da pomogieiTu, edi Jovanoviu i ilasu“. Ovde je
primetan nain direktnog napada na polike protivnike u vidu uvrede i insinuacije kako je
potrebna nekakva magija kako bi navedeni paliti prosli izbore. Pritom sama odemnost
magije kao vlaske jasno je uslovljena lokacijom adanja skupa radi boljeg povezivanja sa
publikom.

Dr avni funkcioneri se kao objekat pojavljuju samwea puta, i to jednom prvi potpredsednik
Vlade Aleksandar Vu ijednom predsednik Vlade Ivica Da.

Objekat kao predsednik stranke

B Vojislav Sedelj

H Alcksandar Vuci¢
Draganbilas

M Boris Tadic

m Cedornir Jovanovic

Grafikon 8: Vojvo anski dnevnik- Objekat kao predsednik strake
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Stranac kao objekat se pojavljuje etiri priloga, od kojih se u dva govori o investena. U
ak 45 priloga nema objekta, jer prilozi govore msa izborima i onome Sto stranke planiraju
da urade u slaju da prou na izborima. Kada se govoril®/ Dnevnikuna hrvatskom jeziku 2
puta se kao objekat u prilozima pojavljuje stranadjanin, jednom Srpska napredna stranka,
jednom Aleksandar Vu kao prvi potpredsednik Vlade Srbije i jednom sypaditi ari, odnosno
stranke kao takve, naime radi se o vesti u kojguRé ka izborna komisija proglasava jos 5

dodatih izbornih lista. Uak 11 sluajeva nema objekta.

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
Dobra strana/ojvo anskog dnevnikge to Sto u svom posebnom predizbornom bloku daje

prostora svim strankama. Ipak, mala je prednosskermapredne stranke i koalicije SPS-JS-
PUPS sa po 16 subjekata, zatim sledi Demokratskakst — koalicija sa: Nova stranka, Bogata
Srbija, Demokratski savez Hrvata u \Vojvodini, udmje sindikata Srbije "Sloga" sa 14
subjekata, Nova Demokratska stranka Boris Tadikoaliciji sa LSV 8 subjekata. Srpska
radikalna stranka Vojislav SeSelj ima 4 subjektabetalno-demokratska partija edomir
Jovanovi 3 subjekta, Demokratska stranka Srbije 2 subjdBteeri tako e 2 subjekta, Savez
vojvo anskih Maara 2 subjekta, lista okupljena oko SaSe RadudevDosta je bilo 2 subjekta,
Crnogorska partija 2 subjekta. SDA Sandka 1, Ujedinjeni regioni Srbije Mlan Dinki 1,
Ruska stranka- Slobodan Nikoll i Patriotski front 1 subjekat. Samo u dva aja subjekti su

bili nestranake li nosti.
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Stranacka pripadnost subjekta

Patrictski front
Ruskz stranka- Slobodan Nikoli¢
Ujedinjeni regioni Srbije Mladan Dinkié

SDA Sand?acka Sulejman Ugljanin

Subjekat nestranacka linost

Crnogorska partija Josip Broz

Saga Radulovi¢- Dosta je hilo

Savez vojvodanskih Madara I$tvan Pastor
Dveri

Demokratska stranka Srbije

Liberalno-demokratska partija Cedomir Jovanovi¢

Srpska radikalna stranka Vajislav Segel]

Nova NDemokratska stranka Boris Tadic+ 15V

Nemnkratska stranka — kaalicija sa: Nova stranka, ...

Koalirija SPS-15-PLIPS

Srpska napredna stranka

0 2 4 & 8 10 12 14 1le 18

Grafikon 9:- Vojvo anski dnevnik- Stranaka pripadnost subjekta

Srpska napredna stranka se kao subjekat u TV Dkievra hrvatskom jeziku pojavijuje 4
puta, zatim slede koalicija SPS-JS-PUPS (2), SaslBvi - Dosta je bilo (2) i u 2 slaja je u
pitanju nestran&a li nost. Po jednom se pojavljuju Demokratska strankhijes Nova

demokratska stranka, Tie Srbija, Dveri i Savez vojvanskih Maara.

4.7.4. Stranaka pripadnost objekta
U Vojvo anskom dnevnikw velikoj veini slu ajeva nema objekta, jer prilozi govore o

samim izborima i onome Sto stranke planiraju dalema sluaju da prou na izborima (45). U
Sest priloga objekti su nestraka li nosti, dva puta se govori o tra enom narko-bosukDar
Sari u, dok su etiri ostala objekta stranci. Srpska napredna k#r&ao objekat se pojavijujek

10 puta, prethodna vlast (aktuelna viast u tomutiler) 7 puta, politiki protivnici 2 puta,
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Koalicija SPS-JS-PUPS 2 puta, Nova Demokratskalstrgednom, Demokratska stranka Srbije
jednom, Srpska radikalna stranka jednom i Liberalamokratska partija jednom. TV
Dnevniku na hrvatskom jeziku u 11 slajeva nema objekta, dok je u dva sla objekat
nestranaki. U jednom prilogu Republka izborna komisija kao objekat ima pet novih stré&ih
lista koje su predate: Patriotski front, Radulesbosta je bilo, Ruska stranka- Slobodan Nikoli
Koalicija svih graana i narodnosti RDS-SDS, Partija za demokratskaveaje Riza Halimi. U

preostala dva slaja, objekat je Srpska napredna stranka.

4.7.5. Stav subjekta prema objektu
Od analiziranih priloga ¥ojvo anskom dnevnikistav subjekta prema objektu negativan je u

ak 17 priloga, pozitivan u 14 priloga, i pozitivanegativan u jednom.Od analiziranih priloga u
TV Dnevnikuna hrvatskom jeziku stav subjekta prema objekuzitpan je u 2 sluaja, u 2 je
negativan, a samo jednom neutralan. Bk 11 sluajeva ova kategorija izostaje, zbog

nepostojanja objekta.

4.8. Nacionalne zajednice u kampaniji

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
Ni u jednom prilogu ni Wojvo anskom dnevnikai u TV Dnevnikuna hrvatskom jeziku nije

se pojavio subjekat kao funkcioner nacionalnog save

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice
Od 76 subjekata ¥Wojvo anskom dnevniksamo 4 su bili pripadnici nacionalnih manjina.

Dva puta se kao subjekat pojavio IStvan Pastor azve®a Vojvoanskih Maara, jednom
Sulejman Ugljanin predsednik Stranke demokratskgealsand aka i jednom Nenad Stevovz
Crnogorske partije. Prema team lanu Uputstva RRA koja se odnose na organizacije ikeaju
status javnog radiodifuznog servisa, Radiodifuzreianova Vojvodine-RTV ima posebne
obaveze koje se odnose na adekvatnu zastupljeaogidata nacionalnih manjina (Web 2).

U TV Dnevniku na hrvatskom jeziku samo u jednomlogi je subjekat pripadnik
nacionalne zajednice.

Nakon izvrSene analize dolazimo do zakla da je RTV ispunila ovu obavezu, iako ne bas u
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meri u kojoj bi se to mo da od nje ekivalo. Moramo imati na umu i to da Radio-telejazi
Vojvodine emituje informativne emisije i na jezi@ammacionalnih manjima, te da to donekle
mo e da opravda ne bas toliku zastupljenost prigadmacionalnih zajednica kao subjekta u

televizijskim prilozimaVojvo anskog dnevnika

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
Zloupotreba dr avnih funkcija u@na je u 16 priloga analiziraninMejvo anskom dnevniku

lanovi Srpske napredne stranke zloupotrebljaju esvajnkcije u 10 priloga, lanovi
Socijalisti ke partije Srbije u 3 ilanovi Demokratske stranke tal® u 3 priloga. SNS o
investicijama govori u dva priloga. Va no je istala se u oba slaja radi o zloupotrebi vlasti.
Mo emo uo iti kako u jednom prilogu tadasnji prvi potpredsédilade Srbije Aleksandar
Vu i Koristi priliku sastanka sa ministrom inostranibsfova Austrije Sebastijanom Kurcom da
se osvrne na posetu delegacije MMF-a u Srbiji iekgNe u da laem nikoga daemo da
smanjujemo neke poreze ili da ukidamo da bih dajdes viSe. Hou da kaem da su nam
potrebne teSke reforme da bismo posle godinu daledi gvetlo na kraju tunela“. Ovom izjavom
on veoma otvoreno koristi ovu situaciju kako bimpavisao sebe i svoju stranku i na indirektan
na in obe ava ljudima neku bolju budaost, odnosno metafoko ,svetlo na kraju tunela“ koje,
kako je insinuirano, postoji, ali se do njega tedktazi i to samo ako nas ka njemu vodi Srpska
napredna stranka. Bitno je ista to da se predsednik Srbije Tomislav Nikotako e sastao sa
ministrom inostranih poslova Austrije, ali se o ow izveStava tek nakon priloga o sastanku
Aleksandra Vui a.

U sledeem primeru od 6. marta 2014. godine, malo viSeextklju dana pred parlamentarne
izbore u Srbiji, zloupotreba vlasti vidi se u pgl o sastanku predsednika Srbije Tomislava
Nikoli a sa predsednikom Vlade Tunisa Megdijem D omom oja@rk Nikoli izjavljuje kako je
Srbija politi ki stabilna i po eljna destinacija za strane inwesé i dogovara se sa D omom
kako bi ,trebalo formirati meSovito preduzekoje bi zajednki istupalo na treim tristima“.

Pa ljivo upotrebljen bezlini glagol trebati pokazuje jasan sabkontekst oyavez Tomislav
Nikoli se prikazuje u Tunisu na va nom sastanku na kaggendogovara o nemu Sto obema
stranama odgovara. NeSto bitezbalo uraditi i to je neosporno, ali nikakvi konkretrogbvori
ili okviri nisu dati. Ovaj prilog je nemi, takozvan,pokrivalica“, a predsednik Srbije se i u

prethodnom prilogu na sastanku sa Sebastijanomoupojavio takoe samo kroz re spikera,
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bez aktuelnog tonskog snimka. Zakljjemo da je u Srbiji pred parlamentarne izbore 2014
godine veoma sna an kult hosti Aleksandra Vu a kojem je data prednost i u vidu vremenaiu
vidu opreme priloga u odnosu na trenutnog pred&eaddiibije Tomislava Nikolia.

Od tri sluaja u kojima Demokratska stranka govori o investima u samo jednom prilogu
je vidljiva zloupotreba dr avnih funkcija. Ovo jedlan od te ih primera zloupotrebe vlasti, jer se
radi o dogaaju koji se desio tokom predizborne tiSine, odnoddo marta 2013. godine.
Predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajitvorio je veliki projekat koji e, prema njegovim
re ima ,omoguiti nasoj poljoprivredi da bude efikasnija i prodivkija“. Radi se o otvaranju
nove linije za proizvodnju senzora i elektronskdmunikacionih komponenata centra Biosens,
pri emu je Pajti izjavio ,,Ovo je prvi senzor ovakve vrste koji japravljen u nasoj zemlji ovde
u Biosens laboratoriji. Zahvaljuju ovom senzoru, zahvaljuju ovom centru biemo u
mogu nosti da definiSemo kolika koliina mineralnih ubriva treba da se koristi ha pojedinim
povrSinama, kolika je vla nost i na koji na treba da se reguliSe vla nost, koje kulture &reb
negovati. I1zostaje transparentan razlog zbog k@elgas Bojan Pajtiotvorio ovakav projekat,
ali je indirektna poruka jasna- dobre stvari i istigje predstavljaju se kao direktan produkt
vlasti demokrata u Vojvodini.

Kao primer zloupotrebe dr avnih funkcija mo e seveati i prilog u kojem predsednik Srbije
Tomislav Nikoli razgovara sa kiparskim ministrom spoljnih posl@eanisom Kasulidisom.
Nikoli tu isti e kako ,Srbija ceni pomoKipra prilikom dobijanja datuma za pregovore sa
Evropskom Unijom, kao i stav Kipra da ne priznagzawvisnost Kosova“. Ovakvim jednim
pseudo dogajem Srpska napredna stranka osigurava sebi gl&sdi su za ulazak u Evropsku
Uniju, kao i one koji su protiv nezavisnosti Kosova

U drugom prilogu Aleksandar Vu potpisan je kao predsednik stranke, dok je zlaabet
dr avnih funkcija vidljiva u celom prilogu. On naopetku ka e kako je za Srbiju i njen
ekonomski razvoj potrebna polikia stabilnost, Sto u sustini znaa bi za Srbiju bilo najbolje da
SNS ostane na vlasti. On je naveo ,| ja elim danvabeam jednu stvar. Radili smo na 24
sporna predmeta, ra@mo i na 1024. U svakom mestu, u svakom graduakiosw selu u Srbiji.
Zato Sto ljudi moraju da znaju- da se kaada se lopovluk, da se plia ne isplati.” Predsednik
SNS-a se u prvom delu ove izjave slu i stilskonufigm gradacijom koja ima za cilj da naglasi
Sirinu pokrivenosti dr avnog delovanja koje se ovdee ava. U nastavku izjave, on Koristi

sinonime kraa, lopovluk i pljaka kako bi Sto bolje naglasio ono Sto planira dadur
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Aleksandar Vui eli da ostavi utisak da je borba protiv kriminal&orupcije njegova lina
zasluga, ime se dodatno pospesuje njegov iagra eni kult li nosti.

Ono Sto je mo da i najjasnije prikazan shj zloupotrebe dr avnih funkcija je otvaranje
renoviranog porodiliSta u Kragujevcu za koje je aowbezbedila fondacija Dragice Nikgli
ene predsednika Srbije Tomislava Nik@i Radio televizija Vojvodine ovom doggu
posveuje samo 13 sekundi bez aktuelnog tonskog zapisa, samo uz ,pokrivalicu®.
Predsednik Tomislav Nikolii potpredsednik Vlade Aleksandar Yu poru ili su da je obnova
porodiliSta ulaganje u ,nasu budwst” Sto je jeftin trik za pridobijanje veg broja glasa.

Nije svaka zloupotreba vlasti ovako eksplicitnaitbp je i nagoveStavanje hapSenja Darka
Saria bas u nedeljama koje prethode izborima. Aleksandai potpisan je kao prvi
potpredsednik Vlade, ali i koordinator slu bi bednesti. Eksplicitna zloupotreba vlasti @wva
se u Vui evoj najavi da e narkobos Darko Sarinarednih sedmica biti priveden pravdi, gde
ka e ,lako je bilo bezbroj pokuSaja da se sakrg@na, da se skloni sve pod tepih, u nedeljama
pred nama be otkriveni oni koji su odgovorni za smrt Ranka iPanposle toga tesSko d&
mo i da se sete stvari koje smo obk, a nismo ispunili®. lako izbori tek dolaze, @wvojim

stavom pokazuje sigurnost da ostati na vlasti, te u skladu sa time @vwa velika hapsenja.

Zloupotreba drzavnih funkcija
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Grafikon10:- Vojvo anski dnevnik- Zloupotreba dr avnih funkcija

U TV Dnevniku na hrvatskom jeziku zloupotreba dmév funkcija prisutna je u samo 3

priloga, pohvalno je Sto je wak 13 priloga nema.
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5. Zaklju ak

Nakon analizeVojvo anskog dnevnika TV Dnevnikana hrvatskom jeziku RTV-a u toku
devet dana u vezi sa predizbornom kampanjom doldnimaklju ka da se ovaj medij trudi da
objektivno izveStava o svim polikim opcijama, ukljuuju i i nacionalne manjine, Sto je i
0 ekivano, imajui u vidu da je u pitanju javni servis gi@a \ojvodine. Prikrivenog
oglaSavanja, odnosno zloupotrebe dr avnih funkaie, iako ne u prevelikoj meri, ipak su
predstavnici vlasti koristili svoje pozicije radirgmocije sopstvene stranke. Wmo je da
novinari RTV-a ponekad akcenat ne stavljaju na dage aj ve ve i prostor daju politiarima
koji koriste svoje pozicije. Ovakav pristup izve&aju nije dobar, jer u tom slaju novinari
doprinose tome da ih poliiri vide kao mogwe sredstvo za promociju, a ne kao Kkkiti
nastrojen medij koji za cilj ima objektivno preddfanje injenica. Prisutan je i nedostatak
medijske inicijative, veina priloga svodi se na pranje pseudo-dogaja, odnosno predizbornih
konvencija. Pohvalno jeste to Sto su prilozi kai emituju u predizbornom programu veoma
kratki i priblino jednak prostor je dat svim pdlikim opcijama, ime se posti e objektivho
izveStavanje. Sa druge strane, negativno je tgeSskoro polovina priloga nepotpisana. Dobra
strana Vojvo anskog dnevnikge to Sto u svom posebnom ,predizbornom progrardaje
prostora svim strankama, iako je prednost ipak gltdajuim strankama- Srpskoj naprednoj

stranci i Socijalistikoj partiji Srbije.
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Datum pregleda: april 2014.

3. Web 2: Republka radiodifuzna agencija (RRA) OpsSte wbzuju e uputstvo RTV shic m
(emiterim ) u predizbornoj kmp nji z lok Ine, pokrjinske i republike skupsStinske izbore,
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anji za lokalne.pdf

Datum pregleda: april 2014.

Abstract

The news program of Radio Television of Vojvodwajvo anskidnevnikand TV Dnevnikin
Croatioan were monitored for the duration of thenpaign, from 24th of February till 14th of
March, a total of nine days. We used quantitativd qualitative analysis of media discourse
related to the election program and the sectionsrevlthere may be disguised advertising.
Although not to the great extent, the people initpms have used their place in the government
to promote their own political party, and this adad government functions was noted in 16 out
of 61 TV stories broadcasted &fojvo anski dnevnikIt was noted that within the election
program RTV gives approximately equal space topalitical options, which in the end is

resulting in objective reporting.
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Kristina Koprivica

ANALIZA EMISIJE ,POLITBIRO* RADIO-TELEVIZIJE
VOJVODINA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

.Politbiro* je emisija nove televizijske forme strake hronike. Ova emisija prenosi,
analizira, ali i kritiki komentariSe najva nije teme kojima se naSe pdlé stranke bave,
uklju uju i i kratke intervjue sa stranlm li nostima. Korpus obuhvata jednu emisiju od 28.
februara 2014. godine. U toku trajanja cele emisigmo je obele eno u gornjem levom uglu da
je u pitanju predizborni program, Sto je u skladysopisima Republke radiodifuzne agencije.
Emisija traje 25 minuta i 25 sekundi i sastoji getri dela —Stranaka sedmicalma re |
Obe anja i radovanja U svakom od ovih delova autori i sagovornici stpsani. U prvom delu,
Strana ka sedmicakriti ki se prilazi temi lepljenja strankih plakata po za njih predwenim i
nepredvi enim mestima. U prilogu se jednak prostor za izjdaje Demokratskoj stranki i Partiji
udru enih penzionera Srbije, kao dvema strankanja kopste nemaju (ili imaju u maloj meri)
polepliene plakate po gradu. U ovom primeru jasacaug ava objektivnost i profesionalnost
RTV-a.

U sledeem delujma re - u pitanju je intervju sa Gordanonomi , lanicom predsednistva
Demokratske stranke i predsednicom Foruma ena DSvaj intervju traje ak 19 minuta i 5
sekundi i najdominantnije teme su o izborima i pr&v ena. ,Vano je da ena izae na
glasanje. Kad ena nema, ima izbora, ali nema deaijpd. Zato Sto demokratije nije glas
ve ine. Demokratija je glas vime koja uva ava glas manjine®, rekla jeomi .

U tre em delu emisije ide prilog pod nazivo®be anja i radovanja koji je predstavljen
kroz sepija ton. Prilog se sastoji iz snimaka sa@ja i samog grada Novog Sada, ali u nekim
trenucima prikazani kroz realan tok vremena, doklrugim trenucima prikazanih unazad
(primer: automobili na snimku idu unazad) kako H@tafori ki ilustrovali ono Sto spiker govori-
to kako Srbija ide unazad. Ceo prilog je veoma Wiitnastrojen, gde se o stanju u zemlji govori
kao o izboru dve opcije ,efekta de a vi“ ili ,danarmota“. Ova poluasovna emisija daje
prosenom gledaocu odnosno glasarelevantne informacije o predstaja parlamentarnim

izborima koje treba imati u vidu pre glasanja.
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Kristina Koprivica, UDK: 342.849.2:654.191./197(=163.41./42) (497.113 K&

Marina Grnja

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
RADIO-TELEVIZIJE KOVA ICA REDAKCIJE PROGRAMA NA
SRPSKOM | HRVATSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Monitorovana je Centralna informativna sija televizije opstine Kovéca na srpskom jeziku,
kao i informativna emisija radija opStine Kovea na srpskom jeziku u periodu trajanja predizt®rn
kampanje, od 24. februara do 14. marta, ukupno delama. KoriSena je kvantitativho-kvalitativha
analiza medijskog diskursa koja se odnosi na plemtizi program i rubrike u kojima je prisutno prikeno
oglaSavanje, a nalaze se u drugim blokovima. Zltngha dr avnih funkcija na televiziji OK prisutna ju

11 priloga, od kojih se u 6 priloga radilo o zlodpebi pozicije predsednika Vlade Vojvodine Bojana
Pajti a. Ovakvih priloga na radiju bilo je 5. Primetna gi|mminantnost Demokratske stranke u centralnim
vestima Radio-televizije opstine Koi@ u odnosu na sve ostale stranke.

Pet klju nih re i: monitoring, mediji, RTV Kovaica, izbori, kampanja

1. Uvod

Teritorija opStine Kovaca nalazi se u jugoistaom delu Vojvodine. Od Beograda je
udaljena 50 km, a od Novog Sada 90 knme je osam naselja: Koviga, Padina, Debelja,
Crepaja, Uzdin, Samos, Idvor i Putnikovo (Web 1j.d@dacima sa poslednjeg popisa (2011) u
opsStini Kovaica ivi ukupno 25.259 stanovnika. Od toga u sankgvaici ivi 6.264
stanovnika, a u ostalim mestima: Padina 5.517, [xelae4.910, Crepaja 4.364, Uzdin 2.019,
Samos 1.027, Idvor 955, Putnikovo 203 (Web 2).

Osnovne karakteristike ethie strukture opsStine Kovaca odlikuju se raznoliko$l i to:
Slovaka 41%, Srba 33,9%, Mara 10,5%, Rumuna 7% i ostalih nacionalnosti. Etatwpstine
Kova ica utvr ena je ravnopravna upotreba jezika i pisma Srbaya®h, Maara i Rumuna. U
strukturi privrede opsStine Kovaca poljoprivreda je dominantna, iako skoro u swakmestu
postoje industrijski objekti znajni za ivot meStana (Web 1). Ovo je trinaestaigadkako je u

ovom mestu na vlasti Demokratska stranka (Web 3).

1.1 Kontekst medija
Radio-televizija opsStine Kov&ca (RTV OK) je javno preduze iji je vlasnik SkupsStina
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opStine. Ovaj medij sa lokalnom pokriveno&mituje svoj program neetiri jezika: srpskom,
slova kom, maarskom i rumunskom. Radio Kovaa ove godine puni 43 godine postojanja.
Televizija je osnovana 2001. godine dok je emitgrgsrograma na jezicima manjina to
2002. godine. Na osnovu programskog elaborata jeojodobrila Republika radiodifuzna
agencija, RTV OK poseduje dozvolu za emitovanjd8®8.2008. do 18.08.2016. godine.

Radio Kovaica tokom godine emituje ukupno 3150 sati na srmpsk@166 sati na
slova kom, 576 na maarskom i 576 sati programa na rumunskom jeziku. KJira svog
elaborata RTV OK navela je da godiSnje emituje 448 informativnog programa na srpskom,
806 na slovékom, 598 na maarskom i 598 na rumunskom jeziku. Ovi podaci suomal
izmenjeni sa obzirom na to da je prilikom pisarigberata planirano da informativne emisije na
jezicima manijina traju od 6 do 7 minuta, a promenmmgramske Seme one danas traju u
proseku 15 minuta.

U opstini koja ima oko 30 hiljada stanovnika, premama direktora Gojka Vukadina, teSko
je obezbediti dobre kadrove za rad. Na ovom mddgautno je zaposleno 16 ljudi, odga je u
srpskoj redakciji zaposleno 3 novinara i jedna as@d anga ovana nha osnovu autorskog
ugovora, u slov&oj i ma arskoj redakciji po dvoje i u redakciji na rumunskgeziku jedan
novinar. U tehnici je zaposleno dvoje ljudi, 3 lizstora programa i jedan kamerman na
televiziji.

Prema reima urednice radija Anjke Barbu, RTV OK je u sve te oj finansijskoj situjac
Sve je manje samostalnih prihoda od reklama zbd&tegpstanja siromasStva u ovoj opstini. Ove
godine prvi put u poslednjih 12 godina desilo sandaMinistarstvo kulture i informisanja nije
odobrilo projekat tako da je i taj izvod za finamsije uskraen. Prema bud etu Opstine
Kova ica, proSle godine je za RTV OK izdvojeno 17 mibhodinara, dok je oko milion i po

medij dobijao na osnovu sopstvenih prihoda.

1.2. Kontekst emisije
Opstinske vesti na Televiziji Kovea priprema de urni novinar. Sadr e najnovije,

najaktuelnije informacije iz kova ke opstine, Vojvodine i Srbije. U vestima se praktuelna
politi ka, druStvena, kulturna, sportska i druga deSavabgntralne vesti televizije opStine
Kova ica emituju se svakog dana od l1@sova na srpskom, marskom, rumunskom i
slova kom jeziku u trajanju od po 15 minuta.

Informativna emisija ,Vesti“ Radija Kovéca na srpskom jeziku emituju se svakim radnim
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danom dva puta dnevno u 15 i 18sova. Odmah nakon vesti na srpskom slede vesti na
slova kom, maarskom i rumunskom jeziku. Vesti na svakom jezilajut u proseku 15 minuta,

ine i tako pun sat informativhog programa.

2. Korpus

Ukupan broj analiziranih televizijskih priloga u nmitorovanom periodu je 12.etiri dana
nije bilo nikakvih politi kih vesti - 24. i 26. februar, 04. i 14. mart (pewmbrna tiSina). Ukupno
trajanje monitorovanih emisija je 3 sata 11 minu&2 sekunde, ukupno trajanje preizbornog
bloka je 15 minuta i 32 sekunde.

Tokom perioda monitoringa, analizirano je ukupnaddjskih priloga. Analizirano je 9 dana
i to 25.02, 26.02, 04.03, 06.03, 10.03, 12.03, 3314.03.2014. godine. Analizirani radijski

korpus iznosi ukupno 16 minuta i 57 sekufid17 sekundi).

3. Metoda

Prilikom analize koriSen je kvantitativno-kvalitativni metod analize sagh medijskog
diskursa predizbornih priloga Centralnim vestima radija i televizije opStine Kowa na
srpskom jezikuAnaliza je raena na osnovu utvenog kodeksa koji je jednak za celokupni

monitoring, sa dodatim temama koje su se pominjalkviru analiziranih emisija.

4. Analiza

4.1. anr
U centralnim vestima televizije Koviga naj e$ e koriSen anr bio je izvestaj (8), izjava je

bilo 3, od kojih su dve bile u okviru jednog pribbdoji je podeljen predizbornim spotom
Demokratske stranke. Take, zabele ena je jedna vest i jedno saopStenje.r&dhju je
emitovano 14 izvesStaja, 3 vesti i jedan in memarija

RTV OK je tokom analiziranog perioda emitovala ukap22 izvestaja, 4 vesti, 3 izjave,

jedno saopstenje i jedan in memorijam.

4.2. Oprema
Pohvalno je to Sto je na televiziji aktuelnih toiskideo snimaka biloak 11, samo jedan

nemi snimak, takozvana ,pokrivalica“ i samo jedahiaski snimak. Na radiju je drastio
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drugaija situacija. Na radiju je svih 18 priloga samtao spiker i nije bilo drugaje opreme.

Oprema priloga
12
10 -
8
6 -
4
>
o J , | , [ I
Aktuclni vidco snimak Videco snimak nemi- Arhivski snimak
tonski pokrivalica
Grafikon 1: Oprema priloga na TV OK
4.3. Povod

U predizbornom bloku na televiziji ueno je 6 priloga koji se odnose na parlamentarne
izbore. Pseudo dogaja bilo je 4, aktuelnih dogaja 3, a medijskih inicijativa uopste nije bilo.
Sa obzirom na teSku finansijsku situaciju u kojej RTV OK nalazi, nedostatak medijske
inicijative ovim je donekle opravdan.

Aktuelni dogaaj bio je 9 puta povod radijskih priloga, pseudga@) 8, dok je jedanput
povod bila godiSnjica smrti ubijenog premijera Zwaa in i a. Veoma znajna napomena jeste

da Radio Kovaica nije imala jasno naznan predizborni program.

4.4. Lokacija
Kada govorimo o lokaciji, najviSe televizijskog ptora posveeno je mestima u Vojvodini.

Kova ica se jedina spominje dva puta, dok se Suboticgacy Mol, Debeljaa, Idvor i Uzdin
pojavljuju po jednom kao mesto dogga. O dogaajima iz sveta se govori u jednom prilogu,
dok je za tri priloga mesto nepoznato. Veoma jevpbio Sto ne dominira Kovaca, ve su kao
lokacija ravnopravno zastupljena i druga mestajuddini.

U radijskim prilozima najviSe priloga se odnosila tlogaaje u Novom Sadu (8), u Koviai
(7), dok se jedan prilog odnosio na Zrenjanin. j&rhicelini se dva puta pojavila kao lokacija

priloga.
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4.5. Autorstvo
Autori su nepotpisani u svim prilozima radija ieteizije.

4.6. Tema
Najdominantnija tema na televiziji u centralnim tvem su parlamentarni izbori (14), potom

poljoprivreda (7), zaposlenje (3), maarodna politika - svet (2), proces pridru ivaigd (2).
Aktivnosti partije na vlasti spominju se 2 putaagtuta je to Srpska napredna stranka, jednom
direktno, drugi put indirektno. Kriminal i korugai se pojavljuju u 2 priloga. Kao tema se
spominju i prvi potpredsednik Vlade (1), socijabeene (1), investicije (1), Evropska Unija (1) i
privieda (1). Kako Kovdca ima kandidatkinju za poslanika u Repukdim parlamentu,
najprisutnija tema su upravo parlamentarni izboriJedna od zastupljenijin tema je i
poljoprivreda, Sto je i opravdano sa obzirom naage Kovaica opstina u kojoj se veliki broj
stanovniStva bavi poljopriviedom.

Na radiju su po 3 puta bili tema parlamentarni izb@vesticije, po 2 puta socijalne teme i
pokrajinski sekretarijati (Sekretarijat za kulturu javno informisanje i Sekretarijat za
obrazovanje, upravu i nacionalne zajednice) i plafp@ut ministarstvo, infrastruktura, kriminal,

privreda, obrazovanje, manjinska prava, nagrad®@¥odini i Zoran in i .

Tema

Privreda

EU

Investicije
Socijalne teme

Prvi potpredsednik Viade

Korupcija

Kriminal

Aktivhosti partije na vliasti (koje)
Proces pridruZivanja EU
Medunarodna politika - svet

Zaposlenje

Poljoprivreda

Parlamentarni izbori

0 2 4 6 8 10 12 14 16
Grafikon 2: Tema na TV OK
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4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
Sa obzirom na to da je u pitanju lokalna televkajstanica, sasvim je opravdano Sto su u

najve em broju priloga subjekti bili lokalni politari koji se pojavljuju u 10 TV izveStaja.
Predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajtiubjekat je u 5 priloga, dok od ostalih subjekatau i
lokalni funkcioneri (1), istaknutilanovi stranke i (2) pokrajinski funkcioner Marfhoh.

Ako posmatramo lokalne politaire, mo emo primetiti da se u ulozi subjekta egje
pojavljivala Eva Petras, kandidatkinja Demokratssteanke za poslanika u Repulddm
parlamentu (4). Zatim sledaslo Vida, lan opsStinskog odbora Demokratske stranke (3),Zora
Savanov, poslanki kandidat i predsednik opstinskog odbora Srpskeredne stranke (1),
Sandor MatanoviSNS (1) i Robert Mitevski SNS (1).

Bojan Pajti se kao predsednik Vlade Vojvodine pojavljuje urBoga, a samo u jednom
prilogu kao zamenik predsednika Demokratske stranke

Na radiju je subjekat u najvem broju izveStaja bio predsednik Vlade Vojvodinejd®
Pajti (5), zatim slede pokrajinski funkcioneri (4), noai (4), Vlada Vojvodine (2), i istaknuti

lan stranke, ministar i predsednik opsStine Kawa u po jednoj vesti.

4.7.2. Objekat
U 12 priloga na televiziji objekta nije bilo. Denraitska stranka kao objekat pominje se 2

puta, Socijalistika partija Srbije takae 2 puta. Eva PetraS kao kandidatkinja Demokratske
stranke za poslanika u Repullbm parlamentu u ulozi objekta naSla se 2 putatij@an
prethodnoj vlasti jednom i stranac jednom.

Na radiju, lokalni funkcioneri bili su objekti 3 faiod ega je jednom to bio predsednik
opStine Kovaica. Pokrajinski funkcioneri bili su objekti 2 putel ega je Bojan Pajtito bio
jedanput. Tokom zavrSetka kampanje na radiju ja ijava koje e se stranke toga dana
predstavljati u kom terminu na Televiziji Kovea i takvih vesti bilo je 3 u analiziranom
periodu. Javna preduze su bila objekat u 3 vesti, Evropska unija i ngrani nici 2 puta, nova
vlada, Vlada Vojvodine, javne institucije, udru engraana i Zoran in i bili su objekti u po

jednoj vesti.
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4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
U programu Televizije Kovaca Demokratska stranka — odnosno koalicija sa: dfov

strankom, Bogatom Srbijom, Demokratskim savezomakirw Vojvodini, udru enjem sindikata
Srbije ,Sloga“ - bila je subjekat u 16 priloga, dgku ostala 4 subjekat bila Srpska napredna
stranka.

Koalicija oko Demokratske stranke kao subjekat adiju pojavila se 8 puta, Nova
demokratska stranka i Srpska napredna strankapeatadok kod 6 subjekata nije bila jasno
definisana stran&a pripadnost.

Stranacka pripadnost subjekta

Srpska napredna____
stranka, 4

Nemokratska
stranka — koalicija
sa: Novz stranka,

Bogata Srbija,
Demukralski saves
————_ Hrvata u Vojvodini,
udruZenje sindikata

Srbije "Sloga", 16

Grafikon 3: Strana ka pripadnost subjekta na TV OK

4.7.4. Stranaka pripadnost objekta
U 12 priloga na televiziji objekta nije bilo, tej@mimogue odrediti stran&u pripadnost

objekta. Demokratska stranka — koalicija sa: Nowanka, Bogata Srbija, Demokratski savez
Hrvata u Vojvodini, udru enje sindikata Srbije ,,$Ja“ objekat je u 5 priloga, Koalicija SPS-JS-
PUPS u 2 i Srpska napredna stranka u jednom.

Na radiju je stran&a pripadnost objekta pripala koaliciji oko Demdkika stranke 8 puta,
svim strankama u svakodnevnim najavama za pre¢mtgylna televiziji 3 puta i jednom
koaliciji oko Socijalisti ke partije Srbije. Objekat je 6 puta bila nestr&aai nost.
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4.7.5. Stav subjekta prema objektu
U 12 televizijskih priloga stav nije mogao biti eden, jer direktnog objekta nije bilo. Od

ostalih osam priloga u 4 je stav pozitivan, u 4aiegn.
Neutralan stav subjekta prema objektu na radijpgavio 9 puta, pozitivan 8 i negativan

jedanput.

4.8. Nacionalne zajednice u kampanii
4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
Ni u jednom od 12 analiziranih televizijskih i 18naliziranih radijskih priloga predstavnici

nacionalih saveta nisu se pojavili kao subjekti.

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice
Od 20 subjekata na televiziji, polovina su pripatimiacionalne zajednice, matim ni u

jednom prilogu to nije posebno navedeno. Na radgijpdan subjekat nije naveden kao pripadnik

nacionalne zajednice.

Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice

ne, 10 da, 10

Grafikon 4: Subjekat kao pripadnik nacionalne zajeice na TV OK
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4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
Zloupotreba dr avnih funkcija na Televiziji Koviea pojavila se kod 11 subjekata, dok je

kod 9 nije bilo. Na radiju je zloupotreba prine@a u 5 priloga.

Svoju funkciju predsednika Vlade Vojvodine BojarjtPazloupotrebljava 6 puta. Prvi primer
Zloupotrebe odnosi se na posetu predsednika gérontoloSkom centru u Subotici. Pohvalno
je to Sto je ovaj izveStaj stavljen u predizbormpgram, jer to govori kako je namera ovakvog
pseudo dogaja da manipuliSe gledaocima pitana i shodno tome odmabh i uvrstena u posebnu
kategoriju kojoj i pripada. Pajtiovde istie Sta je sve Vlada Vojvodine uradila i finansirala,
implicitno ostavljajui prostora za zakljuvanje Sta se sve mo e ekivati da e biti uraeno
ukoliko oni ostanu na vlasti.

Drugi primer zloupotrebe take se odnosi na zloupotrebu polo aja predsednikad®/la
Vojvodine Bojana Pajta kojem je datoak 2 minuta i 7 sekundi za izjavu, Sto je posmatiaj
televizijsko vreme- previSe. Radi se o konfererzdjinovinare, pseudo doggu, koji on Kkoristi
zarad promocije dosadasnijih rezultata.
svoju funkciju. Naime, u jedinom prilogu u kojempetpisan kao zamenik Demokratske strane,
sa predizborne konvencije u VrScu, Bojan Pajgovori o uspesima pokrajinske Vlade
.Pokrajinska Vlada sa mnom nelu se za vreme prve Kostunicine Vlade izborilaa@ada nasi
poljoprivrednici uopSte dobiju subvencije. Do tadau...l1zborili smo se da poljoprivrednici ne
samo u Vojvodini, u celoj Srbiji, dobiju subvencijdreba da budemo ponosni na to. Odnos
prema poljoprivrednicima je takav da i dan danasnkasubvencije, ne mo e$ razvijati jednu
tako va nu granu tako SteesS kasniti godinu dana u isplati subvencija“. OStmobeava Sta e
sve Demokratska stranka uraditi bude li doSla aatybn implicitno i kritikuje Srpsku naprednu
stranku zbog toga Sto isplate subvencija joS odlprgodine u tom trenutku i dalje kasne.
dr avnih funkcija vidi se upravo u sledem primeru. Bojan Pajtije prisustvovao otvaranju
nove fiskulturne sale u selu Mol i iskoristio ovtligu da istakne kako je ,Pokrajina do sada
finansirala izgradnju 34 Skolske sportske sale pawe u Molu, kao i 19 sportskih sala van
Skola i sportskih objekata u 30 naseljenih mestjuodini.“ Najsmelija njegova izjava te se
otvaranja fiskulturne sale ,sa namerom da naSa dmasatu u zdrave i uspeSne ljude, a ¢

mo i samo ukoliko se bave sportskim aktivnostima ilidmto ine na nivou koji je prilagaen
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21. veku, dakle u objektima koji su ovako moderMéoma lukavo on implicira da ukoliko on

nije na vlasti bilo bi pitanje ko bi finansirao dwe objekte, a ukoliko ovakvih objekata nema

deca ne bi imala gde se bave sportom, Sto bilonda ne bi izrasla u uspesSne i zdrave ljude.
Ministar poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivredeaBan Glama koji je nestranaa

li nost, ali je na mesto ministra postavljen od strale&sandra Vui a izjavio je kako e isplata

preostalih 5 procenata neispaih subvencija za 2013. godinu biti nawaima korisnika do

kraja marta. Zanimljivo je i to da je Glamo dva dana pred izbore, za vreme predizborne tiSine,

izjavio kako e subvencije biti ispla&ne graanima ,do danas”, odnosno 14. marta 2014. godine.

Zloupotreba drzavnih funkcija

da, 9

ne, 11

Grafikon 5: Zloupotreba dr avnih funkcija na TV OK

5. Zaklju ak

Predizborni plaeni spot pojavljuje se u centralnim vestima TelgeiKova ica u toku samo
dva dana. Dva puta 8. marta 2013. u pitanju je Deatska stranka, dok je dva puta 12. marta u
pitanju Srpska napredna stranka. Zakljemo da kada su u pitanju péame reklame Televizija
Opstine Kovaica ne daje prednost nijednoj polkoj opciji. Situacija je drugdja kada se radi o
centralnim vestima i na radiju i televiziji u kojaprednjai Demokratska stranka, sa 16 od 20
subjekata na televiziji i 8 od 16 na radiju. U tghedizborne kampanje vlast u opstini Koica
ima Demokratska stranka, Sto navodi na zaklkuda ovaj mediji ipak podle e nekoj vrsti
(indirektne ili direktne) kontrole od strane vladlag stranke. Kada se posmatraju standardi

trajanja televizijskin i radijskih priloga, najviSeloupotrebe vlasti u@no je od strane
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predsednika Vlade Vojvodine Bojana Pagtikojem je u svim prilozima dato previSe prostora.
Ako se u obzir uzme odabir pokrivenih dogfa, novinari RTV OK ili nisu prepoznali neke
doga aje kao pseudo dogaje kojima je cilj samo da promoviSe pojedincastiianku ili su
svesno odabrali da ovakve dogge pokrivaju i posvete im toliko pa nje. Sa obzitoma to da je
Kova ica multinacionalna zajednica, pohvalno je to $tma televiziji polovina od 20 subjekata
bili pripadnici nacionalne manjine. Tak®, RTV OK se pridr ava pravila korektnog izveStajan

i na taj nain Sto nije deklarisala subjekte kao pripadnikeeodnih nacionalnih manjina. Na
radiju to nije bio sluaj. Na radiju se pripadnici nacionalih zajednicgedinom nisu pojavili kao
subjekti vesti. Radio-televizija OK u teskoj je @elonskoj situaciji Sto u nekoj meri opravdava
nedostatak medijske inicijative koji je wen tokom ove analize. Ono 5to se nikako ne opravdav

je injenica da su u svim radijskim i televizijskim jpzima autori nepotpisani.
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Abstract

The news program of Radio and Television of the &ma municipality was monitored for the
duration of the campaign, from 24th of Februaryl#th of March, a total of nine days. We used

288



guantitative and qualitative analysis of media dlisse related to the election program and the
sections where there may be disguised advertisiihg. abuse of government functions for
intention of promoting a political party was noted 11 TV stories, 9 of which involved
President of the Government of Vojvodina Bojan iPafRadio had 5 of stories like these. The

dominant political party in the central news of RDK is Democratic Party.
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Marina Grnja UDK: 342.849.2:654.191(=163.41./42) (497.113 Subotica)

REZULTATI MONITORINGA RADIJA SUBOTICE, CENTRALNO-
INFORMATIVNO POLITI KIH EMISIJA NA SRPSKOM |
HRVATSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Saetak: U radu su prezentovani rezultati monitganinformativhog programa Radija Subotice na
srpskom i hrvatskom jeziku, emitovanom tokom phedie kampanje za parlamentarne izbore u februaru
i martu mesecu 2014. godine. Metod kagis prilikom monitorovanja je kvantitativho-kvalitata analiza
medijskog diskursa koja se odnosi na preizbornk blpriloge u kojima je prisutna zloupotreba dr @kin
funkcija u drugim blokovima. Ukupan broj emitovapifioga u monitorovanom periodu je 88.

Klju ne rei: Radio Subotica, informativni program, izbori 2)tedakcija na srpskom i hrvatskom jeziku

1. Uvod

U ovom radu bie predstavijeni rezultati analize medijskog momitga Radija Subotice
tokom preizborne kampanje februara i marta mes@dat.2godine. Ovaj radio ima svojstvo
javnog preduzea a svoj program redovno emituje na srpskom, hkeatsi ma arskom jeziku
dok na nem&om i bunjevakom ima posebne emisije koje se emituju jedanpdéijmo.

Tokom februara ove godine usled prekomponovargagie viasti u Subotici doslo je do
smene Sest direktora javnih preduzeizmeu ostalih i Radija Subotice. Na mesto direktora
radija postavljen je novinar LjubiSa Stepanokao kadar Socijalistke partije Srbije. Odmah
nakon sednice Gradskog & dotadasnji direktor Toni Bedalov reagovao jesmaju smenu
uputivsi otvoreno pismo javnosti. On je u pismuem@va se "u mraku kuloara Gradske &
pod velom strogo uvanih tajni" nove vladajle koalicije u Subotici, po "najboljem
staljinisti kom scenariju”, danima "odvijala drama" kako smieriitepo udne" direktore
suboti kih javnih preduzea.

“Ni im zaslu en plen razgrabljenih feuda zvanih JPalok mo nici Socijalisti ke partije
Srbije i Saveza vojvanskih Maara posto-poto, pod hitno i odmah moraju da dobgu,su
izbori opasno blizu. Jer, kake bez poluga vlasti zvanih resursi javnih predaze izbornu
kampanju", naveo je Bedalov u otvorenom pisthu.

Toni Bedalov postavljen je na mesto direktora Rad@pbotica jula 2010. godine. On se

19 hitp://www.rtv.rs/sr_lat/vojvodina/subotica/smerijelirektori-sest-preduzeca 463391.html
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tokom svog mandata aktivno bavio zagovaranjem \prptivatizacije medija iji je osniva
lokalna samouprava koja je predena novim Zakonom o javnom informisanju i medijima.
Protiv privatizacije lokalnih medija izjasnile s $ vladajue stranke u Subotici. IStvan
Pastor je za ,Danas” izjavio kako ,nije istina daprivatizacija elektronskih medija evropski
standard. Osim toga, postoji konfuzija u naSemelktum zakonodavstvu, jer Zakon o lokalnim
samoupravama ka e da lokalna samouprava ima prawasduje medijski javni servis. | ja pitam
kako je onda moge da se javni servis mo e napraviti, a ono $toestoji treba da se unist®.
Uskla ivanjima u statutu Radija Subotice uneta je i proanda e od sada urednici redakcija
koji rade na manjinskim jezicima biti birani uz &snost njihovih manjinskih nacionalnih

ve a2t

1.1. Kontekst medija
Radio Subotica jedan je od najstarijih emitera ywddini. Osnovan je pre skoro pola veka,

1968. godine. Program emituje na dve ultrakratekvencije - 89,6MHz i 104,4 MHz. Na radiju
rade tri redakcije; na srpskom, naaskom i hrvatskom jeziku dok se posebne emisijdugumi
na bunjevakom i nemakom jeziku Sto je u skladu sa potrebama viSenatioga i
multikonfesionalnog stanovnistva u Subotici. Preggundacima ANEM-a, na radiju je angazovano
oko 50 zaposlenih i 20-tak spoljnih saradnika. @kasinformativnog programa dnevno (6.00-
21.00) ine informativne emisije u ukupnom trajanju od &% programa redakcije na srpskom i
3 sata na hrvatskom jeziku, na frekvenciji 104,4 ZMH13 sati programa na merskom na
frekvenciji 89.6 MHz. Veernji termini, do 24 sata, rezervisani su za koijane program.
Subotom i nedeljom Radio Subotica emituje pakovne programe namenjene vernicima.
Jednom nedeljno na programu je emisija ha nkoma jeziku?

Sajt Radija Subotice http://www.radiosubotica.dom®gu e je pratiti na 3 jezika; srpskom,

ma arskom i hrvatskom.

1.2. Kontekst emisije
U ovom radu predstavljeni su rezulatati monitoriftgdija Subotice, centralno-informativno

politi kih emisija (CIPE) na srpskom i hrvatskom jezikyperiodu preizborne kampanje. CIPE

2Ohttp://www.danas.rs/danasrs/srbija/vojvodina/radidotica 45 godina emituje.41.html?news id=2720ha#s
h.BjYaNNOK.dpuf

2! http://www.mc.rs/toni-bedalov-direktor-radio-sulmi6.html?eventld=53625

22 http://www.anem.rs/sr/clanice/Punopravne/Radiotr@dbotica.html
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na srpskom jeziku emituje se svakog radnog darme sgtkom u 16 asova i traje u proseku 45

minuta. CIPE na hrvatskom emituje se u okviru paage na hrvatskom jeziku sa ptkom u 18
asova i traje u proseku 20 minuta. CIPE na srpsodinazivom ,Dnevnik“ mo e se poslusati

na sajtu Radija Subotice sa jednim danom zakanj&aj CIPE na hrvatskom ova mogast ne

postoji. Ne postoji mogunost uvanja i odlo enog sluSanja ovih emisija na sajtu.

2. Korpus

Ukupan analizirani korpugni 84 minuta i 8 sekundi programa na srpskom nifut i
19 sekundi na hrvatskom jeziku. Korpus nee cele CIPE ve samo oni prilozi koji su
emitovani u okviru predizbornog bloka ili priloziok su se odnosili na izbore. Istra ivia
korpus ini ukupno 9 dana i to 24.2, 26.02, 03.03, 04.@308, 10.03, 12.03, 13.03i 14.03.2014.
godine. Akcenat je stavljen na poslednju nedeljedpizbore kada su i aktivnosti polkih

partija bile intenzivnije.

3. Metoda

Prilikom istra ivanja korpusa kori€na je kvantitativho-kvalitativna analiza sadr aja
medijskog diskursa na osnovu unapred wwmog kodeksa koji je jednak za ceo projekat
monitoringa Novosadske novinarske Skole. Neke katiggizmenjene su u prvobitnom korpusu:
kategoriji lokacije dodata je Subotica, temama sdati privreda, manjinska prava i autonomija
Vojvodine, kategoriji subjekta dodati su pripadniacionalinih zajednica, objektu pripadnici
nacionalinih zajednica, izbori i javna-komunalnsedquzea, kategoriji stranke pripadnosti

Lista nacionalnih zajednica Emir ElfiSasa Radulovii neodre ena pripadnost.

4. Analiza

4.1. anr
Tokom medijskog monitoringa analizirano je ukupr®radijske objave odega je bilo 30

vesti, 22 na srpskom i 8 na hrvatskom jeziku i B&s$taja, 30 na srpskom i 33 na hrvatskom
jeziku. Ni jedna CIPE tokom analiziranog periodge rsadr ala niti jedan drugi novinarski anr.
Ovaj podatak nije iznenaju i s obzirom da se i na stanicama drugih radio emiteeguje

ovakva praksa.
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4.2. Oprema
Oprema priloga podeljena je u dve kategorije. Uopsamo spikerita tekst Sto je slaj u

ukupno 48 radijske objave oega je 16 na srpskom i 32 na hrvatskom jeziku. Dkegegoriju
ine objave u kojima je kori&n i aktuelni audio snimak. Ovakvih objava bilaujapno 45 od
ega su 36 bile na srpskom a 9 na hrvatskom jeB&te enjem ovih rezulatata jasno se vidi da

se skoro 80% priloga u hrvatskoj emisiji oslanjensana tekst koji ita spiker ili spikerka. Oko

70% priloga u CIPE na srpskom jeziku opremljenajaielnim tonskim snimkom.

4.3. Povod
Tokom prve nedelje monitoringa, Radio Subotica jn&k nije imao izdvojen termin u

Dnevniku za predizborni program tako da su se u pemodu emitovale vesti o preizbornim
aktivnostima politiara u okviru aktuelnosti. Ovakvi slajevi bili su pogodni za zloupotrebu
politi kih funkcija u cilju promotivnih aktivnosti Inosti ili partija koje oni ili one zastupaju.
Aktuelnost kao povod bila je slaj u 13 radijskih priloga (8 na srpskom i 5 na bskam

jeziku), pseudo-dogaja u koji su svrstane sve konferencije za medijgnaka saopstenja i
reagovanja bilo je 12 (5 na srpskom i 7 na hrvatgkalve medijske inicijative pojavile su se u
CIPE na srpskom dok je najvise vesti bio u okvinedizbornog bloka, ukupno 64 (36 na
srpskom i 28 na hrvatskom jeziku). Po jedan in nr§am emitovan je u emisije na oba jezika.

Oba su bila emitovana povodom godiSnjice ubistvieada in i a.

4.4. Lokacija
Lokacija na koju se odnosilo najviSe radijskih efgjdila je Subotica, 36 na srpskom i 28 na

hrvatskom, tj. ukupno 63. Lokacija cele Srbije Ggau 25 sluajeva, 13 na srpskom i 12 na
hrvatskom. Beograd u dve vesti na srpskom i jedrjhrvatskom, Novi Sad u jednoj na

srpskom dok su druga mesta u Vojvodini bila lolacijednoj vesti na hrvatskom jeziku.

4.5. Autorstvo
Analizirani prilozi u emisiji na hrvatskom jeziklkkao da uopste nisi bili potpisani; 1 prilog

bio je autorizovan dok 40 nije. Situacija je nedtagaija u Dnevniku na srpskom. U 19 priloga

nije navedeno ime autora-ke dok u 33 jeste.

4.6. Tema
Naj eS a tema analiziranog korpusa Radija Subotice bilipadamentarni izbori. Od 44
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radijska priloga posvenih izborima, 24 bilo je na srpskom a 20 na hkatsjeziku. Pod ovu
temu spadaju sve najave polgia o mogum i nemoguim koalicijama, predaja izbornih listi,
najave konvencija, servisne informacije o izborndanu i analize udru enja i eksperata.
Aktivnosti partija koje suinile prosSlu vlast bile su tema 2 radijska prilagemisiji na srpskom i
3 u emisiji na hrvatskom. Aktivnosti opozicionihrpg u prethodnom mandatu bile su tema
ukupno 8 priloga, 4 na srpskom i 4 na hrvatskoraesticije su bile druga najviSe pominjana
tema u korpusu. Priloga posesih ovoj temi bilo je ukupno 8, 3 na srpskom i&hrvatskom
jeziku. Ekonomija i privreda pojavile su se u peagijskih priloga. Sest priloga poswo je
infrastrukturi, 3 socijalnim temama, po 2 prilogaminskim pravima i Vladi Vojvodine, dok su
se predsednik dr ave, premijer, Evropska unijamknial, Vlada Srbije i autonomija Vojvodine
pojavili po jednom u centralno-informativno polkim emisijama Radija Subotice na srpskom i
hrvatskom jeziku. Tema koje su potpadale pod kategmesto drugo*” bilo je 4.

Me unarodna politika i odnosi sa Kosovom nisu bili geanaliziranih priloga, bas kao ni

obrazovanje, aktivizam i zdravstvo.

I+ #
& ! 4
+# o+ #
+#) !

Grafikon br. 1. Teme
4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat
Subjekti u centralno-informatino polikim emisijama hrvatske i srpske redakcije Radija
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Subotica najes e su bili predstavnici partija koje sunile opoziciju u prethodnom mandatu.
Predsednici opozicionih stranaka (Dragatas - DS, edomir Jovanovi— LDP, Petar Kunti—
DSHY, Istvan Pastor — SVM,edomir Jovanovi- LDP) pojavili su se kao subjekti 15 puta, 7 u
hrvatskim emisijama i 8 u Dnevniku na srpskom jazistali politi ari opozicionih partija bili
su subjekti jos 17 puta i to 11 puta u Dnevnikismeskom i 6 puta u prilozima u okviru CIPE na
hrvatskom jeziku. Istaknutilanovi partija bili su subjekti joS 4 puta u vesiimtada su to bili
lanovi opozicionih stranaka u prethodnom mandatn® je napomenuti da se predsednici
partija koje su inile prethodnu Vladu nisi pojavile kao subjektkéon analiziranog perioda.
Predsednik dr ave bio je subjekat u 2 vesti, prddgeVlade Vojvodine takoe 2 puta, ministri
su bili subjekti u 4 vesti a pokrajinski sekretab. Politi ari kao takvi partija u prethodnoj viasti
bili su subjekti ukupno 8 puta, lokalni funkcionerkupno 9 puta, dok je samo gradoglaik
Subotice bio subjekat u 6 priloga. Direktori javmiteduzea pojavili su se kao subjekti 3 puta,
biznismeni 2 puta, subjekti iz sveta kulture, nauk&brazovanja 3 a predstavnici udru enja
gra ana 2 puta. Predstavnici nacionalnih manjina hilissibjekti 6 puta dok su predstavnici
Saveta nacionalnih saveta govorili 3 puta. Strgediio subjekat jedanput. Novinari su 17 puta

bili subjekti vesti na hrvatskom i srpskom jeziku.
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Grafikon br. 2. Subjekat
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4.7.2. Objekat
Objekti u kampaniji nags e su bili predstavnici partija koje su bile opogail prethodnom

mandatu. Oni su bili objekti 33 puta u prilozima aba 17 puta u Dnevniku na srpskom i 16
puta u CIPE na hrvatskom jeziku. Repukdi izborna komisija bila je objekat u prilozima u
kojima su tema bili izbori, izborne liste i servesimformacije u vezi sa izbornim danom. RIK je
bio objekat u 7 priloga. Prvi potpredsednik Vladeksandar Vui bio je objekat 6 puta dok je
predsednik Vlade bio samo jednom. Ministri, lokdlmkcioneri i gradonaelnik Subotice bili su
objekti po 3 puta, predsednici stranaka 2 putadgienici javnih preduze 4 puta, Vlada
Republike Srbije 4 dok je Vlada Vojvodine bila dtge 2 puta. Predstavnici nacionalnih manjina

bili su objekat 6 puta. U kategoriji ,neko drugiilldje 7 objekata.
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Grafikon br. 3. Objekat

4.7.3. Stranaka pripadnost subjekta
Naju estaliji subjekti bili su iz redova koalicije sa glhokratskom strankom za demokratsku

Srbiju” koju su osim Demokratske stranki@ili Nova stranka Zorana ivkovia, Demokratski
savez Hrvata u Vojvodini, Bogata Srbija i udru esjadikata Srbije ,Sloga“. Oni su se pojavili
kao subjekti 21 put. lanovi Srpske napredne stranke bili su subjekti dléa, Saveza
vojvo anskih Maara 13 puta, Koalicije okupljene oko Borisa Tadkojoj je pripadala i Liga
socijaldemokrata \Vojvodine 8 puta, Liberalno-denangke partije 4 puta, koalicije oko
Socijalisti ke partije Srbije 2, Liste nacionalnih zajednicEmir Elfi 4 puta dok su predstavnici
liste za SaSu Radulow bili su subjekti 2 puta. Subjekata neodmee strangke pripadnosti bilo
je 30.
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lanovi Ujedinjenih regiona Srbije, Demokratske sk& Srbije, Srpske radikalne stranke,
Dveri i SDA Sand aka Sulejmana Ugljanina nisu se pojavili kao subjedtom analiziranog

perioda na Radiju Subotice.
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Grafikon br. 4. Stranaa pripadnost subjekta

4.7.4. Stranaka pripadnost objekta
Objekat u prilozima Radija Subotice na§ e su bili pripadnici Srpske napredne stranke,

ukupno 31 put odega 17 u vestima na srpskom i 14 u vesima na lwatgeziku. Na drugom
mestu po uestalosti bili su predstavnici koalicije oko Dematgke stranke, 19 puta odga 14
puta u Dnevniku i 5 puta u CIPE na hrvatskom jezikanovi Saveza vojvanskih Maara bili

su objekat 11 putalanovi koalicije okupljene oko Borisa Tadi 10 puta, oko Socijalista 6 i oko
Liberalno-demokratske partije 3 putalanovi Liste nacionalnih zajedica — Emir Elfkao
objekti pojavili su se 3 puta. Mnogo objekata nij@glo da se definiSe samo na osnovu

emitovanih priloga. Takvih je bilo 30 tokom analaiog perioda.
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Grafikon br. 5. Stranga pripadnost objekta

4.7.5. Stav subjekta prema objektu
Subjekat je prema objektu imao najviSe pozitivav,s41 put. Negativan stav pojavio se u 32

slu aja. Subjekat je prema objektu bio neutralan 2& pldk je i pozitivan i negativan stav

subjekat zauzeo u 3 shja.

4.8. Nacionalne zajednice u kampanii
4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
Tokom analiziranog perioda kao subjekat se pojaripadnik nacionalnog saveta samo

jednom dok to nije bio slaj 103 puta.

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice
U ukupnom analiziranom materijalu subjekat je brgpgdnik nacionalne zajednice u 24

slu ajeva dok su pripadnici veaskog naroda bili subjekti 80 puta.

4.9. Zloupotreba dr avnih funkcija
Tokom monitoringa identifikovana je zloupotrebaamih funkcija u 15 sluajeva. U ostalih

78 slu ajeva nije bilo zloupotreba ovog tipa.

5. Zaklju ak

Tokom analize informativnog programa Radija Suleta hrvatskom i srpskom jeziku,
tokom preizborne kampanje, emitovano je u proseB@upfiloga po danu u informativhom

programu. Tokom prve nedelje analize prosek niggaio 5 vesti dok je poslednje nedelje
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kampanje prosek bio 13.5. Ovde se jasno vidi @oja aktivnost politiara u finiSu kampanije.

Pore enjem informativhog programa na srpskom i hrvatskdniazi se do zakljlka da su
novinari srpske redakcije anga ovaniji na terenalika je razlika u opremi priloga koji koriste
obe redakcije. Aktuelni audio snimak hrvatska reigakkoristila je samo 9 puta dok je kod
srpske redakcije to bio slaj u 36 radijskih priloga.

Sumiranjem rezulatata zakljuje se da su opozicione stranke na nacionalnomunivo
prethodnom mandatu bile viSe zastupljene nego lstratadajue koalicije. Na prvom mestu tu
je koalicija oko Demokratske strankg su predstavnici nags e bili subjekti radijskih priloga.
U velikom broju priloga subjekti su bili lanovi Saveza vojvaanskih maara, s obzirom na to
da je gradonalnik Subotice Jane Maglai iz ove stranke.

Tokom predizborne kampanje prinema su dva slaja zloupotrebe dravnih funkcija.
Gradonaelnik Subotice prvog dana izborne tiSine odr akgaferenciju za medijeiji je povod
bilo uspesno vcenje grada, stabilnost gradske kase i informa@jesu dugovi grada vrani.
Osim gradoneelnika lokalni funkcioneri davali su izjave o otaaju novih radnih mesta u
Subotici. Radio Subotica izveStavao je sa joS jeHoaferencije za medije na kojoj je
prisustvovao pokrajinski sekretar za privredu, Zjpwanje i ravnopravnost polova Miroslav

Vasin koji je govorio o pozitivnom poslovanju javpgeduzea Tr nica.

Abstract

This paper presents the results of analyzes afi¢laes program of Radio Subotica in the Serbian
and Croatian, broadcast during the election cammplaigthe parliamentary elections in February
and March of 2014. We used quantitative and quasi@aanalysis of media discourse related to

the election program and the sections where thereba disguised advertising.
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Marina Grnja UDK:316.774:[004.738.5:342.8(497.11)"2014"

REZULTATI MONITORINGA VEB SAJTA DEMOKRATSKE
STRANKE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Kvantitativno-kvalitativnom metodom analinedijskog diskursa analiziran je sajt Demokratske
stranke (http://www.ds.org.sli periodu predizborne kampanje za parlamentartokalne izbore u Srhiji
2014. godine. Analizirani korpusni ukupno 9 dana i to 24.02, 26.02, 28.02, 04@&03, 08.03, 10.03,
12.03 i 14.03.2014. godine. Tokom analiziranog quai prikuplijeno je ukupno 58 objava na sajtu
Demokratske stranke. DS je tokom ove kampanjaitha fokusa; prvi se odnosio na poaeje ivotnog
standarda dok je drugi fokus bio izra ena antikamjgaprotiv Srpske napredne stranke i Aleksandra
Vu i a. Ova dva fokusa bila su skoro podjednako zasinalj objavama na sajtu Demokratske stranke.

Pet klju nih re i: Demokrastka stranka, kampanja, internet, ivat@ndard, antikampanja

1. Uvod

Tokom preizborne kampanje Novosadska novinarskka Stdila je monitoring elektronskih
medija u veb satova polikih partija. Monitoring je trajao tri nedelje, odi.2februara do 14.
marta a sakupljeni korpus odnosio se na ukupnotdiare. Korpus za monitoring prikupljan je
tri puta sedmino.

Kampanja za parlamentarne i lokalne izbore 201dirgoformalno je trajala nesto du e od 8
nedelj&®. Za razliku od prve tri sedmice izborne kampanjegtvrtoj sedmici su sve stranke i
koalicije zavrSile sakupljanje potpisa i predagtdii intenzivirale aktivnosti. To se odrazilo i na
medijsko izveStavanje, pa je drasth smanjena razlika izme najzastupljenije i najaktivnije
stranke u elektronskim medijima, SNS, i ostalihitpdtih opcija, rekao je za dnevni list ,Danas”
llija Vu evi iz agencije za analizu medija Klipint.

Najve i broj stranaka ove godine vodio je kampanju osantnadicionalnim medijima i na
internetu. OvogodiSnja onlajn kampanja mo e se afpikao uestala i organizovana ali

neinovativna i jednosmerna. Internet je ove godiRepubli ka izborna komisija prepoznala kao

% predsednik Skupstine Srbije Neboj$a Stefanmépisao je 17.01.2014. izbore za parlamente BelagiNegotina
i Pe inaca za 16.03.2014. godine. Predsednik Srbije $lamiNikoli potpisao je 20.01.2014. ukaz o raspustanju
Skupstine Srbije i odluku o raspisivanju parlamaritaizbora takoe za 16.03.2014. godine.

4 Danas, 04.03.2014; Strana: 2
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mediji na koji se odnosi predizborna tisffa.

Na osnovu rezultata istraivanja ,Proceni web* kogel radile agencije ,PRpepper” i
.BeeShaper* Demokratska stranka dobila je najbofjanu za komuniciranje na internetu. ,DS
najaktivnije koristi potencijal interneta u komuménju sa ukupnom indeks ocenom 8,05 s
obzirom da demokrate imaju najdu u “istoriju” naennetu. Slede LDP sa indeks ocenom 7,05,
SNS sa 6,282, DSS sa 4,914 i SPS sa 3,414.

1.1. Kontekst medija
Demokratska stranka se i na osnovu istra ivanjad$adske novinarske Skole pokazala kao

vesSta u promovisanju svojih polikih ideja na internetu. DS je i ove godine redoenarirao
svoj sajt i profile na druStvenim mre ama bas kdokom kampanje 2012. godine. Koridtse
metodom kvalitativne analize, zakljje se da je ove godine Demokratska stranka ipaijena
svojih resursa i kapaciteta ulo ila u inovativn&eaja na internetu kao Sto je to bio sjuokom
kampanje 2012. godine.

2. Korpus

Tokom monitoringa predizborne kampanje analizisaio ukupno 58 objava na sajtu
Demokratske stranke. Datumi kada je prikupljan kergu 24.02, 26.02, 28.02, 04.03, 06.03,
08.03, 10.03, 12.03, 14.03. Intervjui su prikupljaaz obzira na datume objavljivanja u periodu
od 24.02. do 14.03.2014. godine. Posebna pa njagoera je profilima na drustvenim mre ama
Fejsbuk, Titer i Ju-tjub.

3. Metoda

Monitoring je raen uz pomo kvantitatino-kvalitativne analize sadr aja medipsk
diskursa na osnovu unapred uemog kodeksa koji je jednak za ceo projekat.
Analizirane su karakteristike koje se odnose rzalwi sadr aj sajta, anr, teme, subjekat,

autorizaciju teksta i tip kampanje.

% Internet portali su jedna vrsta sredstva javndgrinisanja i to se odnosi i na njih - predsednilp@&ali ke izborne
komisije Dejan ur evi

26 http://www.blic.rs/Vesti/Politika/451610/Nijednaranka-nije-dobila-maksimalnu-ocenu-u-komunikacii-n
internetu(24.03.2014)
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Analizirani korpus obuhvata ukupno 58 objava na vedjtu Demokratske stranke

http://www.ds.org.rs/

4. Analiza

4.1. Vizuelni sadr aj sajta
Veb sajt Demokratske stranke dizajnerski je veomlatevno i moderno kreiran, vrlo je

kompleksan i usklaen sa profilima stranke na druStvenim mre ama. kbin ka Fejsbuku,
Tviteru, Flikeru, Ju-tjubu i ,RSS" postavljeni sa iglavnoj stranici na najvidljivijem mestu. Sajt
poseduje i odeljak u kome posetioci mogtati tvitove sa profila@demokratei objave na
Fejsbuk profilu Demokratske stranke. lako je najowvain obezbeena interaktivnost sa
bira ima, na samom sajtu stranke ne postoji magst komentarisanja vesti i medijskih
sadr aja. Blog je jedna od zahtevnih formi kojed®mokrate uvrstile u svoj veb sajt ali tokom
predizborne kampanje u ovom delu objavljen je sggdan tekst. Sajt sadr i veliki broj raziiih
medijskih formata, od tekstualnih sadr aja, prekdeo klipova, infografika, fotografija, banera,
mapa, do linkova ka drugim medijima. Ovako velibjinformacija koje se smenjuju na glavnoj

stranici vodi ka deliminoj nepreglednosti sajta.

4.2. anr
Novosti koje se objavljuju na sajtu Demokratskearske svrstane su u poglavlje ,Medija

centar®. U okviru ,Medija centra“ objavljuju se \tgsnajave, intervjui, saopstenja, govori i
aktivnosti demokrata. Tokom analiziranog periodsstpdjeno je ukupno 24 intervjua, 19
izveStaja, 4 vesti, 8 saopstenja i 3 izjave. U gkasna sajt je postavljano 6,4 objave dnevno Sto
je manje u poreenju na prethodnu kampanju 2012. godine kada jeoBkxiska novinarska Skola
tako e radila monitoring preizborne kampanje u medijinf@ada je prosek postavljanja
informacija na sajt Demokratske stranke iznosi@ijava po danu.

Blog kao novinarski anr, iako je imao rezervisarogior na sajtu, nije se pojavio. Tokom
kampanje 2012. godine ovaj anr bio je novina nankosu lanovi stranke i funkcioneri pisali
tekstove na razlite teme i izra avali line stavove i razmiSljanja. Smisao bloga jesteijle i
intimnije povezivanje saitaocem teksta ali na alost ideja postavaljnja loxia sadr aja nije
aktivno zaivela. Tokom kampanje 2012. godine svéghalogova postavljeno je na sajt. Na

blogu kao ni na drugim sadr ajima na sajtu ne ppstogu nost komentarisanja.
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Grafikon br. 1. anr

4.3. Teme
Teme o kojima se pisalo na sajtu Demokratske seraxdnosile su se na aktivnosti partija

koje su inile prethodnu Vladu (10) odega je prvi potpredsednik Vlade bio tema tekstova 4
puta. U jednom od tekstova navedena je ocena Daag#asa od 12. marta da izjava NebojSe
Stefanovia o tome kako treba omodti Aleksandru Vui u da sam odlwje o tome kako Srbija
treba da izgeda, predstavlja ,najvisi stepen pélitg ludila“. Parlamentarni izbori bili su tema u
14 tekstova koji su govorili o mogim i nemoguim koalicijama sa Demokratskom strankom,
pozivali graane i graanke da izau na biraliSta, analizirali istra ivanja o mogyj izlaznosti i
rezultatima izbora i ukazivali na cenzuru u medgirhokalni izbori u Beogradu bili su tema u 5
tekstova. Tekstova koji su se bavili socijalnim gna bilo je ukupno 5 dok je ekonomiji
posveeno 4 teksta. Ljudska prava bila su tema u 3 teksta kao i investicije. Privreda,
obrazovanje, Vojvodina, istaknuta niost stranke i aktivizam pojavili su se kao temaa
jednom tekstu.

Teme o kojima se pisalo na sajtu Demokratske straokom predizborne kampanje 2012.
godine odra avale su tadasnji slogan ,Posao. Ineigst Sigurnost.” U toku te kampanje, prva
po va nosti tema o kojoj se najviSe govorilo bilaiavesticije u zemlji. Ovakvi izveStajinili su
39% ukupnog monitorovanog sadr aja. Akcenat seljstawa investicije koje su do tada ulo ene
u Srbiju ali i na one koje su se olhgale ukoliko DS ue u vladu. Druga po redu tema o kojoj se
govorilo bila su nova radna mesta u 22% od ukupmogitorovanog sadr aja. Tema rada i
socijalne politike se obraana su samo u okviru otvaranja novih radnih mestane i

dotadasnje situacije o broju nezaposlenih, nepygam i radnika koji su ostajali bez posla usled
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privatizacije dr avnih preduze.

Komparativnom analizom dolazi se do zakka da je ovogodisSnja preizborna kampanja bila
viSe posveena kritikovanju aktivnosti predhodne vlade, préwvao Srpske napredne stranke, i
samom izbornom procesu, nego Sto su to bila konareeSenja za trenutne i nadolaze
probleme sa kojima se Srbija sugeU monitorovanom periodu Kosovo i evropske indege
nisu bile tema tekstova na sajtu DS-a. Ostale téaw Sto su bezbednost, poljoprivreda,
kriminal, kultura i sl, podjednako malo bile su zgdjene kako u prethodnoj tako i u toku ove
kapanje.

4.4. Subjekat
Kao subjekat, najzastupljeniji je bio predsednikarske i kandidat za gradorenika

Beograda Draganilas. ilas je u 28 objava na sajtu bio subjekat. Kandikab Sto su Bojan
Pajti, DuSan Nikezi, Gordana omi , Dragan Sutanovac, Dragoljub Mnovi i Zoran

ivkovi  bili su subjekti u ukupno 24 objave. Demokratskarska na ovaj nan nije detaljno
predstavila tim ljudi koji bi u sluaju ulaska u Vladu doSao na pozicije stjaka za odreene

resore tj. ministarstva.

Tokom predizborne kampanje 2012. godine, bivSi stiniigrali su znaajnu ulogu u
pru anju konkretnih reSenja za probleme iz sektkoge su oni vodili. Tada su se Dragan
Sutanovac i Oliver Duliizdvojili kao ministri koji su u toku analiziranggerioda najes$ e bili
subjekti vesti. Stranka je u analiziranom perioda B puta subjekat. Ovo su bili skjevi kada

su izdavana saopSstenja za javnost.

E* $ D!

BB | ## !

Grafikon br. 2. Subjekat
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4.5. Autori tekstova
Za razliku od predhodne kampanje u kojoj je izvaj @S e bila agencija (u 92% slajeva

Tanjug ) tokom ovogodiSnje kampanje medijske objagesajtu, u 22 slaja potpisivala je

informativna slu ba DS-a dok je isti toliki broj ketova dolazio od drugih medija. Kada se
napravi poreenje anrova, izvesStaje sa dogga najes e je pisala informativna slu ba stranke
dok su intervjui uvek preuzimani iz drugih medijdepotpisanih tekstova nije bilo u toku

monitoringa Novosadske novinarske Skole.

4.6. Tip kampanje
Najve a razlika ovogodisSnje predizborne kapanje u odm@sonu iz 2012. godine odnosila

se na tip same kampanje. U ovoj godini demokrate 28 tekstova objavile u okviru kampanje
za sebe a 25 objava bile su usmerene u pravcuaamiknje za drugoga, naf e umesene na
Srpski naprednu stranku. Naslovi kao Sto su ,Malelna veliko“, , ilas: Pravi razvojni
projekti, a ne bajke®, ,Vu a da bude sramota zbog optu bi za ekstremizam®, jVae bi imao
Sta da poseti da nije bilo DS u Vojvodini®, ,Dostse sa obmanama g@na!“, ,Stvorena
atmosfera lina DS, odgovorna SNS®, ,Vlast naenim istraivanjima javnog mnjenja
obmanjuje graane” jasno oslikavaju retoriku i tip kampanje koja® Demokratska stranka
slu ila.

U kampanji 2012. bilo je delikatno odrediti kolilso sadr aji sajta bili kampanja za sebe tj.
antikampanja za druge. Ono Sto je potrebno pomegeate da iako je 94% sadr aja bila
pozitivna kampanja, retorika kojom su se slu ilinkidati Demokratske stranke drasth se
razlikuje od one koju su koristili izborima pre todJ izveStajima fokus je bio na uspesima u
dosadasnjem radu ali nije izostavljeno kritikovapietivni kih kandidata ili ak pretnje koje bi
mogle da se ostvare ukoliko na vlast opet neuditemokrate. Kada bismo istra ivali ovu pojavu
kao posebnu kategoriju i uporedili je sa rezultatinakon prvog kruga izbora za predsednika
Srbije, dobili bismo podatak da dva kandidata ksjau proseku najmanje vodili negativne
kampanje, Sto su Draganilas za Beograd i Bojan Pajtza Vojvodinu, dobili bi mnogo vise
podrSke na ovim nivoima nego Sto je to Boris Taw predsednkim izborima 2012. godine.

Demokratska stranka morala je da promeni argunmaotées Srpske napredne stranke koje je

koristila 2008. i 2012. godine u izbornom ciklustiokom predizborne kampanje 2008.
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demokrate su kao jedan od najfaargumenata u prilog glasanju za njih plasiralgavornost
radikala za devedesete godine koje gra pamte po siromastvu i ratnim sukobima. Takeeu
recimo, u tabloidima objavljivane ,informacije” da& Tomislav Nikoli, u sluaju pobede na
predsednikim izborima, mandat za sastav vlade poveriti 8lajiu SeSelju. DS je 2012. delio
letke u kojim je podseo na Nikolieve izjave joS od 1994. godine. | dok je 2008. tiega
kampanja imala pozitivan efekat kod gaaa, te su oni u najvem broju glasali za Demokratsku
stranku, etiri godine kasnije takva taktika nije uspela, uagraani veinski podr ali SNS i
Nikoli a?’

ilas i Pajti primenili su taktiku negativhe kampanje i ove gmdi Oko 50% ukupnih
tekstova sustinski se odnosilo na kritike Srpskered@ne stranke i Aleksandra \Yua. U ovim
tekstovima nisu se pojavljivala nikakva reSenjaakdemokrate nude za reSavanje kija

problema u Srhiji.

Grafikon br. 3.Tip kampanje

5. Zaklju ak

Neposredno pred parlamentarne i lokalne izborehijiSDemokratsku stranku napustio je
njen poasni predsednik, donedavno predsednik stranke,sB®dadi i osnovao Novu

demokratsku stranku. Ovaj korak na koji se Tawlu io povukao je za sobom odlazak velikog

27 http://www.politika.rs/rubrike/Politika/Negativnaaknpanja-se-DS-u-obila-o-glavu.lt.ntml
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broja kako lanstva i birakog tela DS-a. Istra ivanja koja su se pojavljivat&kom kampanje
pokazivala su da se Demokratska stranka nalazi enedded cenzusa dok Tadva Nova
demokratska stranka ima duplo viSe podrsSke staBtwanu Srbiji. Rezulatati izbora pokazuju da
je lista okupljena oko Demokratske stranke osvdjid®o glasova tj. 19 mandata u parlamentu,
dok je lista oko Borisa Tada osvojila 5,7% tj. ukupno 18 parlamentarnih meS@oma
interesantan podataj je da su se na ovogodiSnporima pojavile tri izborne liste sa ukupno pet
stranaka iji su predstavnici za vreme Zoranan i a bili u Demokratskoj stranci. Na jednoj listi
~>a Demokratskom strankom za demokratsku Srbijlé J@ stranka Zorana ivkovia ,Nova
stranka®, na drugoj listi sa Borisom Tadim bila stranka DuSana Petrawi,Zajedno za Srbiju*
dok je lista Liberalno demokratske partijedomira Jovanova bila trea.

Demokratska stranka je tokom ove kampanje nanatarpodelila svoj fokus na powanje
ivotnog standarda koji se odnosi na socijalne tegl@nomiju, investicije i razvoj i sa druge
strane na negativhu kampanju usmerenu pre svedargskoj naprednoj stranici i aleksandru
Vu i u. DS je trenutno jedina stranka u parlamentu &rkdgja je tokom kampanje eksplicitno
sve vreme navodila da reeu i u vladu sa SNS. Razlika u pristupu preizbornaopganji izbora
2012. 1 2014. godine ogleda je mjenici da polovina objavljenih sadr aja bila upanegativha
kampanja. Razlog za to je svakako to Sto je prer&l2012. Demokratska stranka bila u vlasti
dok to ove godine nije bio slaj. Sve stranke su se ovoga puta fokusirale nadidgre i to se
jasno vidi prilikom analize kako medijskih sadr agko i uli nih kampanja, bilborda, govora na
konvencijama i skupovima. Demokratska stranka j& kao i najvei broj ostalih stranaka
izostavila da predstavi i promoviSe konkretne ljzdekonkretne pozicije u budyj vladi. Fokus

je bio na predsedniku stranke koji je ujedno mosilac liste na lokalnim izborima u Beogradu.
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Marina Grnja UDK: 32.019.51:[004.738.5:342.8(497.11)"2014"

REZULTATI MONITORINGA VEB SAJTA LIBERALNO-
DEMOKRATSKE PARTIJE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE
ZA PARLAMENTARNE [ZBORE 2014. GODINE

Sa etak: U ovom radu predstavljeni su rezultatrasvanja preizborne kampanje za parlamentarne i
lokalne izbore u Srbiji na sajtu Liberalno-demolsiad partije, u periodu od 24. februara do 14. marta
2014. godine. Ukupan korpunilo su 62 objave. Tokom istra ivanja korgna je metoda kvantitativno-
kvalitativhe analize medijskog diskursa koja seasilma preizborni blok i rubrike na sajtu ove pgati
Liberalno demokratska partija u svoj fokus staydaeforme i zaposljavanje. Veliki deo obaaja javnosti
bio je usmeren na kritike svojih potencijalnih pvoika, lanova koalicije oko Socijalsitke partije srbije i
Nove demokratske stranke.

Pet klju nih re i: Liberalno-demokratska partijaedomir Jovanovi, reforme, kampanja, sajt

1. Uvod

Liberalno-demokratska partija na parlamentarninoiizha 2014. godine nije presla cenzus
sa osvojenih 120.879 glasova na repddaim nivou bas kao ni na izborima u Beogradu gde je
osvojila 3.1% glasova grana. Prema réma predsednika te strankeedomira Jovanova, ovi
rezultati nisu bili necekivani. Jovanovi je rekao da su ovakvi rezulatati izneeaje samo za
one ljude ,koji ne znaju u kakvoj Srbiji ive®

Jovanovi je tokom kampanje izjavio da eli iu vlast® tako da je i pre objavijivanja
rezultata izbora LDP bio prepoznat kao magkoalicioni partner Srpskoj naprednoj stranci.
Drugi potencijalni partner u budgj viadi bila je koalicija okupljena oko Borisa Tad ali ova
koalicija u svom obraanju to nije jasno navela.

Ovo je bilo veoma vano napomenuti zbog nagoja kasnijin dobijenih rezulatata
istra ivanja. Ono Sto se mo e izdvojiti kao kljan inilac kampanje LDP-a jeste negativha
kampanja koju su Jovanovi drugi funkcioneri stranke vodili protiv pre s\e@orisa Tadia i
Ivice Dai a kao potencijalnih koalicionih partnera SNS-a. i,@bori su prili no dosadni, nema
prave takmiarske ari jer su svi nekako prihvatili neminovnost pob&NS-a, pa se veliki broj

izbornih uesnika takmii zapravo za njenog koalicionog partnera®, oceng goliti ki

Zhttp://www.rtv.rs/sr_ci/politika/ldp-rezultati-nisiznenadjanje 470391.html
Zhttp://www.rts.rs/page/stories/sr/story/9/PolitikdT 6863/Jovanovi%C4%87%3A+LDP+ho%C4%87e+u+novu+V
ladu+.html
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analiti ar Dejan Vuk Stankoviza Radio Slobodna Evropa

2. Korpus

Tokom monitoringa predizborne kampanje analizirg@oukupno 62 objave na sajtu
Liberalno-demokratske partije. Datumi kada je ppikan korpus su 24.02, 26.02, 28.02, 04.03,
06.03, 08.03, 10.03, 12.03, 14.03. Blogovi su moifani bez obzira na datume objavljivanja u
periodu od 24.02. do 14.03.2014. godine. Posebmgapposve ena je profilima na druStvenim
mre ama Fejsbuk, Titer i Ju-tjub.

3. Metoda

Osnovna metoda istra ivanja bila je kvantitatineaktativna analiza sadr aja medijskog
diskursa na osnovu unapred uemog kodeksa koji je jednak za ceo projekat.

Analizirane su karakteristike koje se odnose rzaldi sadr aj sajta, anr, teme, subjekat,
autorizaciju teksta i tip kampanje.

4. Analiza

4.1. Vizuelni sadr aj sajta
Od kampanje 2012. godine sajt LDP-a nije apao menjan. Moderan i na njemu

preovladavaju velike fotografije. Sajt je povezamfiima stranke na druStvenim mre ama
Fejsbuk, Tviter i Yutjub. JoS jedan mehanizam dinekkomunikacije sa birama je i mogunost
komentarisanja svih sadr aja na sajtu stranke. j8ajostupan na srpskom jeziku, na latinici. Sajt
nema javno naznano kolika je poseta, niti je napisano ko swe tim ljudi koji ga odr avaju.

Dizajn i vizelni identitet odlikuju boje LDP-a, lpi asta, crvena i bela. Nema istaknutih
dr avnih, niti me unarodnih simbola.

Odeljak koji je nastavio da ivi na sajtu od pretimth izbora 2012. godine jeste Blog.
Tekstove je tokom kampanje 2012. pisalo 20 blogévge u poreenu sa drugim i partijama i
danas mnogo viSe. Blogovi sunia zapa anja, kritike i pogledi na drustveno pokiti situaciju u
zemlji. Neki od njih imali su po jedan ili dva komtara ali ne viSe od toga. Blog ove godine nije

bio toliko aktivan na sajtu. Tokom analiziranog ipda objavljeno je osam blogova osam

%0 http://www.slobodnaevropa.org/content/izborna-kanj@ai-srbiji-nista-ni-o-cemu/25279253.html
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razli itih autora. Interesantno je da je eljko O egoyikandidat LDP-a za gradorenika
Beogradanapisao jedan od blogova. Naslov ovog teksta jeogisade, vreme je!“. O egovise
ovim putem obraa svojim biraima i predstavlja svoj program. Blog pod nazivonag3e vreme
da nastavimo i pojamo borbu za jednakost* bio je posgr bezrezervnoj podrSci LDP-a
LGBT zajednici. Autori blogova, osim kandidata zaadpnaelnika, nisu bili medijski
promovisane linosti iz stranke.

Galerija fotografija je napravljena tako da svakiaStaj sa dogaja na sajtu prati od 5 do 15
fotografija koje su dostupne u velikom formatu i guookoristiti drugim medijima za dodatnu
opremu teksu. Vrlo su profesionalne i na njimagg es e lider partije edomir Jovanovi

Kada je u pitanju tekstualni sadr aj na sajtu, poBloga, na sajtu se sve ostale informacije

nalaze u odeljku "Vesti".

4.2. anr
IzveStaj je najeSa vrsta novinarskog anra koji je LDP koristio zavéStavanje svojih

italaca putem sajta. Tokom analiziranog periodasajgu je objavljeno 30 izveStaja. Vesti i
blogova je bilo po 8, izjava predsednika strankstalih kandidata ukupno 7 dok je saopStenja
bilo 6. LDP je koristio svoj Ju-tjub kanal kao opne za neke objave na sajtu. Postavljani su
video materijali razliitih televizijskih stanica u kojima je gostovao ne&d kandidata LDP-a.
Velika va nost data je kvalitetnim fotografijamavisokoj rezoluciji koje su nags e ilustrovale
tekst.

Grafikon br. 1. anr
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4.3. Tema
Na osnovu rezultata koje je LDP ostvarila na izmarizaklju uje se da ljudi koji su do sada

glasali za njih, nisu izaSli na biraliSta. Tokomedsampanje lider LDP-a promenio je svoj fokus i
teme tako da su ovoga puta socijalne reformenijeazaposljavanje, bila kljuna taka koji je
zastupao Jovanovi Tokom analiziranog perioda socijalnim reformanosye eno je 17 objava
na sajtu LDP-a, izborima, mogm i nemoguim koalicijama 13, bezbednost, privreda i kriminal
bile su teme podjednako zasupljene po 3 puta nti, s§udska prava i kritika Lige
socijaldemokrata Vojvodine po 2 i infrastrukturag mnarodna politika i Aleksandar Vu kao
tema pojavili su se po jednominjenica da je edomir Jovanovipotvrdio da ukoliko bude bilo
prostora postoji mogumost da ue u vladu sa Vu em, iju je politiku do tada optu ivao da je
najve i krivac za loSe stanje u Srbiji, odvratilo je ti@dnalne glasee LDP-a da izau na
glasanje.

Autonomija Vojvodine je tema o kojoj je LDP implicd govorio u sukobu i mesobnim
optu bama na raun Nenada anka i Dragana ilasa. To je neSto Sto LDP do sada nije
naglasavao. Vojvodina nije bila tema zbog koje jgnhovi glasai glasali za LDP. Zaposljavanje
i reforme su tema koji su sve stranke uvrstile gj@ypredizborna obanja tako da je to polje ve
bilo ispunjeno.

Saradnju sa Evropskom unijom i drugim mgarodnim organizacijama Jovanoibkom

ove kampanje nije potencirao bas kao ni lideri drsgranaka.

4.4. Subjekat
Predsednik strankeedmir Jovanovi najviSe je puta bio subjekat u objavama na sap@L

a, 18 puta. Kandidati kao Sto su Bojamri , lvan Andri, i kandidat za gradonalnika
Beograda eljko O egovi bili su subjekti objava 22 puta. Stranka je u Séemima bila
subjekat 7 dok je enaedomira Jovanova bila jedanput.

U pore enju na kampanju 2012. na sajtu LDP-a zastupljeadst enih subjekata bila je
skoro ista. Jovanovije bio subjekat u 47% objava dok su kandidati eal83% dok su ostali

funkcioneri i lanovi stranke bili zastupljeni u 20% ukupnog @nanog sadr aja na sajtu.
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Grafikon br. 2. Subjekat

4.5. Autori tekstova
Kao i tokom prethodne kampanje tekstovi na sajtiPtdnajes e su nepotpisani. Takvih

tekstova je u analiziranom periodu 2014. bilo 4&gdBvi su jedine objave koje su potpisane
imenom i prezimenom i takvih tekstova bilo je ukapgh Dva puta su tekstovi bili prenoSeni sa
drugih medija.

4.6. Tip kampanje
Liberalno-demokratska partija je osim Nove demdkeastranke i koalicije oko socijalista

spadala u grupu onih partija koja je su smatraldidaakon izbora mogle da u u viadajuu
koaliciju sa Srpskom naprednom strankom. Tako kampanja koju su vodilielnici LDP-a u
velikom broju sluajeva (36) najviSe bila usmerena protiv politikariBa Tadia, lidera
Socijalisti ke partije Srbije, i direktno Nenadaanka i Lige socijaldemokrata Vojvodine.
Pozitivnu kampanju za sebe LDP je vodila u 22 objaa svom sajtu.
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Grafikon br.3. Tip kampanje

5. Zaklju ak

Ovogodisnja predizborna kampanja trajala je mespo dana, a partije su tek pred kraj
intenzivirale svoje predizborne aktivnosti. Progeaskoro da nije ni bilo jer kod nas ne postoje
ideoloski profilisane partije.

Liberalno-demokratska partija je u svom olamgju graanima kao kljunu temu odabrala
reforme i nova radna mesta. U svojim olamgima, lideri LDP-a veoma su opSirno govorili o
mogu im reSenjima za probleme u kojima se Srbija damdazni esto su koristili kritiku svojih
politi kih protivnika kako bi promovisali sebe. Na osngwe asnjih istra ivanja zakljuuje se
da je LDP pomeranjem fokusa sa liberalnog stan@wadtratio dobar broj svojih glasa Ovo se
prepoznaje kao jedan od razloga zbog kog stranjgapmesla cenzus ni na repuli ni na
lokalnim izboirima u Beogradu.

Tokom ovih mesec i po dana, najvé&onkurenti LDP-u bili su bivsi premijer Ivica Da,
njegove stran&e kolege i koalicioni partneri i Boris Tadi koalicija okupljenja oko Nove
domokratske stranke. Izdvogmo lidera Lige socijaldemokrata Vojvodine, Nenadgaka, kao

oveka kojeg su elnici LDP-a najeS e pominjali u svojim negativhim kampanjama. Glavna
tema oko koje su se Jovanovi anak sporili bilo je pitanje autonomije VojvodineDP je
tokom ove kampanje autonomiju Vojvodine uvrstio mméeme za koje se zalae, Sto je bilo
direktno uplitanje u polje Lige socijaldemokratgWwaine i Nenada anka.

Drugi mogui razlog zbog kog LDP nije uspeo daeuu parlament smatra se da je eksplicitno
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izjaSnjavanje edomira Jovanova da ulazak u vladu Aleksandra Vwa dolazi u obzir. Jedan od
klju nih razloga zbog kog su koalicije oko SPS-a i NDBila glavni objekti Jovanoveve
negativne kampanje bila su opravdana ili neopraadaredvi anja da bi bas oni nakon izbora

mogli u i u vladaju u koaliciju sa Srpskom naprednom strankom.
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Kristina Koprivica UDK:316.774:342.8(497.11)"2014"

IZVESTAJ O MONITORINGU SAJTA SRPSKE NAPREDNE
STRANKE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE |ZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Rad obuhvata rezultate monitoringa medijsksadr aja internet stranice Srpske napredne
stranke, objavljenih tokom predizborne kampanjg@adamentarne izbore dana 24. 26, 28. februara i 4
6, 8, 10, 12. i 14. martasve ukupno 9 dana. Ukupan korpus sadr i 30 tekstibjavljenih na sajtu u ovom
periodu. Rezultati monitoringa pokazali su da SN@akednevno koristi nove medije u cilju
samopromocije, a moderan i atraktivan dizajn st&uni potpunosti odgovara vizuelnom identitetu $tean
NajviSe se govorilo o investicijama, parlamentarnizborima, reformama, kriminalu i korupciji, a
najmanje o Kosovu, infrastrukturi, bezbednostangparentnosti u radu institucija.

Klju ne rei: SNS, internet, izbori, monitoring, mediji

Tokom predizborne kampanje En je monitoring sajta Srpske napredne stranke
(www.sns.org.rs) dana 24. 26, 28. februara i u wmatt 6, 8, 10, 12. i 14. marta, sve ukupno 9

dana. Ukupan korpus sadr i 30 tekstova objavljemalsajtu u ovom periodu.

Sajt Srpske napredne stranke odraava u potpunostielni identitet ove stranke. Uz
dominaciju bele boje, prisutne su i crvena i plke® boje SNS-a. Logo stranke nalazi se u
samom vrhu stranice, kao deo banera. Fotografije salikoj rezoluciji, a ima i onih koje su
snimane ,studijski“, kao i fotografija snimanih ktaelnom okru enju. Subjekti su uvek u prvom
planu, bez obzira da li su u pitanju njihovi patitig fotografije sa dogaaja. Na dnu stranice
nalazi se video galerija koja obuhvata linkove Ugup snimcima aktuelnih dogaja koji se tiu
aktivnosti lanova stranke.

Sajt se a urira redovno. Nekada je to jedan teksivno (26. februara), a nekada i 7 tekstova
(6. marta). Nije izdvojen zasebeno deo sajta pasvezborima. Sam sajt je veoma uredan i
a uran, vidljivo je da postoji moderator. Na sajte postoji poseban prostor za komentare i
pitanja, ali je svaku vest mogel podeliti na tri druStvene mre e- fejsbuku, tvitergugl plusu.
Linkovi za pristup ovim drustvenim mre ama nalasewsvrhu i dnu stranice, kao i iznad svakog
teksta. Nije personalizovana osoba koja je zaduzznadgovore na pitanja.

Vizuelno, sajt SNS-a veoma je moderan i pristapakorisniku. Na njemu se mogu nave
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informacije o samoj stranci, kao i program strankgtut i ostala va na dokumenta. Sve
informacije rasporeene su uredno po tabovima i lako dostupne svimaj Boseta nije
naznaen. Sa desne strane postoje posebni odeljci zeemge fejsbuka i tvitera stranke u
realnom vremenu. Tekstovi se ne mogu komentarisaigzbegnuto je i prikazivanje taog
vremena objave vesti.

Od anrova najprisutnija je hibridna forma, @k 15 tekstova, zatim slede intervju (9),

izvestaj (4) i vest (2).

Zanr

Vest, 2

I1zvestaj, 4

Hibridna forma, 15

Intervju, 9

Grafikon 1- anr

Najve i broj tekstova nije imao potpisanog autora (23edstalih 7 preuzeti su sa drugih
medija, i to 3 teksta preuzeta iz dnevnih novDanas,i po jedan izVe ernjih novostj

Nedeljnika Nasih novina Politike.
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Autori tekstova

Drugi mediji, 7K

_—Nepotpisan
autor, 23

Grafikon 2 — Autori tekstova

Sto se tema te, najvise se govorilo o investicijama (14), pagatarnim izborima (13),
reformama (11), kriminalu (10) i korupciji (9). Odeset tekstova u kojima se govorilo 0
kriminalu, u tri je tema bio narko-bos Darko Sarddnosno njegovo hapSenjeesta tema bile su
i ekonomija (8) i privreda (6). Govorilo se takoi o nezaposlenosti (3), ali mnogo vise o
zaposljavanju (8). Prvi potpredsednik Vlade AleldamVu i kao tema naSao se na sajtu SNS-a
samo 4 puta, a aktivnosti Srpske napredne straa&ephrtije na vlasti spominju se 3 puta. O
aktivnostima opozicije, i to Demokratske strankeyailo se u 3 teksta. O socijalnim temama
govorilo se u 4 teksta, dok se o izborima za gradenika Beograda pisalo u samo 3 teksta.
Kao tema u tekstovima na sajtu Srpske naprednekstnaasli su se i mladi ljudi (3), Evropska
Unija (2), meunarodna politika (2) i aktivizam (2). O polo ajena govorilo se 2 puta, jednom
na Me unarodni dan ena, 8. mart, a drugi put 10. marta.

Najmanje pomena bilo je o Kosovu, infrastrukturgzbednosti i transparentnosti u radu

institucija.
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Grafikon 3 —Tema

Naj e$i subjekat bili su lanovi stranke (19), zatim sledi nosilac liste Adakdar Vui (8) i
u samo jednom tekstu subjekat je VIP osoba, odnogkadasnji vaterpolista Vanja Udowi,
koji se u tekstu pominje kao neko ko je ,iz ministaa“. Ne spominje se njegova ta funkcija,
odnosno to da je u tom trenutku bio ministar spamt. injenica da je lan Srpske napredne
stranke.

Od 19 subjekata koji suanovi stranke, va no je napomenuti da je u 15 ajeva u pitanju
potpredsednik/ca SNS-a. Radi se o NebojSi Stefanogr), Zorani Mihajlovi (6), Nikoli
Selakoviu (1) i Igoru Mirovi u (1).
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Tip kampanje

Antikampanja

zadrugogauz

kampanju za
sebe, 15

Kampanja za

sebe, 29
//

/

_-\‘-‘-‘-‘-\--_

Antikampanja_-—
7adrugoga, 1

Grafikon 4 - Tip kampanje

Srpska napredna stranka je na svom sajtu u 29otekdtmala kampanju usmerenu ka
samopromociji, dok je u samo jednom tekstu u pitarjtikampanja za drugoga. Zagn broj

tekstova (15) sadr ao je i kampanju za sebe i antiganju za drugoga.
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Kristina Koprivica UDK: 316.774:[004.738.5:342.8(497.11)"2014"

IZVESTAJ O MONITORINGU SAJTA SOCIJALISTIKE PARTIJE
SRBIJE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE |ZBORE 2014. GODINE

Sa etak: Rad obuhvata rezultate monitoringa medigskadr aja internet stranice Socijaliske partije
Srbije, objavljenih tokom predizborne kampanjgadamentarne izbore dana 24. 26, 28. februara64
8, 10, 12. i 14. martasve ukupno 9 dana. Ukupan korpus sadri 63 tekbjavljena na sajtu u ovom
periodu. Rezultati monitoringa pokazali su dardteaodr ava moderan i atraktivan vizuelni identisefta.
NajviSe rei bilo je o parlamentarnim izborima koji su tema ak 24 teksta, potom dolaze investicije,
socijalne teme i infrastruktura, dok je najmanjeirgilo 0 me unarodnoj politici (Ukrajina), pravoslavlju,
ekologiji, bezbednosti, mladim ljudima i LGBT pagmiji.

Klju ne rei: SPS, internet, izbori, monitoring, mediji

Tokom predizborne kampanje en je monitoring sajta Socijaliske partije Srbije
(www.sps.org.rs) dana 24. 26, 28. februara i u matt 6, 8, 10, 12. i 14. marta, sve ukupno 9
dana. Ukupan korpus sadr i 63 teksta objavljenilsajgu u ovom periodu.

Vizuelni identitet sajta odgovara vizuelnom idégtti stranke, naime, koriste se tri boje
stranke: crvena, plava i bela, dok crvena boja\pagiava. Logo stranke dominira stranicom i
kroz njega se provla i zastava Srbije. Postoji opcija ,lajkovanja“ &eg teksta, kao i
mogu nost da se tekst podeli na drustvenim mre ama @é&jgli tviteru. Na samom dnu sajta
nalaze se opcije za pristup drusStvenim mre ama &Pféjsbuku i tviteru. Link ka jutjubu ne
postoji. Sajt se a urira svakodnevno, viSe putadaa. Prostor za komentarisanje postoji ispod
svakog teksta, ali nije mogwpregled prethodnih komentara. Sa desne stranejptatozvani
Lvit dek” u vidu prozora koji izbacuje nove tvitevSocijalistike partije Srbije u realnom
vremenu.

Nije izdvojen deo sajta koji bi bio posven samo izborima, vese izborni tekstovi nalaze u
rubrici Vesti. Sa desne strane sajta jasno je vidljiv ba¥ideo koji sadr i propagandne video
spotove koalicije SPS-PUPS-JS. Nije personalizovajeina osoba zadu ena za odgovore na
pitanja. Fotografije su vénom u visokoj rezoluciji, kvalitetne i snimane ktaelnom okru enju.
Na fotografijama uglavnom dominiraju subjekti, wem su u pitanju portreti.

Od ukupno analizirana 63 teksta, izveStaja je bidgviSe (26), intervjua 6, izjava 7, 5

saopStenja i jedna vest. Onog Sto se mo e nazviatidnom formom, odnosno u Sta spadaju
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tekstovi kojima se ne mo e tao odrditi anr, ima 18. Od opreme, osim saopStesyaki tekst
propraen je fotografijom dobrog kvaliteta.

Sto se autorstva &, Socijalistika partija Srbije potpisuje veliku viau svojih objavljenih
tekstova, pojedini tekstovi potpisani sak i sa dva izvora. Agencijskih vesti ima 22, atves
preuzetih od drugih medija 11. Wk 20 tekstova kao autor je potpisana sama stramkesono
Slu ba za informisanje glavnog odbora SPS-a. Odtkatanaliziranog korpusa, 10 tekstova ima
potpisanog autora, dok je autor nepoznat u sammjadlu aju. Autor nije poznat kada se radi o
kratkom izveStaju sa konvencije koalicije SPS-PUBS+ Boru od 24. februara 2014. godine.

Ako uzmemo u obzir samo medije i novinarske ageneijo emo primetiti da je ubedljivo

najve i broj tekstova preuzet od Tanjuga (21).

Autorstvo- Mediji i agencije

Danas, 2 B9S2 2

RTS, 1 _
Kurir, 1 \
Politika, 1
Telegraf, 1
Informer, 1

Vreme, 1

MNage novine, 2

~_Tanjug, 21

Grafikon 1 — Autorstvo- Mediji i agencije

Kada govorimo o ostalim potpisanim autorima, vidirda kao izvor prednja Vlada
Republike Srbije, odnosno subjekat u 5 od 7 tekstevpredsednik Vlade Srbije Ivica Da
koji je i predsednik Socijalistke partije Srbije. U preostala dva teksijaje izvor Vlada Srbije
subjekat je dr vni sekretr Minist rstv unutr Snjih poslov VI de Republike Srbije, \j
Vuki .

Kabinet ministra, podime se misli na kabinet tadasSnjeg ministra bezf@lgatza EU
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integracije Branka Ru ia, pojavljuje se kao izvor u dva teksta. Sa obzir@rto da su i lvica
Da i , Vanja Vuki i Branko Rui lanovi Socijalistike partije Srbije, mo e se zakljiii da je
praksa SPS-a da za izvor sa vlasti uzima samo ipsheoje stranke.

NajviSe rei bilo je o parlamentarnim izborima koji su tem&4 teksta. Investicije se kao
tema pojavljuju 16 puta, socijalne teme 10, a stfgktura 9 puta. Partije na vlasti kao tema
spominju se u 8 tekstova, i to u svim samo SPSn&deme su i Evropska Unija u 6 i proces
pridru ivanja Evropskoj Uniji (7), ekonomija u 7Kkstova, kao i zdravstvo u 6. U samo 4 teksta
se spominje kriminal, govorese pritom u svaetiri o narkobosu Darku Sati. O privredi se
govori u 5 sluajeva, a kao tema su se nasli i lvica D&ao predsednik viade (4), predsednik
dr ave Tomislav Nikoli (2), prvi potpredsednik Vlade Aleksandar u (2) i predsednik Nove
demokratske stranke Boris Tadl). Vrlo malo rei bilo o izborima za gradonealnika Beograda,
naime o njima se govori u samo 4 teksta. Ostales tebuhvataju aktivizam (3), reforme (3),
rodnu ravnopravnost, poloaj ena take 3 teksta, i to sva tri objavljena 8. marta, na
Me unarodni dan ena. O aktivhostima opozicije goveei u 3 objavljena teksta, i to Nova
demokratska stranka (2) i Demokratska strankadh)azovanje se kao tema spominje dva puta,
a takoe i Kosovo. U po jednom tekstu bilo je pomena i @ mmarodnoj politici (Ukrajina),

pravoslavlju, ekologiji, bezbednosti, mladim ljudmLGBT populaciji.
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Grafikon 2 — Tema

Kao subjekat se u tekstovima na sajtu Socijaksti partije Srbije pojavljuju najviSe
predsednik SPS-a Ivica Da (17), predsednik Jedinstvene Srbije Dragan Mark&alma (10),
a uz njih se esto pojavijuje i zamenik predsednika PUPS-a Miakobabi (8). lanovi,
odnosno simpatizeri stranke, subjekti su u 11 sg&va, Aleksandar Antikao kandidat za
gradonaelnika Beograda 9 puta, ministri tako 9 puta i dr avni sekretari 3 puta. Subjekat je
nepoznat u samo tri teksta.

Branko Ru i , ministar bez portfelja za EU integracije pomisgu 5 tekstova, od kojih se u
samo jednom pominje da je u Socijaliktj partiji Srbije. Aleksandar Antj kandidat za
gradonaelnika Beograda, kao subjekat je u jednom &lw potpisan svojom dr avnom
funkcijom ministra saobraja. Takoe, ovakva zloupotreba polo aja prisutna je i udia aja
kada se u ulozi subjekta nalazi Slavicaki Dejanovi, ministarka zdravlja, dva puta Vanja

Vuki dr avni sekretar Ministarstva unutrasnjin poslo¥fade Republike Srbije i jednom Nenad
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Borov anin, dr avni sekretar u Ministarstvu omladine iogja, kandidat na listi ,lvica Da -
SPS-PUPS-JS”.

Tip kampanje

Antikampanja
za drugoga, 8

Kampanja za
sebe, 61

Grafikon 3- Tip kampanje

Preovla uje kampanja za sebe (61), dok antikampanje ima sa® tekstova, od kojih su 3

teksta antikampanja za Borisa Taipredsednika Nove demokratske stranke.
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Miroslav Keve di UDK: 004.738.5:32951(497.11)"2014"

REZULTATI MONITORINGA INTERNET STRANICE POKRETA
” “ TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak U radu su prezentovani rezultati monitgdanmedijskog sadr aja internet stranice pokreta
“, prezentovanih tokom predizborne kampanje zagradntarne izbore u februaru i martu mesecu

2014 godme Metod korién prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitata analiza medijskog

diskursa. Monitorovanih je pokazao da je straniastavijena na visokom profesionalnom nivou kad je u

pitanju tehniko-vizuelno izvoenje. S druge strane, sadr aji koji su prezentovawikazuju da su ,,

vodile negativnu kampanju, postavljajuh u binaran odnos naspram Aleksandra Va, i pokazujui

visok nivo ideoloSke rigidnosti.

Pet klju nih re i: informisanje, internet, izbori, monitoring, poliki pokreti

1. Uvod

Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr aja pogreg izborima koji je bio prezentovan
putem internet stranice pokreta, “tokom predizborne kampanje za parlamentarne &lor
februaru i martu mesecu 2014. godine.

lako sa poetkom joS u 1999. godini, Srpski sabor Dveri je rivao objavio ulazak u
politiku i izlazak na parlamentarne izbore 10. tebva 2011. godine: ,Ova organizacija ima
status udru enja grana, a predstavnici Srpskog sabora Dveri su izjdgilna izbore izlaze kao
nezavisna lista, pod okriljem polike organizacije “Pokret za ivot Srbije”, take sa statusom
udru enja graana“ (eizbori.con.

Po tvrdnjama Informativne slu be Srpskog saboram2807. njihova internet prezentacija
je postala ,jedna od posenijih nacionalnih ponuda na Internetu”. Sajt eizloom je za izbore
2012. izneo da ,Najvee iznenaenje internet kampanje su Dveri — pokret za ivadbife. Posto
Dveri imaju ogranien ili nikakav pristup klashim medijima, prvi su prepoznali va nost
interneta kao nekontrolisanog kanala za masovnuukdaciju. Korisnike su privukli svojom
transparentno$i i velikim radom, Sto im se viSestruko isplatiéw Pveri prelazak cenzusa prema

istra ivanju IRI-ja mogu u najveoj meri da zahvale besprekornoj internet kampahjisto tako,

31 http://eizbori.com/dveri-srpske-srpski-sabor-dveri
32 http://eizbori.com/analiza-eizbori-com-najboljurtpanju-na-internetu-vode-dveri-i-ujedinjeni-regismbije/
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,~Jedan strani internet portal je Dveri nazvao .fntg stranka“. lako Dveri nisu stranka, nego

grupa graana i pokret, ova sintagma svakako dobro oslikalavdnje pokreta Dveri®®

2. Korpus
Monitorovani korpus obuhvatio je 4 dana predizbokaenpanje: 25.02.2014, 26.04.2014,

08.03.2014. i 14.03.2014.

Unutar spomenutog korpusa prezentovana su 72atedal itih anrova (16+16+20+20).
Neki tekstovi su bili ponavljani, tako da je u domg monitorovanom danu bilo 9 tekstova iz
prvog dana (56%), u trem danu (10 dana kasnije) takvih tekstova je bi{@®B%b), a u etvrtom
nijedan tekst nije ponovljen u odnosu na prethadbnee. Ukupan broj tekstova bez ponavljanja
je 60.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativheditativna analiza sadr aja medijskog

diskursa na osnovu unapred uemog kodeksa.

4. Analiza

4.1. Vizuelni sadr aj sajta
Na internet stranici Pokreta ,Dveri* prisutni suliaiti vizuelni sadr aji: tekstualni, slikovni

i video sadr aji. Tekstualni sadr aj se odnosi nlesirani (naslovi rubrika) i promenljivi sadr aj
(naslovi i podnaslovi tekstova). Slikovni sadr aji takoe fiksirani (baneri, drustvene mre e,
ponu eni jezici) i promenljivi (fotografije uz tekstoveYideo sadr aji odnose se na galerije sa
promenljivim sadr ajem. Svi elementi su stafi osim srediSnjeg dela sa rotiram
fotografijama koje prate tekstove. Boje interneausice su crvena, plava i bela — boje zastava
Srbije i Rusije. Crvena i bela su boje logoa Pakr@veri“. Ovaj raspored prati i boju naslova
(crvena) na beloj podlozi.

Linkovi — ,Dveri® su na internet stranici koristile linkevkako bi omogule korisnicima
uvid u stalne rubrike koje su obuhvatale najavdesi@ medijskih i javnih nastupa; podrsku
Dverima; Sest programskih rubrika (ZA ivot SrbijgA ekonomski patriotizam, Za sve naSe
porodice, Za radnika i poljoprivrednika, ZA savez Rusijom, ZA srpsku enu). Drugi

fiksirani linkovi odnosili su se na banere za bjeasrpskog ili ruskog jezika; video galerije;

33 http://www.dverisrpske.com/sr/za-dveri-pisu/glasada/5101-odaberi-mudro-odaberi-dveri.html
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radio ,Snaga naroda“; izdaveu ku u CATENA MUNDI; rusku druStvenu mre u), <)< “i
stalne rubrike koje vode prema promenljivim sadme (Dveri na delu, Stav, Za dveri pisu,
Prenosimo).

Promenljivi sadr aji bili su dostupni preko linkawoji su predstavljali naslove tekstova,
a do njih je bilo mogwe doi i preko srediSnjeg dinammog modula na kojem su rotirali naslovi,
podnaslovi i fotografije koje su pratile tekstove.

Fotografije — su takve da je skoro uvek na njima predstaviidkefi“ na stranakom
doga aju i po pravilu je na fotografiji prisutan vizuelidentifikator ,Dveri“: plakat, panel iza
aktera, zastava, logo i drugo (ponekad je prisutngska zastava i zastava Srbije). Akteri na
fotografijama su razliti, naj eS e je to lider Pokreta BoSko Obradovidrugi stranaki aktivisti.
Ponekad su na fotografijama oni koje ,Dveri“ prepaj kao neprijatelje: Aleksandar Mu koji
je fotografisan tako da iza njega bude obele je EU.

Trejleri se odnose na dve vrste video sadr aja: jedan sesdtha sadr aje koji predstavljaju
~overi* u stranakim aktivnostima, a drugi su orijentisani na filneokoji potkrepljuju ideoloSke
sadr aje i stavove ,Dveri* (npr. video koji objagma napade SAD na druge zemlje kao uvod u
Il Svetski rat).

Deo sajta za izborenije jasno izdvojen i sadr aji koji se odnose zhadre nalaze se na

itavom sajtu. Drugim rema — itava stranica je u funkciji permanentne kampangdtuelnih
izbora.

A uriranje sajta — Sajt se a urira esto, pogotovo u tekstualnom delu u rubrici ,,Dvesi
delu”. Na osnovu broja tekstova u arhivi mo e sé&lgaiti da ,Dveri“ imaju proseno 4 teksta
dnevno (godisSnje proseo oko 1492 jedinices 2013 (1672)= 2012 (1356)7 2011 (1449)).

Prostor za komentare, postavljanje pitanja, lajkovanje — postoji mogunost da se iza
boksa ,Kontakt* poSalje elektronska poruka. Na nstonestu stoji obaveStenje da se sve
informacije o Dverima mogu dobiti radnim danom od®17 i adresa. Nije jasno nazano ko
odgovara na poruke, osim Sto se vidi da je to zvenkancelarija ,Dveri“.

Postavljena obele ja— logo stranke jeest identifikator, kao i zastave i obele ja Srbije
Rusije. Obele ja EU koriste se u negativhom kontiek8lisu prisutna obele ja pokrajine niti na

primer SAD ili drugih dr ava.
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4.2. Tekstualni sadr aj

anr - Posmatraju anrovsku raznovrsnost vidimo da je najviSe hilajava stranih
doga aja (pojavljivanja u medijima i skupovi) i izveSaga dogaaja kojih je bilo po 9. Slede
autorski blogovi kojih je bilo 8. Izjave su prisetru 7 sluajeva, a saopStenja i programski
sadr aji u po 6 sluajeva. Intervjua je bilo 5, a studija 3. U po jednslu aju bili u prisutni vest,
portret, demanti i satira. Reporta a nije bilo, 8 slu aja radilo se o nem drugom (spiskovi
nastupa, itd.).

Teme kojima se uredniStvo stranice ,Dveri* bavilo sunpgviSe aktivnosti same stranke, a zatim
slede tekstovi (negativni) o Aleksandru Yuw, aktivnostima Rusije i medija, i aktivhostima SK&o
partije na vlasti (skoro nijedna druga strdamopcija se ne pominje) i enska pitanja. Kad abesu
tekstovi 0 Vui u i SNS oni dolaze na drugo mesto (7+5), odmahekstova o ,Dverima“ (17). Unutar
kategorije ,nesto drugo” nalazi se po jedan tekdijapori, obrazovanju, zdravstvu itd.

Subjekat u tekstovima i audiovizuelnim sadr ajima — najeSi subjekt je nosilac liste BoSko
Obradovi, koji je prisutan u 12 tekstova. ,Dveri* kao subgg prisutne u 7 tekstova. Subjekti su i drugi
lanovi hijerarhije ,Dveri*: Kandidat za poslanikavBri na vanrednim repubKkim izborima, profesor

Univerziteta Berkli i inostrani lan Akademije in enjerskih nauka Srbije, Jasmingji Vukandidat za
poslanika pokreta Dveri, lekar i pisac, Zorica Krdui ; Violeta Blaga, poverenik za Pavo; nosilac
liste Dveri za Beograd i kandidat za narodnog pokéaViadan GliSi; lanovi StareSinstva, strarid
organi (saveti) i gosti: gospodin Slobodan dsr iz udru enja ,, irilica“, istori ar i ministar u viadi
SAO Krajine; ,jedan od vodéh politi kih analiti ara Rusije - Leonid ReSetnjikov, direktor Ruskog
instituta strateSkog istra ivanja (RISI)*; Jedanwednika protojerej stavrofor Ljubo MiloSeyi.

Autor teksta je naes e Informativna slu ba ,Dveri* (13), u nekim slajevima autor nije oznan
(8), esto Bosko Obradovi(5). Mediji koji su oznaeni kao izvor su slede Geopolitka, Danas, Ju ne
vesti, Kurir, Panevac, RISI, RTV Vojvodina, Srbin info, Tribine Cate mundi, Info tim Dveri Arilje,
Informativna slu ba Dveri/TANJUG.

Kampanja ,Dveri* je bila viSe negativha nego pozitivha. Naignih tekstova je bilo 29, dok je
pozitivhih (uglavhom o sebi - 11) bilo 20 tekstoajviSe negativnih tekstova je bilo o SNS (15)7U
slu ajeva je neodreeno spram koga je pozitivan a u istom broju i nggatstav, dok je u 3 negativan

stav spram svih koji nisu ,Dveri“.

4.3. Li na zapa anja monitora o sajtu
Internet stranica Pokreta ,Dveri” je savremenalo \bogata, bez tehrikih nedostataka. Svi

moduli na stranici funkcioniSu glatko i bez ,bagbv&ostoji balans statnih i dinaminih

sadr aja, kao i balans u smislu tekstualnih i vinite sadr aja (uz audio i video sadr aje). U
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vizuelnom smislu vidi se da je ulo eno dosta trudia se tehnki i identitetski stranica odr ava
profesionalno.

UredniStvo stranice mari da sadr aj bude raznardtad je u pitanju anr i frekvencija
pojavljivanja odreenih sadr aja (sadr aji iste vrste nisu sabijenigagtu). Isto tako, skoro svaka
fotografija sadri strangke identifikatore (ovo zna da i fotograf, i urednik fotografije, kao i
organizatori dogaaja ne propustaju da ih strakaobele e).

itava stranica je u funkciji permanentne kamparg&tuelnih izbora, sa rasponom sadr aja
od svakodnevnih pa do ,veih“, vezanih za istorijske tokove dugog trajanggopolitiku,
religiju i me udr avne odnose.

Sadr aj pokazuje da su se ,Dveri* opredelile darate imid preko napada na Aleksandra
Vu i a, kojem je posveen veliki broj negativno obojenih tekstova. Drugienima, kampanja je
bila binarna: ,Dveri“-Vui . Ova binarnost ukazuje narste ideoloSke stavove koji, iako s jedne
strane definiSu ,Dveri“, s druge strane onema@yaju uspostavljanje kompromisa koji bi ih
verovatno prebacili preko cenzusa.

Abstract

The paper offers the monitoring results of the rmechntent on the website of the political
movement, “ ("Doors"), presented during the campaign for theiggc@entary elections in
February and March of 2014. The method used inntioaitoring was the quantitative and
gualitative analysis of the media discourse. Thaitnang showed that the site is set to a high
professional level when it comes to technical aisdial performances. On the other hand, the
presented content shows that fhe  “ waged a negative campaign, placing them in opposite

relationship to Aleksandar Vu, and demonstrating a high level of ideologicaidmgss.
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5. ANNEX (TEMA | ANR)
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Miroslav Keve di UDK: 316.774:342.8(497.11)"2014"

REZULTATI MONITORINGA INTERNET STRANICE SRPSKE
RADIKALNE STRANKE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE

Sa etak: U radu su iskazani rezultati monitoringadijskog sadr aja internet stranice Srpske radilaln
stranke, prezentovanih tokom predizborne kampamjpazlamentarne izbore u februaru i martu mesecu
2014. godine. Metod kori8n prilikom monitorovanja je kvantitativho-kvalitata analiza medijskog
diskursa. Monitoring je pokazao da stranica nijei&tena za sna niju artikulaciju politkih stavova, kako
zbog nesavremeno urene stranice koja je izrazito tekstualna“, takalog siromasnog informativnog
sadr aja video-izjava kojeine okosnicu tekstova posesih izborima.

Pet klju nih re i: informisanje, internet, izbori, monitoring, ptlike stranke

1. Uvod

Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr aja pogreg izborima koji je bio prezentovan
putem internet stranice Srpske radikalne strankeSES tokom predizborne kampanje za
parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu .2§ddine.

Srpska radikalna stranka osnovana je 23. febru@fd.1lgodine, a njen zastupnik je dr
\Vojislav Segelf® Pretea SRS je bio monarhiskio- etni ki Srpski pokret obnove, zainteresovan
za restauraciju monarhije, nastao saradnjom Vulekavi a i Vojislava Se3elja 1990. godine.
Odvajanjem Seseljeve struje stvoren je Srpshihi ki pokret, a kasnije, spajanjem sa delom
Narodne radikalne stranke koju je predvodio TormisMikoli , i Srpska radikalna stranka
(Keve di u: Toma, 2014:40). Srpska radikalna stieankala je ulogu tokom ratnih sukoba 90' na
prostoru bivde SFR Jugoslavije, i njen lider drislay SeSelj nalazi se optuen pred
Me unarodnim krivinim sudom za biv&u Jugoslaviju u Hagu.

U eS e SRS u politikom ivotu Srbije od osnivanja uvek je bilo zregno, sa velikim brojem
poslanika prisutnim u Skupstini Srbije, sve do 20Q8dine: ,Tada je ve deo stranke i
stranakih pristalica pohrlio za politkim dvojcem Tomislav Nikoli-Aleksandar vui koji se

trudi da pragmatno profiliSe novu Srpsku naprednu stranku kao unek®nzervativnu partiju.

3 http://www.srpskaradikalnastranka.org.rs
% http://www.drzavnauprava.gov.rs/register-partigp.p
% http://www.icty.org/x/cases/seselj/cis/en/cis_$esea.pdf (Pogledano 15.04.2014.)
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Ostatak SRS ostao je u vakuumu, bez harizmiti li nosti u vostvu, i sa politikom
paranojom neprikosnovenog v koji svakog do ivljava kao potencijalnog ,izdaai‘. Otuda
se i prvi put otkad postoji desilo da SRS ostan&barima 2012. ispod cenzusa od 5%, tj. van
Skupstine Republike Srbije” (Baku: Ili , 2013:113).

2. Korpus
Monitorovani korpus obuhvatio je 5 dana predizbokaenpanje: 25.02.2014, 26.04.2014,

08.03.2014, 10.03.2014. i 14.03.2014.

Unutar spomenutog korpusa prezentovano je 25aekstazliitih anrova (svakog dana
po 5). Neki tekstovi su bili ponavljani, tako dayerugom monitorovanom danu bilo 3 teksta iz
prvog dana (60%), dok se u drugim danima nijedkst teije sam po sebi ponavljao u odnosu na
prethodne dane, iako je bilo ponovljenih sadr &j&aupan broj tekstova bez ponavljanja je 22. U
rubrici ,izbori 2014“ na sajtu je u periodu od 12.416.03. objavljeno 108 tekstova poszeih

izborima®’

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativheditativna analiza sadr aja medijskog

diskursa na osnovu unapred uemog kodeksa.

4. Analiza

4.1. Vizuelni sadr aj sajta
Na internet stranici SRS prisutan je manji brojueitnih sadr aja, a preoviaju tekstualni.

Tekstualni sadr aj se odnosi na fiksirani (naslavorika) i promenljivi sadr aj (naslovi i uvodi
tekstova). Slikovnih sadr aja ima malo iako postgplerija (slikovni ,boksovi“ su bledi, a
uo ljivi baner je samo jedan — ,Se3elj dolazi“ sa wjggn likom). Video sadr aji odnose se na
galerije sa promenljivim sadr ajem. Stranica jetistea, nema elemenatkasha. Boja internet
stranice je u nijansama plave i sive, tj. bele.midi deo stranice nije popunjen sadr ajima ve
stoji prazan. Pismo na stranici je sandi no i nema ponwenih drugih jezika.
Linkovi — SRS na internet stranici koristi linkove kakoski korisnicima omogio uvid u

sledee rubrike: program i statut, odbori, video zapissti, galerija, izdanja i ,izbori 2014"“.

Drugi fiksirani linkovi odnosili su se na boksova aktuelnu video poruku; prijavu za bilten;

37 http://lwww.srpskaradikalnastranka.org.rs/index g’ 2014&pg=6
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preuzimanje pristupnice. Neki od ovih boksova seawtjaju jer postoje i oni pod imenom
.statut, ,e-pristupnica®, organizacija®, ,odbori}pozadine za Vas ranar®. Postoji mogunost
Serovanja tekstova preko drustvenih mre a.

Fotografije — tekstove ne prate fotografije, veu to po pravilu video sadr aji. Kada se
klikne na modul ,fotografije“ pojavljuje se preglddtografija, a klik na pojedine fotografije
vodi na fotografije bez ikakvog potpisa i objasigen

Trejleri se odnose na video sadr aj u kojeeinici SRS i njihovi partneri daju izjave o nekoj
temi. Do njih se dolazi iz viSe klikova: prvi pukio Sto se klikne na ,video zapisi“, zatim se
pojavi tekstualna lista video zapisa iz koje sdé&ea video i klikom na link sa liste vodi video
materijalu bez potpisa.

Deo sajta za izboreje prili no jasno izdvojen (gore desno ispod grba), ali apdoji se
odnose na izbore nalaze se samo na manjem dehicstrdeo tekstova koji se nalazi na
frontpageu nalazi se i na listi tekstova do koje se dokdikiom na link ,izbori 2014".

Auriranje sajta — Sajt je u izbornom periodu auriran relativn@sto, pogotovo u
tekstualnom delu niontpageu. Ipak, utisak je da se stranica obnavlja ,odikgido prilike® i
da ne postoji stalna slu ba koja se bavi stranicom.

Prostor za komentare, postavljanje pitanja, lajkovanje — postoji mogunost da se tekstovi
komentariSu preko linka koji stoji ispod svakogseki koji se naziva ,pregled komentara®“.

Postavljena obele ja— logo stranke je fiksiran na stranici. Na videdrgcima vide se na
ve im skupovima zastave Srbije, SRS, Obraza, SNP Nazuelni identifikatori stranke ili

pokreta su relativno retko na drugim snimcima.

4.2. Tekstualni sadr aj
Glavna odlika tekstova na stranici SRS je da furasep to video-izjave koje traju par

minuta, retko du e, a ispod njih stoji khatrankript koji je delimino preraen tako da bude
manje konkretan od video-izjave (ako u tekstu stigji su u Zemunu na vilasti Nikadvi i
VU i evi vozali, u video-izjavi bie i njihova imena). U po jednom shju od ukupno 22 radilo
se 0 vesti, saopsStenju i pismu podrske.

anr — anrovski su tekstovi izuzetno ujedreni. U pitanju su skoro uvek video-izjave
elnika SRS, skoro uvek je to zamenik predsednik& $Randidat na izborima Nemanja
Sarovi, uz izjave lvana Ivanova iz SNP Nasi i Mladena Obradoaiiz ,Srbskog obraza®.

Teme kojima se uredniStvo internet stranice SRSIdaw ponajviSe vezane za podrsku
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Rusije (4), a zatim slede tekstovi poseei Seselju, socijalnim temama i partijama na Vgt
3). Mediji i Kosovo su tema u po dva teksta, a ygohom sluaju radi se o kritici pristupanja
EU i investicijama iz UAE, kao i kritici Aleksandrgu i a i Tomislava Nikolia. Kad se
kritikuju partije na vlasti to se radi uopStenokdada se govori 0 ,prozapadnom re imu®,
»proevropskim strankama’, itd.

Subjekat u tekstovima i audiovizuelnim sadr ajimanaj esi subjekt je Nemanja Sarovi
koji je prisutan u polovini tekstova, a u po dvksta su prisutni Mladen obradovi ,,Obraza” i
Ivan Ilvanovi iz SNP Nasi. Ree su prisutni ljudi iz hijerarhije SRS:ura Jaksi, predsednik
Gradskog odbora SRS Novi Sad; Zoran Kraspotpredsednik SRS; Milorad Mir,
potpredsednik SRS; Aleksandar Se3elj, sin VojisBeselja.

Autor teksta nije nigde oznan. On je oznan u svega jednom skaju, u pismu podrske
Tatjane Poloskove, ,predsednika meegionalnog pokreta "Evroazijski narodni savez"
(Moskva)“ gde je ona potpisana i kao ,Doktor pokth nauka; Dr avni savetnik prve klase*.

Kampanja SRS je bila viSe negativha nego pozitiWegativnih tekstova je bilo 15, dok je
pozitivnih bilo 6 tekstova, jedan je bio i pozitivéspram SRS) i negativan (spram EU). NajviSe
negativnih tekstova je bilo o strankama koje suEkh Negativnih stavova bilo je viSe puta i

prema desno orijentisanim, a ideoloski bliskimrgteama poput DSS ili pokreta ,Dveri*.

4.3. Li na zapa anja monitora o sajtu
Internet stranica SRS nije od velike va nosti, pa da i razumevanja, zaelnike SRS. Oni

ovaj kanal ne promisljaju i ne koriste za sna raptikulaciju svojih stavova.

Jednom reenicom bi se internet stranica SRS mogla opisati Jitak sadr aj na velikoj
dubini* — vidi se da se od korisnika tra i naporkkabi doSao do potrebnih informacija (broj
klikova potrebnih da dcete do krajnje informacije jeesto dva, paak i tri klika). Odnos
stati nih sadr aja spram dinamih je prenaglasen Sto jeni uko enom i nezanimljivom, i
uopSte se mo e reé da je stranica ,tekstualna“. Slikovni sadr aji swuomasni i doslovce bledi,
bez oznaka, a te iSte je na video-izjavama u drulgdfe oj ,dubini koje su razliite du ine.
One nisu pravljene namenski za internet stranieu pvedstavljaju ise&ke iz snimaka sa mitinga,
skupova i Setnji elnika SRS i koalicionih partnera. Vidi se da syedmi (pseudo)dogaji bili
koriSteni viSe puta za kreiranje materijala, alnsmaterijal nije informativan i u tom smislu
kvalitetan.

UredniStvo stranice ne mari za anrovskom raznoegsu, a po kvalitetu tekstovani se
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kao da je ve prioritet da se svakog dana pojavi odesi broj tekstova nego da ti tekstovi budu
kvalitetni. Stranaki identifikatori su prisutniji kod publike na mitgu (zastave) nego kod
stranakih lidera i njihovog bli eg okru enja.

Stranica SRS deluje statio i u smislu uopsStene funkcije.ini se da se ona koristi retko,

eS e kad je kampanja, ali ipak ni tada na promisljarajin.

O igledna je ideoloSka ispra njenost SRS jer skoroonjednom pitanju u predizbornom
perodu ne postoji razvijen ideolosSki sadr aj, dolk stavovi spram nekih pitanja koja se
potenciraju kao va na skoro sasvim bez razradeyraemtacije i dubine (podrska Rusije, npr.).
Kao primer nepromisljenih sadr aja mo e se navéstijalna konstatacija da je mnogo mladih
ljudi nezaposleno, a da& SRS kad dee na vlast raditi na tome da oni dobiju posao. lakm,
insistira se na tome d& dobar rezultat SRS na izborima uzrokovati pokr&teselja iz Haga, a

nije uopste objasnjena logo-kauzalna veza koja bi to trebala da omagu
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Abstract

The paper presents the monitoring results of thdianeontent of the Serbian Radical Party
website presented during the campaign for the gradntary elections in February and March of
2014. The method used in the monitoring was thentifaéive and qualitative analysis of the
media discourse. The monitoring has shown thasiteewas not used for a stronger articulation
of political views, firstly due to the obsolete pagrrangement which was distinctly "textual”,
and secondly because of the poor information cardéthe video statements that formed the

backbone of articles devoted to the elections.
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