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Uvodnik 
 
 
 

Koga su mediji izabrali, a šta su partije nudile II je zbornik izveštaja o tome kako su 
lokalni, pokrajinski, i nacionalni štamapani i elektronski, kao i novi mediji na ve� inskom i 
jezicima nacionalnih manjina obaveštavali javnost o predizbornoj kampanji tokom vanrednih 
parlamentarnih izbora 2014. godine.  
 
Novosadska novinarska škola (NNŠ), podse� amo,  još od sredine devedesetih  prati na� in 
izveštavanja maedija o predizbornim kampanjama, a od 2000-te prati i modele politi� kog 
pla� enog oglašavanja tokom kampanja, kao i sajtove politi� kih stranaka.  
 
Cilj ovog longitudinalnog istra�ivanja je dekonstrukcija ure� iva� kih politika sredstava javnog 
informisanja i diskursnih strategija komuniciranja stranaka sa bira� kim telom tokom 
predizbornih kampanja putem tradicionalnih i novih medija u društveno-politi� kim kontekstima  
koji su u vreme svake od analiziranih medijskih kampanja uokviravali na� in njihovog ponašanja.   
 
NNŠ tako� e kontinuirano jednom godišnje monitoruje funkcionisanje javnog servisa Vojvodine 
(RTV) od samog njegovog nastanka (2006) pa do danas i to na svim emisionim jezicima. 
Posebna pa�nja u istra�ivanjima funkcionisanja javnog servisa, posve� uje se upravo 
dekonstruisanju ure� iva� kih politika svih njegovih programa u vreme predizbornih kampanja, jer 
je to  medij osnovan od gra� ana, finansiran od gra� ana, pa je stoga neophodno da ostvarivanje 
javnog interesa RTV-a bude  i kontrolisano od gra� ana, putem ovakvih redovinih monitoringa.  
 
Svi dosadašnji izveštaji dostupni su zainteresovanoj nau� noj i stru� noj javnosti u štampanoj 
edicji NNŠ „Medijska sfera“, kao i na sajtu NNŠ u elektronskoj formi. Monitorinzi su 
realizovani uz podršku Pokrajinskog sekretarijata za kulturu i medije PIV. 
 
 
 
 
Jun 2014.          Uredništvo 
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KOMPARATIVNA ANALIZA ŠTAMPANIH I ELEKTRONSKIH 
MEDIJA U OKVIRU PROJEKTA KOGA SU MEDIJI IZABRALI, A 
ŠTA SU PARTIJE NUDILE 2014. 

 

 

 

Moj politi� ki ideal je demokratija.                                                                                               
 Poštujmo svakog � oveka kao bi� e i ne pravimo ni od koga idola.  

Albert Ajnštajn1 
 

 

 

1. Uvodne napomene  
 Vanredni parlamentarni izbori u Srbiji odr�ali su se dve godine nakon poslednjih 

(redovnih) parlamentarnih izbora (2012). Uprkos blizini dva izborna ciklusa, interesovanje 

medija, ali i javnosti, za još jednu politi� ku utakmicu bilo je veoma veliko. 

 Monitoring Koga su mediji izabrali, a šta su partije nudile 2014. jeste sveobuhvatno 

istra�ivanje medijske ponude u okviru predizborne kampanje tokom februara, odnosno marta 

2014. u dnevnim (Blic, Politika, Kurir , Telegraf, Ma� ar so) i nedeljnim listovima (Libertatea, 

Ruske slovo i Hlas ljudu) na srpskom i jezicima manjina, u emisijama informativnog programa 

na radijskim i TV kanalima javnog medijskog servisa Radio-televizije Vojvodine na srpskom i 

manjinskim jezicima, na tri lokalne radio-televizijske stanice u tri vojvo� anske opštine 

(Subotica, Kova� ica i Ba� ki Petrovac), kao i na  strana� kim sajtovima Srpske napredne stranke 

(SNS), Demokratske stranke (DS), Socijalisti� ke partije Srbije (SPS), Liberalno-demokratske 

partije (LDP), Pokreta Dveri (PD) i Saveza vojvo� anskih Ma� ara (SVM).  

 

                                                 
1 Dostupno na: http://izrekeiposlovice.com/2011/09/izreke-o-politici/ (pose� eno 10.06.2014).  
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2. Metodologija  
 Monitoring je obavljen kvantitativno-kvalitativnom metodom analize medijskog diskursa, 

na osnovu kodeksa/kodnog lista koji je specijalno napravljen za istra�ivanje predizborne 

kampanje. Kodeks je imao dva tipa – jedan za elektronske medije i jedan za štampu2. Bilo je 

analizirano po 17 kategorija za elektronske medije i za štampu.  

 

3. Cilj istra�ivanja  
 Cilj istra�ivanja bio je da utvrdi na koji na� in štampani i elektronski mediji izveštavaju o 

strankama koje su u� estvovale u predizbornoj kampanji 2014, odnosno koliko su strana� ki 

sajtovi aktivni u a�uriranju informacija u vezi sa predizbornim aktivnostima svojih funkcionera i 

� lanstva.  

 

4. Komparativna analiza  
 Zbog izuzetne slo�enosti i obima istra�ivanja, komparativna analiza obuhvati� e samo 

odre� ene kategorije i prikazati ukrštene rezutlate pojedina� nih medija. Posebno � e biti prikazana 

analiza elektronskih i štampanih medija, a posebno deo koji je posve� en analizi strana� kih veb-

sajtova.  

 

4.1. Izveštavanje elektronskih medija o predizbornoj kampanji 

4.1.1. Izveštavanje javnog servisa Vojvodine 
 

 Rezultati analize monitoringa elektronskih medija – pokrajinskog javnog medijskog 

servisa Vojvodine (radija i televizije), kao i lokalnih radija, odnosno televizija u Subotici, 

Kova� ici i Ba� kom Petrovcu, kre� u se od profesionalnog i izbalansiranog izveštavanja o 

predizbornoj kampanji, do gotovo potpunog odsustva interesovanja medija za ovu tematiku.  

Analiza televizijskih dnevnika na srpskom i hrvatskom jeziku Televizije Vojvodine 

pokazala je  kako se urednici ovog javnog servisa trude da objektivno izveštavaju o svim 

politi� kim opcijama, uklju� uju� i i nacionalne manjine. Iako je dato prostora svim stranka, 

                                                 
2 Kodeksi su dati u Prilogu u okviru ove publikacije.  
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zabele�eno je da su u Vojvo� anskom dnevniku ipak neznatno više u odnosu na ostale aktere 

predizborne kampanje bili zastupljeni funkcioneri SNS-a i SPS-a. I informativni program na 

ma� arskom jeziku pokazao je izbalansiranost prilikom izveštavanja bez drasti� nih odstupanja od 

profesionalnih standarda. Ono što se u TV dneniku na ma� arskom izdvaja kao dobra strana 

izveštavanja jeste izdvojen prostor i vreme i za gra� ane koji su u vidu ankete bili prisutni u 

predizbornom programu.  Informativni program na romskom jeziku Televizije Vojvodine nije 

imao blok vesti posve� en samo izborima. Sti� e se utisak da je ova redakcija medijski ignorisala 

predizbornu kampanju. Razlog za takav stav redakcije mo�da se nalazi u � injenici da u 

parlamentarnim izborima 2014. nije bilo nijedne politi � ke partije koja predstavlja romsku 

nacionalnu zajednicu. Kada su u pitanju televizijske emisije na slova� kom, rumuskom i 

rusinskom jeziku, karakteristi� no i zajedni� ko im simboli� no prisustvo predstavnika nacionalnih 

zajednica, odnosno nacionalnih manjinskih saveta, iako je u rusinskoj TV emisiji uo� eno, kako je 

zapazio monitor Miroslav Keve�di „pozicioniranje opcija u rusinskoj zajednici prema slede� im 

izborima za nacionalni savet rusinske nacionalne manjine, što podrazumeva i postavljanje u 

odnosu na stranke koje su nastupile na parlamentarnim izborima”. 

I novinari svih radijskih informativnih redakcija pokrajinskog javnog medijskog servisa 

izbalansirano su izveštavali u vezi sa predizbornom kampanjom. Zajedni� ke karakteristike svih 

redakcija (srpska, ma� arska, slova� ka, rumunska i rusinska) jeste da su se izbori pratili, a da je 

gotovo u potpunosti izostao kriti� ki osvrt novinara ili urednika. Kao u televizijskim primerima, 

sa izuzetkom radijskih emisija na ma� arskom jeziku, bilo je uo� ljivo i odustvo predstavnika 

manjinskih saveta u programu.  

 

4.1.2. Izveštavanje lokalnih elektronskih medija  
 

 Za razliku od pokrajinskog javnog medijskog servisa koji je u velikoj meri izbalansirano 

izveštavao o predizbornoj kampanji, lokalne radio-televizijske stanice su ili bile naklonjene 

odre� enoj politi� koj opciji ili im predizborna kampanja nije bila u fokusu izveštavanja. Analiza 

je pokazala da je na Televiziji Kova� ica najzastupljenija bila DS, dok se Radio Kova� ica u dane 

monitoringa gotovo u opšte nije bavio predizbornom kampanjom. Na Radiju i Televiziji Petrovac 

iz Ba� kog Petrovca najzastupljeniji su bili SNS i SPS, a primetno je bilo odsustvo predstavnika 

slova� ke nacionalne zajednice. U programima Radio Subotice  na srpskom i hrvatskom  jeziku 
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opozicione stranke na nacionalnom nivou u prethodnom mandatu bile su više zastupljene nego 

stranke vladaju� e koalicije. Na prvom mestu tu je koalicija oko DS-a stranke � iji su predstavnici 

naj� eš� e bili subjekti radijskih priloga. U velikom broju priloga subjekti su bili i � lanovi SVM-a . 

Analiza je pokazala da program na ma� arskom jeziku nije uspeo da objektivno, izbalansirano 

izveštava svoj auditorijum jer je dopustio da SVM preuzme najve� i deo minuta u vezi sa 

predizbornom kampanjom u informativnim emisijama. 

4.2. Izveštavanje štampanih medija o predizbornoj kampanji 

4.2.1. Izveštavanje manjinskih listova 
 

Analiza je pokazala da je od � etiri manjinska lista (tri nedeljnika – Hlas ljudu, Ruske 

slovo i Libertatea i dnevnik Ma� ar so), Ma� ar so bio najdalje od svih profesionalnih standarda 

kada je u pitanju izveštavanje o predizbornoj kampanji. Ovaj dnevnik je, prema analizi, zbog 

neskrivene pristrasnosti prema SVM-u, više li� io na politi� ki bilten te partije, nego na dnevni list 

koji je namenjen gra� anima Vojvodine ma� arske nacionalnosti i onima koji znaju ma� arski jezik. 

U slova� kom nedeljniku Hlas ljudu najzastupljeniji su bili predstavnici DS-a, dok su u 

nedeljniku Ruske slovo prednost u izveštavaju dali politi� kim subjektima koji se nalaze i u 

Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine. U rumunskoj Libertatei predstavnika 

nacionalne zajednice gotovo da i nema u izveštajima o izborima.  

4.2.2. Izveštavanje nacionalnih dnevnih listova  
 

 Analiza je pokazala da su svi monitorovani dnevni listovi (Politika, Blic, Kurir  i Telegraf) 

u odre� enoj meri prednost u izveštavanju davali vladaju� oj SNS. Na primer, tokom februarskih 

dana monitorovanja, nije se mogao na� i nijedan tekst u kome redakcija Kurira kritikuje SNS. 

Postoje tekstovi u kojima lideri drugih stranaka koje su opozicija, pominju lidera SNS-a u 

negativnom kontekstu, me� utim, redakcija Kurira ih u takvim izuzetno retkim slu� ajevima 

klasifikuje kao sramotne, skandalozne, licemerne i sli� no. Pozitivan stav lista Blica prema SNS-u 

mo�e se uo� iti i na osnovu toga što je SNS imao velike banere na sajtu ovog medija, a tako� e su 

objavljeni i politi� ki oglasi u štampanom izdanju koji su zauzimali veliki prostor. Kada je re�  o 

profesionalnosti izveštavanja tokom predizborne kampanje i kod Politike je prime� ena blaga 

naklonjenost strankama na vlasti. Izjavama funkcionera SNS-a i SPS-a posve� eno je više 
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prostora, a oni su koristili šansu da i tokom predizborne tišine ostvare pozitivan publicitet na 

ra� un funkcija koje obavljaju. Uprkos tome što je tako� e naklonjen           SNS-u, internet portal 

Telegraf.rs, ne mo�e se smatrati propagandnim glasilom, zato što se u najve� oj meri oslanja na 

prenošenje tekstova sa drugih medija, bar kada su društveno-politi� ke teme u pitanju. Me� utim, 

sam na� in izveštavanja je izrazito senzacionalisti� ki, površan i pristrasan. 

4.3. Izveštavanje strana� kih sajtova   
 

 Analiza predizborne kampanje 2014. obuhvatila je i monitoring sajtova SNS-a, SPS-a, 

DS-a, LDP-a, PD-a i SVM-a. Najviše objava u periodu monitoringa bilo je na sajtu PD-a 72, a 

najmanje na sajtu SNS-a 30. SPS je imao 63 objave, LDP 62, a DS 58.  

  SNS je na svom sajtu u 29 tekstova imao kampanju usmerenu ka samopromociji, 

dok je u samo jednom tekstu u pitanju antikampanja za drugoga. Na sajtu SPS-a preovla� uje 

kampanja za sebe (61), dok antikampanje ima samo u osam tekstova, od kojih su tri  

antikampanja za lidera Nove DS Borisa Tadi� a. Na svom sajtu DS je 28 tekstova objavio u 

okviru kampanje za sebe, a 25 objava bile su usmerene u pravcu antikampanje za drugoga, 

naj� eš� e  na SNS. Kampanja koju su vodili � elnici LDP-a u velikom broju slu� ajeva (36) najviše 

je bila usmerena protiv politika Borisa Tadi� a, Ivice Da� i� a i Nenada � anka. Pozitivnu kampanju 

za sebe LDP je vodio u 22 objave na svom sajtu.  PD se opredelio da izgradi imid� preko napada 

na lidera SNS-a Aleksandra Vu� i� a, kojem je posve� en veliki broj negativno obojenih tekstova. 

SVM na strana� kom sajtu gotovo u potpunosti bio posve� en promociji svog u� eš� a na izborima.  

 

5. Zaklju � ne napomene 
 Komparativna analiza pokazala je da su gotovo svi posmatrani mediji bili izuzetno 

zainteresovi za izveštavavanje o strana� kim aktivnostima u okviru predizborne kampanje za 

vanredne parlamentarne izbore 2014. Najve� u profesionalnost iskazali su novinari pokrajinskog 

javnog medijskog servisa – Radio-televizije Vojvodine, koji su, uz izvesne manjkavosti, 

uglavnom izbalansirano pratili stranke i objektivno izveštavali o njihovim aktivnostima. Osim 

kod predstavnika ma� arske nacionalnosti, primetan je izostanak predstavnika drugih manjinskih 

zajednica Vojvodine u vezi sa izborima.  

 Lokalni elektronski mediji bili su manje profesionalni od javnog servisa kada je u pitanju 
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ravnomerna zastupljenost politi� kih subjekata u kampanji. Analiza je pokazala da su lokalni 

mediji favorizovali one stranke koje su na vlasti u tim opštinama, odnosno koje i uti� u na 

ure� iva� ku politiku tih medija, budu� i da su im lokalne samouprave osniva� i.  

 Kada su u pitanju listovi koji u Vojvodini izlaze na manjinskim jezicima, analiza je 

pokazala da je najneprofesionalniji odnos prema kampanji bio zastupljen u dnevniku Ma� ar so 

koji je izveštavao kao strana� ki bilten SVM-a, a ne kao ozbiljan dnevni list.   

 I posmatrani dnevni listovi sa nacionalnim pokrivanjem bili su u izvesnoj meri naklonjeni 

vladaju� oj stranci, ustupaju� i joj više prostora za promociju i samopromociju i kritikuju� i one 

koji su kritikovali SNS, u � emu je najdalje otišao Kurir .  

 Posmatraju� i i stana� ke sajtove, analiza je pokazala da je najmanje aktivnosti3 tokom 

perioda monitoringa imao SNS, a najviše Pokret Dveri, dok je u� inak posle izbora bio obrnuto 

proporcionalan u� inku na sajtovima. SNS je bio svestan toga da mu je naklonjen veliki broj 

medija, pa nije morao da ula�e dodatni napor za samopromociju na strana� kom sajtu, dok su 

manje stranke, poput Dveri, to � inile, iako nije bilo ve� e koristi – što su pokazali rezultati izbora. 

 Ukratko, predizborna kampanja 2014. pokazala je da se štampani i lokalni elekronski 

mediji i dalje u velikoj meri oslanjanju na odre� enu politi� ku opciju – naj� eš� e vladaju� u (bilo 

na lokalnom ili nacionalnom nivou), dok je jedino pokrajinski javni servis, u najve� oj meri, bio 

na visini zadatka.  
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PLA� ENO POLITI� KO OGLAŠAVANJE U PREDIZBORNIM 
KAMPANJAMA U SRBIJI - FOKUS  NA TV SPOT 

 

Sa�etak: 
Pla� eno politi� ko oglašavanje u Srbiji bele�i u poslednja tri predizborna ciklusa (2008-2014) znatan pad i 
po intenzitetu i po raznovrsnosti i po kreativnosti i po (ne)u� eš� u �ena u medijskoj kampanji. U pore� enju 
sa 2008. kada je analiza obuhvatala 100 spotova, kampanja 2012. ih je imala 92, a u kampanja 2014. je 
uzorkovano svega  36 razli� itih politi � kih predizbornih TV spotova. Metoda koriš� ena u ovom istra�ivanju 
je kriti� ka analiza diskursnih strategija politi� kog TV spota u predizbornoj kampanji 2014. u Srbiji sa 
fokusom i na prisustvo/odsustvo �ena, kao i komparativna analiza sa TV spotovima emitovanim u izborima 
2008. i 2012. 

 

Klju � ne re� i: TV spot, politi� ka kampanja, izbori 2014, stranke 

 

1. Uvod 

1.1. Izborni ciklusi u Srbiji 2007/08, 2012. i 2014. 
 

Bira� ko telo Srbije u protekla tri izborna ciklusa broji više od šest i po miliona glasa� a. 

 Za izbore 2008. upisano je 6.749.688 osoba, a izašlo je 60,7 % bira� a; 2012. glasalo je 58,7% 

bira� a od ukupno 6.770.013, a 2014. glasalo 53,12 % od ukupno 6.728.170 upisanih bira� a. 

Gra� ani Srbije su birali 250 poslanika za sastav republi� kog parlamenta dva puta na redovnim 

izborima (2008. i 2012) i  jedanput na vanrednim izborima 2014.  

Statistika upu� uje da 52 odsto stanovništva u Srbiji � ine �ene. Istovremeno �ene, posebno 

mlade, znatno doprinose dvocifrenoj apstinenciji koja je na srpskoj politi� koj sceni iz godine u 

godinu sve vidnija. Istovremeno �ene nisu vidljivi subjekti, pa ni objekti, u televizijskim 

pla� enim oglasnim predizbornim  kampanjama. Pojavljuju se retko u nepla� enim medijskim 

terminima, � eš� e u lokalnim, nego u nacionalnim elektronskim emiterima, sporadi� no u 

novinama. One su „vidljive“ samo na kandidatskim listama i u kampanjama od vrata do vrata na 

terenu  (Vali�  Nedeljkovi�  2007, 2008, 2012). 

Komparativnom analizom u ovom radu obuhvataju se poslednja tri izborna ciklusa stoga 
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što  je sastav parlamenta  svaki put bio suštinski razli� it. Tako da je  Demokratska stranka (DS) 

sa svojim partnerima formirala koalicionu vladu 2008. Na narednim izborima glasa� i su se, 

nakon osam godina, odlu� ili da poverenje uka�u Srpskoj naprednoj stranci (SNS) i njenim 

partnerima, doduše sa tesnom ve� inom; a 2014. koalicija koju predvodi ova partija osvojila je 

� ak 48,44 odsto glasova i ima� e 158 mandata što joj daje izuzetne mogu� nosti za kreiranje 

 politi� kog okru�enja u Srbiji u naredne � etiri godine. U 2014. porede� i sa ranijim godinama, 

koje su uzete u razmatranje ovim radom, bilo je najmanje upisanih bira� a i najmanje  bira� a je 

izašlo na glasanje za republi� ki parlament. 

„Polje skukoba“ u predizbornoj kampanji 2008. je bilo veoma jasno izdiferencirano: 

„Kosovo ili EU“.  

Kampanja 2012. je zagovarala, preovla� uju� e, nove investicije i radna mesta, pravog 

polja sukoba nije bilo. U suštini moglo bi se smatrati da je na implicitnom nivou „polje sukoba“ 

bilo nadigravanje dve najmo� nije partije DS i SNS. Obe su, u osnovi, vodile istu predizbornu 

kampanju, sa istim porukama bira� ima. Razlika je bila samo u subjektu koji poruku šalje Boris 

Tadi� , lider DS  ili Tomislav Nikoli� /Aleksandar Vu� i� , lideri SNS.  

Kampanja 2014. je bila takore� i plebiscitarna. Eksplicitne poruke su bile iste kao i 2012. 

Ali cilj kampanje sa stanovišta SNS je bilo osvajanje potpune vlasti, a sa stanovišta DS i Nove 

demokratske stranke (NDS), opstanka na politi� koj sceni Srbije. To se u ovom slu� aju mo�e 

smatrati  „polje sukoba“.  

Uslovi za vo� enje medijske kampanje su u 2008. bili razli� iti u odnosu na poslednje dve. 

Za elektronske medije tada je bilo dozvoljeno objavljivati direktne prenose u celini po� etnih ili 

završnih konvencija, odnosno javnih partijskih mitinga, kao vid pla� enog politi� kog oglašavanja. 

U  kampanjama 2012. i 2014. to se svodilo na samo ukupno 30 minuta po politi� koj stranci.  

Podse� amo da su elektronski mediji u Srbiji u pra� enju kampanja bili obavezni da se 

pridr�avaju Opšte obavezuju� eg uputstva RTV stanicama (emiterima) u predizbornoj kampanji. 

Uputstva sadr�e pravila o izveštavanju o istra�ivanjima javnog mnjenja, posebnim informativnim 

programima, vladinim aktivnostima u vreme kampanje, izbornoj tišini, pla� enom politi� kom 

oglašavanju. Me� u svim pravilima ipak je najzna� ajnije ono da se mora obezbedi ravnopravnost 

svim u� esnicima i kad je pla� eno oglašavanje u pitanju. 

Istovremeno mediji, po odredbama Pravilnika, imaju pravo na nezavisnost ure� iva� ke 

politike, ali i obavezu da na ravnopravan, nepristrasan, kriti� ki, tolerantan i nediskrimitoran 
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na� in izveštavaju o izbornom procesu.  

Mediji prate predizbornu kampanju na dva na� ina: a) obavezno, besplatno, izveštavanje 

sa predizbornih pseudo-doga� aja i b) pla� eno oglašavanje/reklamiranje (politi� ki predizborni 

TV/radio spot i specijalne emisije ozna� ene sa „pla� eno vreme“ ili „pla� en termin“). 

 

2. Teorijski okvir politi � kog oglašavanja 
�

„Oglašavanje“ ili „reklamiranje“ je „pla� ena, ili li� na, poruka koja dolazi iz izvora koji se 

mo�e identifikovati, upu� ena je javnosti kanalima masovnih medija, a kreirana tako da uveri 

onoga kome je upu� ena“ (Markovi�  2010: 34). Reklamna poruka mo�e da bude � isto 

komercijalna, ili mo�e da podr�ava neku nekomercijalnu stvar, kao, na primer, izbor politi� ara, 

ili dobrotvornu priredbu, odnosno kampanju od javnog interesa, na primer doniranje organa, 

borba protiv korupcije, nasilja, jezika mr�nje, pušenja…. Kako navodi Dajer „oglašavanje 

definišemo kao skretanje pa�nje na nešto, ili informisanje nekoga o ne� emu“ (Dyer, 1982: 2). 

Bilo da je re�  o oglašavanju/reklamiranju ili publicitetu, uspeh ili neuspeh 

komunikacijske kampanje suštinski zavisi od bri�ljive analize i izbora odgovaraju� ih medija.  

Klju � ni elementi za odabir koja vrsta medija je najpogodnija su: 

Masovnost publike (domet ili prodornost). Neki mediji nisu pogodni za oglašavanje 

nacionalnih tr�išnih marki jer ne pokrivaju celu zemlju. Neki mediji, poput radija i regionalne 

štampe, obilno se smatraju loklanim medijima jer se obra� aju ograni� enoj društvenoj zajednici. 

Televizija me� utim mo�e vrlo brzo da dopre do široke publike. 

Mogu� nost izra�avanja kreativnosti: boja, zvuk i pokret (npr. pokret na tv mo�e da 

prika�e neposrednu kupovinu pod uticajem podsticaja) 

Prikaz koriš� enja ( na TV je � esto najbolji na� in mogu� e prikazati kako se proizvod 

koristi). 

Usaglašenost, „prenošenje“ imid�a medija i glasila na sam proizvod. Na primer, TV 

stavlja jedan proizvod ili kompaniju u društvo sa velikanima i time unapre� uje njihov imid� jer 

mnogi gledaoci misle da oni „ne mogu biti loši ako se reklamiraju na nacionalnoj TV“. 

Televizija pove� ava kredibilitet-„kao što smo videli na TV“ (Smit, 2002: 160-165). 

Smitov teorijski koncept, koji se pre svega odnosi na tr�išnu promociju proizvoda i/ili 
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robnih marki, u potpunosti se mo�e primeniti i na politi � ki TV spot koji tako� e promoviše robnu 

marku (politi� ku stranku) i njen proizvod (partijski program, predizborna obe� anja), odnosno 

„prikaz koriš� enja proizvoda“(podse� anje na uspehe stranke u prošlosti); TV stavlja jedan 

proizvod ili kompaniju u društvo sa velikanima i time unapre� uje njihov imid� (poznate li� nosti, 

simpatizeri stranke, javno zagovaraju da se glasa za tu opciju). 

Mekluan smatra da televizijski do�ivljaj daje puno ve� u prednost svesti o nesvesnom, 

nego što to rade oblici agresivne prodaje u novinama, na � asopisu, na filmovima ili radiju 

(McLuhan 2008:202). 

Televiziji se upu� uju oštre kritike na ra� un podsticanja pasivnosti i inertnosti, te 

udaljavanja gledalaca od realnog �ivotnog okru�enja zarad u�ivanja u ponu� enim slikama 

virtuelne stvarnosti.  

Oglašavanje je postalo danas više umetnost ube� ivanja, nego sama informacija. Reklama 

je dizajnirana da poka�e proizvod na tr�ištu tako da zadovolji razli� ite emotivne, socijalne i 

druge vrste ljudskih potreba (Danesi 2006: 8). Uspešna je kada odgovara na uvre�ene stereotipe 

preovla� uju� e u odre� enoj kulturi. Stoga su i uloge koje su u reklami dodeljene razli� itim 

 akterima upravo stereotipizirane predstave o društvenim ulogama u realnom svetu. Kej i 

Farnham Tvrde (2013:171) da koriš� enje stereotipa i društvenih uloga u reklamama postoji i da 

su sve uzrasne grupe obuhva� ene sterotipizacijom. Stoica, Miler i Alderea (2011:259) isti� u da 

postoje odre� ene društvene uloge koje se dodeljuju �enama i muškarcima. �ene su u reklamama 

predstavljene uglavnom kao doma� ice i majke, ili mlade i atraktivne �ene (Friedrich 200:18). 

Gofman (1976:32) navodi da  kad je o ve� ini reklama re�  u kojima se pojavljuju muškarac i �ena 

zajedno, muškarac � e imati glavnu ulogu. 

Spre� avanje stereotipizacije u kontekstu roda je sadr�aj rezolucije Evropskog parlamenta 

iz 2008. u kojoj se zemlje � lanice pozivaju da rade na podizanju svesti i spre� avanju seksizma i 

degradacije �ena i muškaraca u medijima i oglašavanju. 

Masovni mediji, pre svih televizija, mogu da uti� u na auditorijum da se identifikuje i 

projektuje sa akterima/subjektima koji su prikazani na ekranu. � esto se jednostavno prihvata ono 

što se prikazuje kao svet koji je izvan neposrednog dometa obi� nih gledalaca koji onda 

pokušavaju da sagledaju kako se oni sami u prikazano uklapaju (Turow 2011: 21). Procesom 

identifikacije gledalac usvaja odre� ene oblike ponašanja prikazane u reklami, � ime su uslovljene 

neizbe�ne promene na socio-psihološkom nivou. 
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Mo�  televizije ogleda se tako� e i u brzom pridobijanju auditorijuma, razvijaju� i kod 

njega blagonaklonost, jer se poruke primaju u ku� noj atmosferi, a koncipirane su tako da veoma 

lako komuniciraju sa celom porodicom/svim uzrastima (Babi�  2007: 57). Tome u  prilog svedo� i 

i istra�iva� ki nalaz da prose� an stanovnik Srbije provede dnevno pet sati i dva minuta gledaju� i 

televiziju. 

Analiziraju� i uticaj medija na auditorijum D�onson zaklju� uje da mediji igraju bitnu 

ulogu u oblikovanju preovla� uju� e ideologije. U savremenom svetu mediji su uklju� eni u 

proizvodnju ideologije sve vreme, na kraju krajeva oni su mo�da najva�niji proizvo� a� i zna� enja 

u svakodnevnom �ivotu (Johnson 2008: 66). 

U predizbornim kampanjama reklamni TV spotovi igraju posebnu ulogu. Bez obzira na 

partijske konvencije, velike uli� ne hepeninge, kampanje od vrata do vrata, jedino masovni 

mediji, posebno televizija,  dopiru do gotovo svakog gra� anina, bez obzira da li je simpatizer 

odre� ene politi� ke opcije ili ne. Time je njihov uticaj umnogostru� en. 

Analiza medijske prezentacije predizbornih kampanja kako besplatnog, tako i pla� enog 

oglašavanja u Srbiji jeste bila tema istra�iva� a (pre svega Slavujevi�  1999, Milivojevi� -Mati� , 

Vali�  Nedeljkovi�  2007, 2008, 2012, Ba� anovi�  2008,  Pralica 2012). Posebno prezentacijom 

 �ena politi� arki u predizbronoj kampanji su se bavile Ba� anovi�  i Vali�  Nedeljkovi�  (2008, 

2012). 

Pedizbornim TV spotom su se bavili u Srbiji uglavnom  Zoran Slavujevi�  i Dubravka 

Vali�  Nedeljkovi� .  

Kategorizacija predizbornih TV spotova u odnosu na sadr�aj tela spota � ini dve osnovne 

podele: a) anti spot i b) afirmativni spot. U okviru afirmativnih spotova mo�e se identifikovat 6 

osnovnih kategorija u okviru  nekih su definisane i potkategorije: 

 1) Lik, lider partije ili kandidat, koji govori: 

(a) kandidat se direktno obra� a publici iznose� i svoju 

politi� ku poruku; 

(b) kandidat govori poruku, a dokumentarni snimci su 

pokrivalica. 

2) Lik iz �ivota koji govori o svojim potrebama i kako vidi 

rešenje odre� enih problema u društvu 

3) Poznate li� nosti zagovaraju stranku 
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4) Dokumentarni spot 

5) Produkcioni 

6) Animacija 

I da Uvod zaklju� imo pitanjima na koja � e analiza tra�iti odgovore: koliko je TV spot u 

predizbornim kampanjama odra�avao politi� ki program stranaka, nudio realnost umesto fikcije, 

odslikao odnose u društvu i rodnu perspektivu ili se isklju� ivo oslonio na kulturni kod bira� a i 

ponudio im ono što su �eleli da � uju i vide, a ne ono što se realno i mo�e ispuniti u okviru 

� etvorogodišnjeg mandata?  

Pre svega, � ini se, da su naru� ioci i kreatori politi� kih spotova razumeli kulturni kod 

prototipi� nog gra� anina Srbije koji smatra da su tradicionalizam i „� vrsta ruka“ odlike dobrog 

politi� ara, kao i da su neke profesije primerenije muškarcu, nego �eni, a tu sigurno spada i 

rukovo� enje politi� kim partijama, � iji je rezultat i vo� enje dr�ave. 

3. Metod i korpus 
�

Metod je kriti� ka analiza medijskog diskursa predizbornog TV spota u celini, kao i svih 

pripadaju� ih elemenata (slogan, telo spota, muzika, audio-vizuelni sadr�aj) sa akcentom na 

kvalitativnu analizu.  

Koristi se i komparativna analiza prema proširenoj kategorizaciji TV spotova Zorana 

Slavujevi� a (1999, 2007). Analiza predizbornih TV spotova u kampanjama 2008, 2012. i 2014. 

proširena je u odnosu na sadr�aj i kreativna rešenja (Vali�  Nedeljkovi�  2008: 156-162, 2012:71). 

Na taj na� in je obezbe� ena komparabilnost analiziranih korpusa. 

Jedinica analize je celokupan emitovani predizborni TV spot od „otvaranja“ do 

„zatvaranja“ spota uklju� uju� i slogan, telo spota, audio-vizuelne elemente (govor, zvuk, muzika, 

grafika, dokumentaristi� ki material, igrani video materijal itd)  bez obzira na trajanje koje varira 

od 8 sekundi pa do 60 sekundi.  

Analizom nije obuhva� en broj emitovanja svakog pojedina� nog televizijskog 

predizbornog reklamnog spota u toku kampanja. Ovaj podatak bi omogu� io dotanu 

argumentaciju o ube� iva� kom u� inku  analiziranih spotova, me� utim ne postoji odgovaraju� a 

statistika na nivou Srbije koja bi obuhvatila sve elektronske medije i svaki pojedina� ni spot. 

RRA daje samo kumulativne podatke o pla� enom oglašavanju svake liste ponaosob. Tako� e 
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samo kumulativne podatke  po listama koje u� estvuju u pla� enom oglašavanju imaju i emiteri. 

Stoga nije analizirana frekventnost objavljivanja spotova, ve�  samo diskursne strategije i 

audiovizuelna sredstva poruke koju spot šalje auditorijumu. 

Korpus obuhvata spotove emitovane na javnim servisima i komercijalnim televizijama 

2007/2008, 2012. i 2014. Za prva tri ciklusa koriste se ve�  analizirani korpusi � iji rezultati su 

objavljeni u nau� nim radovima i knjigama (Vali�  Nedeljkovi�  2007, 2008, 2012), a za 2014. 

korpus � ine emitovani predizborni TV spotovi od druge sedmice kampanje (februar 2014), pa do 

predizborne � utnje (14. mart 2014).  

Od 19 lista za parlamentarne izbore 2014. spotove je koristilo devet lista: „Dosta je bilo“ 

(1 spot), Demokratska stranka Srbije/DSS (1 spot), „Dveri“ (1 spot), Demokratska stranka/DS (2 

razli� ita spota), Ujedinjeni regioni Srbije/URS (4 razli� ita spota), Nova demokratska 

stranka/NDS (6 razli� itih spotova), Srpska napredna stranka/SNS (6 razli� itih spotova), 

Socijalisti� ka partija Srbije/SPS (7 razli� itih spotova), Liberalno-demokratska partija/LDP (8 

razli� itih spotova). Analizirano je ukupno 36 razli� itih TV spotova. 

4. Analiza 

4.1 Osobenosti kampanje 2014. 

4.1.1 Neravnomerna zastupljenost stranaka u medijima 
Podsetimo u „Uputstvima za sve radio i televizijske stanice (emitere) “ Republi� ka 

radiodifuzna agencija Srbije  izme� u ostalog definiše da „U slu� aju emitovanja predizbornih 

pla� enih termina emiter je du�an da pod jednakim uslovima svim izbornim listama, odnosno 

predsedni� kim kandidatima, odnosno listama nacionalnih saveta, obezbedi prostor u trajanju do 

najviše pet minuta jednokratno tokom dana po izbornoj listi, odnosno predsedni� kom kandidatu. 

Ukoliko neka izborna lista, odnosno predsedni� ki kandidat nije zainteresovana za termin koji joj 

je ovim uputstvom obezbe� en pod jednakim uslovima, emiter nema pravo da isti ustupi nekoj 

drugoj izbornoj listi, odnosno predsedni� kom kandidatu.  

Izuzetno, u okviru predizbornog pla� enog termina mo�e se emitovati jedan poseban 

prilog u trajanju do 30 minuta (tridesetominutni prilog) posve� en jednoj izbornoj listi, odnosno 

kandidatu (npr. prenos ili snimak predizbornog skupa, odnosno konvencije). Odre� ena izborna 

lista, odnosno kandidat ima pravo na samo jedan tridesetominutni prilog tokom predizborne 

kampanje, s tim što u danu emitovanja takvog priloga, nema pravo na petominutni prilog“.  
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U kampanji 2014. neke partije su ve�  u toku same medijske prezentacije predizbornog 

izveštavanja veoma oštro reagovale smatraju� i da su podzastupljene. Tako su 1. marta 2014. 

pristalice „Dveri“ protestovale ispred RTS-a jer su smatrale da je taj pokret neravnopravno 

zastupljen u programima televizije nacionalnog javnog servisa. Na protestu se okupilo oko 100 

pristalica „Dveri“, koji su zgradu RTS-a ga� ali jajima, a onda pokušali da pri� u ulazu u zgradu, 

ali ih je policija u tome spre� ila. Saglasno zaklju� ku Saveta RRA da su „Dveri“ u programima 

emitera imale daleko najni�i procenat, pokret je organizovao protest kao formu pritiska kako bi 

ga RTS uklju� io kao ravnopravnog u� esnika izbornog procesa, navodi se u saopštenju. 

Skup je završen obra� anjem nosioca republi� ke izborne liste tog pokreta Boška 

Obradovi� a koji je poru� io da je „protest uspeo“ i zahtevi su predati.  

„Tre� a Srbija“ se 03.03.2014. i 04.03.2014. pismeno obratila svim emiterima radio i 

televizijskog programa sa zahtevom da se omogu� i ravnopravno, objektivno i blagovremeno 

informisanje bira� a o predizbornim aktivnostima liste „Tre� a Srbija - za sve vredne ljude“. 

U saopštenju se navodi „Uvidom u emitovani sadr�aj Radiodifuzne ustanove Srbije - 

RTS, Radiodifuzne ustanove Vojvodine - RTV i radio i televizijskih stanica lokalnih i regionalnih 

zajednica � iji su osniva� i gradovi i opštine, kao i stanica civilnog sektora u periodu od momenta 

proglašenja liste „Tre� a Srbija - za sve vredne ljude“. (27.02.2014. godine) do dana 04.03.2014. 

godine, jasno smo uo� ili da su i RTS i RTV grubo prekršile svoju obavezu koja podrazumeva da 

du�nost da se RTV i RTS u vreme trajanja predizborne kampanje pridr�avaju odredbi � lana 68. 

Stav 1. Ta� ka 6a, � lana 78. Stav 1. Ta� ka 6, � lana 95. I � lana 96. Stav 8. Zakona o radiodifuziji, 

odnosno propustili su da obezbede besplatno i ravnomerno, bez diskriminacije, emitovanje 

promocije grupe gra� ana „Tre� a Srbija“, odnosno liste „Tre� a Srbija - za sve vredne ljude“. 

Radiodifuzna ustanova Srbije i Radiodifuzna ustanova Vojvodine u istom periodu su svoj 

program emitovale protivno obavezama propisanim u � lanovima 49-51. zakona o izboru 

narodnih poslanika. 

Savet RRA, na vanrednoj sednici 6. marta 2014, usvojio je prigovore „Dveri“, „Srpske 

napredne stranke“ i „Tre� e Srbije“ o neravnomernoj zastupljenosti u elektronskim medijima 

tokom predizborne kampanje. 

Najuporniji u prepiskama i �albama su predstavnici „Dveri“ i „SRS“, koji su više puta 

prigovarali zbog diskriminacije u etru. I DSS se �alio na lokalnu televiziju „Forum“ iz Prijepolja, 

zbog neravnomerne zastupljenosti. U me� uvremenu je ovaj emiter dodelio besplatne 
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ravnopravne termine svim predstavnicima stranaka, tako da je i ovaj prigovor odbijen.  

Nosilac liste „Dosta je bilo“ Saša Radulovi�  saopštio je 8.03.2014. da u predizbornoj 

kampanji postoje ozbiljne nepravilnosti u pogledu zastupljenosti stranaka u medijima. „Ovakav 

nivo cenzure nije vi� en od vremena devedesetih, kada je jedna stranka sa svojim koalicionim 

partnerima, koji su i danas na vlasti, kontrolisala sve informativne sadr�aje“, ocenio je 

Radulovi� .„ 

RRA je, prema Tanjugu, objavio u toku kampanje da je „Najzastupljenija u predizbornoj 

kampanji u informativnom programu televizija u Srbiji (jeste) koalicija okupljena oko SNS sa 

20,16 odsto, druga je koalicija koju predvodi Demokratska stranka sa 16,51 odsto, a tre� a 

koalicija oko Borisa Tadi� a i Nove demokratske stranke sa 14,05 odsto“. Prema podacima RRA 

„ � etvrta po zastupljenosti je koalicija SPS-PUPS-JS, sa 11,7, a peta Liberalno-demokratska 

partija sa 8,99 odsto. Šesta je Demokratska stranka Srbije koja je u informativnom programu bila 

zastupljena sa 8,58 odsto, a sedma URS Mla� ana Dinki� a sa 7,31. Sve ostale izborne liste su 

zastupljene sa po manje od � etiri odsto u programu“.  

4.1.2 Kampanja i antikampanja 
Dihotomija „kampanja“ i „antikampanja“ u predizbornom reklamiranju 2014. za razliku 

od 2012, kada je o TV spotu re� , nije postojala u smislu direktnog antagonizma imenovanjem 

li � nosti ili stranke. Mo�e se smatrati da su neki pla� eni reklamni TV spotovi sadr�ali odre� ene 

elemente antikampanje (LDP, „Dosta je bilo“). Ovoga puta s obzirom da su izbori bili raspisani 

ipak relativno iznenada, sa kampanjom koja je kratko trajala, partije su se trudile da za što kra� e 

vreme izlo�e što više o sopstvenom program, ne gube� i sekunde na direktno osporavanje drugog. 

4.1.3. Obim pla� enog predizbornog oglašavanja – TV spotovi 
Osobenost kampanje 2014. u pore� enju sa kampanjama 2007/2008. i 2012. je da  je bilo 

malo raznovrsnih TV spotova i da su se reklamirale stalno iste stranke (DS, DSS, NDS, 

SNS,SPS, URS, LDP, „Dveri“, „Dosta je bilo“), ta� nije samo one koje su bile u prethodnom 

sazivu ili Skupštine Srbije, ili nekih opštinskih skupština i u Vladi Srbije, odnosno opštinskih 

ve� a, dakle one koje su ve�  dugo na politi� koj sceni Srbije. Izuzetak u ovoj kampanji je 

nepoznato ime u srpskoj politici Saša Radulovi� , smenjeni ministar privrede u reformisanoj 

Vladi Ivice Da� i� a, koji je izašao sa listom „Dosta je bilo“ oformljenom neposredno pred 

po� etak kampanje. O� igledno bez odgovaraju� e infrastrukture da organizuje, za tako kratko 
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vreme, kampanju na terenu, odlu� ili su da proizvedu i emituju jedan TV spot kako bi upoznali 

javnost sa svojim postojanjem. Ova lista osvojila je 1,58 glasova. Više nego neke partije koje se 

nisu reklamirale, odnosno manje, ili isto, kao partije koje su imale infrastrukturu i tradiciju, ali ne 

i pla� eno oglašavanje. 

Prave opozicione stranke, zatim one vanparlamentarne, kao i nove partije na politi� koj 

sceni Srbije nisu se oglašavale (Savez Vojvo� anskih Ma� ara/SVM, Srpska radikalna 

stranka/SRS, SDA Sand�aka, „Tre� a Srbija“, Crnogorska partija „-Josip Broz“, Koalicija 

gra� ana svih naroda i narodnosti, Ruska stranka, Lista nacionalnih zajednica, „Patriotski front“- 

dr Borislav Pelevi� , Partija za demokratsko delovanje- Riza Halimi). One su koristile obavezu, 

pre svega, javnih servisa, da budu predstavljene javnosti u medijima u za to predvi� enim 

terminima i u okviru informativnih emisija u formi izveštaja sa pseudo-doga� aja organizovanih u 

kampanji na terenu. O� ito je ekonomska kriza uticala na odluku stranaka da jako skromne 

bud�ete za predizbornu kampanju usredsrede na ono što su smatrale da mo�e doneti ve� i u� inak.  

Za nove i male partije skupo predizborno pla� eno oglašavanje TV spotovima svakako da 

nije bio odgovaraju� i izbor. Skromna kampanja, bez pla� enog oglašavanja, doprinela je i da 

u� inak na izborima bude nezdovoljvaju� i za Srpsku radikalnu stranku (1,96 odsto glasova), za 

„Tre� u Srbiju“ (glasalo je 0,43 odsto bira� a), za Rusku stranku (0,18 odsto glasova) i za listu 

Crnogorska partija - „Josip Broz“ (0,18 odsto glasova).  

 Lista nacionalnih zajednica - Emir Elfi�  dobila je 0,15 odsto glasova, a grupa gra� ana 

„Patriotski front - dr Borislav Pelevi� “ osvojila je 0,11 odsto, dok je poslednje mesto zauzela 

Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti za koju je glasalo 0,09 odsto bira� a.  

TV spotovi u kampanji 2014. nisu jasno izdiferencirani u kontekstu  formata kategorija 

Zorana Slavujevi� a. Prate nove medijske tendencije hibridizacije �anra/formata. Eklekti� ki 

pristup kreiranja spota mo�e doprineti šumu u komunikaciji jer ne upu� uje kratku, jasnu i 

jednozna� nu poruku auditorijumu, što je ina� e karakteristika TV spota. 

Politi� ke stranke u Srbiji tokom kampanje za vanredne parlamentarne izbore 2014. za 

oglašavanje na televizijskim stanicama nacionalnih emitera i na Studiju B utrošile su oko 13 

miliona evra, pokazao je monitoring finansiranja izborne kampanje „Transparentnosti Srbija“. 

„Programski direktor „Transparentnosti“ Nemanja Nenadi�  rekao je da su stranke za 

oglašavanje na TV stanicama nacionalnih emitera potrošile izme� u 10 i 11 miliona evra, kao i da 

je najviše - oko � etiri miliona evra - potrošio SNS, što je 41 odsto od ukupnog oglašavanja te 
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vrste. 

Druga je koalicija okupljena oko socijalista, koju je kampanja na navedenim TV stanicama 

koštala više od 1,5 miliona evra, a što je 16 odsto sredstava koja su ukupno ulo�ena u 

oglašavanje na nacionalnim TV stanicama i Studiju B. URS i LDP stranke koje nisu uspele da 

pre� u cenzus, ni na parlamentarnim ni na beogradskim izborima, imale su kampanju vredniju od 

milion evra. Ukupni procenjeni troškovi oglašavanja iznose više od milijardu i sto miliona 

dinara. Na izborima pre dve godine, procena ove organizacije na istom uzorku, bilo je utrošeno 

1,6 milijardi dinara. Imaju� i u vidu da je 2012. godine vo� ena du�a kampanja koja je uklju� ivala 

i drugi krug predsedni� kih izbora, o� igledno je da je intenzitet trošenja sredstava u 2014. 

prakti� no bio na istom nivou kao i tada – istakao je Nenadi� , na konferenciji za novinare. Ono 

što posebno pada u o� i prilikom analize rezultata jeste ogromno pove� anje u kategoriji 

promotivnih aktivnosti, za 848 odsto za sve funkcionere. (…)  

Najviše promotivnih aktivnosti tokom predizborne kampanje imali su Zorana Mihajlovi�  

(36), Goran Vesi�  (32), Vanja Udovi� i�  (25), Siniša Mali (21), Aleksandar Vu� i�  (17), Slavica 

� uki�  Dejanovi�  (16), Tomislav Jovanovi�  (14) i Aleksandar Vulin (14). Zanimljivo je da nisu 

zabele�ene bilo kakve aktivnosti potpredsednika Vlade Srbije Jovana Krkobabi� a, a manje su, na 

svojim funkcijama, bili aktivni u predizbornom periodu nego godinu dana ranije Sulejman 

Ugljanin i Rasim Ljaji�  – naglasio je Zlatko Mini� , saradnik Transparentnost Srbija“.   

Ono što potvr� uje osnovnu hipotezu ovog teksta je da je  2014. u promotivnoj kampanji 

bilo još manje �ena (svega dve u besplatnom izveštavanju o predizbornoj kampanji Zorana 

Mihajlovi�  SNS i  Slavica � uki�  Dejanovi�  SPS), nego dve godine ranije u kampanji 2012. U 

formatu pla� enog TV predizbornog reklamnog spota od 36 analiziranih, 2014. u samo jednom 

glavna akterka je �ena, kandidatkinja URS za gradona� elnicu Beograda. 

 

TV spot  

U kontekstu forme TV spot, pa tako i predizborni politi � ki TV spot, � ine: slogan i telo 

spota uz neraskidivu vezu sa muzikom koja je ili prepoznatljiva fraza neke ve�  poznate 

kompozicije, ili fraza komponovana specijalno za odre� enu politi� ku partiju, koja onda postaje 

lajtmotiv te stranke. Dobar primer je LDP i URS koji uglavnom imaju istu muziku u svim 

spotovima u poslednje dve kampanje (2012 i 2014). 

Posebno je zanimljiva muzika URS-a. U kampanji 2012.  emitovan je u spotovima ceo 
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song, a 2014. samo muzi� ka matrica. 

URS song  koji u sebi sadr�i slogan partije „Jaki regioni jaka Srbija“. 

„Sa juga i sa severa/Regioni – Jaka Srbija/Istoka, a i zapada/Regioni – Jaka Srbija/� uje se 

pesma naroda/Jedna je Srbija.’ 

Pesma �anrovski definitivno spada u rok, mada, pošto se obra� a svima, tu i tamo ima i 

narodnja� kih trilera. Javnost i mediji ovih dana spekulišu ko je autor pesme. Donekle je ve�  

potvr� eno da je tekstopisac Mla� an Dinki� , dok je kao kompozitor potpisan izvesni Orfej. 

Naga� anja trenutno idu u smeru po kom se iza ovog imena krije �eljko Joksimovi� , ali od njega 

zasad nema ni potvrde ni demantija. 

Pesma i spot Ujedinjenih regiona neodoljivo podse� aju na jednu davnu pesmu koja je u 

kolektivnoj svesti neraskidivo povezana sa Miloševi� evom vladavinom i re�imskom 

propagandom iz vremena bombardovanja 1999. Malo je poznato da je Volimo te, otad�bino naša, 

kompozicija Radeta Radivojevi� a, zapravo nastala još 1997. godine i da je namenski napravljena 

za proslavu Dana Vojske Jugoslavije. Otpevali su je Leontina Vukomanovi�  i Milan Š� epovi�  

Š� epa. Naru� ioci su hteli da to izvode operski peva� i, ali ih je kompozitor ubedio da „ako treba 

da se sluša po kasarnama i na vojnim priredbama, to mora da pevaju mladi ljudi". Tokom 

bombardovanja, Radio-televizija Srbije pesmu je vrtela besomu� no, do te mere da i dan-danas 

izaziva ose� aj neposredne vazdušne opasnosti, a u me� uvremenu je postala sinonim za politi� ko-

propagandnu pesmu“ (Gligorijevi�  2012), (prema Vali�  Nedeljkovi�  2012). 

 

Analiza slogana  

U kontekstu sadr�aja slogan je poruka koja nam „ne diktira za koga � emo glasati, ona 

nam samo razjašnjava situaciju, i to nesumnjivo više kandidatu nego bira� u, slu�e� i mu poput 

upravne linije, ki� me odakle polaze kosti njegove kampanje“ Tvrdi �ak Segela (2009:9) jedan od 

veoma poznatih kreatora i rukovodilaca predizbornih kampanja za veoma poznate svetske 

politi� are. 

Slogan se sadr�i od tri dela: a) tekst kreiran po modelu „naslova“ agencijske vesti, b) 

imena kandidata odnosno nosioca liste; c) broja koji na bira� kom listi� u ima 

partja/koalicija/kandidat.  

Slogan naj� eš� e � ita narator/retko naratorka. Na kraju spota slogan je pisani tekst sa 

zaokru�enom cifrom. 
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Zoran Slavujevi�  (2007: 153) ga definiše kao „sintetizovane, kratke, atraktivne poruke 

koje plasiraju partije i kandidati da bi publici prezentovali, u� inili shvatljivim i prihvatljivim 

svoje klju� ne  politi� ke sadr�aje, odnosno sadr�aje sa kojima nastupaju u kampanji“.  

Slogan mora biti jednostavan i lak za pam� enje kako bi ušao u javnost � ak i kao uzre� ica 

da bi asocijativnim putem profunkcionisao u izbornom danu i motivisao bira� e da zaokru�e 

odre� eni broj na listi (Vali�  Nedeljkovi�  2012).  

Prema sadr�aju, Zoran Slavujevi�  (2007 : 156-158) slogane  klasifikuje na: a) slogan-

temu koji sa�eto daje suštinu partijskog programa ili zalaganja kandidata; b) imid�-slogani 

naglašavaju opšte ili pojedina� ne karakteristike partije i kandidata i c) slogan- pozivi koji 

pozivaju na akciju. 

 

Slogan-tema sa�eto daje suštinu partijskog programa ili zalaganja kandidata, odnosno 

koalicije.  Još 2007. tadašnji G17+ od kojeg je nastao kasnije URS, je  imala slogan koji najviše 

odgovara ovoj kategoriji „Stru� nost ispred politike“. Ovaj tip su odabrali još i SRS „Da ve�  

danas bude bolje“,  DS „Zato što �ivot ne mo�e da � eka“.  Naredne 2008. godine tema/ta� nije 

polje sukoba  na izborima je bila EU nasuprot Kosovu pa su i  slogani to odra�avali. DS  se 

izjasnio „Za evropsku Srbiju“, Bošnja� ka lista  „Za evrospki Sand�ak“, ali ostali u� esnici u 

kampanji nisu bili tako direktni. Još � eš� e od prethodne dve kampanje partije su se 2012. 

odlu� ile za tematski slogan, tako se DS u okviru liste „Izbor za bolji �ivot“ zalo�io za „Posao, 

investicije, sigurnost“; URS (sukcesor G17+) za „Jaki regioni, jaka Srbija“; Pokret radnika i 

seljaka je smatrao da je „Dosta bilo pri� e, mora nešto i da ni� e“. Slogan-tema „Svom snagom u 

reforme“ 2014. je obele�io kampanju pobedni� ke partije na izborima  SNS; ali i gubitni� kih SRS 

„Kosovo i Rusija“, URS „Da radimo i da �ivimo“, kao i DS „Demokratija na staroj adresi“. 

 Imid�-slogani naglašavaju opšte ili pojedina� ne karakteristike koalicije, partije i 

kandidata. Koristili su ih 2007. SPO „Vredi se boriti“, LDP,GSS.SDU-LSV „Od nas zavisi“, 

Branko Pavlovi�  „Zato što mora bolje“. U 2008. ovako su razmišljali  Ma� arska koalicija „Snaga 

zajedništva“, Narodna selja� ka stranka/NSS „Da se selo pita“ i Pokret snaga Srbije/PSS-

Bogoljub Kari�  „Ne dam Srbiju“. Partije koje su se 2012. odlu� ile da promovišu li� ni stav su 

SRS koja poru� uje  „Biram Srbiju“; DSS „Za Srbiju znaš zašto“;  SPS-PUPS-JS (Socijalisti� ka 

partija Srbije-Partija ujedinjenih penzionera Srbije-Jedinstvena Srbija), tako� e  u središte stavlja 

„Jasno, � vrsto i odlu� no za Srbiju“; SVM specifikuje „Za Vojvodinu u normalnoj Srbiji“. LDP se 
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zalo�io za „Istinu“. Stranka demokratske akcije Sand�aka/SDA Sulejmana Ugljanina je ovoga 

puta bila neodre� ena jer slogan „Moj izbor“ ne daje jasnu poruku „za šta“, ali ipak je to na 

implicitnom nivou karakteristika partije - ona je odabrala nešto, pa je sad na bira� ima da i oni 

isto u� ine. Imid�-slogan „Jasno. � vrsto. Odlu� no Da� i� “ je u 2014. koristila druga po broju 

osvojenih mesta u parlamentu – SPS. Me� utim i partije koje su bile gubitaši opredeljivale su se 

za slogane koji bi se mogli svrstati u ovu kategoriju kao na primer DSS „Znam kome veriujem“; 

SVM „Hrabro ali odgovorno“; „Dveri“ „Za �ivot Srbije“; NDS-Zeleni-LSV-ZZS (Zajedno za 

Srbiju)-VMDK (Ma� arska demokratska stranka Vojvodine)-ZZV-DLR „Vizija za Srbiju“; „Tre� a 

Srbija“ „Za sve vredne ljude“ i CP-„Josip Broz“ „Ponosno zbog predaka i potomaka“. 

Slogani-pozivi apeluju na akciju. To su aktivisti� ki slogani, proaktivni slogani, koji 

motivišu na delovanje. Za ovaj tip slogana se 2007. opredelio  SPS u poruci „Srbijo glavu gore“, 

zatim DSS i SNS „�ivela Srbija“. Koalicije su 2008. � esto koristile slogane ovoga tipa pokli� ima 

„Širi dalje“ LDP; DSS-SNS „Podr�i Srbiju“; SRS „Napred Srbijo“; SPS-PUPS-JS „Ustaj Srbijo“ 

i „Pobedimo nepravdu“. U kampanji 2012. jedino je Tomislav Nikoli�  apelovao bira� ima 

„Pokrenimo Srbiju“, a „Dveri“ su bile mnogo direktnije „Ni Kurta ni Murta, nego Dveri“. Slogan 

poziv nije bio odabir stranaka na izborima 2014. Pravi apel je imao samo SDA – Sand�ak „Biraj 

svoje“. Moglo bi se pod ovu kategoriju podvesti i LDP-BDZS (Bošnja� ka demokratska zajednica 

Sand�aka)-SDU (Socijal.demokratska unija) upozorenje „Vreme je“.  

U protekla � etiri izborna ciklusa, dakle period od 2007. do 2014, politi� ke partije su 

naj� eš� e (ukupno 19 slu� ajeva) korisile imid�-slogane koji naglašavaju opšte, ili pojedina� ne 

karakteristike partije i kandidata. Ta� nije, ne daju bire� ima jasnu informaciju o tome šta � e biti 

preferencija u aktivnostima u naredne � etiri godine ukoliko koalicija, odnosno partija, dobije 

njihov glas na izborima. Ovi slogani ustvari više govore uopšteno o politi� aru koji je na � elu liste 

i njegovim opštim stavovima i vrednosnom okviru koji ga karakteriše, pa na posredan na� in i 

partiju, ili koaliciju, kojoj je na � elu. O� ito su marketinške agencije, koje vode kampanje na ovim 

prostorima, istra�ivanjima stavova javnosti ustanovile da je to mnogo u� inkovitije, nego 

konkretna obe� anja, koja su uvek prenaglašena u odnosu na realne mogu� nosti stranaka. Za 

ovakve slogane su se odlu� ivale, od vode� ih stranaka u Srbiji, uvek DSS, � esto SPS. 

Slogan-tema sa�eto daje suštinu partijskog programa, ili zalaganja kandidata, odnosno 

koalicije. Ovaj pristup bio je u središtu pa�nje, kada je re�  o vode� im strankama, svih 

posmatranih kampanja dosledno URS-a i DS, a samo 2014. i SNS. Ovakvih slogana je u 
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posmatranom periodu bilo 12, koristile su ih naj� eš� e partije na vlasti. Ovo bi trebalo da bude 

naju� inkovitiji tip slogana jer konkretno ukazuje na kontekstualno uslovljene (društveno-

politi� ki i ekonomski kontekst) aktivnosti koje slede nakon izbora i mogu� e rezultate tih 

aktivnosti.   

I na kraju neznatno manje slogana (11) je bilo onih u formi poziva/apela. LDP je apel 

koristio u svim kampanjama, SNS 2007,2008. i 2012, a SPS 2007. i 2008. Dakle, koristile su 

ovaj tip slogana partije koje su se zalagale za temeljne promene u društvu, ta� nije za sasvim 

druga� iji, od dotadašnjeg, sastav parlamenta i skidanje sa vlasti DS. Va�na je promena vlasti, a 

ne partijski program koji  bi doveo do boljitka cele zajednice. 

 

Analiza tela spota 

Imaju� i u vidu da je u kampanji 2014. karakteristika produkcije predizbornih TV spotava 

hibridnost,  u odnosu na prethodne tri kampanje (2007, 2008, 2012) kada je analizom tela spota 

 bilo uo� eno najmanje šest kategorija, u dekonstrukciji  diskursnih strategija ove kampanje, u 

klasifikovanju smo se rukovodili prevalentnom karakteristikom, uz naravno preciziranje i  ostalih 

elemenata. 

Lik, lider partije ili kandidat, koji govori  

(a) kandidat se direktno obra� a publici iznose� i svoju politi� ku poruku.  Ovaj tip je odlika 

ve� ine partija u Srbiji koje su partijski imid� izgradile na prezentativnosti svog lidera u  javnosti. 

 „Personalizacija politike predstavlja identifikaciju odre� ene politike sa odre� enim 

politi� arem, odnosno dovo� enje u neraskidivu vezu odre� enog politi� kog programa, stava, ili 

akcije, za jednu, ili više, sasvim konkretnih li� nosti kao njihovim nosiocem“ (Slavujevi�  

2007:49). 

„Liderske kampanje osobito pogoduju tradicionalnim društvima (pater familijas), 

društvima sa izra�enim podani� kim mentalitetom, autoritarnih obrazaca ponašanja, fokusiranih 

na nacionalnu i versku pripadnost, bez višepartijske, gra� anske tradicije.  

I u prethodnim kampanjama se pokazalo da su samo partije sa prepoznatljivim liderima 

imale kakvog-takvog uspeha. Pri tome nije bilo ozbiljnijih liderki ni u jednoj od upore� ivanih 

kampanja 2007/8-2012“  (Vali�  Nedeljkovi�  2012).  

U kampanji 2014. na � elu svih 19 lista su bili muškarci ( SNS Aleksandar Vu� i� ; SPS-

PUPS-JS Ivica Da� i� ; DSS Vojislav Koštunica; LDP-BDZS-SDU � edomir Jovanovi� ; SVM 
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Ištvan Pastor; SRS Vojislav Šešelj (van zemlje  na su� enju u Hagu); URS Mla� an Dinki� ; DS 

Dragan � ilas; „Dveri“ Boško Obradovi� ; SDA Sand�aka Sulejman Ugljanin; NDS-Zeleni-LSV-

ZZS-VMDK-ZZV-DLR Boris Tadi� ; „Tre� a Srbija“ Aleksandar Proti� ; Crnogorska partija „Josip 

Broz“; Lista nacionalnih zajednica  Emir Elfi� ; „Dosta je bilo“  Saša Radulovi� , Koalicija 

gra� ana svih naroda i narodnosti Miroslav Besermenji;  Patriotski front Borislav Pelevi� ; Ruska 

stranka Slobodan Nikoli�  i Partija za demokratsko delovanje Riza Halimi).  

Kako na listama tako i u spotovima samo su se oni i pojavljivali bilo slikom i re� ju 

(Aleksandar Vu� i� , Ivica Da� i� , � edomir Jovanovi� , Saša Radulovi� ), bilo samo re� ju  (Mla� an 

Dinki� ), bilo samo slikom (svi lideri vode� ih stranaka koje su imale spotove). 

� ist format (a) „kandidat se direktno obra� a publici iznose� i svoju politi� ku poruku“  su 

u kampanji 2014. koristili nosioci dve za ove izbore novoformirane stranke  NDS Boris Tadi�  i 

„Dosta je bilo“  Saša Radulovi�  i jedna stranka koja je u� estvovala u svim kampanjama koje 

ulaze u ovaj korpus, re�  je o LDP � edomira Jovanovi� a. 

Boris Tadi�  je i u kampanji 2014. koristio isti format kao i u kampanji 2008. i 2012. Re�  

je o  „peripateti� noj diskursnoj strategiji“, glavni akter  šeta i govori svoju poruku auditorijumu 

delom iz profila (hodaju� i u prirodi, ili u radnom prostoru, retko u privatnom), a delom  iz 

amfasa u krupnom planu. Po ovom modelu je formatiran i predizborni spot NDS u kojem njen 

lider Boris Tadi�  koji je 2012. dramati� no pora�en od opozicione SNS, obe� ava, na osnovu 

iskustva, nove investicije, nova radna mesta. Boris Tadi�  šeta kraj Dunava sam, oko njega nema 

ljudi niti ikakvih drugih objekata samo � ista priroda. Tako šalje poruku da je nova partija, kao 

priroda � ista i netaknuta. „Sigurniji sam nego ikada da najbolji dani za Srbiju tek predstoje“ 

poru� uje na kraju 22- sekundnog spota Boris Tadi� . Osim ovoga NDS ima još pet spotova 

radjenih po istom, ili sli� nom modelu. U drugom Boris Tadi�  hoda i govori ispred  novogradnje 

koja se nalazi iza njega, ali snimana u bluru, dok je oštrina na  aktera. U ovom spotu Tadi�  

prizanje: „Pre dve godine gra� ani su na izborima kaznili mene i stranku koju sam tada 

predvodio. To je bio jasan poziv za bu� enje, iskreno zaslu�ili smo to. Moj motiv u politici je 

uvek bio isti. Da pomognem, da pomognem Srbiji da postane moderna demokratska zemlja 

(…)“. Na istom fonu je i  naredni spot u kojem Boris Tadi�  govori „Iako nije bilo lako moja 

vizija za Srbiju ….“. Ovi spotovi su modelirani kao govorni � inovi pokajanja, priznavanja greške 

i tra�enja novog poverenja zasnovanog na iskustvu i pozitivnom i negativnom. 

Nova varijbla ovog formata, prvi put vi� ena u ovoj kampanji, je da dva koaliciona 
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partnera istovremeno nadopunjavaju� i se govore u kameru snimani u  krupnom planu na beloj 

pozadini. To je upotrebljeno kao model u veoma kratkom (8 sekundi) spotu u kojem lider Lige 

socijaldemokrata Vojvodine Nenad � anak i lider Nove demokratske stranke Boris Tadi�  

izgovaraju tekst: „Mo�emo zajedno da ostvarimo viziju moderne i razvijene Vojvodine i 

moderne i razvijene Srbije“. Spot govori o svevremenosti i vankontekstualnosti visokih 

politi� kih ciljeva i eti� kih normi. Druga varijanta ove varijable spota (lider direktno u kameru) je 

zagovaranje za naprednu Vojvodinu u kojem u audio-vizuelnom stereu govore u kameru 

naizme� no sa leve strane Nenad � anak, a sa desne Boris Tadi� . Valja podsetiti da je DS od 2000. 

najviše glasova  na izborima dobijala u Vojvodini. Ovi spotovi su namenjeni upravo tom 

glasa� kom telu od kojeg je  jedino politi� ar u zalasku i  njegova nova partija, zasnovana ne baš 

na dobrim tekovinama iz prethodnih mandata, mogla da ra� una na ostvarivanje cenzusa, što se na 

kraju i dogodilo. 

Saša Radulovi�  je imao jedan jedini spot i to ovog formata. Za osobu potpuno nepoznatu 

u politi� koj ponudi  u Srbiji koji  je formirao pokret „Dosta je bilo“ neposredno pred  otvaranje 

kampanje spot tipa (a) je bilo jedino mogu� e rešenje. Politi� ki TV spot je kreiran  minimalisti� ki. 

Crna pozadina bez ikakvih „kontekstualnih informacija“, koje bi mogle aludirati na bilo kakvu 

vezu sa drugim politi� kim opcijama, ili prošlost kandidata, koji sedi u crno obu� en za crnim 

 pisa� im stolom (vizuelno se tek naslu� uje) i obra� a se auditorijumu u stakato diskursnoj 

strategiji, kratko (10 sekundi) i efektno, sa odmerenim, sigurnim, ali istovremeno i  dramati� nim, 

glasom saopštavaju� i poruku i molbu, bez direktnog optu�ivanja i imenovanja onih koji su 

osujetili njegov rad kao bivšeg ministra privrede Vlade u ostavci: „Prekinuli su me u poslu. 

Posao mora da se dovrši. Treba nam vaš glas da u� emo u skupštinu i demontiramo parazitski 

sistem“. 

� edomir Jovanovi�  je u svim kampanjama ovog korpusa imao spotove u kojima direktno 

govori u kameru, bilo da je re�  o stati� nom modelu (sedi za pisa� im stolom u nekom 

nedefinisanom prostoru) ili dinami� kom (u masi ljudi je sa kojima razgovara i šalje predizborne 

poruke direktno u kameru). U kampanji 2014. emitovana su dva spota po modelu stati� nog 

obra� anja auditorijumu u kameru. Poruke su formatirane u stakato diskursnoj strategiji kratko i 

efektno. U jednoj vezuje doga� aje iz li� nog �ivota sa onim što se dešavalo u to vreme u Srbiji 

koncipirano tako da se  smenjuju kadrovi direktnog govora u kameru sa stop kadrovima 

porodi� nih fotografija sa govorom iz ofa: „Kada mi se rodio Mihajlo, Koštunica je bio na vlasti i 
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znamo šta se dogodilo. Kada mi se rodila Jana, Tadi�  je bio na vlasti i znamo kako…..“. 

Drugi model je govorni � in optu�ivanja, ali bez personalizacije aktera, dakle inpersonalno 

„Krivi su za….“ iako auditorijum  koji je svedok prethodnih kampanja i doga� aja u suštini zna 

na koga se šta odnosi. Za dekodiranje i posebno konotiranje sadr�aja ovog spota neophodno je 

 podrazumevaju� e razumevanje (termin Pola Grajsa). 

Ovi spotovi bi se mogli smatrati i antikampanjom. No kako nisu jasno personalizovani, 

niti su agresivni, odnosno ne sadr�e pravi govora mr�nje, svrstali smo ih u ovu kategoriju i 

mo�emo ih smatrati hibridnom formom. Optu�uju� i loša vremena, kandidat tra�i promenu, jer 

„Vreme je“. 

(b) Kandidat govori poruku, a dokumentarni snimci su pokrivalica.  

„Ovo je jedan od veoma � esto koriš� enih strategija i u 2007/8 i u 2012. Kada su u 30 

(32,6%) spotova u kojima govori lider stranke  dati i dokumentarni snicimi ili  same osobe koja 

govori na mitingu ili miting u totalu a glas lidera je u pozadini. Dokumentarne snimke rado 

koriste partije koje imaju tradiciju i mogu da okupe masu sledbenika“  (Vali�  Nedeljkovi�  2012). 

Isti model je ponovljen i 2014. 

SPS je u potpunosti koristio ovaj model u tri razli� ita varijeteta ovog formata i to 

podjednako i 2012. i 2014. � ak su i poruke bile veoma sli� ne. Insistira se na tome da je vo� a 

� ovek iz naroda što u spotu iz 2014. lider SPS i naglašava: „ja sam narodni � ovek, nikada ne 

zaboravite ja sam jedan od vas,  ja vas slušam, pa onda govorim“, � vrst, beskompromisan, a to se 

potom potvr� uje i u sloganu TV spota „Jasno. � vrsto. Odlu� no. Ivica Da� i� “. Implicitna poruka 

ovog spota je razvijanje empatije kod auditorijuma i pokretanje procesa identifikacije i 

projekcije, koji bi kao krajnji rezultat trebalo da podstaknu bira� e da daju svoj glas za ovog 

lidera neposredno, u suštini za koaliciju koja je predala zajedni� ku listu i na bira� kom listu je 

zavedena pod brojem 2. 

Prvi varijetet je dokumentarni snimak sa mitinga. Zna� ajan broj  spotova ove stranke su 

snimani na mitinzima SPS koji su koreografski i scenografski podudarni sa onima iz prethodnih 

izbornih godina. Masa koja preliva ekran, zastave na barjacima koje se viore iznad glava 

nepregledne mase sledbenika, koji u glas pozdravljaju lidera. Kamera je pokretna. Spotove uvek 

otvara kadrom snimljenim iz vazduha koji se zatim spušta na lidera. Masa je bezli� na, preliva 

ekran, što ukazuje na opštu podršku koja nema  granica. U spotu kamera se ne fokusira na 

pojedince iz mase, niko se ne izdvaja, jer oni/sledbenici su ustvari „scenografija“. Samo je lider 
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personalizovan i nadvisuje sve prisutne.U poslednjem kadru spota, snimanom uvek iz �ablje 

perspektive, lider SPS, ina� e nizak rastom, izgleda „monumentalno“ sa visoko podignutom 

bradom, podse� a na fotografije „du� ea“. Ovu podudarnost ne bi trebalo smatrati  „citatom“, ve�  

pre stereotipnom pozom populisti� kih vo� a. Varijanta ovog spota je proširenje sa kratkim 

 insertima iz govora na mitingu i predsednika koalicionih partija, ali se uvek završava sa liderom 

koji ima  dominantnu ulogu i  spikerski glas „Snaga naroda“.   

Drugi varijetet ovog formata politi� kog TV spota su dokumentarni kadrovi koji se 

smenjuju i svedo� e o svim zna� ajnim dr�avni� kim susretima lidera stranke sa poznatim 

li � nostima iz sveta. U ovom korpusu je bilo dve varijante ovog modela (isti model, razli� ite 

li � nosti). Lider ne govori, ve�  o njegovom zna� aju u ofu spiker/narator saopštava poruke u 

stakato diskursnoj strategiji. Izme� u ostalog spiker navodi: „Uva�en od svih. Lider srpske levice. 

Predsednik vlade koja je Srbiju vratila u Evropu i na mapu sveta. Uvek uz svoj narod, za dobro 

Srbije“. 

Tre� i varijetet ovog formata je odabran za promociju kandidata SPS za gradona� elnika 

Beograda. Tu je grad glavni akter spota, panoramski snimci  Beograda i njegovih delova u 

razli� itim dobima dana i spikerka/naratorka koja ukazuje na zna� aj grada „Beogard je iskustvo, 

hrabrost, tradicija, snaga. Beograd je bezbednost i rad“ Zatim kandidat za gradona� elnika 

poru� uje: „Dragi sugra� ani Beograd su pre svega ljudi“ i spikerka završava spot sloganom 

„Beograd su ljudi“.  Potpuno je jasno da je lider SPS samo jedan, i da ostali kandidtai ne mogu 

imati ni sli� nu ulogu u  predizbornim TV spotovima, jer  oni su prolazni. Stoga je za spot za 

izbor  gradona� elnika glavnog grada Srbije, jedna veoma mo� na pozicija u politi� koj sferi, 

odabrano da je Beograd subjekat, a ne osoba koja se kandiduje za gradona� elnika, što je zamena 

teze. 

Podsetimo da je podtip (b) Kandidat, i-ili spiker,  govori poruku, a dokumentarni snimci 

su pokrivalica, osnovnog formata  Lik, lider partije ili kandidat,  koji govori suštinski deo velike 

grupe dokumentarnog TV spota.  

Dokumentarni TV spot 

U ovim spotovima, kroz svedo� enje dokumentarnog video materijala, insistira se na 

tradiciji, masovnosti kao i realnom �ivotu stranke me� u narodom i javnim li� nostima iz sveta. U 

središtu pa�nje su lideri stranaka stoga je ovaj tip kombinovan sa prethodnim (lider stranke 

govori direktno u mikrofon, ili iz ofa). U kampanji 2014. ovaj model je koristila stranka „Dveri“. 
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Za kandidate sa lista, a posebno �ene, gotovo da i nema mesta. U kampanji 2014. one su bile 

retko prisutne � ak i na nivou  dekora/scenografije.  

Dokumentarni spot se uglavnom formatira kao produkcioni iz kojeg se nadalje monta�om 

razvijaju kra� e forme, sa  dodatnim elementima, ili bez njih. U kampanji 2014. kao što je ve�  

pokazano SPS je insistirao na dokumentarnim snimcima.  

Ovaj model je 2014. iskoristila i DS, ali tako što je spot otvoren audio-vizuelnim  citatom 

o potrebi za aktivisti� kim delovanjem iz govora pokojnog Zorana � in� i� a, najpoznatijeg lidera 

ove partije tragi� no ubijenog na po� etku svog velikog poduhvata za oporavak Srbije nakon 

svrgavanja re�ima Sobodana Miloševi� a. U citiranom delu govora, � in� i�  navodi izme� u 

ostalog: „oni koji su se ve�  predali ka�u opozicija je mrtva, to nije ta� no to je prevara“, da bi se 

spot nadogradio sa snimkom jednog od mitinga iz doba borbe za smenjivanje Slobodana 

Miloševi� a i tekstom spikera: „Milion ljudi koji danas � ute mogu da spre� e prevaru, million plus 

ti“. DS je u vreme kampanje 2014. u opoziciji, sa malim brojem poslanika, osipaju� im 

� lanstvom, bez pravog programa i uticaja u društveno-politi� kom �ivotu Srbije. Ovim spotom 

šalje poruku da se stranka ni u te�im danima nije predavala, pa ne� e ni sada.  

U kampanji 2012. ovu vrstu spotova koristili su DS, SPS, URS, LDP.  

Za razliku od kampanje 2008. 2012. su koriš� eni dokumentarni materijali sa završnih 

skupova te kampanje, a ne iz prethodnih, kako je to bilo ranije. Ta� nije, u dokumentarnim 

spotovima nije predstavljan arhivski, ve�   novi materijal. Isti model je SPS koristio i 2014. 

Produkcioni  

Koriš� en je i u 2014. kao i ranijih godina. Cilj je da se uradi „matrica“ i iz nje deriviraju 

varijacije na istu temu. 

Stranke su u kampanji 2012. imale veoma raznovrsnu ponudu spotova, � ak 24 razli� ita 

spota imao je DS; 14 spotova SNS; 12 spotova  LDP; 10 URS; 7  DSS; 7 SPS i  najmanje, po 

jedan spot, imale su manjinske stranke SVM i koalicija manjinskih partija „Zajedno“. 

Nasuprot tome, ponuda 2014. je bila daleko skromnija, stranke su imale uglavnom po 

jedan spot. Samo velike, kao SNS, SPS, LDP, su ih imale više, ali tako što je iz jednog 

produkcionog derivirano nekoliko kra� ih, sa ili bez dodatnih elemenata, promenjenim tekstom 

koji saopštava spiker/narator, ili  drugim citatom lidera sa istog mitinga (SPS).   

U kampanji 2007. LDP je imao najviše, 14 spotova, i svi su bili modelirani tako da su 

razvijeni iz jednog produkcionog spota. I tada i 2012. i 2014. u suštini sa� injeno je samo 
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nekoliko produkcionih/osnovnioh/temeljnih spotova i iz njih su izvla� ene varijacijacije sa 

dodatnim elementima, na primer takvi su spotovi bili kada lider stranke u krupnom planu 

podse� a šta sve nije ura� eno (Krivi su za….) i kada javne doga� aje vezuje za  one iz privatnog 

�ivota (Kada mi se rodio…).  

LSV je 2012. ovakav spot iskoristila tako da je lider stranke u dva spota  svirao na 

tamburici razli� ite pesme (Mlada Vojvo� anka bombe bacala i Salaš u malom ritu), bez ikakvog 

narativnog teksta. 2014. ova stranka nije imala samostalan spot ve�  je njen lider (Nenad � anak) 

u dva spota koalicije u� estvovao zajedno sa nosiocem liste (Boris Tadi� ). Spotovi su ura� eni po 

modelu produkcionog politi� kog TV spota. 

U kampanji 2007/8 ovakvi spotovi, osim LDP nisu bili prisutni u meri u kojoj se bele�e u 

kampanji 2012. i kampanji 2014. 

Ovaj model se koristi kada stranke imaju ograni� ene bud�ete pa se prakti� no varijacijama 

na istu temu dobije, na prvi pogled, više razli� itih spotova, a suštinski su to samo varijable koje 

uštede sredstva za produkciju. Istovremeno ovaj tip predizbornog TV spota mo�e da funkcioniše 

i kao lajtmotiv koji daje prepoznatljiv marker partiji kroz model produkcije. Tako� e, u� inak 

spota na auditorijum  mo�e da se  pove� a ukoliko se u istom terminu emituje nekoliko njegovih 

 varijabli. 

 

Igrani 

Re�  je o izre�iranom doga� aju, odnosno stereotipiziranim bezimenim li� nostima sa 

kojima bi trebalo da se identifikuju bira� i. U kampanji 2014. ovu vrstu spota je koristio DSS tako 

što se smenjuju snimci prototipi� nog lika seljaka, rudara, lekarke … a u ofu spiker govori o tome 

da je  lider, sa � ijom fotografijom se spot završava, izlaz iz situacije i zbog toga „znam kome 

verujem“. 

LDP je i u kampanji 2012. i u kampanji 2014. koristila jednu od mogu� ih derivacija ovog 

tipa predizbornog TV spota. Lider stranke šeta me� u  narodom i govori, a ljudi ga pozdravljaju, 

smeju se njegovim šalama „kod nas su po� ele, a znamo gde su trutovi“, tapšu ga po ramenu. 

Poruka je jasna, svi podr�avaju LDP, ali ne masovno, kao što je to re�  na mitinzima SPS, ve�  su 

to ipak konkretne, personalizovane osobe koje je sretao u kampanji od vrata do vrata snimljene u 

selima kroz koja je njegov promotivni autobus prolazio (prva scena lider izlazi iz autobusa i 

rukuje se sa onima koji su ga do� ekali). 
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U ovu grupu se mo�e svrstati i jedini TV spot u kojem je �ena glavna akterka u celoj 

kampanji 2014, re�  je o Suzani Grubješi� , kandidatkinji za gradona� elnicu Beograda. 

Panoramski snimci Bograda uz spikerski off o uspešnoj karijeri kandidatkinje, koja je priznata i u 

zemlji i u svetu,  se smenjuju sa snimcima kandidatkinje koja šeta ulicama Beograda, rukuje se 

sa prolaznicima i govori u kameru unapred nau� en tekst, ne baš jako spontano, „(…) da 

Beogra� ani ne ostanu kratkih rukava ja sam spremna da zasu� em svoje. Da normalno bude 

stalno“. 

I ostala tri spota URS-a su u ovoj kategoriji. Dati su nemi snimci razli� itih proizvodnih 

pogona, spiker u offu govori, veoma dinami� no i aktivisti� ki, o tome šta je ura� eno i šta se 

planira: „Pomogli smo da fabrike u Srbiji izgrade Fijat, Gorenje, Boš, Panosonik, Jura i još 200 

doma� ih i stranih kompanija. Spasili smo od propadanja �eljezaru, Petrohemiju, Tigar. Treba još 

Fijata u svim regionima, tra�imo investicije i zapošljavanje umesto stezanja kaiša, ve� i bud�et za 

poljoprivredu, manje birokratije, ve� u podršku poljoprivredi i javne radove na infrastrukturi. Da 

radimo i da �ivimo. Ujedinjeni regioni Srbije“.  Muzi� ka matrica spota je fraza-lajtmotiv ove 

stranke. Spot je kombinovan i sa  grafi� kim rešenjima koja su dizajnirana tako da se u odre� enim 

klju� nim trenucima teksta, koji saopštava spiker, po modelu Tvit- poruke,  pojavljuje se ispisani 

kratki tekst na ekranu. I ostali spotovi su ra� eni po istom modelu, ali je njihov sadr�aj posve� en 

nekim drugim ciljevima za koje se ova stranka zala�e (naknada za porodilje, besplatna u�ina  za 

sve  � ake, jabuka dnevno svoj deci itd…) 

Iako je ovo jedan od retkih spotova koji su na sa�et na� in (28 sekundi) objasnili 

auditorijumu šta je u� injeno u vreme dok je lider stranke bio ministar u Vladi u ostavci zbog 

prevremenih izbora, i posebno jasno istakli za šta se zala�u, ova stranka nije prešla census i ne� e 

biti deo novog saziva Skupštine Srbije. 

 

Animacija/grafi � ki TV spot 

Ovaj tip spota je ranijih godina koriš� en, � ak u nekim slu� ajevima veoma kreativno. U 

kampanji 2014.  uzorkovan je samo jedan takav spot i to DS-ov, vrlo pojednostavljeno i 

nekreativno. Naime na plavoj podlozi ide skrolovano tekst koji u ofu � ita spikerka. Ovo ukazuje 

da je nekada najsna�nija i najmo� nija partija toliko devastirana da su njeni promotivni politi� ki 

TV spotovi u kampanji 2014. kao odraz tog stanja vrlo niskog produkcionog nivoa. 

U ranijim kampanjama razli� iti vidovi animacije koriš� eni su u mnogim spotovima, 



 37 

uglavnom kao deo spota, a ne spot u celini (SPS, „Dveri“, Pokret snaga Srbije Bogoljuba 

Kari� a). Neka rešenja su bila veoma kreativna („Dveri“), druga su se oslanjala na „citat“  (SPS 

spotovi su  animirani po modelu crtanog filma Linea, vidi se ruka crta� a i olovka kojom crta na 

beloj podlozi). 

Ranije su ovakve spotove koristile isklju� ivo nove i male stranke, jer nisu imale dovoljno 

dokumentarnog materijala, niti u javnosti poznate lidere. U kampanjni 2012. i 2014. to nije bio 

slu� aj. 

Po istom modelu u svim analiziranim pla� enim TV kampanjama gotovo sve  stranke su 

završavale svoje spotove na slede� i na� in: zastava koja se viori ili neko grafi� ki svedenije rešenje 

koje  konotira na zastavu, i zatim „smiruje“ u dnu ekrana, kao animacija, a ne deo 

dokumentarnog snimka i cifra (redni broj stranke, odnosno kandidata na izbornom listi� u) koja je 

zaokru�ena crvenom olovkom. Uz taj animirani deo spota uvek je narator izgovarao ime lidera i 

naziv stranke, te osnovni slogan kampanje. Animacija je u suštini samo u funkciji mizanscena za 

glas koji poziva na akciju „glasajte za nas a mi smo broj ..... “, dakle ne morate se zamarati 

imenima, niti suštinom partijskog programa, samo zaokru�ite odgovaraju� u cifru. 

 

5. Zaklju � ak 
 

Pla� eno politi� ko zagovaranje predizbornim TV spotovima u kampanji 2014. je bilo 

kratko, nekreativno, sa malim brojem varijabli i uglavnom hibridnih formata. 2014.-ta je bila 

isklju� ivo muška kampanja, za razliku od prethodnih u kojima su se, iako sporadi� no, ipak 

pojavljivale i �ene kao gra� anke, kao javne li� nosti, kao simpatizerke odre� ene politi� ke stranke, 

kao kandidatkinje, kao one koje podr�avaju  kolege politi� are i strana� ke prvake. U kampanji 

2014. i to je izostalo. 

Dakle, �ene su u kampanji 2014. još slabije vidljive nego u prethodnim. Nema ih kao 

liderki, nema ih � ak ni kao kandidatkinja (jedini izuzetak je kandidatknja URS za gradona� elnicu 

Beograda), niti kao bezimenih vizuelnih brendova stranke u TV spotovima. Podsetimo, u 

kampanji 2012. je takvu ulogu imala mlada, urbana, intelektualna �ena kojima su otvarani svi 

 spotovi SNS, a 2008. SPS je insistirao na mladim urbanim osobama (mladi�  i devojka) pod 

sloganom „Prava ljubav zaborava nema“. 

U kampanji 2014. �ena je svedena na spikerski glas u samo nekim spotovima SPS i DS, i 
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glasovno dominiraju muškarci. Zatim,  na slu� ajne prolaznice na ulici kada je snimana panorama 

Beograda, odnosno u fabri� kim pogonima za mašinama je i poneka radnica ušla u kadar. 

Kandidatkinje nisu imale priliku da govore u kameru � ak ni o  lideru stranke, što je u prethodnim 

kampanjama bio slu� aj (LDP). 

Pla� eno politi� ko TV oglašavanje u formi predizbornog TV spota 2014. nije pru�ilo 

o� ekivane informacije, niti dovoljno zaintrigiralo glasa� e. Oni su o� ito išli logikom „pridru�i se 

pobedniku“ i svoj glas dali stranci  u usponu. Prethodne kampanje su imale mnogo kreativnije i 

raznovrsnije pla� eno televizijsko oglašavanje. Ono što je ostalo isto je visoka cena koju su partije 

za politi� ke TV spotove izdvojile i 2014, kao i prethodnih godina. 

Literatura 

1. Babi� , Miloš (2007). Televizijska reklama. Novi Sad: Cekom Books. 

 

2. Gofman, Ervin (1976). Gender Advertisments. New York:Harper&Row. 

 

3. Friedrich, Alena (2000). Geschlechtsspezifische Darstellungsformen in der 

 Anceigenwerbungen und ihr  gesellschaftlicher Hintergrund. Leipzig:Universitet Leipzig. 

 

4. Kay,A., Furham, A.(2013). Age and sex stereotypes in British television  advertisements. 

Pshichology of Popular media culture, Vol.  II, No 3 : 171-176. 

 

5. McLuhan, Marshal (2008). Razumjevanje medija. Zagreb:Golden-Tehni� ka knjiga. 

 

6. Opšte obavezuju� e uputstvo RTV stanicama (emiterima) u predizbornoj kampanji za lokalne, 

pokrajinske i republi� ke skupštinske izbore, izbore za predsednika Republike i izbore za 

Nacionalne savete nacionalnih manjina (2012) Sl.gl. RS br. 18/2012 od 09.03.12 

http://www.rra.org.rs/latinica/opste-obavezujuca-uputsTVa-saveta-rra  

 

7. Segela, �ak (2009). Izborna vrtoglavica. Beograd:Clio. 

 



 39 

8. Slavujevi� , � . Zoran (1999). Politi� ki marketing. Beograd : Fakultet politi� kih nauka. Stranke 

potrošile više nego što su prijavile da imaju (11. 05. 2012. 15:10h). Beta  

http://www.vesti-online.com/Vesti/Srbija/224153/Stranke-potrosile-vise-nego-sto-su-prijavile-

da-imaju 

 

9. Slavujevi� , � . Zoran (2007). Izborne kampanje: Pohod na bira� e, Slu� aj Srbije od 1990. do 

2007. godine.  Beograd : Institut društvenih nauka.  

 

10. Spalovi� , D (2014). Stranke za kampanju potrošile oko 13 miliona evra. Politika 22.03.2014. 

http://www.politika.rs/rubrike/Politika/Stranke-za-kampanju-potrosile-oko-13-miliona-

evra.lt.html. Pregeldano 5. aprila 2014. 

 

11. Stoica, M., Millerb, D., Adreleac, D. (2011). An examination of gender role portrayals in 

 television  commercials in Romania: A gender of  nations approach. Journal of Marketing 

Communications, Vol. 17, No 4: 245-261. 

 

12. Vali�  Nedeljkovi� , Dubravka. (Ne)vidljivost �ena u politi� kom TV spotu?. Analiza diskursa 

politi� kog TV spota u preizbornoj kampanji '07 u Srbiji. Link, 2007, god. 6, br. 57, septembar, 

str. 23-26. 

 

13. Vali�  Nedeljkovi�  Dubravka (2008). Analiza sadr�aja politi� ke TV reklame u predizbornoj 

kampanji 2008 u Srbiji. U MIOKO 002-003/ (ur.) Mirko Sebi� . St. 49-63.  Novi Sad : FORIN. 

 

14. Vali�  Nedeljkovi� , Dubravka (2008). (Ne)vidljivost �ena u politi� kom TV sporu?- Analiza 

diskursa politi� kog TV spota u predizbornoj kampanji 2008. u Srbiji. U Kandidatkinje, 

monitoring prisusTVa �ena kandidatkinja u medijima tokom predizborne kampanje za lokalne i 

pokrajinske izbore u 2008. Knjiga 3; (ur.) Dubravka Vali�  Nedeljkovi� .  Novosadska novinarska 

škola i Zavod za ravnopravnost polova Vojvodine. 147-165. 

 

15. Vali�  Nedeljkovi� , Dubravka (2012). Da li su partije i njihovi lideri nešto nau� ili u protekle 

� etiri godine?: Uporedna analiza TV spotova predizborne kampanje 2007/8-2012. U: Dubravka 



 40 

Vali�  Nedeljkovi�  i Dejan Pralica  Koga su mediji izabrali.. a šta su partije nudile? 68-89. Novi 

Sad : Novosadska novinarska škola. 

Pojedina� ni slu� ajevi monitora i monitorki medija u okviru projekta „Koga su mediji izabrali a 

šta su partije nudile 2014. godine“ 



 41 

Pojedina� ni izveštaji monitora 



 42 

Mediji na hrvatskom jeziku 
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REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA HRVATSKOM 
JEZIKU „HRVATSKA RIJE� “ TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE 
ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa tri izdanja nedeljnika na hrvatskom jeziku 
„Hrvatska rije� “, objavljenih tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i martu 
mesecu 2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza 
medijskog diskursa koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglašavanje 
a nalaze se u drugim blokovima. Tokom monitoringa ukupan korpus � inilo je 24 teksta. 
 

Pet klju� nih re� i: kampanja, izbori, Hrvati, manjina, štampa 

 

 

1. Uvod 
Cilj ove analize je predstavljanje rezulatat istra�ivanja medijskog sadr�aja posve� enog 

izborima koji je bio  prezentovan kroz tri izdanja nedeljnika na hrvatskom jeziku „Hrvatska 

rije� “, objavljenim tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i martu 

mesecu 2014. godine. 

Prema popisu stanovništva u Srbiji koje je sprovedeno 2011. godine hrvatska nacionalna 

manjina broji 57.900 ljudi, prema popisu iz 2002. bilo ih je 70.000 dok je u vreme SFRJ u Srbiji 

�ivelo oko 121.000 Hrvata. 

Hrvatska nacionalna manjina u Srbiji spada u takozvane „nove manjine“. Ovim terminom 

ozna� avaju se pripadnici naroda koji su imali status konstitutivnog naroda u ranijim federacijama 

i koji su postali manjina usled raspada federacije i stvaranja novih dr�ava (Srbi i Hrvati u 

dr�avama koje su nastale raspadom SFRJ). Za razliku od ostalih nacionalnih zajednica u Srbiji, 

hrvatska manjina donedavno nije imala razvijenu svest o svom manjinskom statusu i izgra� ene 

manjinske institucije. 

Hrvatska manjina u Srbiji, imala je specifi� an polo�aj u odnosu na druge nacionalne 

zajednice. Pošto su Srbija i Hrvatska tokom rata bile na protivni� kim stranama, do 1996. 

hrvatska nacionalna zajednica je bila potpuno nevidljiva. Sporazum o normalizaciji odnosa 

izmenu Hrvatske i Srbije iz 1996. godine priznaje � injenicu da Hrvati �ive u Srbiji i garantuje im 
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zaštitu u skladu sa me� unarodnim pravom. Tek 2002. godine Zakon o manjinama Hrvatima u 

Srbiji donosi pravo priznanje i formalnu jednakost sa ostalim manjinama. 

Demokratski savez Hrvata u Vojvodini (DSHV) najve� a je politi� ka partija hrvatske 

nacionalne zajednice. Osim DSHV-a tu je i Demorkatska zajednica Hrvata koja ima mnogo 

manji uticaj. DSHV nastao je 1990. godine kao pokret ali se vremenom profilisao u politi� ku 

stranku sa jakim autoritarnim vo� stvom i konzervativnom ideologijom. Na parlamentarnim, 

pokrajinskim i lokalnim izborima odr�anim 2008. godine DSHV je nastupao u koaliciji 

okupljenoj oko Demokratske stranke i tako osvojio jedan poslani� ki mandat u Narodnoj 

skupštini Srbije, jedan poslani� ki mandat u Skupštini AP Vojvodine, a bio je deo je i vladaju� e 

koalicije u Ba� u, Somboru i Subotici.  

Na republi� kim parlamentarnim izborima 2014. godine DSHV tako� e je bio deo koalicije 

okupljene oko Demokratske stranke. Nakon lošeg izbornog rezultata koje je ova koalicija 

ostvarila, DSHV ostao je bez predstavnika u republi� kom parlamentu. Predsednik DSHV-a je 

Petar Kunti� . 

1.1. Kontekst medija 

Hrvatska rije�  je nedeljni informativno-politi� ki magazin � ija su osniva� ka prava 2004. 

godine prenesena na Nacionalno vije� e hrvatske nacionalne zajednice – Hrvatsko nacionalno 

vije� e. Ovaj magazin izlazi u 1500 primeraka i distribuira se u Vojvodini. Jedanput mese� no 

izdaju se i podlistci za decu (Hrcko) i mlade (Ku�iš?), a u saradnji sa Maticom hrvatskom 

dvomese� nik za kulturu, umetnost i nauku (Klasije naših ravni). 

Nedeljnik se finansira iz mese� nih donacija Pokrajinskog sekretarijata za kulturu i javno 

informisanje, Ministarstva za kulturu i informisanje Republike Srbije, Skupštine Grada Subotice 

i iz vlastitih prihoda. U Hrvatskoj rije� i trenutno ima 15 zaposlenih i oko 50 spoljnih saradnika. 

Hrvatsko nacionalno vije� e koje je osniva�  Hrvatske rije� i trenutno vode kadrovi DSHV-

a (18) i kadrovi koji su bili na listi okupljeni oko Demokratske stranke (11). Predsednik ve� a je 

Slaven Ba� i� , � lan DSHV-a. 

2. Korpus 
Tokom monitoringa preizborne kampanje „Hrvatska rije� “ izašla je tri puta, 28.02, 07.03 i 

13.03.2014. godine. Analizirano je ukupno 24 teksta koji su se bavili politi� kim temama a objavljeni su u 

predizbornom bloku i ostalim rubrikama. 
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3. Metoda 
Tokom monitoringa koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja medijskog 

diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa koji je jednak za celokupnu analizu predizborne 

kampanje Novosadske novinarske škole. Dodatne kategorije uvedene su kod analize rubrika jer 

svaka rubrika Hrvatske rije� i ima svoje specifi� no ime koje se nije podudaralo sa zadatim 

kodnim listom; kao sprecifi� nu kategoriju lokacije uveden je grad Subotica; dodate su dve nove 

teme (mladi i prava manjina); subjektu i objektu su dodati zvani� nici iz Republike Hrvatske i 

pripadnici nacionalne zajednice; kategoriji strana� ke pripadnosti dodat je Demokratski savez 

Hrvata u Vojvodini (DSHV) kao poseban � lan koalicije okupljene oko Demokratske stranke 

(DS), Demokratska zajednica Hrvata (DZH) i Socijaldemokratska partija (SDP) iz Hrvatske. 

4. Analiza 

4.1. Rubrika 

Tokom analize kategorija „rubrike“ izmenjena je u odnosu na prvobitni kodni list jer se 

rubrike u Hrvatskoj rije� i navode posebnim imenima. Ova kategorija tako ima nove 

podkategorije „Aktuelno“ koja je sadr�ala 7 tekstova korpusa, „Intervju“ i „Uvodnik“ koji su 

sadr�ali po 3 teksta, „Tema“ i „Širom Vojvodine“ sa po 2 teksta i rubrike „Subotica“, „Motrište“ 

i „Kolumna“ sa po jednim tekstom koji je ulazio u okvire analize predizborne kampanje. U 

posebnoj kategoriji „Izbori u Srbiji“ analizirano je ukupno 4 teksta.  

4.2. Pozicioniranje teksta 

Od ukupno 24 analizirana teksta, 7 je bilo pozicionirano i na naslovnoj strani i u rubrici 

dok je 17 bilo samo u okviru odre� ene rubrike. Nije bilo tekstova koji su bili samo na naslovnoj 

strani što je o� ekivano s obzirom na to da je Hrvatska rije�  magazin. Ova pojava prisutna je 

prevashodno u listovima dnevne štampe. 

4.3. Vrsta naslova 

Hrvatska rije�  neguje politiku objavljivanja metafori� kih naslova za �anrove kao što su 

kolumna, komentar, � lanak i foto vest. Ovakvih naslova u analiziranom korpusu bilo je 8. Neki 

od primera su „Prijatelji u dobru i u zlu“ što je bio naslov � lanka povodom 12. redovne skupštine 

DSHV-a, „Pucamo po šavovima“ što je bio naslov � lanka o aktuelnoj situaciji u Vojvodini, „Dar 
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Ujedinjenih Arapskih Emirata“ je bio naslov � lanka o arapskom kreditu Srbiji, „Obe� anja 

pljušte“ naslov uvodnika i sl. Faktografski naslovi opremali su naj� eš� e vesti, izveštaje i 

intervjue. Ovakvih naslova bilo je 16. Senzacionalisti� ki ili neki drugi naslovi nisu zabele�eni 

tokom analiziranog perioda. 

4.4. �anr 

Hrvatska rije�  neguje komentare (8) i izveštaje (8) kao forme novinarskih �anrova koji su 

se pojavljivali naju� estalije. Odmah nakon toga sledi � lanak kao �anr koji je prepoznat 6 puta u 

analiziranom korpusu. Intervjua je bilo ukupno 3, jedan u prvom analiziranom broju sa 

predsednikom omlanine DSHV-a i druga dva u broju koji je izašao 13. marta (poslednji dan 

predizborne kampanje) kada su intervjuisani pokrajinski sekretar za kulturu i javno informisanje 

Slaviša Gruji�  i predsednik Hrvatskog nacionalnog vije� a Slaven Baši� , koji je � lan DSHV-a. 

Foto-vesti su se pojavile 2 puta kao hibridne forme. Redakcijske vesti i reporta�e nisu prime� ene 

u znatnom broju. Ova dva �anra pojavila su se po jednom u okviru korpusa. Saopštenje kao 

forma nije navedeno. 
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Grafikon br. 1. �anr 

4.5. Oprema 

Naj� eš� a oprema tekstova su fotografije (14) dok je samo tekst bez opreme uo� en 8 puta 

u okviru korpusa. Uo� ene su i dve foto-vesti kao posebna kategorija. Tokom analize nisu se 

pojavili grafikoni, tabele, infografici ili druga „bogatija“ oprema. Prelom magazina je veoma 
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tradicionalan i konzervativan. Fotografije � esto nisu autenti� ne ve�  slikovito opisuju tekst uz koji 

stoje. 

4.6. Povod 

Izbori su bili naj� eš� i povod za tekst (17). Nakon toga slede aktuelni doga� aji (4), zatim 

dve medijske inicijative i jedan pseudo-doga� aj. Tokom analiziranog perioda veliki broj tekstova 

kao povod imao je aktivnosti DSHV-a koje su ispra� ene obimnima tekstovim. 
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Grafikon br. 2. Povod 

 

4.4. Lokacija 

Najviše tekstova odnosilo se na Srbiju u celini (9), zatim Suboticu (8), druga mesta u 

Vojvodini (6) i  na kraju Beograd (1). Novi Sad kao glavni grad Vojvodine, kao ni druga mesta u 

Srbiji, nisu bili lokacija na koju su se odnosili tekstovi ni jedanput. 
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Grafikon br. 3. Lokacija 

 

4.6. Tema 

Parlamentarni izbori bili su tema u najve� em broju analiziranih tekstova (15) dok su se 

prava manjina kao tema pojavili 5 puta. Ostale teme su se pojavile u po jednom tekstu 

(Aleksandar Vu� i� , aktivnosti opozicije, ekonomija, socijalne teme, region, autonomija 

Vojvodine, religija, mladi).  

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 

Naj� eš� i akteri bili su predsednici stranaka (12) od � ega je predsednik DSHV-a Petar 

Kunti�  bio subjekat 6 puta, DS-a Dragan � ilas 2 a SNS-a Aleksandar Vu� i� , LSV-a Nenad 

� anak, URS-a Mla� an Dinki�  i predsednik DZH-a � or� e � ovi�  po jednom. Aleksandar Vu� i�  u 

funkciji predsednika Vlade pojavio se kao subjekat još jedanput. Istaknuti � lanovi stranaka bili 

su subjekti 4 puta, baš kao i republi� ki ministri. Predstavnici nacionalnih saveta (hrvatskog, 

ma� arskog i bunjeva� kog) pojavili su se 5 puta kao subjekti. Po jednom su subjekti bili i 

predstavnici udru�enja i verski lideri. Hrvatski zvani� nici bili su subjekti dva puta. Novinar je 

bio subjekat 9 puta u analiziranim tekstovima. 
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4.7.2. Objekat 

Objekti analiziranih tekstova naj� eš� e su bili politi� ari koji su � inili opoziciju u 

prethodnom mandatu (13) i politi� ari koji su � inili vladu u prethodnom mandatu (8). Predstavnici 

nacionalnih saveta, predstavnici manjina i Aleksandar Vu� i�  bili su objekti po dva puta. Ministri, 

pokrajinski sekretari, predsednici stranaka, gradona� elnik Subotice i predstavnici Republi� ke 

radio-difuzne agencije su se po jedanput pojavili kao objekti.  

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 

Subjekti koji su bili najprisutniji tokom analiziranog perioda dolazili su iz redova DSHV-

a (8) kao � lana koalicije okupljene oko Demokratske stranke � iji su predstavnici bilo subjekti još 

4 puta. Predstavnici Srpske napredne stranke bili su subjekti 6 puta, DZH-a 2 puta, SDP-a iz 

Hrvatske 2 puta, URS-a jednom. Subjekata koji nisu pripadali ni jednoj stranci bilo je 14. 
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Grafikon br. 4. Strana� ka pripadnost subjekta 

4.7.4. Strana� ka pripadnost objekta 

Srpska napredna stranka bila je naj� eš� e objekat u tekstovima (7), DSHV 5 puta, DS 4 

puta, Nova demokratska stranka 2 puta i Srpska radikalna stranka jednom. Sve stranke bile su 

objekat u 2 teksta. Objekata koji nisu pripadali niti jednoj stranci bilo je 10. 



 50 

4.7.5. Stav subjekta prema objektu 

Stav subjekta prema objektu je naj� eš� e bio pozitivan (18). Negativan stav prepoznat je 

11 puta, neutralan 4, dok je i pozitivan i negativan stav uo� en u 2 teksta. 

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 

Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta manjina pojavio se 6 puta. Ovi subjekti bili 

su predstavnici nacionalnih saveta Hrvata, Ma� ara i Bunjevaca. Subjekata koji nisu govorili u 

ime nacionalnih saveta bilo je 26.  

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice 

Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice pojavio se 16 puta u analiziranom korpusu. 

Subjekti koji su bili pripadnici ve� inskog stanovništva pojavili su se 17 puta. 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 

Najve� a uo� ena zloupotreba dr�avnih funkcija tokom ove analize uo� ena je u prostoru koji je 

DSHV imao u magazinu. Predstavnici DSHV-a promovisali su svoj rad kroz kampanju ali i kroz 

aktivnosti Hrvatskog nacionalnog vije� a. Tekstovi koji su se ticali aktivnosti ove stranke zauzamali su 

najviše prostora u magazinu. Aktivnosti stranaka kao što su Savez vojvo� anskih Ma� ara, Liberalno-

demokratska partija, Koalicija okupljena oko SPS-a, Demokratska stranka Srbije, Dveri i Srpska 

radikalna stranka nisu se pojavile tokom poslednje tri nedelje kampanje u Hrvatskoj rije� i. 

5. Zaklju � ak 
Hrvatska rije�  je tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u Srbiji akcenat stavila na 

aktivnosti Demokratskog saveza Hrvata u Vojvodini. Preko tre� ina subjekata u tekstovima dolazila je iz 

redova DSHV-a ili DS-a. Primetan je bio i uticaj Hrvatskog nacionalnog vije� a � iji predstavnici tako� e 

dolaze iz redova DSHV-a. 

Abstract 

This paper presents the results of the monitoring of three issues of weekly newspaper in Croatian 

language "Croatian word" published during the election campaign for the parliamentary elections 

in February and March of 2014. We used quantitative and qualitative analysis of media discourse 
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related to the election program and the sections where there may be disguised advertising. The 

total analyzed corpus was consisted of 24 texts. 

�
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Mirjana Pušin 

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA 
RADIO NOVOG SADA REDAKCIJE PROGRAMA NA SRPSKOM, 
HRVATSKOM I BUNJEVA� KOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE 
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

1. Uvod 
U Vojvodini �ivi preko 25 nacionalnih i etni� kih zajednica. U slu�benoj upotrebi je 6 

jezika: srpski, ma� arski, slova� ki, hrvatski, rumunski i rusinski. Radio Novi Sad kao deo javnog 

servisa Vojvodine, poštuje pravo nacionalnih manjina da budu informisane na svom maternjem 

jeziku, pa osim programa na srpskom jeziku, na  III programu emituje i emisije na jezicima 

nacionalnih manjina i zajednica. 

Predmet ovog dela monitoringa RTVa kao javnog servisa Vojvodine, odnosio se na 3 

polusatne emisije RNS, � iji je program pra� en 24. 26. 28. februara i 4. 6. 8. 10. 12. i 14. marta 

2014.godine. 

Novosti u 15 na srpskom, na I programu, kao i emisije III programa: 

Bunjeva� ka ri� , petkom u 22 

Emisija na hrvatskom jeziku, subotom u  21. 

U navedenim emisijama pratilo se informisanje slušalaca u okviru obaveznog a ne 

pla� enog tretmana partija koje su u� estvovale na ovim izborima, sa ciljem da se uo� i ko ima 

najve� u mo�  u dr�avi.  

Pra� ena je kampanja koja se odnosi na obavezno (besplatno) pra� enje aktivnosti svih 

stranaka, udru�enje i organizacija koje su zvani� no verifikovane i nalaze se na izbornoj listi. 

Ovog puta zvani� na, kona� na lista, objavljena je 4. marta 2014. god. takore� i u sredini same, 

ina� e do sada najkra� e kampanje. To je bio i jedan od uo� ljivih razloga zašto u ovoj kampanji 

nisu baš svi kandidati sa liste bili jednako, ravnopravno prisutni. Tako se opšte obavezuju� e 

uputstvo RRA, naro� ito ono koje se odnosi na javne servise nije (opravdano) od po� etka 

kampanje moglo primenjivati. 

Ovaj monitoring bio je svojevrsni test o kvalitetu ure� iva� ke politike Javnog servisa 

Vojvodine i to informativnih emisija na srpskom i jezicima nacionalnih zajednica.  
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Predmet monitoringa bile su 3 polusatne emisije Radio Novog Sada: 

Novosti  na srpskom jeziku, Bunjeva� ka ri�  i Emisija na hrvatskom jeziku. 

Analiza sadr�aja sa posebnim osvrtom na prikriveno oglašavanje partija koje u toku 

izbora � ine tehni� ku vladu, odnosila se i na i one delove koji  jasno pripadaju obaveznoj 

predizbornoj kampanji. 

Sa kakvom su ponudom izašle partije na ove izbore? 

Opšti utisak je da su svi nudili sve, osim desno orijentisanih partija SRS, DSS, Dveri, � iji 

se program bazirao na onome na šta ne pristaju u budu� nosti, a ne kako poboljšati tu budu� nost. 

Kako su se sve ostale partije uglavnom bavile istim temama, u opštoj ponudi bilo je teško 

izdvojiti konkretno ko se za šta zala�e. Mo�da je najbolja ilustracija ovog utiska izjava Balint 

Pastora iz SVM: „Ovo su izbori za bronzanu medalju. Zna se ko je prvi”. 

Analiza pra� enog sadr�aja name� e utisak da dosadašnja vlada Da� i� a i Vu� i� a nikad do 

ovih izbora nije bila toliko aktivna, kao u svom „tehni� kom” predozbornom mandatu. Potpisano 

je bezbroj sporazuma i memoranduma sa stranim investitorima, otvoreno je bezbroj proizvodnih 

pogona i linija. Me� unarodna saradnja kako sa zemljama EU, tako i sa dr�avama u regionu bila 

je hiperaktivna. Politi� ari su ponovo sišli u narod, ali za razliku od dosadašnjih izbora, taj isti 

narod je skoro svakodnevno izlazio sa, doduše blagim protestima, tra�e� i svoja osnovna prava, 

demonstriraju� i stvarnost (neispla� ene zarade, nepovezan radni sta�, loše stanje u zdravstvu...). 

Istovremeno politi� ari se u kampanji uopšte nisu osvrtali na to, pa njihov silazak u narod nije 

podrazumevao i silazak u podrume dugo postoje� ih, a do sada nerešavanih problema, osim 

generalizovane poruke da � e nadolaze� e reforme sve kona� no rešiti. „Peglanje” stvarnosti 

odnosilo se uglavnom na posete novim pogonima, uspešnim doma� inima ili razgovorima sa 

nama bliskim dr�avnicima. Populizam je i ovog puta bio glavna vodilja predozborne kampanje 

gotovo svih partija, osim poruke SNS da � e ovog puta biti „teških i bolnih poteza”. Ni 

ure� iva� ka politika monitorovanih emisija nije se sa ozbiljnim i kriti� kim osvrtom bavila 

navedenom prezentacijom mogu� e budu� nosti Srbije. 
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Mirjana Pušin                UDK:342.849.2:654.191(=163.41./42)(497.113 Novi Sad) 

 

Novosti u 15 Radio Novog Sada 
 

Sa�etak: u periodu od 24. februara do 14. marta 2014. godine monitorovana je pulu� asovna emisija 
„Novosti”Prvog programa Radio Novog Sada. U tom periodu pra� eno je 9 emisija u ukupnom trajanju od 
270 minuta. Koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog diskursa koja se odnosi na 
preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglašavanje a nalaze se u drugim 
blokovima.Rezultati monitoringa ukazuju da je „Novosti” korektno je pratila izborne aktivnosti za vreme 
monitoringovanog perioda kampanje. Jedini iskorak � ini izvesna zloupotreba (pseudo) doga� aja kako bi se 
vladaju� e partije promovisale van bloka predvi� enog za kampanju, naro� ito u prvom danu predizborne 
tišine kada je aktivnostima SNSa posv� eno najviše vremena  
 
 

Klju � ne re� i: Monitoring, „Novosti”, radio, izbori, partije 

 

1. Kontekst emisije  
Emisija Novosti u 15 se emituje svakodnevno u 15 sati, traje 30 minuta, ima voditelje i 

redovnu rubriku „Tema dana” kojoj je u odnosu na celokupnu minuta�u posve� en i najve� i deo 

vremena i proizvod je redakcijskog odabira aktuelne teme za taj dan. U uobi� ajenoj najavi na 

po� etku emisije nijednom nisu spomenuti izbori, kao nezaobilazna informacija u predizbornoj 

kampanji tih dana. Verovatno je uredni� ka odluka bila da se ta vrsta informacija podrazumeva pa 

je nije potrebno posebno najavljivati. U toku same kampanje nekoliko dana odr�avao se i Biznis 

forum na Kopaoniku o kojem nisu stizale nikakve unformacije. Samo prvog dana odr�avanja 

foruma emitovana je izjava predsednika SPSa Ivice Da� i� a što je o� igledno pseudo doga� aj 

iskoriš� en za jedno od mnogih zvu� nih pojavljivanja predsednika vlade u ostavci, u toku 

emisije.Valja naglasiti da se tog 4. marta SPS pojavljuje � ak 4 puta: Izjave Ivice Da� i� a u 3 

pseudo doga� aja, a jednom u predizbornom bloku kada slušamo izjavu njegovog potpredsednika. 

Uo� eno je tako� e da se �ene veoma retko pojavljuju/ spominju u predizbornoj kampanji. 

Izuzetak je jedino 8. mart 2014, kada su gotovo sve partije u predizbornom bloku � estitale 

�enama njihov praznik i populisti� ki se osvrnule na polo�aj �ena u Srbiji. Ova tema verovatno ne 

bi ni bila dotaknuta da predizborna kampanja nije „zahvatila” i 8. mart. 

Najja� i dojam ipak je znatna zloupotreba (pseudo) doga� aja kako bi se vladaju� e partije 

promovisale van bloka predvi� enog za kampanju. Ovo je naro� ito uo� ljivo u prvom danu 
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predizborne tišine 14. marta kada je u Novostima SNS zauzeo 6.25 minuta, SPS 2.30 minuta, a 

DS 3.12 minuta. 

U posebnom, predizbornom bloku, vo� eno je ra� una da svaka spomenuta partija ima 

pribli�no jednaku minuta�u, ali su se � esto ponavljale iste, uglavnom vode� e partije, dok mnoge 

od ostalih sa liste nisu spomenute nijednom. 

 

2. Korpus 
Od 9 monitorovanih emisija Novosti RNS u ukupnom trajanju od 270 minuta, 

predizbornim blokovima posve� eno je ukupno 34.28 minuta, dok je u pseudo doga� ajima to 

iznosilo � ak 76.08 minuta. Ovo name� e zaklju� ak da su se partije koje su u� estvovale na 

izborima, naro� ito vladaju� e, skoro duplo a istovremeno pojavljivale i u delovima emisije koji 

nisu podrazumevali kampanju i naravno, kontekst njihovog spominjanja tu je uglavnom bio 

pozitivan. 
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Grafikon 1. Udeo pseudodoga� aja i predizbornih blokova u emisiji „Novosti” 

 

3. Metoda    
Ova kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja ra� ena na osnovu unapred utvr� enog 

kodeksa, nametnula je i nove kategorije kao rezultat � estih, dosadnih partijskih populisti� kih 

obe� anja i fraza. To se odnosilo uglavnom na objekat: poljoprivredu, ekonomiju, zapošljavanje, 

penzionere, reforme, ustav, poreze, mlade... 
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Od ukupno 19 prijavljenih partija, u predizbornom bloku emisije Novosti, tokom 

monitorovanih dana, nijednom nisu spomenute partije pod slede� im brojevima na listi: 

10. SDA 

12. Tre� a Srbija 

16. Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti 

17. grupa gra� ana Patriotski front 

18. Ruska stranka 

19. Partija za demokratsko delovanje. 

 

4. Analiza 

4.1. �anr 
Od ukupnog broja prezentiranih informacija koje su bile predmet monitoringa 94 je u 

formi izveštaja, 8 radio paketa i 5 saopštenja. 
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Grafikon 2. Zastupljenost pojedina� nih �anrova u amisiji „Novovsti” 

 

4.2. Oprema 
Spiker je interpretirao tekst 105 puta, a tonski snimak � uli smo 64 puta. 
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Grafikon 3. Oprema emisije „Novosti” 

 

4.3. Povod 
Naj� eš� i povod bili su republi� ki izbori (64) i pseudo doga� aji, koje je uglavnom kreirala 

vlada u ostavci (27).  
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Grafikon 4. Povod izveštavanja u emisiji „Novosti” 

 

4.4. Lokacija  
Najviše informacija stizalo je iz Beograda (25). Iz ostalih, nedefinisanih mesta Srbije 

(20), ali se iz konteksta moglo podrazumevati da je i to Beograd.  
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Grafikon 5. Lokacija izveštavanja u emisiji „Novosti” 

 

Znak da su partije delovale uglavnom u okviru svojih centrala je i podatak da se 

vojvo� anske lokacije spominju samo 19 puta. S obzirom da se radi o vojvo� anskom Javnom 

servisu, pretpostavka je da to nije rezultat izbora uredništva ve�  realnosti sa terena. 

4.5. Autorstvo 
U 89 slu� ajeva autor priloga bio je poznat, u 17 nije se znao izvor informacija. 
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Grafikon 6. Kategorija autorstvo u emisiji „Novosti”  

 

4.6. Tema  
Naj� eš� e teme kojima su se partije bavile: 

ekonomija (naj� eš� e su spominjane investicije ) (26) 
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socijalne teme (16) 

aktivnosti partija na vlasti (10) 

parlamentarni izbori (10) 

mediji, obrazovanje, kultura (9) 

kriminal (8) 

ekonomski centri mo� i (5) 
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Grafikon 7. Teme u emisiji „Novosti” 

 

U monitorovanom periodu nijednom nisu spomenuti: 

predsednik dr�ave 

predsednik vlade Vojvodine 

istaknuti � lan neke stranke 

neki od pokrajinskih sekretarijata 

izbori za gradona� elnika Beograda 

infrastruktura 

 

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
Od ukupnog broja subjekata (131) naj� eš� e se spominju: 

istaknuti � lan stranke (32) 
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predsednik neke stranke (30) 

sindikati, udru�enja (10) 

predsednik vlade (8) 

ministri (7) 

gradona� elnici (5) 

Po 4 puta subjekti su bili: prvi potpredsednik vlade, drugi dr�avni funkcioneri, gra� ani (u 

anketama). 

Po 3 puta: direktori javnih preduze� a, biznismeni, ljudi iz sveta obrazovanja, nauke, 

kulture, a najre� e kao subjekti pojavljivali su se: predsednik dr�ave, pokrajinski funkcioneri, 

politi� ari u prethodnoj vlasti, ali i u opoziciji, lokalni funkcioneri, novinari odnosno mediji, 

stranci, republi� ka izborna komisija, RRA. 

U monitorovanom periodu nijednom subjekat nije bio: predsednik Vlade Vojvodine, 

verski lideri, sportisti i predstavnici nekog nacionalnog saveta. 
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Grafikon 8. U� estalost javljanja razli� itih subjekata u emisiji „Novovsti” 
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4.7.2. Objekat 
ekonomija, investicije i uopšte stanje u privredi bila je naj� eš� a i najomiljenija oblast kojom 

su se bavile skoro sve stranke (20) 

politi� ari kao takvi (18) 

stranci (9) U predizbornom periodu � esto se spominju Ujedinjeni arapski emirati kao 

investitori. Zabele�ene su i � este posete stranih dr�avnika iz Evrope i regiona nekom od 

predstavnika vlade u ostavci, naj� eš� e predsedniku SNS Vu� i� u, pa se sti� e utisak 

o� igledne podrške iz inostransva stranci koja je na vlasti. 

� esto je objekat bio neko od ministara (7) 

po (5) objekti su bili: predsednik vlade, prvi potpredsednik vlade, ljudi iz sveta nauke, 

kulture, obrazovanja. U ovu grupu spadaju i �ene ali samo zahvaljuju� i Danu �ena. 8. 

marta sve stranke u kampanji obra� ale su se samo �enama, pri� ale o njihovom polo�aju i 

naravno � estitale im praznik. 

po (4) i (3) objekti su bili: reforme, zapošljavanje, neki predsednik ili istaknuti � lan stranke, 

sindikati i razna udru�enja, mladi. 

kao objekat uopšte (0) se ne spominju: predsednik Vlade Vojvodine, pokrajinski sekretari, 

ljudi iz sveta sporta, mediji, novinari, RRA, Republi � ka izborna komisija. 
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Grafikon 9. U� estalost javljanja razli� itih objekata  u emisiji „Novovsti” 

 

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
Od svih partija na listi u monitorovanom periodu nijednom (0) nisu spomenute slede� e 

partije: 

SDA sand�aka, Tre� a Srbija, Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti, Grupa gra� ana  
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Patriotski front, Ruska stranka, Partija za demokratsko delovanje Riza Halimi. S obzirom 

da se radi o informativnoj emisiji vojvo� anskog Javnog servisa, pretpostavka je da se uredništvo 

bavilo partijama koje uglavnom participiraju na ovoj teritoriji. Od ostale strana� ke pripadnosti 

subjekta izdvajaju se: 

SNS (26) 

SPS (16) 

DS (10) 

LDP (8) 

NDS (8) 

URS (6) 

SRS (5) 

SVM i DSS po (3) 

Po (1 – 2 ) pojavljuju se: DVERI, Crnogorska partija Josip Broz, Lista nacionalnih zajednica, 

Dosta je bilo. 
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Grafikon 10. Strana� ka pripadnost subjekta u emisiji „Novovsti” 

 

4.7.4. Strana� ka pripadnost objekta/subjekta 
Upore� uju� i strana� ku pripadnost subjekta i objekta, tu je odnos snaga takore� i 

podjednak: 

SNS (29) 
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SPS (23) 

DS (6) 

Veoma retko predmet objekta bile su: SRS, URS, SDA, NDS. 

ostale partije sa liste nisu nijednom (0) bile predmet objekta/subjekta 
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Grafikon 11. Strana� ka pripadnost objekta u emisiji „Novovsti” 

4.7.5. Stav subjekta prema objektu 
pozitivan (41) 

negativan (50) 

i pozitivan i negativan (4) 

neutralan (10) 
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Grafikon 11. Stav subjekta brema objektu  u emisiji „Novovsti” 
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4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 
Mada je monitorovana CIPE RNS Novosti na srpskom jeziku, nijednom se nije kao 

subjekat pojavio funkcioner nekog Saveta nacionalne manjine, dok se samo u (2) slu� aja 

pojavljuje subjekat kao pripadnik nacionalne manjine.  

Pretpostavka je da je u� eš� e nacionalnih manjina u ovoj predizbornoj kampanji 

prepušteno III programu RNS koji je namenjen emisijama na jezicima manjina. 

 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
U ovoj kampanji uo� ena je prili� na zloupotreba dr�avnih vlasti od strane stranaka koje tu 

vlast i � ine. Mada se moglo pretpostaviti da � e SNS i SPS svakako dobiti najve� i broj glasova, 

od istih stranaka organizovani su pseudo doga� aji kroz koje su se te iste stranke promovisale, 

o� igledno zlouporebljavaju� i njihov dotadašnji polo�aj, � esto zaboravljaju� i da oni ipak � ine 

samo „tehni� ku vlast”. Dakle, zloupotreba dr�avnih funkcija zabele�ena je u � ak (63) slu� aja. 

 

5. Zaklju � ak 
Kampanja za republi� ke izbore 2014. godine trajala je 45 dana. To je verovatno do sada 

najkra� a kampanja od uvo� enja višestrana� kih izbora s obzirom da je efektivno trajala 3 nedelje. 

Za to vreme � uli smo više obe� anja nego me� usobnih kritika gotovo svih partija koje su na 

izborima u� estvovale. Rezultati nakon izbora pokazali su da se SNS kao zaista vode� a, našla u 

nesrazmernoj, dosta neugodnoj poziciji: ogromnoj politi � koj a izuzetno maloj ekonomskoj mo� i.  

Emisija RNS Novosti korektno je pratila izborne aktivnosti za vreme monitoringovanog 

perioda kampanje, ali imaju� i u vidu vrlo izvestan rezultat izbora, uredništvo je tu kampanju 

upravo samo pratilo, bez ikakvog kriti� kog, novinarskog osvrta, što je uostalom i bila glavna 

karakteristika gotovo svih informativnih emisija u gotovo svim medijima koji su tu kampanju 

pratili. 
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Mirjana Pušin 

Studija slu� aja: Bunjeva� ka ri�  Radio Novog Sada 

 
Ova emisija se emituje na III programu RNS koji je namenjen programima koji se 

emituju na jezicima narodnosti koji su priznati kao slu�beni, ali i na nekim od ostalih jezika 

nacionalnih zajednica koje postoje u Vojvodini. Ovaj manir javnog servisa Vojvodine omogu� io 

je i emitovanje polusatne emisije na bunjeva� kom jeziku, jednom nedeljno, petkom u 22 sata. 

Emisija je voditeljskog tipa, posve� ena bunjeva� kom stanovništvu u Vojvodini, njihovom 

Nacionalnom savetu, kulturi, obrazovanju, muzici, sportu i uopšte polo�aju Bunjevaca u 

Vojvodini.  

U toku kampanje Bunjeva� ka ri�  monitorovana je 28. februara, 7. i 14 marta 

2014.godine. Neobi� na je odluka uredništva da se raspisani republi� ki izbori uopšte kao tema ne 

pojavljuju ni u jednoj od monitorovanih emisija. Dakle „predizborna tišina” ovde je trajala sve 

vreme predizborne kampanje, pa su slušaoci bili uskra� eni za osnovnu informaciju: Da li se 

uopšte i na kojoj listi, pod kojim imenom i brojem nalaze interesi bunjeva� ke zajednice? 

Napomena : Po popisu iz 2002. godine Bunjevci � ine 0.97% stanovništva (19.766) Srbije 

i po izvodu iz registra politi� kih stranaka u Srbiji, od 27.marta 2014. vidimo da bunjeva� ka 

zajednica ima upisane � ak 3 stranke: 

Bunjeva� ku stranku osnovanu 2012. 

Bunjeva� ku stranku vojvodine osnovanu 2007  

Savez ba� kih Bunjevaca osnovan tako� e 2007. 
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Mirjana Pušin 

Studija slu� aja: Emisija na hrvatskom jeziku Radio Novog Sada 
 

Polusatna Emisija na hrvatskom jeziku emituje se jednom nedeljno na III programu 

Radio Novog Sada, subotom u 21 sat. �anr emisije pripada hibridnoj formi, voditeljskog tipa sa 

prilozima, zvu� nim zapisima i intervjuima i muzi� kim numerama hrvatskih izvo� a� a. Teme se 

uglavnom odnose na Hrvatski nacionalnu manjinu, naj� eš� e iz kulture, umetnosti, izdavaštva, sa 

posebnim blokom koji je namenjen izborima.  

U toku kampanje Program na hrvatskom jeziku monitorovan je 1. i 8. marta 

2014.godine. Kako je osnovni cilj monitoringa bio pra� enje predizborne kampanje, studija 

slu� aja odnosi se samo na ovaj blok. 

Osnovni je utisak nedostatak informacija o partijama Hrvatske nacionalne manjine i 

njihovom u� eš� u i aktivnostima na ovim izborima. Uredništvo se nekako nespretno opredelilo za 

predstavljanje ostalih partija u odnosu na pretpostavljenu zainteresovanost Hrvata u Srbiji. Tako 

se strana� ka pripadnost kako subjekta, tako i objekta odnosila na: SNS, URS, DVERI, SPS, LDP. 

Samo u jednom slu� aju u trajanju od 35 sekundi, slušaoci su informisani o tome da je predata 

lista Demokratske zajednice Hrvata uz ostale liste nacionalnih manjina, ali se ne navodi pod 

kojim rednim brojem � e se na� i na bira� kom listi� u. Ovog puta takva informacija bila bi 

dragocena s obzirom na to da je bilo i raznih drugih, nacionalnih partija koje su se na tom istom 

listi� u nalazile u koaliciji sa nekom poznatom ili manje poznatom partijom, pod nekikm drugim 

brojem. 

Teme i objekti u predizbornom bloku ove emisije bili su opšteg tipa: Ekonomija, 

investicija, socijalne teme, aktivnosti partije na vlasti i opozicije. U jednom je slu� aju � ak tema 

bila izbori za gradona� elnika Beograda!! Dakle sve ono što se moglo � uti na svim ostalim 

radio stanicama na Srpskom jeziku. Tako su slušaoci, Hrvati pre svega, ove emisije bili na neki 

na� in uskra� eni za konkretne informacije koje se odnose na aktivnosti partije za koju su, 

pretpostavka je, najviše zainteresovani. 

Napomena: Prema popisu iz 2011. godine ukupan broj Hrvata u Srbiji iznosi 57.900, što 

� ini 0,81% stanovništva. Kao nacionalna manjina priznati su tek 2005. godine. U registar 

politi� kih partija upisane su dve stranke: 

Demokratski savez Hrvata u Vojvodini (1990) 

Demokratska zajednica Hrvata (2007) 
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Mediji na ma� arskom jeziku 
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Norbert Šinkovi�              UDK: 32:659.3(=511.141)(497.113) 

 

REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA MA� ARSKOM 
JEZIKU „MAGYAR SZÓ“ TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: Monitoring je obuhvatio jedini dnevni list na ma� arskom jeziku u Srbiji „Ma� ar so“ („Magyar 
Szó”) u periodu od 24. februara do 14. aprila 2014. godine. Ukupno je analizirano devet brojeva ovog lista 
pomo� u kvantitativno-kvalitativne analize medijskog diskursa koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u 
kojima je prisutno prikriveno oglašavanje a nalaze se u drugim blokovima. Praksa ovog lista pokazuje 
otvoreno favorizovanje jedne politi� ke opcije sa primerima eklatantne instrumentalizacije ovog manjinskog 
medija. 
 
 

Klju � ne re� i: Ma� ar so, manjine, izbori, Srbija, instrumentalizacija 
 

1. Uvod 
Dnevni list „Ma� ar so“ je jedini list koji izlazi u Srbiji na ma� arskom jeziku. Prvi broj 

“Ma� ar so”-a objavljen je 1944. godine u Novom Sadu, tada još pod imenom “Slobodna 

Vojvodina” (“Szabad Vajdaság”). Promena imena lista datira iz 1945: krajem septembra list prvi 

put izlazi pod imenom „Ma� ar so“. List je bio vrlo popularan u ma� arskoj zajednici. Ratovi 

devedesetih doneli su sunovrat listu: prepolovila se prodaja, a teški uslovi u kojima su izlazile 

novine ostavili su tragove ne samo na hartijama ve�  i na i � itala� koj publici. Interesantno je, 

me� utim, da je list koji je svoju karijeru zapo� eo kao partijski pamflet, polako napredovao ka 

ure� iva� koj autonomiji. Prve signifikatne promene vidimo upravo tokom najve� e krize: 

devedesetih, list postaje izrazito opozicionarni.  

Promene u �ivotu ovog lista donosi i godina 2004. Tada Nacionalni savet Ma� ara, kao 

institucija koja predstavlja ma� arsku zajednicu u Srbiji u skladu sa va�e� im zakonskim 

propisima, preuzima osniva� ka prava nad ovim listom od Skupštine Autonomne Pokrajine 

Vojvodine. Sledi buran period kada 2011. Nacionalni savet smenjuje glavnog i odgovornog 

urednika sa njegove funkcije navode� i izme� u ostalog i kao razlog to da “novine nisu u 

dovoljnoj meri bile posve� ene aktivinostima najve� e ma� arske stranke u Srbiji, stranke Saveza 

vojvo� anskih Ma� ara” (Šinkovi� , 2013, p. 486) Moramo znati da u upravlja� koj strukturi Saveta 

dominantnu ulogu ima Savez vojvo� anskih Ma� ara (SVM) kao jedna od najve� ih i najuticajnijih 
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stranaka ove zajdenice.  Pored ove stranke sa “ma� arskim predznakom” u zajednici deluje još 

pet stranaka i to: Pokret ma� arske nade (PMN), Ma� arski gra� anski savez (MGS), Partija 

ma� arske sloge (PMS), Demokratski savez vojvo� anskih Ma� ara (DSVM) i Demokratska 

zajednica vojvo� anskih Ma� ara (DZVM). 

DSVM jer jedina ma� arska stranka koja nije u� estvovala u republi� kim izborima u Srbiji. 

Savez vojvo� anskih Ma� ara na izborima u� estvovao je samostalno, Demokratska zajednica 

vojvo� anskih Ma� ara je bila na listi pod vo� stvom Borisa Tadi� a, a tri ma� arske stranke, Pokret 

ma� arske nade, Ma� arski gra� anski savez i Partija ma� arske sloge sklopile su koaliciju sa 

manjinskim strankama i one su bile na Listi manjinskih zajednica Emira Elfi� a. 

1.1. Kontekst medija 
Kao što smo naveli ovaj list je jedini štampani medij na ma� arskom jeziku u Srbiji sa 

dugom tradicijom izla�enja i sa relativno turbulentnom istorijom. „Ma� ar so“ je trenutno u 

vlastništvu Nacionalnog saveta Ma� ara i u skladu sa zakonom ova institucija imenuje tela koja 

upravljaju listom. 

 Istra�ivanja Društva za regionalne nauke iz 2011. o navikama konzumenata medijskih 

sadr�aja pokazuju da ma� arska zajednica u Vojvodini prvenstveno preferira TV i radio. 

Me� utim, pribli�no 28 odsto ispitanika redovno � ita štampu, dok dnevnu štampu prati 19 odsto. 

Oni koji kupuju novine naj� eš� e biraju “Ma� ar so”(52%), pa “Blic” (20%). Ovo reprezentativno 

istra�ivanje naglašava da ve� ina ispitanika (53%) nedeljno jednom kupuje novine.  

Novine izlaze uglavnom na 20 strana, osim vikendom kada se broj stranica duplira (44-

52) zbog spajanja izdanja (subota i nedelja). Prema navedenom istra�ivanju najpopularnija su 

izdanja � etvrtkom i vikendom. Novine po unutrašnjem ure� enju podeljene su u rubrike 

(unutrašnja politika, spoljna politika, rubrika za vesti iz Ma� arske i ma� arske dijaspore van 

Srbije, regionalne strane, ekonomija, kultura, društvo, sport i „periodi� ne rubrike“). List ima i 

onljan izdanje. 

2. Korpus 
Jedinicu analize � inili su svi tekstovi koji su objavljeni u listu a u kojima se na bilo koji 

na� in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupno 9 brojeva (24, 26. i 28. februar, 4, 6, 8, 10, 

12. i 14. mart 2014. godine). Za analizu koncipiran je poseban kodni list koji je bele�io više 

kategorija.  
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3. Metoda 
Da bismo dekonstruisali medijski sadr�aj koji je bio dostupan � itala� kom auditorijumu 

„Ma� ar so”-a  koristili smo kvantitativno-kvalitativnu diskurs analizu. 

Diskurs se posmatra k� o ve� a jedinica od re� enice (govorne ili pis� ne poruke) koj�  je 

ostv� ren�  izme� u s� govornik�  u nekom kontekstu a obuhv� t�  i pis� nu komunik� ciju, �� k i 

pis� nu inter� kciju, s tim d�  � it� l� c i � utor nisu u inter� kciji licem u lice. Medijski diskurs jeste 

širok poj� m koji mo�e d�  se odnosi n�  sveukupnu stv� rnost koj�  je predstavljen�  kroz št� mp� ne i 

elektronske medije. (Pralica, 2012, p. 19) 

 

4. Analiza 
U nastavku naveš� emo najbitnija zapa�anja u okviru analize lista koja se odnosila na 

ukupno 78 tekstova u nazna� enom periodu koji su bili objavljeni u razli� itim rubrikama lista od 

kojih je jedna bila namenjena prevremenim parlamentarnim izborima. 

4.1. �anr 
Posmatraju� i �anrovsku skturkturu tekstova u pra� enom periodu evidentno je da novinari 

nisu iskoristili široku paletu �anrovskih mogu� nosti. U ukupno 78 tekstova najviše su koris� eni 

faktografski �anrovi od koji dominiraju vesti (10) i izveštaji (57).  List nije koristio analiti� ke 

forme, pa tako su � itaoci ostali uskra� eni za detaljnu analizu programa politi� kih stranaka. Na 

grafikonu br.1 vidimo koje su �anrovske forme bile koriš� ene sa naglaskom da je kodni list 

ponudio više od deset kategorija. 

 
Grafikon br.1. �anrovska podela 
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4.2. Oprema 
List na tradicionalan na� in ilustruje svoje tekstove, bez velikih grafikona koji su 

karakterisit� ni na tablodine odnosno polutabolidne novine.  „Ma� ar so“ naj� eš� e koristi 

fotografiju kao ilustraciju koje su u glavnom crno-bele osim nekoliko stranica koje su  u boji. 

Kada je re�  o tekstovima koji su u fokusu imali parlamentarne izbore oni su u glavnom 

objavljeni sa (50) ili bez (24) fotografije a samo u jednom tekstu smo zabele�ili kombinaciju 

grafikona, tabela i slika.  

4.3. Povod 
Novinari su u glavnom pisali o pseudo doga� ajima, dok na primer nismo zabele�ili 

nijednu medijsku inicijativu. List se nije potrudio da na kreativan na� in predstavi teme iz oblasti 

izbora. Na grafikonu (br.2) vidimo nesrazmerno veliki broj kreiranih doga� aja u odnosu na 

aktulenosti. 

 
Grafikon br.2. Kategorija „povod“ u analiziranim prilozima 

4.4. Lokacija 
List je posvetio pa�nju prvenstveno vojvo� anskim naseljima (u glavnom sa ma� arskom 

ve� inom) i  svega jednom smo uspeli da identifikujemo Beograd kao mesto doga� aja, dok 

uopšteno o Srbiji govorilo se u 8 slu� ajeva. Novi Sad je na drugom mestu i on se spominje u 12  

tekstova.  Ovakva raspodela je u skladu sa ure� iva� kom politikom ovog medija koja se fokusira 

na ma� arsku zajednicu. 

4.5. Autorstvo 
U skladu sa profesionalnim standardima svi tesktovi osim jednog su potpisani. Ova  

praksa je svakako za pohvalu jer pove� ava kredibilitet lista i verifikuje iznete informacije u 
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o� ima auditorijuma. 

4.6. Tema 
Široka paleta ponu� enih opcija u ovoj kategoriji nije bila iskoriš� ena u potpunosti. 

Politi� ki akteri su uglavnom govorili uopšteno o izborima i kampanji, a  u nekim slu� ajevima su 

predo� ili sopstvene socijalne i ekonomske programe. Moramo naglasiti da i prilikom 

predstavljanja segmenata izbornog programa � esto su izbegnute konkretne mere koje bi bile 

donete ako bi glasa� ko telo dalo podršku stranci.  Ovo pokazuje koliko zapravo programi i 

planovi stranaka nerazra� eni,  ali isto tako da ne postoji novinarska svest o tome šta je uloga 

medija za vreme izbora. Interesantno je da u tesktovima (vidi grafikon br.3) više nema re� i o 

Kosovu a marginalizovana je i tema kriminala, EU i korupcije. 

 
Grafikon br.3. Tematska paleta u analiziranim prilozima 

 

Karakteritisti� no je za analizirane tekstove da su politi� ari SVM-a u glavnom govorili u 

tri „ambijenta“: sa gra� anima na selu odnosno salašima (pijace, okrugli stolovi), na 

tradicionalnim skupovima (doga� aji koji su vezani za Uskrs, svinjokolj, proslave na kojima uz 

�ivu muziku delili poklone, nagrade, itd.) i u ve� im gradovima gde su uglavnom odr�ali 

formalnije strana� ke skupove. Druge stranke su u glavnom organizovale razne skupove, okrugle 

stolove i konvencije. 
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4.7. Akteri 
U tekstovima predominantnu ulogu imali su strana� ki kadrovi od kojih su u prvi plan 

stvaljeni lideri i visoki funkcioneri stranaka. U slu� aju „Ma� ar so“-a u nekoliko navrata pojavili 

su se i stranci kao akteri. Oni su u svim slu� ajevima bili predstavnici Vlade Ma� arske koji su bili 

uklju� eni u kampanju Saveza vojvo� anskih Ma� ara. 

4.7.1. Subjekat 
Ova kategorija pokazuje kome su novinari lista dali mogu� nost da „govore“ na 

stranicama „,Ma� ar so“-a. U pra� enom periodu regulatorna tela i gra� ani na primer  u potpunosti 

su bili isklju� eni iz medijskog dijaloga, ali zato su lideri stranaka i predstavnici vrha partija bili 

nosioci doga� aja skoro u svim tekstovima (grafikon br.4).  Analiti� ari, nezavisni intelektualci 

nisu dobili priliku da iznesu svoje stavove. Zna� ajna je informacija i ta da su novinari u manjem 

slu� aju govorili o politi� arima što je u korelaciji sa podacima u vezi sa �anrovskom podelom koji 

kao što smo ve�  rekli jasno pokazuju da ovaj medij nije koristio analiti� ke forme da bi pribli�io 

politiku stranaka auditorijumu.   

 
Grafikon br.4. Subjekti u tekstovima 

4.7.2. Objekat 
Akteri tekstova su u glavnom koristili opšta mesta bez razjašnjenja klju� nih ta� aka 

njihovog programa. To dobro ilustruju poruke sa strana� kih skupva koje su pretvorene u naslove 

kao što su: „Glasajte za reforme a ne za mene“ (izveštaj o skupu LDP-a, 26.02.2014), „Mlade 

zadr�ati u njihovim rodnim krajevima“ (izveštaj o poseti SVM-a � oki, 04.03.2014), „Razvili bi 
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poljoprivredu“ (tekst o promovisanju programa DS-a, 26.02.2014). Jedna od kandidatkinja na 

listi SVM-a, Elvira Kova�  je na jednom skupu sama navela kako „svi osim SVM-a koriste 

prazne fraze, umesto da ka�u kako bi razvili Srbiju“ (04.03.2014). Dominantna kategorija u 

okviru ovog segmenta analize bila je kategorija „nešto drugo“ (122 od ukupno 156 navedenih 

objekata). U ovu kategoriju su ušli prakti� no svi apstraktni pojmovi (na primer razvoj Srbije 

uopšteno, va�nost izbora, reforme bez konstatacije suštine tih procesa, jedinstvo i razvoj nacije, 

itd.) 

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
Ova kategorija pokazala je apsolutnu dominaciju aktera iz Saveza vojvo� anskih Ma� ara i 

ne samo po broju politi� ara iz ove manjinske stranke  koji su bili otvoreno ili prikriveno 

promovisani, ve�  i u vidu otvorene instrumentalizacije lista koji se uklju� io u kampanju ove 

stranke tako što je organizovao susret sa � itala� kom publikom na kojima su govorili predstavnici 

SVM-a, � ak su i predstavljeni kao „gosti iznena� enja“ (koriš� en je navedeni termin). Jedan od 

takvih slu� ajeva je i tekst koji je objavljen 8.03.2014. i koji govori o promovisanju lista odnosno 

njegovog poljoprivrednog dodatka „Seja� “ („Magvet� ”). Na tom skupu „gost iznena� enja“ bio je 

šef odborni� ke grupe SVM u Skupštini APV, Šandor Egereši. On je tada rekao da „iako se ne 

bavi poljoprivredom u praksi, redovno � ita ovaj dodatak i na taj na� in se informiše o problemima 

poljoprivrednika.“  Naslov teksta je „Simboli� na ali zna� ajna podrška“, aludiraju� i na ulogu 

dodatka a ne na politi� ara, ipak postoji mogu� nost da se naslov shvati i u tom drugom kontekstu.  

Zna� ajna je i � injenica da u analiziranom uzorku svega dva puta smo našli tekst u kom se 

spominju druge stranke sa ma� arskim predznakom.  U jednom tekstu se govori o zahtevu 

Ma� arskog gra� anskog saveza (06.03.2014) da se smanji finansijsko optere� enje 

poljoprivrednika, a drugi tekst je o navodnom kršenju autorskih prava u kampanji Pokreta 

ma� arske nade (06.03.2014). Kao što je prikazano na grafikonu br.6, ni ostale stranke i liste nisu 

bile � esto prisutne na hartijama „Ma� ar so“-a. 
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Grafikon br.5. strana� ka pripadnost subjekata 

 

4.7.4. Strana� ka pripadnost objekta 
U ovoj kategoriji veliki broj detektovanih objekata nije strana� ki subjekt,  što je i bilo 

o� ekivano ako imamo na umu kako izgleda detektovana tematska paleta. 

4.7.5. Stav subjekta prema objektu 
Iz ove kapmanje izostao je kriti� ki ton, i to vidimo i po tome kakve su izjave plasirane u 

ovim novinama. Naime, novinari skoro u potpunosti, bez kriti� kog pristupa su preneli pozitivne 

stavove aktera doga� aja u vezi sa datom temom. Ovo je dodatno zabrinjavaju� e ako imamo na 

umu da je �anrovska podela bila siromašna pa su sveobuhvatne analize izostale. 

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 
Ako imamo na umu da je predmet analize manjinski medij, sasvim je  bilo o� ekivano da 

imamo veliki broj predstavnika ma� arske zajednice, ali isto tako da postoji ve� i senzibilitet za 

polo�aj drugih zajednica, me� utim to u pra� enom periodu nije bilo tako. 

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
U monitoringu nije zabele�en nijedan slu� aj  pojavljivanja funkcionera nacionalnog 

saveta što mo�e da se protuma� i kao dobar potez, jer ovako je institucija zapravo branila svoj 

ugled u zajednici, bez obzira na to da ve� ina upravlja� kih funkcjia u toj instituciji je pod 

kontrolom SVM-a u skladu sa izbornim rezultatima. 
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4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice 
Zabrinjavaju� a je � injenica da osim ma� arske manjinske zajednice druge manjinske 

zajendnice nisu navedene ni u jednom tekstu, iako prema našem mišljenju, komparativna analiza 

bila je mogu� a ako nikako druga� ije barem analizom prihva� enih i overenih koalicija manjinskih 

stranaka i pokreta kojih je bilo sedam na ovim parlamentarim izborima. 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
Monitoring je detektovao � etiri primera zloupotrebe dr�avnih funkcija: nosilac liste 

SVM-a, Ištvan Pastor u ulozi predsenika Skupštine APV i predsednika stranke promovisao je 

program zdravstene zaštite (08.03.2014), predstavnici iste stranke, republi� ki poslanik Balint 

Pastor  i pomo� nik pokrajinskog sekretara za privredu Balint Juhas posetili su radove na 

rekreativnom centru u Staroj Moravici gde su govorili o izborima. Tre� i slu� aj odnosi se na 

ministra Igora Mirovi� a koji je u tom svojstvu posetio Ba� ku Topolu gde je govorio o budu� oj 

vladi i o njenoj politici. 

5. Zaklju � ak 
Primer „Ma� ar so“-a  pokazao je da su pojmovi medijska sloboda i nezavisnost daleko od 

pojedinih medija u Srbiji. Mediji imaju obavezu da na nepristrasan, kriti� ki, tolerantan i 

nediskriminatoran na� in izveštavaju o izbornom procesu. Istovremeno moraju znati da su izbori 

dobra prilika da se suo� e sa pravim  kvalitetom ure� iva� ke politike, posebno onih medija � iji su 

osniva� i gra� ani, što je slu� aj sa analiziranim novinama. “Ma� ar so” je ovaj put bio 

daleko od svih profesionalnih standarda koji obavezuju medije u demokratskim dr�avama.  Jasno 

je da urednici ne mogu da se odbrane od uticaja najve� e stranke i da je samim tim list postao 

politi� ki bilten koji pod sloganom “gradimo zajednicu” ignoriše suštinu: da bez dijaloga i 

raznolikosti u zajednici ali i javnom diskursu nema napretka. Urušavanje demokratskih prinicipa 

funkcionisanja medijske sfere samo produbljuje krizu u kojoj se kao manjinski štampani medij 

nalazi (pad tira�a, gubitak poverenja auditorijuma, itd.). Isto tako ovaj primer ukazuje na 

neophodnost izgradnje odr�ivog sistema finansiranja manjinskih medija koji bi obezbedio 

finansijsku autonomiju redakciji koja bi pod tim uslovima lakše mogla da ispuni svoje obaveze: 

da informiše, analizira i kritikuje na argumentovan i objektivan na� in. 
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Abstract 

Monitoring included the only daily newspaper in the Hungarian language in Serbia called 

“Magyar Szo” monitored in the period from 24th until 14th April 2014. A total of nine issues of 

this newspaper were analyzed, and we were using quantitative-qualitative analysis pattern. It is 

focused on pre-election section and other sections in n which there is a hidden pre-election 

advertising. Analyses have shown that this newspaper favors one political option with examples 

of blatant instrumentation of this minority media. 
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Norbert Šinkovi�                                    UDK: 342.849.2:323.1]:654.191(497.113 Novi Sad) 
 

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA 
RADIO NOVOG SADA REDAKCIJE PROGRAMA NA 
MA� ARSKOM JEZIKU, “DÉLUTÁNI HÍRADÓ” TOKOM 
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. 
GODINE 
 

Sa�etak: Drugi program Radija Novi Sad emituje dvadeset� etvoro� asovni program na ma� arskom jeziku. 
Ovaj kanal u okviru javnog pokrajinskog medijskog servisa igra bitnu ulogu u informisanju ma� arske 
zajednice u Srbiji. Kvantitativno-kvalitativnom analizom centralnog informativnog programa 
“Poslepodnevnog dnevnika” (“Délutáni Híradó”) ustanovili smo da ovaj medij u zna� ajnoj meri je 
izbalansiran kada je re�  o izveštavanju o predizbornoj kampanji, ali da ima prostora za unapre� enje 
medijske prakse. Emisije su emitovane u periodu od 24. februara do 14. aprila 2014. godine. Monitornig je 
pokrio devet izdanja ovog informativnog programa. 
 

Klju � ne re� i: Radio Novi Sad, izbori, program na ma� arskom jeziku, izbalansiranost, diskurs analiza 

 
1. Uvod 

Radio Novi Sad na ma� arskom jeziku deo je pokrajinskog javnog medijskog servisa i 

emituje program na drugom kanalu radija 24 sati dnevno. Re�  je o radio stanici sa bogatom 

istorijom koju bele�i ve�  više od šezdeset godina. Posmatraju� i programsku šemu kanala ona je 

raznovrsna u skladu sa definisanjem programskih zadataka javnih servisa (kvalitetno 

informisanje, zabava i edukacija). Kao jedini pokrajinski radio sa programom na ma� arskom 

jeziku ima sna�nu ulogu u o� uvanju tradicije (jezi� ke i kulturne)  ma� arske zajednice ali i 

zadatak da stvori jednake uslove za pristup društvenim dijalozima o raznim temama. Predizborni 

period je posebno zna� ajan test za ovaj medij jer više nego bilo koji drugi ima obavezu da 

poštuje izbalansiranost i nepristrasnost. 

Centralna informativna emisija „Popodnevni dnevnik” emituje se svakodnevno u 15 

� asova u trajanju od 25 minuta. Za vreme predizborne kampanje vesti u vezi sa kampanjom 

emitovao je u posebnom bloku u okviru emisije. 

2. Metod i korpus 
Jedinicu analize � inili su svi prilozi koji su emitovani u Denvniku a u kojima se na bilo 

koji na� in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupno 9 izdanja (24, 26. i 28. februar, 4, 6, 
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10, 12, 13. i 14. mart 2014. godine). Za analizu koncipiran je poseban kodni list koji je bele�io 

više kategorija. Medijski sadr�aj je dekonstruisan pomo� u kvantitativno-kvalitativne diskurs 

analize. 

 

3. Analiza 
Analizom obuhva� eno je ukupno 41 prilog u prose� nom trajanju od 46 sekundi. U 

nastavku rada govori� emo o klju� nim nalazima.  

 3.1. �anr 
Prilozi u vezi sa izborima kao što smo videli trajali su vrlo kratko, a jedan od razloga 

tome je da su samo u malom broju bili koriš� eni slo�eniji faktografski �anrovi. Cilj urednika 

najverovatnije bio je to da se maksimalno poštuje izbalanisranost. Me� utim, ovo se svakako 

negativno odrazilo na kvalitet programa. 

 
Grafikon br.1. �anrovska podela 

 

3.2.  Oprema, povod, lokacija 
U skladu sa siromašnom �anrovskom podelom oprema priloga, analiziranih jedinica 

svedena je na spikersko saopštavanje (32) i na nekoliko aktuelnih audio zapisa (9). Povod je 

uglavnom bio doga� aju okviru kampanje (36), dok je aktuelni doga� aj bio samo dva puta: jedan 

slu� aj je vezan za prezentaciju pravila glasanja od strane RIK-a, dok je drugi slu� aj vezan za dan 
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nacionalnog praznika vojvo� anskih Ma� ara (se� anje na po� etak revolucije Ma� ara 1848/49). U 

skladu sa ulogom pokrajinskog javnog servisa � etiri kategorije su bile izra�ene kada je re�  o 

lokaciji: Novi Sad (7), druga mesta u Vojvodini (12), naselja u drugim delovima Srbije ali van 

Beograda (4) i u nekoliko slu� ajva nije bilo mogu� e definisati (18) za koju lokaciju se vezuje 

prilog. 

3.3. Autorstvo i tema 
U skladu sa dobrom praksom slo�eniji prilozi na Radiju Novi Sad su svi bili pra� eni i 

imenima autora (9), dok kada su vesti u pitanju nismo mogli da identifikujemo izvor (32). 

Na osnovu tematske raspodele mo�emo identifikovati nekoliko klju� na polja na koja su 

se oslanjali politi� ari i akteri: socijalne teme, investicije i va�nost parlamentarnih izbora. 

 
Grafikon br.2. Teme u prilozima 

Na osnovu tema o� igledno je da je polit� kim subjektima bilo od izuzetne va�nosti da 

mobilišu glasa� e i u skladu sa tim su i prezentovale svoje programe. Ostao je zabele�en jedan 

slu� aj aktivizma  kada su kandidatkinje liste SVM podigle glas protiv nejednakosti �ena u 

društvu (akcija razgovora sa �enama bila je organizvana povodom Me� unarodnog dana �ena). 

3.4. Subjekti i objekti 
U prilozima su u glavnom govorili politi� ari (predsednici stranaka i istaknuti � lanovi 

stranaka) koji su bili aktivni u kampanji. Nije zabele�en komentar NVO sektora ili gra� ana što 

nikako nije u skladu sa ulogom ovog medija. Pohvalno je me� utim to da su novinari umesto 

prepri� avanja saopštenja iz RIK-a uzeli su izjave od predstavnika te komisije u vezi sa pravilima 
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glasanja. Od politi� ara na vlasti i opozicije u prethodnom mandatu dve su stranke došle do 

izra�aja: Srpska napredna stranka koja je saopštila da ne� e smanjiti penzije i Demokratska 

stranka koja je kritikovala kampanju SNS-a. Od pokrajinskih � elnika sekretar za poljoprivredu, 

Goran Ješi�  je govorio o konkursima iz njegovog resora, ovo mo�emo tretirati i kao zloupotrebu 

slu�benog polo�aja. Tu � emo navesti i jedan primer kršenja predizborne tišine: u analiziranom 

Dnevniku 14. marta 2014. godine iako je ve�  bila na snazi zakonska zabrana oglašavanja 

stranaka RNS2 emitovao je prilog o komemoraciji povodom nacionalnog praznika vojvo� anskih 

Ma� ara (se� anje na Revoluciju 1848/49) u kom je govorio Ištvan Pastor (SVM) kao predsednik 

stranke o zna� aju podizanja spomenika slavnom piscu ma� arske revolucije, Šandoru Petefiju. 

 
Grafikon br.3. subjekti u analiziranim emisijama 

 
Govore� i o onome šta su istakli subjekti u svojim izjavama izdvajaju se opšta mesta i 

nedefinisani, apstraktni pojmovi (socijalna ugro�enost, jedinstvo, razvoj, reforme). U 

analiziranim informativnim programima u jednom slu� aju emitovan je i apel Republi� ke 

Radiodifuzne Agencije (RRA) da mediji vode više ra� una o izbalansiranom izveštavanju. 
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Grafikon br.4. objekti u analiziranim prilozima 

 

3.5. Strana� ka pripadnost subjekta i objekta 
Ma� arski program Radija Novi Sad u analiziranim emisijama ponudio je relativno 

izabalansiranu strana� ku paletu gde nema drasti� nih odstupanja. Ono što moramo naglasiti toje 

da ovi podaci samo pribli�no mogu predstaviti zastupljenost stranaka pošto analiza nije 

obuhvatila sve dane kampanje. 

 
Grafikon br. 4. Strana� ka pripadnost subjekata 

 
Interesantni su rezultati kada se posmatra strana� ka pripadnost objekta. Gotovo sve 

stranke su predstavljene u istom procentu i to u glavnom u vidu neke vesti. 
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br.5. strana� ka pripadnost objekta 

Kada je re�  o odnosu subjekta prema objektu i tu je prisutna izbalansiranost: negativni 

stavovi (16), pozitivni stavovi (22), neturalni stavovi (24). 

3.6. Nacionalne zajednice i Saveti nacionalnih zajednica u kampanji 
U prilozima je zabele�eno 14 slu� ajeva kada su akteri bili pripadnici manjinskih 

zajednica i 32 kada to nije bio slu� aj. Ni  u jednom prilogu nismo detektovali pristunost 

Nacionalnih saveta u kampanji. 

4. Zaklju � ak 
Radio Novi Sad program na ma� arskom jeziku na osnovu analiziranog korpusa 

izbalansirano i u kontinuitetu je pratio rad politi� kih subjekata.  Ono što bi  bilo neophodno to je 

izrada strategije za o� uvanje kvaliteta programa i u segmentima predizbornog bloka. Naime,  

slušaocima nije bila ponu� ena analiza programa stranaka, kao ni komparativna analiza mišljenja 

u vezi sa stavovima stranaka o zna� ajnim društvenim temama. Me� utim, moramo napomenuti da 

analiza nije obuhvatila druge segmente programa. 

 

Abstract 

The Radio Novi Sad 2 broadcasts 24 hour program in Hungarian language. This radio channel, 

that is working within the provincial Public Broadcasting Service, plays an important role in 

informing of Hungarian community in Serbia. Quantitative and qualitative analysis of the central 
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news program "Afternoon news" ("Délután Híradó"), found that this media has been 

substantially balanced when it comes to reporting on the election campaign, but that there is still 

space for improvement of its media practice. News sections that were monitored were 

broadcasted from 24th February until 14th April 2014, which is total of nine editions. 
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Norbert Šinkovi�             UDK: 342.849.2:323.1]:654.191(497.113 Subotica) 
 

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA 
RADIO SUBOTICE REDAKCIJE PROGRAMA NA MA� ARSKOM 
JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 
Sa�etak: Radio Subotica  je lokalni medij koji svoj program bazira na regionalnim temama. U okviru 
monitoringa analiziran je centralni informativni program “Dnevnik” (“Híradó”). Kvantitativno-
kvalitativnom analizom obuhva� eno je devet izdanja ove emisije od 24. februara do 14. marta. Osim 
informacija u predizbornom bloku, monitoring je pratio i ostale segmente ove emisije.  Analizirani korpus 
pokazuje favorizovanje jedne politi� ke stranke i nekriti� nost u izveštavanju. 
 

Klju � ne re� i: Radio Subotica, manjinski program, pristrasnost, izbori 
 

1. Uvod 
Radio Subotica kao javno preduze� e � iji je osniva�  grad emituje više od 45 godina, i 

jedan je od najstarijih lokalnih elektronskih medija u Vojvodini. Na talasima ovog radija rade 

redakcije na srpskom, ma� arskom, hrvatskom, nema� kom i bunjeva� kom, što odra�ava i 

strukturu stanovništva višenacionalne i multikonfesionalne zajednice kakva je Subotica.Na 

ultrakratkim talasima i dve frekvencije Radio Subotica priprema uglavnom informativne emisije, 

kao i emisije iz kulture na maternjim jezicima pet zajednica. U okviru ove analize fokusirali smo 

se ma� arski program ovog radija , odnosno na centralni informativni program. 

2. Korpus 
Jedinicu analize � inili su svi prilozi koji su emitovani u Denvniku a u kojima se na bilo 

koji na� in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupno 9 izdanja (24, 26. i 28. februar, 4, 6, 

10, 12, 13. i 14. mart 2014. godine). Za analizu koncipiran je poseban kodni list koji je bele�io 

više kategorija.  

3. Metoda 
Medijski sadr�aj je dekonstruisan pomo� u kvantitativno-kvalitativne diskurs analize. 

4. Analiza 
Monitornig je pokrio ukupno 52 priloga koji su u proseku trajali 1,46 minuta. U nastavku 
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� emo izdvojiti najzna� ajnije rezultate analize. 

 

4.1. �anr 
U analiziranom uzorku dominantne su bile kratke faktografske novinarske forme od koji 

je najdominantnija bila vest, odnosno hibridne forme i izveštaji. Hibridne forme u glavnom su se 

odnosile na pokušaj uvo� enja analiti� kog segmenta Dnevnika u kom su novinari pokušali kratko 

da predstave i analiziraju stranke, me� utim analiza je uglavnom svedena na informacije odakle 

dolaze kandidati sa lista, da li su pokrili � itavu Srbiju. Smatramo da je to dobar pokušaj koji je 

mogao da bude iskoriš� en za suštinsku analizu programa stranaka, ali da redakcija nije uspela da 

realizuje ideju u punom obimu. 

 
Grafikon br.1.�anrovska podela u analiziranim medijima 

4.2. Oprema 
Dve su dominante kategorije u ovom segmentu analize:  informacije koje su bile 

por� itane samo od strane spikera (37) i prilozi sa aktuelnim audio snimcima (15). Osnovni 

problem je u radiofoni� nosti emisije. Naime, samo � itanje informacija bez dinamike koja mo�e 

da se postigne raznim radijskim formama auditorijumu Dnevnik koji traje 30 minuta mo�e da 

bude pomalo dosadan. 
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4.3. Povod 
Ve� ina priloga (47) emitovana je u sklopu predizbornog bloka sa fokusom na 

parlamentarne izbore, dok smo detektovali dva priloga koji su nastali na osnovu aktulenih 

doga� aja (vesti o tome da je RIK prihvatio nove liste).  Iako smo napomenuli ranije da su 

postojali pokušaji da se naprave analiti� ki formati, ipak oni nisu bili postavljeni na odogvaraju� i 

na� in da bismo mogli da ih kategorizujemo kao medijske inicijative, pa su takvi pokušaji 

obele�eni kao predizborne informacije. 

4.4. Lokacija 
S obzirom na to da je u pitanju lokalni medij prilozi su se bavili kampanjom na lokalu 

odnosno u regionu. Najviše priloga bilo je iz Vojvodine (23), dok je kod 28 priloga nismo uspeli 

da detektujemo koja su mesta u pitanju. Interesntno je napomenuti i to da su mesta uglavnom 

bila: Subotica, Senta, Kanji�a i Novi Sad (1 prilog). Što govori o tome da je ovaj medij pokušao 

da se fokusira na one doga� aje koji su bliski auditorijumu i nije pokušao da preuzme ulogu 

pokrajinskog ili nacionalnog emitera. 

4.5. Autorstvo 
U skladu sa pravilima profesije skoro kod polovine priloga je bilo navedeno ime autora, 

odnosno auditorijumu je bilo saopšteno ko stoji iza informacije, kod vesti (27) nismo ispeli da 

odredimo ko je autor. 

4.6. Tema 
Dnevnik na ma� arskom jeziku na programu Radija Subotica nije pokazao veliku 

šarolikost kada je re�  o temama. Naime, u glavnom uopšteno se govorilo o izobrima koriš� enjem 

apstraktnih pojmova kao što su reforma, jedinstvo, napredak, itd.  U fokusu kampanje na osnovu 

emitovanih priloga bile su ekonomske i socijalne teme što govori o tome da su politi� ari u 

kampanji shvatili da gra� anima trenutno “više prijaju pri� e” o boljem �ivotnom standardu nego  

na primer o polo�aju Vojvodine ili Kosova.  
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Grafikon br.2. Tematska paleta u analiziranim prilozima 

4.7. Akteri – subjekat i objekat 
Novinari Radija Subotica su u glavnom bili fokusirani na politi� are  a gra� anima, 

glasa� ima u pra� enom periodu nijednom nisu dali mogu� nost da govore o izborima. Interesantno 

je napomenuti da u dva priloga subjekti su bili pokrajinski � elnici (re�  je o pokrajinskom 

sekretaru poljoprivrede, Goranu Ješi� u iz redova DS koji je u Senti i Subotici promovisao 

konkurse vojvo� anske Vlade iz oblasti poljoprivrede). Tu � emo naglasiti da u ovim slu� ajevima 

re�  je o zloupotrebi slu�benog polo�aja. 

Grafikon br.3. Subjekti u prilozima 
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Novinari i politi� ari sasvim o� ekivano govorili su najviše o strankama koje su bile na 

vlasti i o onim strankama koje su bile opozicija u prethodnom mandatu, kao i o svojim 

programima (bez konkretizacije) sa � estim izjavama koje su bile vrlo uopštene.  

4.8. Strana� ka pripadnost subjekta i objekta 
Redakcija Radija Subotica na ma� arskom jeziku je izrazito više prostora dao Savezu 

vojvo� anskih Ma� ara u odnosu na druge stranke, odnosno � eš� e je dozovolila da predstavnici te 

stranke govore o raznim temama u programu radija, što svakako nije u skladu sa principom 

nepristrasnosti. Kada govorimo o strana� kom dresu objekata mo�emo zaklju� iti da je SVM i u 

ovoj ulozi imao dominantnu ulogu.  Novinari – voditelji u  glavnom su najvali lokalne skupe 

SVM-a i SNS-a (zabele�ili smo da na primer SNS nekoliko puta je organizovao kompletni 

zdrvastveni pregled i savetovanje gra� anima u Subotici). 

 
Grafikon br.4. strana� ka pripadnost objekta 

 
Treba napomenuti i to da pored SVM-a kao stranke sa “ma� arskim predznakom” u 

ma� arskoj zajednici deluje još pet takvih stranaka i to: Pokret ma� arske nade (PMN), Ma� arski 
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gra� anski savez (MGS), Partija ma� arske sloge (PMS), Demokratski savez vojvo� anskih Ma� ara 

(DSVM) i Demokratska zajednica vojvo� anskih Ma� ara (DZVM). DSVM je jedina ma� arska 

stranka koja nije u� estvovala u republi� kim izborima u Srbiji dok je SVM samostalno izlazio na 

izbore, dok su druge stranke u raznim koalicijama bile prisutne na izborima. 

4.9. Odnos subjekta prema objektu 
U pra� enom periodu subjekti su prete�no pozitivno govorili o objektu (22), negativan ton 

je zabele�en u devet slu� ajeva, dok je u 24 situacije odnos je bio neutralan. 

4.10. Nacionalne zajednice i Saveti nacionalnih zajednica u kampanji 
U prilozima je zabele�eno 17 slu� ajeva kada su akteri bili pripadnici manjinskih 

zajednica i 38 kada to nije bio slu� aj. Ni  u jednom prilogu nismo detektovali pristunost 

Nacionalnih saveta u kampanji. 

5. Zaklju � ak 
Radio Subotica program na ma� arskom jeziku uredno je razdvojio kampanju od drugih 

protokolarnih i drugih doga� aja u analiziranom periodu. Preoznali smo pokušaj da se analiti� ki 

pristupi kampanji, me� utim, koncept predstavljanja politi� kih opcija sveden je na predstavljanje 

geografske raspodele mesta na listi što svakako nije jedina merodavna informacija o strankama. 

Ono što je monitornig potvrdio to je da u izveštavanju nije uspeo da objektivno, izbalansirano 

izveštava svoj auditorijum jer je dozvolio da jedna stranka (SVM) preuzme  najve� i deo 

kampanjih minuta u informativnim programima. 

 

Abstract 

Radio Subotica is a local media and program of this radio is based on regional topics. As part of 

the monitoring we analyzed prime time news program "Dnevnik" ("Híradó"). Quantitative and 

qualitative analysis included nine editions of the program in the period from 24th February until 

14th March. In addition to the information presented in the pre-election section, monitoring also 

included other segments of the news program. Analyzed corpus shows favoring one political 

party and uncritical coverage. 
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Norbert Šinkovi�            UDK: 004.738.5:[32.019.51:654.19(497.113)"2014" 

 

REZULTATI MONITORINGA INTERNET STRANICE SAVEZ 
VOJVO� ANSKIH MA � ARA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE 
ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 
Sa�etak: U eri digitalnog sveta neophodno je da stranke svoje programe i aktivnosti prezentuju i na 
internetu. Savez vojvo� anskih Ma� ara kao jedna od najuticajnijih stranaka u ma� arskoj zajednici 
prepoznao je zna� aj digitalne prezentacije i za vreme kampanje pokrenuo je poseban sajt koji je bio 
platforma za komunikaciju sa informati� ki pismenim auditorijumom. Svakako je za pohvalu ovakav koncept 
jer potencijalni glasa� i su dobili priliku da se informišu o najbitnijim strana� kim skupovima ali i o 
programu stranke. Tekstovi koji su objavljeni na sajtu analizirani su devet dana u periodu od 14. februara 
do 24. marta pomo� u  kvantitativno-kvalitativne analize. 
 

Klu� ne re� i: sajt, kampanja, izbori, Savez vojvo� anskih Ma� ara 
 

1. Uvod 
Savez vojvo� anskih Ma� ara kao jedna od najuticajnijih stranaka u ma� arskoj zajednici 

prepoznao je zna� aj interneta u dvadeset i prvom veku. On je stoviro posebnu platformu u okviru 

svoje predizborne kampanje. Tako je svakodnevno uspeo da informiše zainteresovane o tome 

koji su doga� aji organizovani u okviru kampanje. Pored postojanja zvani� nog sajta ove stranke 

ova nova veb prezentacija zapravo omogu� ila je fokusiraniju kampanju.  

Sajt (www.vmsz2014.rs) je ponudio nekoliko opcija odnosno odeljka: izborni program, 

kandidati, program kampanje, izveštaji. Prezentacija je grafi� ki profesionalno ura� ena, sa 

fotografijama visoke rezolucije i u bojama ma� arske zajednice u Srbiji (crveno, belo, zeleno) bez 

obele�ja dr�ave ili Evropske unije. Na sajtu ne postoji mogu� nost komentarisanja, nema 

interakcije. Jedini link koji postoji ukazuje prema sajtu stranke. Posebno je vizuelno izdvojen 

broj liste i ime nosioca liste (broj 5 i Ištvan Pastor).  

Sadr�aj sajta pra� en je tri puta sedmi� no. U nastavku predstasvi� emo rezultate. 

2. Korpus i metod 
Jedinicu analize � inili su svi tekstovi koji su objavljeni na sajtu a koji su govorili o 

parlamentarnim izborima ukupno devet dana (24, 26. i 28. februar, 4, 6, 8, 10, 12. i 14. mart 

2014. godine). Za analizu koncipiran je poseban kodni list koji je bele�io više kategorija. 
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Koristili smo kvantitativno-kvalitativnu diskurs analizu. Ukupno je analiziran 101 tekst. 

3. Analiza 

3.1. �anr  
U okviru monitorniga detektovali smo najviše priloga u kategoriji “foto vest”. Ove 

fotografije naj� eš� e pratio je kratak tekst (dve – tri re� enice) o tome gde su one nastale. Ozbiljan 

manjak ovih informacija je u tome da nemamo detaljan opis što ote�ava prenošenje poruke 

auditorijumu. U nekoliko slu� ajeva stranka je objavila i izveštaje kao i nekoliko blog zapisa.  

 
Grafikon br.1. �anrovska podela objavljenih tekstova 

3.2. Teme 
Stranka je najve� i naglasak stavila na promovisanje u� eš� a na parlamentarnim izborima, 

na ekonomski plan stranke kao i na društveni anga�man. Me� utim, nemamo jasno razra� ene 

planove za realizaciju tih ciljeva, više su koriš� ene uopštene fraze o neophodnosti reformi i 

razvoju dr�ave. Stranka nije iskoristila priliku da detaljno predstavi svoj program.   

 
Grafikon br.3. Tematska raspodela 
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3.3. Subjekti 
U objavljenim tekstovima naj� eš� e su citirani simpatizeri i � lanovi stranke, zatim 

kandidati na listi i predsednik stranke. Autori su bili fokusirani na prenošenje stavova i poruka 

ovih aktera, bez šireg konteksta ili objašnjenja iznetih mišljenja. 

3.4. Autori 
Tekstualni sadr�aji na sajtu u glavnom nisu bili potpisani ili su preuzeti iz drugih medija. 

Blogove su pisali istaknuti � lanovi stranke. Ono što je u ovom slu� aju nejasno to je kategorija 

nepotpisanih tekstova: naime, pitanje je zašto stranka nije potpisala svoje tekstove odnosno zašto 

fotografije nisu obele�ene sa navo� enjem izvora (iako se � ini da su u pitanju fotografije u 

vlastništvu stranke). 

 
Grafikon br.3. autorstvo 

3.4. Tip kampanje 
Stranka je u potpunosti bila posve� ena promociji svog u� eš� a na izborima, u okviru 

analiziranog korpusa samo smo jednom zapazili slu� aj antikampanje, odnosno negativan odnos 

prema drugim društvenim akterima: re�  je o izjavi kandidatkinje stranke Elvire Kova�  o tome da 

„druge stranke imaju samo vo� e dok SVM ima i program.“ Tekst je objavljen 04.03.2014.  

 

 



 94 

Abstract 

 In the era of digital world it is essential that political parties present their programs and activities 

on the Internet. Political party Alliance of Vojvodina Hungarians, one of the most influential 

parties in the Hungarian community, has recognized the importance of this kind of presentation 

and during the pre-election campaign they launched special website that has been a platform for 

communication with computer literate audience. This concept should be commended because 

potential voters were given the opportunity to be informed about the most important party 

meetings, as well as about party’s program. Articles published on this web site were analyzed for 

nine days in the period from 14th February until 24th March, using quantitative and qualitative 

analysis. 
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Norbert Šinkovi�                        UDK: 342.849.2:323.1]:654.197(497.113 Kova� ica) 
 

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA 
TELEVIZIJE KOVA� ICA REDAKCIJE PROGRAMA NA 
MA� ARSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 
Sa�etak: Televizija Kova� ica kao lokalni medij za vreme predizborne kampanje u potpunosti je ignorisala 
nadmetanje stranaka. Iako je monitoringom pra� en njen rad u periodu od 14. februara do 24. marta 
zabele�en je samo jedan prilog koji se bavio izborima. 
 

Klju � ne re� i: TV Kova� ica, lokalni meidj, izbori, diskurs analiza 
 

1.Uvod 
Televizija Kova� ica je medij koji emituje kao javno preduze� e u opštini Kova� ica. Osim 

na srpskom emituje program i na drugim jezicima. Prema informacijama sa sajta ovog medija 

televizijski program na jezicima nacionalnih manjina je orijentisan ka gledaocima odre� enog 

jezi� kog podru� ja, koji nisu u mogu� nosti da putem dnevnih novina budu informisani na svom 

maternjem jeziku. Svakodnevno emituju informativne, kulturne, obrazovne i zabavne sadr�aje. 

Kako isti izvor tvrdi udeo vlastitog programa je najve� i.  

Informativni program koji je analiziran emituje se svakodnevno u trajanju od 15 minuta. 

Emisija je protkana prilozima sa terena, razgovorima, intervjuima, izveštajima i sadr�i teme iz 

svih oblasti sa posebnim naglaskom na servisne informacije. 

2. Analiza 
Iako je u predizbornoj kampanji analizirano ukupno devet izdanja informativnog 

programa na ma� arskom jeziku (od 24. februara do 14. marta 2014) emitovan je samo jedan 

prilog koji je i uredno  ozna� en kao predizborni i to 28. februara o poseti  funkcionera DS-a i 

pokrajinskog premijera Bojana Pajti� a gerontološkom centru u Subotici. Prilog je trajao 60 

sekundi. 

3. Zaklju � ak 
Iako je re�  o opštinskom mediju ignorisanje servisnih informacija koje su vezane za 

parlamentarne izbore nije dobra odluka, me� utim vrlo pozitivno mo�emo oceniti � injenicu da 

lokalni funkcioneri nisu uspeli da uti� u na ovaj medij bez obzira na � injenicu da se on finansira 
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iz lokalnog bud�eta, pa nisu koristili ovaj medij da promovišu stavove svojih stranaka. 

Abstract 

Television Kova� ica is local media which completely ignored election race between political 

parties during the election campaign. Although program of this local television was monitored 

during the period from 14th February until 24th March, they broadcasted only one report that 

was dedicated to elections. 
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Norbert Šinkovi�                                                UDK:32:654.197(=511.141)(497.113)"2014" 
   

REZULTATI MONITORINGA EMISIJE „NAPJAINK“ REDAKCIJE 
PROGRAMA NA MA� ARSKOM JEZIKU TV VOJVODINA TOKOM 
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. 
GODINE 
 

Sa�etak: Društveno politi� ki magazin “Naši dani” (“Napjaink”) u produkciji ma� arske redakcije Televizije 
Vojvodine primer je dobro koncipiranog predizbornog programa. Ovaj magazin koji se emituje jednom 
nedeljno analiziran je jednom za vreme predizborne kampanje 10. marta. Rezultati kvantitativno-
kvalitativne analize pokazuju izbalansiranost kada je re�  o politi� kim strankama i dobro struktuiranost  
kada govorimo o konceptu emisije. 
 

Klju � ne re� i: RTV, program na ma� arskom jeziku, Napjaink, izbori, izbalansiranost 
 

1. Uvod 
Emisija „Naši dani“ („Napjaink“) je jedna od emisija  sa relativno dugom tradicijom. 

Emituje se na ma� arskom jeziku na Televiziji Vojvodine jednom nedeljno (ponedeljkom) u 

trajanju od 60 minuta i predstavlja analizu najbitnijh politi � kih i društvenih dešavanja u zemlji i 

svetu. U pitanju je emisija koja nema uvek istog urednika, ve�  se novinari pojavljuju u ulozi 

urednika.  

2. Korpus i metoda 
Jedinicu analize � inili su svi prilozi koji su emitovani u navedenoj emisiji a u kojima se 

na bilo koji na� in govorilo o parlamentarnim izborima. Datum emitovanja priloga je 10. mart 

2014. godine. Za analizu koncipiran je poseban kodni list koji je bele�io više kategorija. Koristili 

smo kvantitativno-kvalitativnu diskurs analizu. 

3. Analiza 
U nastavku naveš� emo najbitnija zapa�anja u okviru analize emisije koja je uklju� ila 

ukupno 10 priloga u nazna� enom periodu a koji su bili emitovani 10. marta. Moramo naglasiti da 

je na po� etku emisije novinar – voditelj je naglasio da je u pitanju izborni blok, a za vreme 

trajanje emisije u izdvojenom delu ekrana stajao je natpis “izborni blok”.  
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3.1. �anr 
Novinar na po� etku emisije predstavio je koncept, odnosno objasnio je gledaocima na 

koji na� in � e politi� ke stranke predstaviti svoje programe (na osnovu  najave mo�emo zaklju� iti 

da je u pitanju serijal ovakvih emisija). Prema toj najavi stranke koje imaju predstavnika, 

kandidata koji govori ma� arski jezik imale su priliku da u okviru intervjua u studiju predstave 

svoj program, dok ostale stranke i pokreti su predstavljeni pomo� u izjava na srpskom jeziku koje 

su bile sinhronizovane.  Interesantno je da je novinar naveo da su izjave koje su prevede nastale 

u proizvodnji srpske redakcije. �anrovska sturktura je  dosta siromašna, samo su izjave i 

intervjui koriš� eni u ovoj emisiji. A prilozi su u proseku trajali 6,28 minuta. Me� utim, tu moramo 

navesti da su intervjui u studiju trajali  skoro dvadeset minuta, a izjave nešto manje. Urednici su 

vodili ra� una da se nijedna politi� ka stranka koja je bila u studiju ne pojavi u sinhronizovanom 

delu emisije što je dobar primer izbalansiranosti koja je predvi� ena ne samo pravilima profesije 

ve�  i Obavezuju� im uputstvom RRA. 

3.2. Oprema i povod 
U emitovanom sadr�aju koriš� eni su samo aktuelni video snimci, a deo emisije emitovan 

je u�ivo. Ono što moramo da naglasimo to je da iako su svi prilozi bili ozna� eni kao predizborni 

blok  oni na neki na� in predstavljaju medijsku inicijativu pošto su se redakcije potrudile da same 

na� u sagovornike a istovremeno novinari su postavljali pitanja, nisu bili pasivni u� esnici 

dijaloga, ve�  su tra�ili razjašnjenja i objašnjenja od sagovornika. 

3.3 Lokacija i autorstvo 
Osim u dva slu� aja (razgovori u studiju) prilikom analize nismo bili u mogu� nosti da 

identifikujemo gde su snimci nastali, jedno od mogu� ih objašnjenja za ovu pojavu mo�e da bude 

i to da su novinari namerno tra�ili neutralan teren da bi auditorijum bio fokusiran na same 

re� enice politi� ara a ne na “remetila� ke faktore”. U svim slu� ajevima dobili smo informacije o 

autorima priloga. 

3.4. Tema 
Kao što smo naveli na po� etku izveštaja u okviru ove emisije emitovana su dva odvojena 

razgovora u studiju  (sa predstavnicima DS-a i Pokreta ma� arske nade). Novinar je postavio 

pribli�no ista pitanja sa nekim specifi� nim potpitanjima i  povremeno je tra�io razjašnjenja. Ova 

pitanja su u glavnom bila fokusirana na ekonomiju, ustavni polo�aj Vojvodine, budu� e koalicije i 
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socijalna pitanja. U snimljenim prilozima bile su sli � ne teme u fokusu. 

 
Grafikon br.1. Teme 

3.4. Subjekti 
U emisjij su govorili uglavnom  visoki funkcioneri stranaka (6), predsednici stranaka (3) i 

ni�e rangirani politi� ari (1). Tu treba napomenuti da je jedan od sagovornika koji je govorio 

u�ivo u studiju (iz DS-a) bio upravo iz ove poslednje navedene kategorije. 

3.5. Objekti 
U skladu sa tematskom raspodelom politi� ari su u glavnom pri� ali o sopstvenim 

o� ekivanjima odnosno planovima do i nakon izbora. U dva slu� aja objekat je bio predsenik 

stranke: jedan slu� aj je kada je predstavnik Pokreta ma� arske nade objašnjavaju� i zašto su se 

pridru�ili Listi nacionalnih zajednica rekao da predsenik SVM, Ištvan Pastor nije  �eleo da sedne 

i da razgovara o saradnji stranka sa ma� arskim predznakom, dok je drugi slu� aj kada je 

predstavnik predstavnik organizacije Dveri optu�io lidera SNS-a, Aleksandra Vu� i� a da je 

neiskren i nedosledan. 
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Grafika br.3. Objekti u analiziranoj emisiji RTV-a 

 

3.6. Strana� ka pripadnost subjekta i objekta 
Emisija “Naši dani” (“Napjaink”) je vrlo izbalansirano predstavila politi� ke stranke, 

nijedna strnaka se nije pojavile više od jednog puta u analiziranoj emisji, a sude� i po najavi 

novinara sa po� etka emisije sli� an koncept imali su sve vreme dok je trajala predizborna 

kampanja.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabela br.1. Lista stranka � iji su pripadnici bili u ulozi subjekta 
 

 

Kada je re�  o odnosu subjekta prema objektu mo�emo konstatovati da su uglavnom 

 Stranka, lista, koalicija Broj poljavljivanja 
SNS 1 
SPS 1 
DS 1 
DSS 1 
SRS 1 
Dveri 1 
"Dosta je bilo" 1 
Lista naroda i narodnosti 1 
Tre� a Srbija 1 
Lista nacionalnih 
zajednica  
(Pokret ma� arske nade) 1 
ukupno 10 
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negativno govorili o objektu (9) dok u ostalim slu� ajevima stav bio pozitivan (4).  

Stranka, lista, koalicija Broj pojavljivanja 
SNS 1 
SPS 1 
NDS 1 
SRS 1 
SVM 1 
nema 8 
ukupno 13 

 

Tabela br.1. Lista stranka � iji su pripadnici bili u ulozi subjekta 
 

3.7. Subjekat kao pripadnik nacionalne manjine i subjekti kao funkcioneri 
nacionalnih saveta 

Nijedan od subjekata nije bio funkcinoer nacionalnih saveta a od 10 subjekata dvoje su 

bili priadnici ma� arske zajednice ostali nisu identifikovani kao pripadnici zajednica nacionalih 

manjina. 

3.8. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
U analiziranoj emisji nismo detektovali nijedan slu� aj zloupotrebe. 

 

4. Zaklju � ak 
Emisija Televizije Vojvodine dobar je primer koncepta kako manjinske redakcije mogu 

izbalansirano  govoriti o izborima. Ova emisija pokazuje planski pristup urednika  koji se 

oslikava i u strukturi. Zna� ajno je da visok nivo profesionalizma prisutan je u programu na 

manjinskom jeziku koji je bio zapostavljen dugo. O� igledan je i razvoj vizuelne prezentacije kao 

i saradnja sa drugim redakcijama. Kada je re�  o kvalitetu intervjua, oni pokazuju dobru 

pripremljenost i novinarsku inicijativu da se detalji razgovora ako je to potrebno razjasne. 

 

Abstract 

Sociopolitical TV magazine "Our Days" ("Napjaink"), produced by the editorial staff of the 

Hungarian language program on Public Broadcasting Service Radio Television of Vojvodina, is 
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the example of a well-conceived election program. This magazine is broadcasted once a week, so 

it is analyzed once during the election campaign, on 10th of March. Results of quantitative and 

qualitative analyzes indicate balance when it comes to representation of political parties and 

good structure when it comes to the concept of program. 
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Norbert Šinkovi�                UDK: 342.849.2:654.197(497.113)"2014" 
 

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA 
RADIO-TELEVIZIJE VOJVODINE REDAKCIJE PROGRAMA NA 
MA� ARSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: Analiza se bavi izveštavanjem Televizije Vojvodine na ma� arskom jeziku  u periodu od 24. 
februara do 14. aprila 2014. godine. Ukupno je analizirano devet izdanja centralnog informativnog 
programa – „Dnevnik” („Híradó”) pomo� u kvantitativno-kvalitativne analize. Tema koja je pra� ena 
odnosi se na predizborno izveštavanje medija. Monitoring pokazuje visok nivo profesionalnosti i 
izbalansiranosti u ovom programskom segmentu.  

 

1. Uvod 
Televizija Vojvodine svakodnevno emituje na svmo drugom kanalu Dnevnik na 

ma� arskom jeziku. Ova informativna emisija koja tradicionalno po� inje u 19 � asova traje 

dvadeset minuta i obvuhvata dnevno politi� ke doga� aje dana.  Ovaj program nije jedini segment 

u programskoj šemi na ma� arskom jeziku ali je jedan od onih koji se svakodnevno emituje pa 

tako TV Dnevnik u kontinuitetu obezbe� uje informisanje ma� arske zajednice cele nedelje.  

Dnevnik se emituje na drugom programu RTV-a. 

 2.  Metod i korpus 
Jedinicu analize � inili su svi prilozi koji su emitovani u Denvniku a u kojima se na bilo 

koji na� in govorilo o parlamentarnim izborima, u ukupno 9 izdanja (24, 26. i 28. februar, 4, 6, 

10, 12, 13. i 14. mart 2014. godine). Za analizu koncipiran je poseban kodni list koji je bele�io 

više kategorija. Medijski sadr�aj je dekonstruisan pomo� u kvantitativno-kvalitativne diskurs 

analize. 

3. Analiza 
Analiza je obuhvatila ukupno 58 priloga koji su u proseku trajali 31 sekundu. U slede� em 

delu izveštaja predstavi� emo dobijene rezultate. 

3.1. �anr 
Prilozi u vezi sa izborima trajali su vrlo kratko, a jedan od razloga tome je da su samo u 

malom broju bili koriš� eni slo�eniji �anrovi. Na ovaj na� in je postignut izballansiranost u 
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programu ali je ovakva ure� iva� ka politika uticala i na kvalitet emisije. 

 
Grafikon br. 1. �anrovska podela 

 

3.2.Oprema, povod, lokacija 
Prilozi su bili prezentovani na dva na� ina: spikerskim saopštavanjem (7) i aktulenim 

video i audio snimkom (51). Oni su svi bili emitovani u predizbornom bloku (58) u sklopu 

Dnevnika, dok smo lokaciju uspeli da odredimo samo u slu� aju jednog priloga, dok u ostalim 

prilozima neutralno okru�enje je to onemogu� ilo. 

3.3.Autorstvo i tema 
Svi prilozi su uredno bili potpisani  u skladu sa profesionalnim standardima. Tematska 

struktura je vrlo siromašna i svedena je na tri klju� ne kategorije: socijalne teme,  zna� aj 

parlamentarnih izbora i investicije. Kada analiziramo socijalne teme tu se javlja pitanje penzija, 

odnosno da li � e sa� uvati isti nivo penzija ili ne, uklju� ene su i izjave u vezi sa polo�ajem osoba 

sa invaliditetom (predstavnica URS-a, Suzana Grubješi�  imala je sastanak sa  jednim udru�enjem 

koji se bavi pitanjem osoba sa invaliditetom), bilo je re� i i o reformi socijalne zaštite, ali i o 

mogu� nosti ukidanja poreza na oru�je (predsednik SPS, Ivica Da� i�  u razgovoru sa 

predstavnicima lovaca govorio je o ovoj mogu� nosti). 

Investicije su u glavnom bile u fokusu kao cilj u budu� nosti osim jednog slu� aja kada je 

Srpska napredna stranka iznela stav da su investicije u usponu. 
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Grafikon br.2. Tematska paleta 

3.4.Subjekti i objekti 
Dnevnik na ma� arskom jeziku na TV Vojvodine pred mikrofonom je u glavnom imao 

predsednike stranaka i visoke funkcinere partija. U analiziranom periodu ovaj medij je dva puta 

emitovao prilog u kom su se pojavili gra� ani koji su govorili o tome da li izlaze na izbore i zašto. 

Interesatno je da u jednom prilogu bavili su se apstinencijom mladih i u okviru priloga emitovali 

su anketu sa mladimav na temu u� eš� a na izborima.  

 
Grafikon br.3. Subjekti 

Subjekti su dobrim delom govorili o svojim programima, ciljevima (52),  kao objekti 

pojavili su se i predstavnici opozicije u prošlom mandatu (1), ali i predstavnici vlasti u prošlom 
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mandatu (3),dok je RIK bio u fokusu subjekata u 3 navrata. 

3.5. Strana� ka pripadnost subjekta i objekta 
Izbalaniranost je bila karakterisit� na za analizirani period u Dnevniku RTV-a na 

ma� arskom jeziku. Na grafikonu br. 4. vidimo  da je jedino Srpska napredna stranka bila nešto 

više prisutna u programu, ali na osnovu uzorka ne mo�emo da tvrdimo da je ta stranka dobila 

dominantno mesto u Dnevniku u toku � itave predizborne kampanje. U dobijenim rezultatima 

mo�emo prepoznati planski pristup u  predizbornom periodu. 

Objekti koji su bili prisutni u prilozima uglavnom nisu bili � lanovi stranaka (54), jedan je 

bio � lan DS-a i re�  je o prilogu u kom SNS napada DS i govore o tome kako je DS kriv za 

sunovrat ekonomije. Detektovano je i � etiri pripadnika SNS-a u ulozi objekta: jednom je RRA 

tra�ila od SNS da povu� e predizborni spot u kom se pojavljuje zgrada Delta Holdinga, u drugoj 

situaciji RRA apeluje na medije da SNS dobija veliki prostor u medijima u odnosu na druge 

stranke,  u tre� em slu� aju Ivica Da� i�  govori o SNS-u kao budu� em partneru, i � etvrti slu� aj 

obra� uje akciju bivšeg ministra, Saše Radulovi� a koji je optu�io prvog � oveka SNS-a, 

Aleksandra Vu� i� a da je pri� a o investiciji Mercedesa zapravo nije nikakav ekonomski uspeh. 

 
Grafikon br.4. Strana� ka pripadnost 

 

Kada je re�  o odnosu subjekta prema objektu situacija je slede� a: negativni stavovi (22), 

pozitivni stavovi (30), neturalni stavovi (7). 
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3.6. Nacionalne zajednice i Saveti nacionalnih zajednica u kampanji 
U prilozima je zabele�eno 8 slu� ajeva kada su akteri bili pripadnici manjinskih zajednica 

i 51 kada to nije bio slu� aj. Ni  u jednom prilogu nismo detektovali pristunost Nacionalnih saveta 

u kampanji. 

4. Zaklju � ak 
Ma� arski program Televizije Vojvodina na osnovu analiziranih priloga pokazao je 

izbalansiranost prilikom izveštavanja bez drasti� nih odstupanja od profesionalnih standarda. U 

budu� e neophodno bi bilo izraditi odgovaraju� u strategiju za razvoj i o� uvanje kvaliteta 

predizbornog programa, pove� ati analiti� ki pristup i �anrovsku šarolikost. Svakako je pohvalno 

da je TV Vojvodina u svojim prilozima ponudila prostor i gra� anima koji su barem u vidu ankete 

bili prisutni u predizbornom programu Dnevnika. 

 

Abstract  

This analysis deals with reporting of the television of Vojvodina in Hungarian from 24th of 

February until 14th of April in 2014. Analysis includes 9 broadcasts of the central news 

programme – “Dnevnik” („Híradó”) using qualitative-quantitative method of media discourse 

analysis. This research covers the pre-election media coverage. Monitoring shows high level of 

professionalism and balance in this program segment. 
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Mediji na romskom jeziku 
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Jelica Nikoli�                UDK: 316.774:81'42]: 654.191(=214.58)(497.113)"2014" 
 

KVANTITATIVNO-KVALITATIVNA ANALIZA MEDIJSKOG 
DISKURSA INFORMATIVNOG PROGRAMA NA ROMSKOM 
JEZIKU RTV VOJVODINE U TOKU PREDIZBORNE KAMPANJE 
2014 
 

 

Sa�etak: analiziran je informativni program na romskom jeziku na Javnom servisu Vojvodine u periodu 
predizborne kampanje. Monitoring je obuhvatio 9 informativnih emisija „Nevimata“, emitovanih od 24. 
februara do 14. marta 2014. godine, što � ini oko 130 minuta analiziranog programa. Koriš� ena je metoda 
kvantitativno-kvalitativne analize medijskog diskursa, koja se odnosi  na predizborni blok i rubrike u 
kojima je prisutno prikriveno oglašavanje, a nalaze se u drugim blokovima. Redakcija romskog 
informativnog programa nije izdvojila poseban blok vesti posve� en predizbornoj kampanji, ali kroz druge 
teme i oblasti indirektno je promovisala pojedine predstavnike pokrajinske i dr�avne vlast, ne navode� i 
kojoj politi� koj stranci pripadaju. 

  
 
Klju � ne re� i: analiza, romski informativni program, izbori 

 

1. Uvod 
U Registru politi� kih stranaka Ministarstva pravde i dr�avne uprave4 ima 7 politi� kih 

partija koje su osnovali pripadnici romske nacionalne zajednice. Jedna od njih je Romska partija, 

osnovana 2003. godine u Kova� ici, koja je u prethodnom sazivu Parlamenta bila u koaliciji sa 

Srpskom naprednom strankom. Predsednik Romske partije, Sr� an Šajn, bio je narodni poslanik u 

tom sazivu Skupštine, jedini zvani� ni predstavnik romske zajednice. 

U predizbornoj kampanji za parlamentarne izbore 2014. godine nije u� estvovala nijedna 

romska partija, ni samostalno, ni u koaliciji sa drugim strankama. Mo�da iz tog razloga Romska 

redakcija nije imala blok vesti posve� en izborima. U skladu sa tim, nijedna politi� ka pratija nije 

direknto promovisana u toku ove kampanje. Ipak, predstavnici pokrajinske i dr�avne vlasti dobili 

su pa�nju ovog medija kroz teme koje se nisu direktno ticale izbora ili programa politi� ke partije 

koju predstavljaju. Ni u jednom slu� aju nije navedeno kojoj stranci neko od ovih subjekata 

pripada. 

                                                 
4 http://www.drzavnauprava.gov.rs/register-parties.php 
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1.1. Kontekst medija 
S obzirom na to da je pra� en informativni program na romskom jeziku koji se emituje na 

Javnom servisu Vojvodine, valja napomenuti kako je zakon definisao javna glasila. Zakon o 

javnom informisanju Republike Srbije u � lanu 11 objašnjava pojam javnog glasila ubrajaju� i tu 

novine, radio programe, televizijske programe, servise novinskih agencija, internet i druga 

elektronska izdanja navedenih javnih glasila, kao i druga sredstva javnog informisanja koja 

pomo� u re� i, slike ili zvuka objavljuju ideje, informacije i mišljenja namenjene javnoj 

distribuciji i neodre� enom broju korisnika.5 

Javne servise osnivaju i finansiraju gra� ani, pa bi valjalo da oni imaju i uvid u to šta se 

emituje i koliko je to u skladu sa suštinom ovog tipa medija i njegovom misijom, odnosno 

zakonskom regulativom i, naravno, komunikacionim potrebama svih gra� ana. Po definiciji, javni 

servisi imaju najve� i uticaj na javnost i imaju obavezu da posreduju poruke od javnog interesa za 

sve ciljne grupe. Smatra se da je du�nost javnog servisa da neguje najviše profesionalne 

standarde, da izveštava nediskriminatorno i tolerantno i da svojom informativnom delatnoš� u 

smiruje potencijalne konflikte i uti� e na formiranje pozitivnog javnog mnjenja. Radiodifuzna 

ustanova Vojvodine Radio-televizija Vojvodine (� lan 76) je nosilac javnog radiodifuznog servisa 

u Pokrajini. (Mati�  et al. 2007: 7). 

Studio Radio Televizije Srbije u Novom Sadu po� eo je jednom mese� no da emituje 

polu� asovni program na romskom jeziku 1992. godine u proizvodnji Romske redakcije. Kasnije 

je vreme trajanja emisije pove� ano, tako da je u toku 1994. godine ukupno emitovano 5,6 sati 

programa nedeljno na romskom jeziku, a 1995. godine 13,8 sati. U toku 1996. godine usledilo je 

novo pove� anje vremena trajanja programa na romskom jeziku (Briza et al. 2000: 94). Danas 

Romska redakacija proizvede sat i pedeset minuta programa dnevno, što je 20 minuta više od 

ostalih manjinskih redakcija u RTV Vojvodine. Glavni i odgovorni urednik Romske redakcije je 

Petar Nikoli� , a novinari su Marija Petkovi� , Ru�ica Nikoli� , Sla� ana Teodorovi�  i Bo�idar 

Stojkov. 

1.2. Kontekst emisije 
Informativna emisija „Nevimata“ na romskom jeziku emituje se svakog dana osim 

nedeljom, sa po� etkom u 18.45 � asova na drugom programu Radio-televizije Vojvodine. U 10 

                                                 
5 <http://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_javnom_informisanju.html>  
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minuta informativnog programa medij se obra� a najpre romskoj populaciji kao svojoj primarnoj 

ciljnoj grupi, kroz teme koje se naj� eš� e odnose na oblasti Dekade Roma (obrazovanje, 

zapošljavanje, stanovanje, zdravstvo, unapre� enje polo�aja �ena, diskrimnacija) ali i na druge 

teme koje su od interesa ove nacionalne zajednice.  

2. Korpus 
 Istra�iva� ki korpus � ini 9 informativnih emisija, odnosno oko 100 minuta programa na 

romskom jeziku. Pra� ene su emisije „Nevimata“ emitovane 24., 26. i 28. februara, 4., 6., 8., 10., 

13. i 14. marta 2014. godine, odnosno neposredno pred izbore. Emisije „Nevimata“ nisu imale 

blok vesti posve� en predizbornoj kampanji.  

Napomena: U fokusu analize bio je blok vesti posve� en predizbornoj kampanji. U 

vestima na romskom jeziku, nije bilo vesti posve� enih izborima, uopšte. Iz tog razloga ura� ena 

je generalna analiza, ali uz posebnu pa�nju usmerenu na priloge u kojima se kao nosioci radnje 

pojavljuju dr�avni funkcioneri, gradona� elnik, pokrajinski funkcioneri, pokrajinski sekretari i 

predsednik Vlade AP Vojvodine. Takvih priloga bilo je samo 7 od ukupno 25 u posmatranom 

periodu, odnosno 16 kad izuzmemo vremensku prognozu. 

3. Metoda 
 Metodom kvantitativno-kvalitativne analiza sadr�aja medijskog diskursa na osnovu 

unapred utvr� enog kodeksa koji je jednak za ceo projekat, ura� ena je analiza navedenog 

korpusa. Kako informativni program na romskom jeziku nije imao poseban izborni blok, kodeks 

nije obuhvatio sve teme i subjekte kojima se ovaj informativni program bavio u periodu u kojem 

smo pratili program. U skladu sa datom situacijom u kategoriju „Tema“ dodata je posebna tema 

„Oblasti Dekade – obrazovanje, zapošljavanje, zdravstvo i stanovanje, unapre� enje polo�aja 

�ena, diskriminacija“. Objekat govorenja subjekta vrlo retko je bio neko od predstavnika 

politi� kih partija, institucija i organizacija, kako je to kodeksom predvi� eno. Zato je naj� eš� e 

objekat kodiran kao „neko drugi“ kada su subjekti govorili na razli� ite teme koje nisu u vezi sa 

izborima. 

 

4. Analiza 
Analiza 9 informativnih emisija ura� ena je na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. Kodes 
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za monitoring sadr�i 17 kategorija: datum, trajanje priloga u sekundama, �anr, oprema priloga, 

povod, lokacija, autorstvo, tema, subjekat, objekat, strana� ka pripadnost subjekta, strana� ka 

pripadnost objekta, stav subjekta prema objektu, subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 

manjina, zloupotreba dr�avnih funkcija i napomene. 

4.1. �anr 
U informativnim emisijama �anrovski preovladavaju vesti, po jedna u svakoj emisiji. Na 

ovaj na� in je predstavljena samo vremenska prognoza u emisiji „Nevimata“. Ukoliko izuzmemo 

vremensku prognozu, najzastupljeniji �anr je izjava. Od 25 priloga koliko je ukupno emitovano u 

9 emisija vesti, bilo je 7 izjava. Nije se � ulo pitanje koje novinar postavlja, nego je to naj� eš� e 

bila izjava uzeta pre/nakon konferencije ili je emitovana izjava koju je subjekat dao na samoj 

konferenciji. Izme� u ostalih, izjave su davali dr Bojan Pajti�  i Goran Podoba u vezi sa projektom 

Vlade Vojvodine, kao i Mile Boca, osoba sa invaliditetom koji je dao izjavu u vezi sa zakonom o 

zapošljavanju. U periodu u kojem smo pratili informativni program, evidentirana su 4 priloga u 

kojima je bilo samo intervjua. Urednik Petar Nikoli�  je izme� u ostalih intervjuisao Slobodana 

Stupara, koji je potpisan kao predstavnik Vlade Srbije; Petra Vi� ikanta koji je isto potpisan; 

potom Mata Groznicu koji je potpisan kao predstavnik Pokrajinske Vlade i Sanju Mr� an sa 

Fakulteta za sport i turizam koji su govorili na otvaranju 20. Me� unarodnog sajma obrazovanja u 

Novom Sadu. Novinar postavlja duga pitanja, uz komentare i konstatacije. Iako se od televizije 

o� ekuje da svoje informativne sadr�aje predstavlja kroz bogatu formu poput reporta�e, romska 

redacije ih je u posmatranom periodu imala samo dve. 
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Gr� fikon 1: Udeo vesti i drugih �anrova u  informativnim emisijama na romskom jeziku RTV Vojvodine 

 
Ukoliko posmatramo samo priloge u kojima se pojavljuju pokrajinski fukncioneri i 

subjketi koji su va�ni u predizbornoj kampanji, �anr u koji je spakovana informacija u fokus 

stavlja samo ono što subjekat govori. Nije bilo �anrovski bogatih informativnih formi poput 

reporta�a ili tv paketa. Od 6 priloga posmatranih na ovaj na� in, u 2 slu� aja to je bila samo izjava, 

pomenuti subjekti su se obratili audotorijumu u okviru 2 izveštaja, a 2 puta je informacija bila 

preneta kroz intervju.  

4.2. Oprema 
Svi prilozi bili su opremljeni aktuelnim tonskim video snimkom. Izuzetak su samo prilozi 

vremenske prognoze, gde spiker � ita vest, dok se vidi slajd/tabela sa gradovima Vojvodine i vremenskim 

uslovima u narednoj nedelji. 

4.3. Povod 
Naj� eš� i povod za izveštavanje bili su pseudo doga� aji, odnosno izveštavanja sa 

konferencija za medije, kakvih je bilo 9 od ukupno 16 priloga koji podle�u analizi, kada 

izuzmemo 9 vremenskih izveštaja. Od preostalih analiziranih priloga, bilo je još 6 koji su nastali 

po inicijativi medija. Po sopstvenoj inicijativi medija, Vilijam Infante, predstavnik UN-a u 

Beogradu, govorio je o svom izboru da sa porodicom ostane u Srbiji, o mogu� nostima za strano 

investiranje u našoj zemlji, zakonskim promenama koje tome treba da prethode i mogu� nostima 

koje se otvaraju investiranjem. U još jednom od priloga koji je nastao po inicijativi medija, 



 114 

biolog Miroslav Crnjanski govori o klimatskim promenama, krpeljima i miševima u ovo doba 

godine i zaštiti od njih. 
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Gr� fikon 2: Povod za izveštavanje u  informativnim emisijama na romskom jeziku RTV Vojvodine 

 

Isto se odnosi i na priloge u kojima su nosioci radnje subjekti iz dr�avne i pokrajinske 

vlasti, odnosno akteri aktuelnih izbora. Povod izveštavanja je tako� e naj� eš� e bio pseudo 

doga� aj, u 6 slu� ajeva, i samo jednom aktuelni doga� aj.  

4.4. Lokacija 
Nal� eš� e mesto iz kojeg je za svoj informativni program izveštavala Romska redakcija, 

bilo je Novi Sad, u 10 priloga od 16 analiziranih (izuzimaju� i vremensku prognozu). Dva priloga 

snimana su u drugim mestima u Vojvodini, odnosno u Od�acima i In� iji. Ovo je pokazatelj da je 

Novi Sad i dalje centar svih dešavanja koja su va�na za Vojvo� ane. U druga mesta u Vojvodini, 

televizijska ekipa ne ide � esto, što govori o slaboj mobilnosti ove redakcije. Osim toga, 2 puta je 

televizijska ekipa išla u Beograd po informacije koje je prepoznala kao zna� ajne za svoju ciljnu 

grupu. Jedan prilog je sniman u Kanu, na dodeli nagrada lista Financial Times. Skoro je sigurno 

da Romska redakcija nije bila u Kanu da izveštava sa ovog skupa, ali nije navedeno da je prilog 

preuzet od druge televizije ili redakcije. 

Od 7 priloga u kojima su subjekti politi� ari, 6 je snimano u Novom Sadu, a jedan u Kanu, 

gde je dr Bojanu Pajti� u, odnosno AP Vojvodini, dodeljena nagrada. 
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Gr� fikon 3: Lokacije sa kojih je Romska redakcije izveštavala u okviru informativnih emisijama na RTV 

Vojvodine 
 

4.5. Autorstvo 
Romska redakcija nema praksu da potpisuje imena novinara koji su pripremili prilog. Na 

kraju vesti navodi se cela Redakcija na romskom jeziku kao tim koji je pripremio vesti ili 

emisiju. Na ovaj na� in sti� e se utisak da je Romska redakcija tim sa podjednako va�nim 

� lanovima koji jednako doprinose proizvodnji emitovanog programa. S druge strane, briše se 

mogu� nost da za svoj rad svako od tih novinara bude prepoznatljiv imenom i prezimenom. U 

analiziranom korpusu, samo se jednom desilo da je navedeno ime novinarke koja je pripremila 

prilog. Razlog za to je što novinaka nije deo tima Romske redakcije. Milena Mad�galj uradila je 

reporta�u povodom proslave ro� endana Svratišta za decu ulice. 

4.6. Tema 
 Politi� ke i predizborne teme nisu bile zastupljene u vestima na romskom jeziku, kao da 

predizborna kampanja nije bila u toku. Teme koje je Romska redakcija prepoznala kao va�ne za 

ciljnu grupu kojoj se obra� a, bile su naj� eš� e teme iz oblasti Dekade koje su uvedene kao 

posebna kategorija u kodeks. To su teme iz oblasti obrazovanja, zapošljavanja, stanovanja, 

zdravstva, antidiskriminacione politike i zaštita �ena, odnosno unapre� enje njihovog polo�aja. 

Takvih prologa bilo je 9, od ukupno 16 koji su analizirani, izostavljaju� i vremensku prognozu. 

Druga tema po va�nosti u posmatanom periodu bile su investicije, o kojima se govorilo u 4 

priloga. O socijalnim temama govorilo se 2 puta, dok jednom tema bila nešto drugo, van 
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kategorija predvi� enih kodeksom. U tom prilogu je biolog Miroslav Crnjanski govorio o 

klimatskim promenama i ve� oj pojavi krpelja i miševa u prirodi. 
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Gr� fikon 4: Teme na koje je Romska redakcije izveštavala u okviru informativnih emisijama na RTV 

Vojvodine 
 

Predstavnici dr�avne, pokrajinske i gradske vlasti u 5 priloga govorili su na teme iz 

oblasti Dekade Roma. Tako je Pokrajinski sekretar Andor Deli govorio je o konkursima koje je 

raspisao Sekretarijat za obrazovanje, upravu i nacionalne zajednice za unapre� enje polo�aja 

etni� kih zajednica i za obrazovanje. Na promiciji knjige „Svetionici“ Vesna Šija� ki, direktorka 

Zavoda za ravnopravnost polova, govorila je va�nosti unapre� enja polo�aja �ena i isticanju �ena 

koje su ostavile traga u istoriji. Direktorka Zavoda je u još jednom prilogu bila nosilac radnje, 

zajedno sa Anitom Bereti�  iz Pokrajinskog sekretarijata za privredu, zapošljavanje i 

ravnopravnost polova, kada su na konferenciji govorile o konkursima koje je Vlada Vojvodine 

raspisala za unapre� enje polo�aja �ena i razvoj sela. Na temu investicija govorilo se 2 puta, oba 

puta je nosilac radnje bio dr Bojan Pajti� . U jednom prilogu je govorio o nagradi u Kanu, a drugi 

put zajedno sa Goranom Hodobom govori pozitivno o projektu Vlade Vojvodine koji finanasira 

EU za razvoj informacione tehnologije. 
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Gr� fikon 5: Teme na koje su govorili predstavnici republi� ke, pokrajinske i gradske vlasti u vestima na 

romskom jeziku RTV Vojvodine 
 

4.7. Akteri 
 Akteri su nosioci radnje, osnosno subjekti koji govore o ne� emu na odre� enu temu ili o 

nekome. U slu� aju kada se govori o nekome, takav akter stavljen je u pasivnu ulogu objekta 

govorenja. 

 

4.7.1. Subjekat 
 U 9 analiziranih emisija vesti, odnosno u 16 priloga (bez vremenske prognoze) ukupno je 

bilo 39 subjekata iz 12 kategorija. Nije bilo predstavnika nacionalnih saveta. Najviše je bilo 

subjekata iz sveta kulture, nauke i obrazovanja, 7 nosioca radnje. Pet puta subjekti su bili 

pokrajinski funkcioneri, predstavnici raznih sekretarijata, pokrajinskih zavoda ili fondova. U 4 

slu� aja novinar je evidentiran kao subjekat jer je u intervjuima koje je vodio, uneo li� ni pe� at. 

Petar Nikoli�  je postavljao duga pitanja, ponekad sugestivna, navode� i kroz njih i svoj stav na 

odre� enu temu. Unose� i konstatacije i zaklju� ke, on je neretko upravljao komunikacijom i na taj 

na� in završavao razgovor. Po tri puta subjekti su bili dr�avni funkcioneri, predstavnici nevladinih 

organizacija i stranci. Po dva puta nosioci radnje bili su predsednik Vlade AP Vojvodine dr Bojan 

Pajti�  i lokalni funkcioneri, poput koordinatora za romska pitanja u Opštini In� ija, kao i dvoje 

pacijenata koji su došli na besplatan pregled u kliniku povodom svetskog dana borbe protiv 

glaukoma. Gradona� elnik Novog Sada Miloš Vu� evi�  i Pokrajinski sekretar Andor Deli bili su 

subjekti samo po jednom. U 5 slu� ajeva subjekti su bili neki koji nisu predvi� eni kodeksom, u 
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ovom slu� aju dvoje studenata koji su radili na istra�ivanju za knjigu Svetionik, jedna osoba sa 

invaliditetom i romska porodica � ija se � erka nakon završene srednje medicinske škole zaposlila 

u apoteci.   

 Kada govorimo o subjektima koji su potencijalno zna� ajni akteri u izborima 2014. 

godine, naj� eš� e su govorili pokrajinski funkcioneri, u 5 slu� ajeva, potom dr�avni funkcioneri u 

3 slu� aja, Pajti�  je govorio 2 puta i gradona� elnik Novog Sada i Andor Deli bili su nosioci radnje 

po jednom. 
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Gr� fikon 6: Nosioci radnje prema funcijma u dr�avnoj, pokrajinskoj i gradskoj vlasti u vestima na 

romskom jeziku RTV Vojvodine 
 

4.7.2. Objekat 
 Kodeksom je predvi� eno da � e subjekti, najverovatnije predstavnici politi� kih partija, 

govoriti ili o svojoj ili o drugim strankama i funkcionerima. Me� utim, kako informativni 

program na romskom jeziku nije imao blok vesti posve� en izborima, kodeks nije uskla� en sa 

zate� enom situacijom u ovom informativnom programu. Evidentirano je ukupno 45 objekata. 

Ukupno 39 nosioca radnje, od kojih je 12 predstavnika dr�avne i pokrajinske vlasti, govorili su 

naj� eš� e o ne� emu drugom, što nije obuhva� eno kodeksom. To je bio slu� aj 30 puta, kada su 

subjketi govorili o sajmu obrazovanja, promociji knjige Svetionici, svratištu za decu ulice, 

zakonu o zapošljavanju osoba sa invaliditetom, razli� itim konkursima, investicijama i 

projektima. U 6 slu� ajeva pokrajinski funkcioneri govorili su o svojim aktivnostima ili je neki 

drugi subjekat govorio o radu pokrajinskih institucija i sekretarijata. O radu pojedinih nevladinih 
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organizacija subjekti koji su predstavnici istih ili su predtsavnici neke institucije, ali u 

partnerstvu sa NVO sektorom, govorili u 4 puta. O radu lokalnih funkcionera govorilo se 3 puta, 

dok se o subjektima iz sveta kulture, nauke i obrazovanja govorilo samo 2 puta. 
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Gr� fikon 7: Odnos objekata govorenja nosioca radnje u vestima na romskom jeziku RTV Vojvodine 

 

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta i objekata 
 Ni za jednog od subjekata i objekata nije navedena strana� ka pripadnost, jer nisu po tom 

osnovu dobili medisjki prostor u okviru informativnog programa na romskom jeziku. Bojan 

Pajti�  kao predsednik Vlade AP Vojvodine, govorio je na odre� ene teme iz pozicije te fukncije, a 

ne iz pozicije funkcionera Demokratske stranke. Isti je slu� aj sa pokrajinskim sekratarom 

Delijem, koji je govorio iz te pozicije, a ne u vezi sa radom Saveza vojvo� anskih Ma� ara. 

Njegov zamenik Mato Groznica govorio je na datu temu, ne u vezi sa Demokratskim savezom 

Hrvata Vojvodine, kao što ni gradona� enik Vu� evi�  nije predstavljao Srpsku naprednu stranku. 

Niko od njih, niti od drugih dr�avnih, pokrajinskih, gradskih ili lokalnih funkcionera nije 

potpisan kao predstavnik neke politi� ke partije. Da nije opšte poznata strana� ka pripadnost 

pojedinih funkcionera, ne bismo mogli da procenimo kojoj stranci pripadaju na osnovu onoga šta 

govore.  

4.7.4. Stav subjekta prema objektu 
Subjekti su govorili na razli� ite teme, o razli� itim objektima odnosno institucijama i 
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organizacijama. Ukupno 39 subjekata izrazilo je svoj stav na ono o � emu/ o kome su govorili, u 

najve� em procentu u pozitivnom kontekstu. Govore� i o 45 objekata, subjekti su u 34 slu� aja 

zauzeli pozitivan stav, a samo 6 puta bili su neutralni, 4 puta negativni i jednom je izra�en i 

pozitivan i negativan stav. Pozitivno se govorilo o nagradi koju je AP Vojvodina dobila za svoje 

strategije za privla� enje investicija, kao i o radu pokrajinske vlade. Potom, pozitivan stav zauzeli 

su subjketi koji su govorili o raznim konkursima, donacijama stranih institucija, o knjigama koje 

su nastale kao deo istra�iva� kog rada studenata, va�nosti sajma  obrazovanja, zaposlenju koje je 

dobila mlada Romkina i drugo. Negativan stav imao je biolog koji je govorio o štetnostima koje 

izazivaju klimatske promene, kao i osoba sa invaliditetom koja je kritikovala zakon o 

zapošljavanju i njegovu neadekvatnu primenjivost i drugi. Neutralan stav uglavnom je imao 

novinar koji je intervjuisao sagovornike, ali i drugi subjekti koji su govorili na konfrencijama 

povodom nekih konkursa za nevladine organizacije i sli� no. Samo jednom se desilo da je 

subjekat zauzeo i pozitivan i negativan stav u vezi sa objektom svog govorenja. Doktorka 

Latinovi�  govorila je afirmativno o va�nosti prevencije bolesti oka i mogu� nosti besplatnog 

pregleda koju je ponudila njena klinika, ali je govorila i negativno o posledicama koje izaziva 

glaukom. 
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Gr� fikon 8: Stav koji su subjekti izrazili prema objektu svog govorenja u vestima na romskom jeziku RTV 

Vojvodine 
 

4.7.5. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice 
 Samo u jednom prilogu je eksplicitno izra�eno da su subjekti pripadnici neke nacionalne 

manjine, u ovom slu� aju romske. Mlada Romkinja koja je završila srednju medicinsku školu i 
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njeni roditelji govorili su o zna� aju njenog zaposlenja u apoteci, kao i romski koordinator u 

Opštini In� ija. Naveli su da je to veoma zna� ajna stvar za mlade Rome, jer pru�a ja� u motivaciju 

da se obrazuju i tako svojim obrazovanjem, potom zaposlenjem, obezbede egzistenciju svojoj 

porodici i bolju integraciju Roma u društvo. 

 

4.8. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
 Teško je govoriti o konkretnoj zloupotrebi dr�avnih fukcija, ako uzmemo u obzir da se 

informativni program uopšte nije bavio predizbornom kampanjom i nije imao vesti posve� ene 

ovoj temi. Pre bismo u ovom slu� aju mogli govoriti o opravdanosti u� eš� a na nekim 

konferencijama, otvaranjima škola, dodeli nagrada i sli� no. U tom smislu, ni za jednog 

predstavnika dr�avne, pokrajinske i gradske vlasti ne mo�e se re� i da su zloupotrebili svoj 

polo�aj. Tako Vesna Šija� ki sasvim opravdano govori ispred Zavoda za ravnopravnost polova na 

promociji knjige Svetionici. �arko Šunderi� , menad�er SIPRU-a govorio je o uspešno 

završenom projektu „Osna�ivanje i integracija Roma“, a koordinator za romska pitanja Opštine 

In� ija govori pozitivno o saradnji Doma zdravlja In� ija i Kancelarije za inkluziju Roma, što je 

rezultiralo zaposlenjem jedne Romkinje. Opravdan je i odlazak dr Bojana Pajti� a u Kan na 

dodelu nagrade Vladi AP Vojvodine, kao i izjava koju su dali on i Goran Hodoba povodom 

projekata Vlade Vojvodine za koje je EU dala donacije. Da ne znamo da je u toku predizborna 

kampanja, ovo bi bile sasvim uobi� ajene aktivnosti ovih pokrajinskih funkcionera. Uzimaju� i u 

obzir � injenicu da je Romska redakcija medijski ignorisala predizbornu kampanju, njihovo 

pojavljivanje u medijima sa navedenim povodom ne bismo trebali da smatramo zloupotrebom 

polo�aja. Isti je slu� aj sa Pokrajinskim sekratarom Andorom Delijem, Anitom Bereti�  iz 

Pokrajinskog sekretarijata za privredu, zapošljavanje i ravnopravnost polova i Vesnom Šija� ki 

koji govore o konkursima Vlade Vojvodine za �ene, razvoj sela i unapre� enje polo�aja 

nacionalnih zajednica. Jedino sporno pitanje na ovu temu bilo bi pojavljivanje gradona� elnika 

Novog Sada Miloša Vu� evi� a na otvaranju Svratišta za decu ulice. U ovom slu� aju mo�e da se 

postavi pitanje opravdanosti pojavljivanja gradona� elnika na ovakvom doga� aju, što mo�e da se 

protuma� i kao zloupotreba polo�aja, odnosno posebna promocija u toku predizborne kampanje. 
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5. Zaklju � ak 
 Informativni program na romskom jeziku RTV Vojvodine iz nekog razloga nije imao blok 

vesti posve� en samo izborima. Sti� e se utisak da je ova redakcija medijski ignorisala predizbornu 

kampanju. Razlog za takav stav redakcije mo�da se nalazi u � injenici da u Parlamentarnim 

izborima 2014. godine nije bilo nijedne politi� ke partije koja predstavlja romsku zajednicu. Iz 

tog razloga posebno su analizirani prilozi u kojima se kao nosioci radnje pojavljuju predstavnici 

dr�avne, pokrajinske i gradske vlasti, koji bi imali interesa u ovoj politi� koj kampanji. Povod za 

njihovo pojavljivanje naj� eš� e je bio pseudodoga� aj, izjave date na konferencijama i sli� no. 

Ipak, teme na koje su oni govorili bile su od javnog interesa u tom trenutku. Mo�e da se zaklju� i 

i da u najve� oj meri nije bilo zloupotebe dr�avnih funkcija, odnosno da je medijsko pojavljivanje 

svakog od dr�avnih funkcionera sa odre� enim povodom bilo opravdano. S druge strane, ne mo�e 

da se ignoriše da je to u svakom slu� aju implicitna promocija odre� enih predstavnika vlasti, iako 

nije ni za jednog od njih naveda strana� ka pripadnost.  
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Abstract  

This paper presents an analysis  of the informative program in the Romany language of the 

Public Media Service of Vojvodina in the pre-electoral period. Monitoring included 9 news 

program "Nevimata", issued from 24 February to 14 March of 2014, which is about 130 minutes 

of the analyzed program. It was used the method of quantitative and qualitative analysis of media 

discourse, which refers to the electoral block and sections where is present a disguised 

advertising, but are found in other blocks of news. Editorial office of Roma news program did 
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not set aside a specific block of news dedicated to the pre-electoral campaign, but through other 

topics and areas indirectly promoted the individual representatives of the provincial and national 

authorities, without specifying to which political party they belong. 
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Mediji na rumunskom jeziku 
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MONITORING PREDIZBORNE KAMPANJE U MEDIJIMA NA 
RUMUNSKOM JEZIKU 

 

Sa�etak:  
Cilj ovog rada je da se uka�e na rezultate monitoringa predizborne kampanje u medijima na rumunskom 
jeziku. Istra�iva� ki korpus � ine centralna radijska i TV informativna emisija „Radiojurnal“ i „Telejurnal“, 
koje se emituju na Javnom medijskom servisu Vojvodine, centralna informativna emisija „� tiri“ koja se 
emituje na Televiziji Opštine Kova� ica (TV OK) i nedeljnik „Libertatea“. Monitorovano je devet emisija na 
RTV Vojvodina, osam emisija na TV OK, a ukupno je analizirano 313 minuta programa; na predizborni 
blok „pada“ 32 min. programa. Zaklju� ci cu izvedeni primenom kvantitativno-kvalitativne analize 
medijskog diskursa koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglašavanje 
a nalaze se u drugim blokovima. U  izveštavanju uo� avamo sli� nosti i razlike. Naj� eš� e zastupljeni medijski 
�anr je vest, dok su naj� eš� i povod  i tema izveštavanja parlamentarni izbori. Autorstvo priloga je naj� eš� e 
nepoznato, pri � emu je u emisijama Javnog medijskog servisa pokrajine najviše pa�nje poklonjeno 
zbivanjima u glavnom gradu dr�ave i ostalim mestima u Srbiji, dok su se lokalna TV OK i Libertatea 
fokusirale na dešavanja u glavnom gradu pokrajine odnosno drugim mestima u Vojvodini. Tako� e, 
pojedine kategorije subjekta/objekta su zastupljene u svim analiziranim medijima, dok je stav subjekta 
prema objektu naj� eš� e neutralan. Predstavnika nacionalnih zajednica skoro da nema u izveštavanju, a 
bele�imo i zloupotrebu dr�avnih funkcija. 
 

Klju � ne re� i: monitoring, predizborna kampanja, mediji, rumunski jezik 
 

1. Uvod 
Medijski monitoring podrazumeva sistematsko pra� enje medijske produkcije radi sticanja 

nepristrasnog uvida u karakteristike sadr�aja koji se nude medijskoj publici. Monitoring mo�e 

obuhvatiti razli� ite vrste programa – informativni, dokumetarni, zabavni, de� ji itd. Ipak, predmet 

monitoringa su naj� eš� e informativne poruke. One su za milione ljudi glavni izvor saznanja o 

stvarnosti o kojoj nemaju neposrednog iskustva i pru�aju model za razumevanje sveta u kome 

�ivimo. Kako bi se izbegle kontroverze o funkcionisanju medija i o njihovom uticaju na publiku, 

od klju� nog zna� aja su kriti� ki monitoring i javna debata o medijskim sadr�ajima (Milivojevi � , 

2003).  

Medijski monitoring mo�e biti efikasno sredstvo za ostvarivanje društvene odgovornosti 

medija. Njime se mo�e ustanoviti u kojoj meri mediji obavljaju svoje najva�nije društvene uloge 

i “obezbe� uju ta� nu, pouzdanu, sveobuhvatnu i balansiranu sliku relevantnih zbivanja, kontrolišu 

vlast, tj. obezbe� uju transparentnost javnih institucija, ili deluju kao forum za javnu debatu o 

stvarima od javnog interesa“ (Mati� , 2007: 14). 
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Medijski monitoring je koristan za javnost i zbog toga što pove� ava medijsku pismenost 

publike i u� i je da su medijske reprezentacije stvarnosti samo profesionalne konstrukcije ljudi 

koji su obu� eni da u ime javnosti obavljaju selekciju informacija i da na razumljiv na� in 

predstavljaju tu stvarnost, da ono što mediji svakodnevno predstavljaju kao va�no ne mora da 

odgovara onome što ve� ina gra� ana smatra va�nim, da poklapanje medijske liste društvenih 

prioriteta (medijska agenda) sa listom prioriteta nekih drugih društvenih aktera (politi� ka 

agenda) mo�e imati posebne politi� ke i ekonomske motive itd. (Mati� , 2007). 

1.1. Kontekst medija 
U ovom istra�ivanju analizirali smo kako dva elektronska medija - Javni medijski servis 

Vojvodine i lokalna Televizija Opštine Kova� ica, kao i jedan štampani medij – nedeljnik 

Libertatea, izveštavaju o predizbornoj kampanji 2014, s fokusom na program / štampu na 

rumunskom jeziku. 

Radio-televizija Vojvodine (RTV) je javni servis gra� ana Vojvodine koji emituje 

televizijski i radijski program na sprskom i na jezicima devet nacionalnih zajednica: ma� arskom, 

slova� kom, rusinskom, rumunskom, romskom, bunjeva� kom, ukrajinskom, hrvatskom i 

makedonskom. Putem zvani� nog sajta www.rtv.rs mogu se pratiti radio i televizijski programi, a 

za pojedine emisije omogu� eno je i odlo�eno gledanje. Radio Novi Sad, kao prete� a RTV-a, 

po� eo je da emituje program 29. novembra 1949.  Televizija Novi Sad svoj program emituje od 

26. novembra 1975. Od 1992. Radio-televizija Novi Sad prestaje da bude mati� ni pokrajinski 

medij i postaje deo Radio-televizije Srbije (RTS). 2006. godine, prema Zakonu o radiodifuziji, 

Radio-televizija Novi Sad ponovo postaje samostalna medijska ku� a pod imenom Radiodifuzna 

ustanova Vojvodine, koja program emituje na dva televizijska kanala, kao i na tri radijske mre�e.   

Televizija Opštine Kova� ica (TV OK) je nastala krajem 2001. godine, na inicijativu 

opštinskih vlasti koje su zajedno sa novosadskim Kanalom 9 realizovali projekat obuke radnika i 

instaliranja opreme za ovu TV stanicu. Osnovan kao opštinska televizija, ovaj medij je pre svega 

orijentisan  na doga� aje u lokalnoj sredini. Ve�  od aprila 2002. godine u programskoj šemi našle 

su se, pored emisija na srpskom jeziku, i emisije na slova� kom, ma� arskom i rumunskom jeziku. 

Po postoje� oj šemi TV OK emituje program od 07:30 do 24:00. Više od 60% emitovanog 

programa emitovano je na srpskom jeziku ili na jednom od jezika nacionalnih zajednica koji je u 

upotrebi u opštini  Kova� ica, od � ega više od 60% programa predstavlja sopstvenu proizvodnju, 

informativni program � ini oko 26%, dokumentarni 10%, obrazovni 6%, muzi� ki i zabavni 25%, 
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filmski i serijski oko 24%, marketinški program oko 9 %. Udeo stranog programa je oko 27 % i 

uglavnom se odnosi na filmski, serijski i dokumentarni program i na pojedine spotove. Program 

TV OK se mo�e pratiti i u�ivo putem zvani� ng sajta www.rtvok.com. 

Libertatea je poznati nedeljnik na rumunskom jeziku. Prvi broj objavljen je u Vršcu 1945. 

godine, imao je � etiri strane, a redakcija je desetak godina kasnije premeštena u Pan� evo, gde je 

ostala do danas. Nedeljnik se štampa u okviru istoimene novinsko-izdava� ke ustanove koja 

izdaje i � asopis za mlade Tinere�ea, � asopis za knji�evnost Lumina, � asopis za decu Bucuria 

copiilor i knjige na rumunskom jeziku. Sadašnje izdanje ima 24 strane, a sadr�aj je dostupan na 

sajtu http://www.libertatea.rs. 

1.2. Kontekst emisije 
Sve redakcije u okviru Javnog medijskog servisa Vojvodine imaju informativni program. Glavna 

radijska informativna emisija na rumunskom jeziku je Radiojurnal, koja se emituje radnim danima od 18 

do 18:15 h, dok se subotom i nedeljom emituje skra� eno vikend izdanje od 18 do 18:10 h. Glavna TV 

informativna emisija je Telejurnal koja se emituje radnim danima i subotom od 18.30 do 18.40 h. 

Kada je re�  o vestima na rumunskom jeziku TV OK, one se emituju u okviru informativnog bloka na 

srpskom, slova� kom, ma� arskom i rumunskom jeziku, radnim danima u 15 i 19 h. Subotom i nedeljom se 

emituje centralni informativni blok na srpskom jeziku u 15 i 19 h. 

2. Korpus 
 Istra�iva� ki korpus � ine centralna radijska i TV informativna emisija Radiojurnal i 

Telejurnal, koje se emituju na Javnom medijskom servisu Vojvodine, kao i centralna 

informativna emisija � tiri  u 15 h, koja se emituje na TV OK. Za potrebe monitoringa analizirano 

je devet emisija (radio i TV) na RTV Vojvodina - 24, 26, 28. februara, 4, 6, 8, 10, 12, 14. marta 

2014. godine i osam emisija na TV OK (va�e isti datumi, sem 8. marta, budu� i da se vesti na 

rumunskom jeziku vikendom ne emituju), što ukupno � ini 313 minuta programa – 127 min. 

radijskog programa, 92 min. TV programa na TV Vojvodina i 94 min. programa na TV OK. Na 

predizborni blok „pada“ 32 min. programa – 17 min. radijskog i 15 min. TV programa u 

emisijama Javnog pokrajinskog medijskog servisa. Treba napomenuti da na TV OK nema 

predizbornog bloka, osim u vestima od 28. februara i traje ukupno 68 sekundi. Za potrebe 

monitoringa ura� ena je i analiza nedeljnika na rumunskom jeziku Libertatea od 8. marta 2014. 

Monitoringom su obuhva� ene i emisija kola�nog tipa TV Magazin koja se emituju na TV 
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Vojvodina, kao i informativni program i emisije kola�nog tipa na Radiju Zrenjanin. Budu� i da se 

informativni program na rumunskom jeziku na Radiju Zrenjanin ne emituje, a da se u periodu 

trajanja monitoringa, u oba medija, emisije kola�nog tipa ni na koji na� in nisu bavile 

predizbornom kampanjom, izostavljene su iz analize. 

3. Metoda 
 U realizaciji monitoringa koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa koji je jednak za ceo projekat, a koji 

se odnosi na slede� e kategorije: �anr, oprema priloga / teksta, povod, lokacija, autorstvo, tema, 

subjekat, objekat, strana� ka pripadnost subjekta, strana� ka pripadnost objekta, stav subjekta 

prema objektu, nacionalne zajednice u kampanji - subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 

odnosno subjekat kao pripadnik nacionalne manjine - i zloupotreba dr�avnih funkcija. 

4. Analiza 

4.1. �anr 
 Kada je re�  o �anru, analiza je pokazala da je vest izrazito zastupljena u elektronskim 

medijima – 69 puta (100%) u emisiji Radiojurnal, 50 puta (98,04%) u emisiji Telejurnal, 17 puta 

(100%) u vestima TV OK. Situacijja se razlikuje kada je u pitanju štampani medij Libertatea gde 

bele�imo 3 izveštaja (50%), 2 intervjua (33,33%) i 1 saopštenje (16,66%). Tako� e, bele�imo i 

jednu izjavu (1,96%) u emisiji Telejurnal. 

4.2. Oprema 
 Oprema priloga se u analiziranim medijima razlikuje. U radijskoj emisiji Javnog 

medijskog servisa Vojvodine samo spiker � ita vest – 69 puta (100%), dok u TV emisiji dominira 

nemi video snimak – 43 puta (84,31%), zatim aktuelni tonski video snimak uz prevod – 3 puta 

(5,88%), arhivski snimak – 3 puta (5,88%) i slajd – 2 puta (3,92%). U vestima TV OK 

najzastupljenija kategorija je nemi video snimak  –  8 puta (47,05%), slajd – 7 puta (41,17%), 

glas spikera – 1 prilog (5,88%) arhivski snimak – 1 prilog  (5,88%). Kada je re�  o štampanom 

mediju, 4 teksta (66,66%) prati fotografija, 1 tekst (16,66%) prati karikatura, a 1 tekst (16,66%) 

je bez fotografije. 
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Grafikon 1: Oprema priloga – Telejurnal                       Grafikon 2: Oprema priloga – vesti TV OK 

 

 

Grafikon 3: Oprema priloga – Libertatea 

 

4.3. Povod izveštavanja 
 U vezi sa povodm izveštavanja, zapa�amo da je u emisijama Javnog medijskog servisa 

Vojvodne na prvom mestu predizborni blok (parlamentarni izbori), 37 puta (53,62%) u radijskoj, 

33 puta (64,71%) u TV emisiji. Sledi aktuelni doga� aj – 28 puta (40,57%) i pseudo doga� aj -  4 

puta (5,79%) u radijskoj, odnosno aktuelni doga� aj – 16 puta (31,37%) i pseudo doga� aj - 2 puta 

(3,92%) u TV emisiji. U vestima TV OK na prvom mestu je aktuelni doga� aj 16 puta – 

(94,12%), dok se predizborni blok (parlamentarni izbori) kao povod izveštavanja pojavljuje 1 put 

(5,88%). Libertatea je istu pa�nju poklonila i aktuelnom doga� aju – 3 puta (50%) i 

parlamentarnim izborima – 3 puta (50%). 
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Grafikon 4: Povod izveštavanja – Radiojurnal               Grafikon 5: Povod izveštavanja – Telejurnal 

 

     
Grafikon 6: Povod izveštavanja – vesti TV OK               Grafikon 7: Povod izveštavanja – Libertatea                 
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4.4. Lokacija 
 Analiza je pokazala da postoje razlike i kada je u pitanju mesto zbivanja doga� aja. Za 

razliku od emisija Javnog medijskog servisa pokrajine gde je najviše pa�nje posve� eno 

zbivanjima u glavnom gradu dr�ave i drugim mestima u Srbiji, lokalna TV OK i Libertatea 

akcenat stavljaju na zbivanja u glavnom gradu pokrajine odnosno drugim mestima u Vojvodini.  

Radiojurnal:  

Beograd – 24 puta (34,78%); 

druga mesta u Srbiji – 22 puta (31,88%); 

druga mesta u Vojvodini (Opovo, Subotica, Kikinda, Pali� , Be� ej) – 8 puta (11,59%); 

Novi Sad – 5 puta (7,24%); 

Srbija kao takva – 4 puta (5,79%);  

svet – 4 puta (5,79%);  

Kosovo – 1 put (1,44%); 

region – 1 put (1,44%). 

 
Grafikon 8: Lokacija – Radiojurnal 

                 

Telejurnal:  

Beograd – 29 puta (56,82%); 

druga mesta u Srbiji –  7 puta (13,72%); 

druga mesta u Vojvodini (Opovo, Subotica, Kikinda, Ruski Krstur, Zrenjanin, Be� ej) –  6 

puta (11,76%); 
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Novi Sad – 3 puta (5,88%);  

svet – 3 puta (5,88%); 

Srbija kao takva –  2 (3,92%); 

nepoznato, neidentifikovano – 1 put (1,96%). 

 
Grafikon 9: Lokacija – Telejurnal 

 

Vesti TV OK:  

Novi Sad –  10 puta (52,63%); 

druga mesta u Vojvodini (Pan� evo, Subotica, Kova� ica, Uzdin, Debelja� a) –  6 puta 

(31,57%); 

Beograd –  1 put (5,26%); 

druga mesta u Srbiji –  1 put (5,26%); 

svet – 1 put (5,26%). 

 
Grafikon 10: Lokacija – vesti TV OK 

Libertatea:  

druga mesta u Vojvodini (Banatski Karlovac, Pan� evo, Vršac) – 3 puta (50%); 

Srbija kao takva – 1 put (16,66%); 
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nepoznato – 1 put (16,66%). 

 
Grafikon 11: Lokacija – Libertatea 

 

4.5. Autorstvo 
 Osim u nedeljniku Libertatea gde analizirane priloge potpisuju redakcijski novinari – 6 

puta (100%), u elektronskim medijima autorstvo priloga je skoro uvek nepoznato – 69 puta 

(100%) u Radiojurnalu, 47 puta (92,25%) u Telejurnalu, 17 puta (100%) u vestima TV OK; 4 

priloga (7,84%) u emisiji Telejurnal potpisuje redakcijski novinar. 

4.6. Tema 
 Osim TV OK, gde je akcenat na investicijama, ostali mediji se najviše bave 

parlamentarnim izborima, a zastupljene su i slede� e teme: 

1. Radiojurnal:  

parlamentarni izbori – 42 puta (60,86%); 

investicije – 11 puta (15,94%); 

me� unarodna politika (svet) – 4 puta (5,79%); 

proces pridru�ivanja EU – 3 puta (4,34%); 

biznismeni – 2 puta (2,89%); 

me� unarodna politika (region) – 1 put (1,44%); 

ratni zlo� ini u regionu – 1 put (1,44%); 

izbori za gradona� elnika Beograda – 1 put (1,44%); 

vojska – 1 put (1,44%); 
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Kosovo – 1 put (1,44%); 

nešto drugo – 4 puta (5,79%). 

 
Grafikon 12: Tema – Radiojurnal 

 

2. Telejurnal:  

parlamentarni izbori –  36 puta (90,19%); 

investicije –  6 puta (11,76%); 

me� unarodna politika (svet) –  2 puta (3,92%); 

me� unarodna politika (region) –  1 put (1,96%) 

infrastruktura – 1 put (1,96%); 

ratni zlo� ini u regionu –  1 put (1,96%); 

Kosovo –  1 put (1,96%); 

nešto drugo –  3 puta (5,88%). 
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Grafikon 13: Tema – Telejurnal 

 

3. Vesti TV OK:  

investicije – 8 puta (47,05%) 

parlamentarni izbori – 2 puta (11,76%)  

socijalne teme – 2 puta (11,76%)  

infrastruktura – 1 put (5,88%)  

ministarstva– 1 put (5,88%): Ministarstvo poljoprivrede; 

ministri – 1 (5,88%): ministarka energetike Zorana Mihajlovi� ; 

nešto drugo –   2 puta (11,76%). 
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Grafikon 14: Tema – vesti TV OK 
4. Libertatea:  

parlamentarni izbori – 6 puta (100%). 

 

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
 Pozivaju� i se na rezultate analize, zaklju� ujemo da su pojedine kategorije subjekta 

zastupljene u svim analiziranim medija, ali se razlikuju po frekventnosti: 

1. Radiojurnal:  

predsednik / lider stranke – 17 puta (24,63%): Nenad � anak LSV, Aleksandar Proti�  „Tre� a 

Srbija“, Boško Obradovi�  „Dveri“, Vojislav Koštunica DSS, Mla� an Dinki�  URS, Rasim 

Ljaji �  SDP, Ištvan Pastor SVM; 

ministri – 10 puta (14,49%): Branko Ru�i� , ministar za evropske intregracije, Nebojša Rodi� , 

ministar odbrane, Lazar Krsti�  ministar finansija, Ivan Mrki� , ministar spoljnih poslova 

Srbije, Zorana Mihajlovi� , ministarka energetike, Igor Mirovi� , ministar privrede, Dragan 

Glamo� i� , ministar poljoprivrede, Branko Radulovi� , bivši ministar poljoprivrede; 

predsednik Vlade Ivica Da� i�  – 6 puta (8,69%); 

potpredsednik stranke / zamenik predsednika stranke – 6 puta (8,69%): Bojan Kostreš LSV, 

Nebojša Stefanovi�  SNS, Slavica � uki�  Dejanovi�  SPS, Ivan Andri�  LDP, Vjerica 

Radeta SRS, Veroljub Stevanovi� , zamenik potredsednika URS; 

Republi� ka izborna komisija – 6 puta (8,69%); 

prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  – 5 puta (7,24%); 

opozicija u prethodnom mandatu – 5 puta (7,24%); 

predsednik dr�ave Tomislav Nikoli�  – 3 puta (4,34%); 

politi� ari kao takvi – 3 puta (4,34%); 

predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti�  – 2 puta (2,89%); 

strani subjekti – 2 puta (2,89%); 

predsednik Skupštine APV Ištvan Pastor – 1 put (1,44%); 

drugi dr�avni funkcioneri – 1 put (1,44%); 

lokalni funkcioneri – 1 put (1,44%); 
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partije u prethodnoj vlasti – 1 put (1,44%); 

politi� ka stranka kao takva – 1 put (1,44%);  

neko drugi – 2 puta (2,89%). 

 
Grafikon 15: Subjekat – Radiojurnal 

 

2. Telejurnal: 

predsednik / lider stranke –  14 puta (27,45%): Aleksandar Vu� i�  SNS, Dragan � ilas DS, 

Nenad � anak LSV, Mla� an Dinki�  URS, Rasim Ljaji�  SDP, � edomir Jovanovi�  LDP, 

Boris Tadi�  Nova demokratska stranka, Vojislav Koštunica DSS; 

ministri –  6 puta (11,76%): Ivan Mrki� , ministar spoljnih poslova, Velimir Ili� , ministar 

gra� evinarstva, Lazar Krsti� , ministar finansija, Dragan Glamo� i� , ministar 

poljoprivrede; 

potpredsednik stranke / zamenik predsednika stranke –  6 puta (11,76%): Bratislav Gaši�  

SNS, Dušan Bajatovi�  SPS, Bojan Kostreš LSV, Vjerica Radeta SRS, Zorana Mihajlovi�  

SNS, Bojan Pajti�  DS; 

Republi� ka izborna komisija – 6 puta (11,76%); 

politi� ari kao takvi –  5 puta (9,81%); 
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prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  –  4 puta (7,84%); 

predsednik dr�ave Tomislav Nikoli�  –  2 puta (3,92%); 

predsednik Vlade Ivica Da� i�  –  2 puta (3,92%); 

predstavnici sindikata – 1 put (1,96%); 

opozicija u prethodnom mandatu –  1 put (1,96%): 

predstavnici Nacionalnih saveta – 1 put (1,96%): Danijel Petrovi� , predsednik Nacionalnog 

saveta Rumuna; 

drugi dr�avni funkcioneri –  1 put (1,96%): 

neko drugi –  2 puta (3,92%). 

 
Grafikon 16: Subjekat – Telejurnal 

 

3. Vesti TV OK: 

predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti�  – 6 puta (35,29%); 

pokrajinski sekretari – 4 puta (23,52%): pokrajinski sekretar za kulturu i javno informisanje 

Slaviša Gruji� , pokrajinski sekretar za urbanizam Slobodan Puzovi� , pokrajinski sekretar 

za privredu, zapopljavanje i ravnorpavnost polova Miroslav Vasin, pokrajinski sekretar 

za pljoprivredu Goran Ješi� ; 
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ministri – 3 puta (17,64%): ministar poljoprivrede Dragan Glamo� i�  , ministarka energetike 

Zorana Mihajlovi� ; 

pokrajinski sekretarijati – 1 put (5,88%): Pokrajinski sekratarijat za obrazovanje; 

pokrajinski funkcioneri – 1 put (5,88%); 

Republi� ka izborna komisija – 1 (5,88%) 

neko drugi –   1 put (5,88%). 

 
Grafikon 17: Subjekat – vesti TV OK 

 

4. Libertatea: 

predsednik / lider stranke – 3 puta (50%); Mla� an Dinki�  URS, Nenad � anak LSV, Zoran 

�ivkovi �  NS; 

potpredsednici stranke – 1 put (16,66%): Goran Kne�evi�  SNS; 

partije u prethodnoj vlasti – 1 put (16,66%); 

opozicija u prethodnom mandatu – 1 put (16,66%). 
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Grafikon 18: Subjekat – Libertatea 
 

4.7.2. Objekat 
 Pojedine kategorije objekta su tako� e zastupljene u svakom od analiziranih medija: 

1. Radiojurnal: 

strani objekat – 16 puta (23,18%); 

partije u prethodnoj vlasti – 14 puta (20,28%); 

opozicija u prethodnom mandatu – 7 puta (10,14%) ; 

predsednik Vlade Ivica Da� i�  – 3 puta (4,34%) 

ministarstva kao takva - 1 put (1,44%): Ministarstvo odbrane; 

predsednik stranke – 1 put (1,44%): Boris Tadi�  Nova demokratska stranka; 

Republi� ka izborna komisija – 1 put (1,44%); 

nacionalni saveti – 1 put (1,44%): Nacionalni savet Ma� ara; 

objekti iz privrede – 1 put (1,44%); 

medij – 1 put (1,44%); 

neko drugi – 23 puta (33,33%); 

bez objekta – 1 put (1,44%). 
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Grafikon 19: Objekat – Radiojurnal 

 

2. Telejurnal: 

strani objekat – 12 puta (23,52%); 

partije u prethodnoj vlasti –  7 puta (13,72%); 

opozicija u prethodnom mandatu –  6 puta (11,76%); 

politi� ke stranke kao takve – 5 puta (9,81%); 

ministri – 1 put (1,96%): Lazar Krsti� , ministar finansija; 

predstavnici nacionalnih saveta – 1 put (1,96%): Suzana Kujund�i�  Ostoji� , predsednica 

Privremenog organa upravljana Nacionalnog saveta Bunjevaca; 

lokalni funkcioneri – 1 (1,96%) 

sindikati – 1 put 1,96%); 

biznismeni – 1 put (1,96%); 

neko drugi – 14 puta (27,45%); 

bez objekta –  3 puta (5,88%). 
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Grafikon 20: Objekat – Telejurnal 

 

3. Vesti TV OK: 

pokrajinski sekretarijati – 1 put (5,88%): Pokrajinski sekratarijat za urbanizam; 

gradona� elnici – 1 put (5,88%): gradona� elnica Subotice; 

neko drugi –  15 puta (88,23%). 

 
Grafikon 21: Objekat – vesti TV OK 

 

4. Libertatea: 

prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  – 1 put (16,66%); 

opozicija u prethodnom mandatu – 1 put (16,66%) ; 
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politi� ari kao takvi – 1 put (16,66%); 

neko drugi – 3 puta (50%). 

 
Grafikon 22: Objekat – Libertatea 

 

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
 U svakom od analiziranih medija zastupljeni su subjekti iz istih stranaka, ali se razlikuju 

po u� estalosti: 

1. Radiojurnal: 

Koalicija SPS-JS-PUPS – 11 puta (15,94%); 

SNS – 10 puta (14,49%); 

URS – 6 puta (8,69%); 

nestrana� ka li� nost – 6 puta (8,69%); 

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbiju – 5 puta (7,24%); 

DS – 4 puta (5,79%);                                           

LDP – 4 puta (5,79%);                                                   

Dveri – 3 puta (4,34%); 

DSS – 3 puta (4,34%); 

SRS – 2 puta (2,89%); 

Tre� a Srbija – 2 puta (2,89%); 

SVM – 2 puta (2,89%); 

SPO – 1 put (1,44%); 

SDP – 1 put (1,44%); 
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Demokratska zajednica vojvo� anskih Ma� ara – 1 put (1,44%); 

NOPO – 1 put (1,44%); 

bez strana� ke pripadnosti – 7 puta (10,14%). 

 
Grafikon 23: Strana� ka pripadnost subjekta – Radiojurnal 

 

2. Telejurnal: 

SNS – 9 puta (17,64%); 

DS – 5 puta (9,81%);                                              

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbiju – 5 puta (9,81%); 

nestrana� ka li� nost – 5 puta (9,81%); 

Koalicija SPS-JS-PUPS – 4 puta (7,84%); 

URS – 4 puta (7,84%); 

LDP – 3 puta (5,88%); 

SDP – 2 puta (3,92%); 

LSV – 1 put (1,96%);                                            

DSS – 1 put (1,96%) 

SRS – 1 put (1,96%); 

Tre� a Srbija – 1 put (1,96%); 

bez strana� ke pripadnosti – 11 puta (21,56%). 
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Grafikon 24: Strana� ka pripadnost subjekta – Telejurnal 

 

3. Vesti TV OK: 

DS –  11 puta (64,70%);    

nestrana� ka li� nost –  2 puta (11,76%);                                                                                 

SNS – 1 put (5,88%); 

LSV – 1 put (5,88%);    

bez strana� ke pripadnosti –  2 puta (11,76%). 

 
Grafikon 25: Strana� ka pripadnost subjekta – vesti TV OK 
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4. Libertatea: 

SNS –   2 (10,52%); 

Koalicija SPS-JS-PUPS – 2 (10,52%); 

DS – 2 puta (10,52%); 

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbiju –  2 puta (10,52%); 

LSV – 2 puta (10,52%); 

LDP – 2 puta (10,52%); 

DSS – 2 puta (10,52%); 

SRS – 2 puta (10,52%); 

URS – 1 put (5,26%); 

Dveri – 1 put (5,26%); 

NS - 1 put (5,26%). 

 
Grafikon 26: Strana� ka pripadnost subjekta – Libertatea 

 

4.7.4. Strana� ka pripadnost objekta 
 Rezultati sitra�ivanja su sli� ni i u ovoj kategoriji: 

1. Radiojurnal: 

Koalicija SPS-JS-PUPS – 6 puta (8,69%); 

SNS – 5 puta (7,24%); 

Dveri – 2 puta (2,89%); 
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Dosta je bilo – Slobodan Radulovi�  – 2 puta (2,89%) ; 

DS – 1 put (1,44%); 

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbiju – 1 put (1,44%); 

LDP – 1 put (1,44%); 

SRS – 1 put (1,44%); 

SVM – 1 put (1,44%); 

Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS) – 1 put (1,44%);              

Patriotski front Borislav Pelevi�  - 1 put (1,44%); 

Ruska stranka - Slobodan Nikoli�  - 1 put (1,44%); 

Partija za demokratsko delovanje - Riza Halimi – 1 put (1,44%); 

bez strana� ke pripadnosti – 45 puta (65,21%). 

 
Grafikon 27: Strana� ka pripadnost objekta – Radiojurnal 

 

2. Telejurnal: 

Koalicija SPS-JS-PUPS – 4 puta (7,84%); 

SNS – 3 puta (5,88%); 
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DS – 2 puta (3,92%); 

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbiju – 1 put (1,96%); 

LDP – 1 put (1,96%); 

SRS – 1 put (1,96%); 

SDA – 1 put (1,96%); 

Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS) – 1 put (1,96%);            

Patriotski front Borislav Pelevi�  - 1 (1,96%); 

Ruska stranka - Slobodan Nikoli�  – 1 (1,96%); 

Partija za demokratsko delovanje - Riza Halimi – 1 put (1,96%); 

nestrana� ka li� nost – 1 put (1,96%); 

bez strana� ke pripadnosti - 33 puta (64,71%). 

 
Grafikon 28: Strana� ka pripadnost objekta – Telejurnal 

 

3. Vesti TV OK: 

SVM – 1 put (5,88%); 

bez strana� ke pripadnosti – 16 puta (94,12%). 
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Grafikon 29: Strana� ka pripadnost objekta – vesti TV OK 

 

4. Libertatea: 

SNS – 2 puta (14,28%); 

Koalicija SPS-JS-PUPS – 1 put (7,14%); 

DS – 1 put (7,14%); 

Nova demokratska stranka-LSV-Zajedno za Srbiju – 1 put (7,14%); 

DSS – 1 put (7,14%); 

LDP – 1 put (7,14%); 

SRS – 1 put (7,14%); 

Dveri – 1 put (7,14%); 

LSV – 1 put (7,14%); 

NS – 1 put (7,14%); 

bez strana� ke pripadnosti – 3 puta (21,42%). 
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Grafikon 30: Strana� ka pripadnost objekta – Libertatea 
 

4.7.5. Stav subjekta prema objektu 
 U svim analiziranim medijima stav subjekta prema objektu je naj� eš� e neutralan - 34 

puta (49,27%) u Radiojurnalu, 35 puta (68,62%) u Telejurnalu, 12 puta (70,58%) u vestima TV 

OK i 4 puta (66,66%) u Libertatei. Uz  neutralan, bele�imo i pozitivan stav - 22 puta (31,88%) i 

negativan – 13 puta (18,84%) u emisiji Radiojurnal, pozitivan – 9 puta (17,64%), negativan – 7 

puta (13,72%) u emisiji Telejurnal, pozitivan – 5 puta (29,41%) u vestima TV Kova� ica i 

pozitivan –  2 puta (33,33%) u nedeljniku Libertatea. 

    
Grafikon 31: Stav subjekta prema objektu –              Grafikon 32: Stav subjekta prema objektu – 

Radiojurnal                                                                Telejurnal 
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Grafikon 33: Stav subjekta prema objektu –             Grafikon 34: Stav subjekta prema objektu –         

Vesti TV OK               Libertatea 
 

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
 Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta pojavljuje se jedan jedini put u emisiji 

Telejurnal Javnog medijskog servisa Vojvodine, a re�  je o predsedniku Nacionalnog saveta 

Rumuna Danijelu Petrovi� u. 

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice 
 Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice pojavljuje se jedan put u emisiji Radiojurnal 

i jedan put u emisiji Telejurnal, a re�  je o predsedniku Skupštine APV Ištvanu Pastoru odnosno o 

predsedniku Nacionalnog saveta Rumuna Danijelu Petrovi� u. 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
 Zloupotrebu dr�avnih funkcija bele�imo u elektronskim medijima - 27 puta (39,13%) u 

emisiji Radiojurnal, 5 puta (9,71%) u emisiji Telejurnal, 4 puta (23,52%) u vestima TV OK. 

5. Zaklju � ak 
 Na osnovu analize istra�iva� kog korpusa, zaklju� ujemo da u izveštavanju postoje 

sli� nosti, ali i razlike. 

 Rukovode� i se kodeksom i rezultatima, zapa�amo da, kada je u pitanju �anr, osim u 

nedeljniku Libertatea, gde imamo izveštaj, intervju i saopštenje, kao izrazito zastupljeni medijski 

�anr u elektronskim medijima pojavljuje se vest. Razlike postoje i u kategoriji oprema priloga / 
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teksta, gde se u radijskoj emisiji Javnog medijskog servisa Vojvodine  � uje samo glas voditelja / 

spikera, u obe TV emisije imamo nemi video snimak kao najzastupljeniju formu, dok u 

Libertatei naj� eš� e imamo kombinaciju tekst+fotografija. U vezi sa povodom izveštavanja, 

zapa�amo da je u emisijama Javnog medijskog servisa Vojvodine na prvom mestu predizborni 

blok (parlamentarni izbori), u vestima TV OK aktuelni doga� aj, dok je Libertatea istu pa�nju 

poklonila i aktuelnom doga� aju i parlamentarnim izborima. 

Razlike uo� avamo i kada je u pitanju mesto zbivanja doga� aja. Za razliku od emisija 

Javnog medijskog servisa gde je najviše pa�nje posve� eno zbivanjima u glavnom gradu dr�ave i 

drugim mestima u Srbiji, TV OK i Libertatea akcenat stavljaju na zbivanja u glavnom gradu 

pokrajine odnosno drugim mestima u Vojvodini. Kada je re�  o autorstvu, osim u nedeljniku 

Libertatea gde analizirane priloge potpisuju redakcijski novinari, u elektronskim medijima 

autorstvo priloga je skoro uvek nepoznato. Sli� nu situaciju imamo i kada je re�  o temi, pri � emu 

se analizirani mediji najviše bave parlamentarnim izborima, osim TV OK gde je akcenat na 

investicijama. 

U vezi sa rezultatima koji se odnose na kategoriju subjekat odnosno objekat, zapa�amo da 

su pojedine kategorije subjekta / objekta zastupljene u svakom od analiziranih medija, iako se 

razlikuju po frekventnosti. Tako� e, u svakom mediju zastupljeni su subjekti / objekti iz istih 

stranaka, ali se razlikuju po u� estalosti, dok je stav subjekta prema objektu naj� eš� e neutralan. 

Predstavnika nacionalnih zajednice skoro da nema u izveštavanju, a bele�imo i zloupotrebu 

dr�avnih funkcija. 
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2. Milivojevi� , S. (2003). Media Monitoring Manual. London: Media Diversity Institute. 

Abstract  

The aim of this paper is to show the results of monitoring of the electoral campaign in media in 

the Romanian language. The research corpus consists of a central radio and TV news program 
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Radiojurnal and Telejurnal, broadcasted on Public Media Service of Vojvodina, central news 

program � tiri broadcasted on Television of Municipality of Kova� ica (TV OK) and weekly paper 

Libertatea. Nine shows were monitorized and a total of 313 minutes of program were analyzed; 

the electoral bloc lasts 32 min. The conclusions are derived by applying quantitative and 

qualitative analysis of media discourse related to the pre-election bloc and sections in which 

there is a covert advertising that can be found in other blocks. In reporting there are both 

similarities and differences. The most frequent media genre is news and the most common cause 

and issue of reporting are parliamentary elections. Authorship of the contributions is usually 

unknown and, while the provincial media paid most attention on events in the country's capital 

and other towns in Serbia, the regional media focused on events in the capital city of the 

province and other places in Vojvodina. In addition, certain categories of subject / object are 

represented in all four media and the attitude of the subject toward the object is mostly neutral. 

Representatives of national communities are almost unrepresented in reporting; also the abuse of 

state functions should be mentioned. 
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Mediji na rusinskom jeziku 
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Miroslav Keve�di                                                                       UDK:  32:654.197(=161.2)(497.113)"2014" 

 

REZULTATI MONITORINGA EMISIJA „	
��
  �����  
�
��
	
�
 “ i „ ��  MA���
� “ REDAKCIJE PROGRAMA NA 
RUSINSKOM JEZIKU TV VOJVODINA TOKOM PREDIZBORNE 
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa kola�nih emisija „��	
�  �
��
  ��������� “ i „ ��  
Ma����� “ redakcije programa na rusinskom jeziku TV Vojvodina, emitovanih tokom predizborne kampanje 
za parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja 
je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog diskursa. Monitorovanih je pokazao da je sadr�aj ovih 
emisija sveden na relativno mali broj priloga, a da nijedna od njih u monitorovanom periodu nije imala ni 
jedan prilog posve� en izborima.  
 

Pet klju� nih re� i: informisanje, izbori, monitoring, televizija, Rusini  
 

 

1. Uvod 
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr�aja posve� enog izborima koji je bio prisutan u 

kola�nim emisijama „	����  �����  ������� � “ i „ ��  Ma!�"� “ redakcije programa na 

rusinskom jeziku TV Vojvodina, emitovanim tokom predizborne kampanje za parlamentarne 

izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine. 

Dnevni televizijski program na rusinskom jeziku javnog servisa Vojvodine emituje se 

svakog dana u nedelji. Informativne emisije emituju se svakog dana osim nedelje u 18:15. 

Emisije kola�nog tipa emituju se nedeljom („��  #�!�"� “ u trajanju od 60 minuta), i � etvrtkom 

(„ 	����  �����  ������� � “ u trajanju od 90 minuta). Emisija „��  #�!�"� “ obuhvata doga� aje 

iz najrazli� itijih sfera �ivota Rusina, a „	����  �����  ������� � “ neguje više kulturnih sadr�aja 

u vidu snimaka predstava, koncerata i festivala. 

2. Korpus 
Planirani korpus trebao je biti orijentisan na jednu emisiju kola�nog tipa u toku 

predizborne kampanje. Izbor je prvo pao na emisiju „ 	����  �����  ������� � “ koja je najbli�a 

datumu izbora i po� etku predizborne tišine (13.03.2014.). Me� utim, nakon monitoringa uo� eno 

je da se ona sastoji od svega tri priloga koji nisu povezani s izborima. Nakon toga proširili smo 
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korpus i utvrdili da je u periodu od 23. februara do 13. marta ni jedna posmatrana emisija 

„ 	����  �����  ������� � “ i „ ��  Ma!�"� “ nisu pa�nju posvetile izborima. Posmatrane su 

slede� e emisije „	����  �����  ������� � “:  13.03.2014, 06.03.2013. i 27.02.2014, i slede� e 

emisije „��  Ma!�"� “: 09.03.2014, 02.03.2014. i 23.02.2014. 

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. 

4. Analiza 

4.1. Prilozi u emisiji 13.03.2014. 
Emisija „	����  �����  ������� � “ imala je 13. marta svega tri priloga (tabela 1.) 

 

Kola�na emisija 

 „	����  �����  
������� � “ 

Prilog 
Trajanje priloga 

(sec) 

13.03.2014. 8. martovski koncert KUD iz � ur� eva 942 

13.03.2014. 
Revija u organizaciji udru�enja 

„Bajka“ 
886 

13.03.2014. 
Adaptacija Gogoljeve predstave 

"Kockari" 
3542 

Ukupno  5370 

Tabela 1. Prikaz priloga u emisiji „	����  �����  ������� � “ 13. marta 2014. 

  

Prilog 1. Najmla� i � lanovi KUD  „Taras Šev� enko“ iz � ur� eva odr�ali su 8. martovski koncert. 

Emisiju je pripremila Helan Korpaš. Ana Radiši� , dirigentkinja, govorila je o organizovanju 

generalne probe. Ana Salag govorila je o pripremama priredbe. Bla�enka Timko Stankovi�  i 

Marina Sabadoš govorile su o pripremama za folklor. Prilog je ilustrovan nastupima sa priredbe. 

Marija Hromiš govirila je o tome kako je napravila scenografiju, a Nataša Hromiš govorila je o 

pravljenju kola� a.  
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Prilog 2. Prilog pripremila Zlatka Perovi� . Tema je veza tradicijskog i modernog. Slavica 

Katona, predsednica udru�enja "Bajka" govorila je o tome kako je organizovana radionica i 

modna revija o šivenju i krojenju. Natalija Emejdi, koordinatorka, govori o tome kako su dobili 

materijal. Aleksandra Mecek, dizajnerka tekstila govori o modelima i materijalima. Marija 

Plan� ak govori o štrikanju. Slavka Biki govori o štrikanju tašne. Amalija Rac govori o radu sa 

tekstilom. Ana Rac govori o heklanju. Ru�a Na�  hekla stoljnjak. Slavka Varga je na obuci na 

mašini o tkanju. Zlatka Papuga ih podu� ava. Irina Dudaš govori o tkanju krpara. Ksenija 

Jovanovi�  hekla košulje. Slede snimci sa revije koja je odr�ana 7. marta, na kojoj su 

predstavljeni radovi. Nataša � izmar govori o tome da se ljudima radovi svi� aju i da se mogu 

prodati.   

 

Prolog 3. Adaptacija Gogoljeve predstave "Kockari" u izvo� enju RNT "Petro rizni�  � a� a". 

4.2. Sadr�aj emisija „�
  Ma����� “ 
Emisija „��  Ma!�"� “ imala je slede� i sadr�aj u monitorovanom periodu (tabela 2.): 

 

Kola�na emisija 

 „��  Ma!�"� “ 
Program  

23.02.2014. 

·  Sastanak „Matice rusinske“ u R. Krsturu 

·  Centralno postrojenje za pre� iš� avanje vode 

·  Aktuelnosti iz poljoprivrede 

·  Ka�njavanje dece u porodici 

·  Seminar d�iju-d�ice u Krsturu 

 

02.03.2014. ·  Direktni prenos 24. festivala rusinske narodne pesme „Ru�in vrt“  

09.03.2014. 

·  Poljoprivreda – zimska škola 

·  Nova oprema škole u R. Krsturu 

·  Problem s lekovima u R. Krsturu 

·  U� enje rusinskog jezika na pred� kolskom nivou u Novom Sadu 

Tabela 2. Prikaz priloga u emisijama „��  Ma!�"� “ 23.02.-09.03.2014. 
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4.3. Ostalo 
Zanimljiv moment jeste da se u emisiji „��  Ma!�"� “ od 23. marta pojavljuje Milomir 

Šajtoš kao funkcioner Matice rusinske (2 mesta u Nacionalnom savetu od 19). On tuma� i 

protokol koji su potpisali razli� iti KUD-ovi kao pripremu za slede� e izbore za Nacionalni savet 

Rusina. Novinar postavlja pitanje o strana� koj politici koja je bila prisutna na prošlim izborima i 

Šajtoš govori o tome kako je on bio energi� no protiv da visoka politika u� e u Savet. On govori o 

dvema „sada minornim strankama“ (DS i LSV) koje � e napraviti liste za izbore za Savet što ne� e 

biti dobro. Me� utim, „uvek postoji mogu� nost da i ta koalicija potpisnika Protokola o rusinskom 

jeziku ima mo� nu politi� ku organizaciju iza sebe“. Nakon izbora TV Vojvodina je napravila 20. 

marta emisiju „	����  �����  ������� � “ u kojoj du izbore komentarisali Rafail Ruskovski, 

Mihal Rama�  i Milomir Šajtoš, koji je ovaj put predstavljen kao � lan gradske komisije za 

nacionalne manjine SNS.  

 Isto tako, ista redakcija je 06. marta 2014. u emisiji „ 	����  �����  ������� � “ poseban 

deo emisije posvetila stanovištima Milomira Šajtoša i � ure Papuge kao istaknutih predstavnika 

Svetskog kongresa Rusina koji se izme� u ostalog zala�e za autonomiju Rusina u Ukrajini (koji 

ide na ruku ruskoj opciji u Ukrajini). 

 Kad su u pitanju � lanovi drugih opcija u Nacionalnom savetu, u jednom prilogu se 

pojavljuje predsednik Saveta Slavko Rac, koji govori o upisu dece u školu u � ur� evu, a u 

drugom prilogu je prisutan na sastanku skupštine Rusonskog kulturnog centra u Novom Sadu.  

 � lanovi drugih opcija pojavljuje se samo usput u pokrivalicama – arhivskim snimcima.  

 

5. Zaklju � ak 
Televizijska redakcija programa na rusinskom jeziku TV Vojvodina nije u svojim 

kola�nim emisijama posvetila pa�nju izborima. Teme su bile orijentisane na lokalna doga� anja. 

Gledalac koji bi bio informisan samo na osnovu ovih emisija ne bi mogao znati da se izbori 

odvijaju.  

 Na osnovu uvida u sadr�aj emisija u monitorovanom periodu uo� ljivo je da postoji 

pozicioniranje opcija u rusinskoj zajednici prema slede� im izborima za nacionalni savet rusinske 

nacionalne manjine, što podrazumeva i postavljanje u odnosu na stranke koje su nastupile na 



 159 

parlamentarnim izborima. Pa�nju je u tom kontektu, unutar monitorovanog perioda, u zna� ajnoj 

meri dobila Matica rusinska. Na osnovu stanovišta njenog predstavnika Milomira Šajtoša mo�e 

se naslututi da � e velike stranke, i to ovaj put SNS, imati zna� ajnog uticaja na slede� im izborima 

za rusinski savet.  

 

Abstract 
 
This paper presents the monitoring results of the collage programs "��	
�  �
��
  ��������� “ 

(Good morning Vojvodina) and "��  Ma����� “ (TV Magazine), which are editorial programs in 

Ruthenian on TV Vojvodina, broadcast during the parliamentary election campaign in February 

and March of 2014. The method used in the monitoring was the quantitative and qualitative 

analysis of the media discourse. The monitoring showed that the content of these programs had 

been reduced to a relatively small number of features, and that during the monitoring period none 

included a feature concerning the elections. 
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REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNE TV EMISIJE „	�$
��%& “ REDAKCIJE 
PROGRAMA NA RUSINSKOM JEZIKU TV VOJVODINA TOKOM PREDIZBORNE 
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa informativnih emisija „�������� “ redakcije 
programa na rusinskom jeziku TV Vojvodina, emitovanih tokom predizborne kampanje za parlamentarne 
izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je kvantitativno-
kvalitativna analiza medijskog diskursa koja se odnosi na predizborni blok i rubrike u kojima je prisutno 
prikriveno oglašavanje a nalaze se u drugim blokovima. Ukupan broj emitovanih tekstova u 
monitorovanom periodu od 9 dana je 150 (120 priloga), dok je u predizbornom bloku emitovan 61 prilog. 
Broj priloga prikrivenog oglašavanja je 21 što zna� i da je u proseku na svaka 3 priloga iz predizbornog 
bloka dolazio jedan prikriveni. Mereno u sekundama, na skoro svaku sekundu iz predizbornog bloka 
dolazila je sekunda prikrivenog oglašavanja. 
 

Pet klju� nih re� i: informisanje, izbori, monitoring, televizija, Rusini  
 

 

1. Uvod 

 
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr�aja posve� enog izborima koji je bio prisutan u 

informativnim TV emisijama „	 '�� () “ (Dnjovnjik) redakcije programa na rusinskom jeziku 

TV Vojvodina, emitovanim tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i 

martu mesecu 2014. godine. 

Ukupan broj Rusina po Popisu iz 2011. je 14.246 lica. Najstarije rusinsko mesto je Ruski 

Krstur koji se nalazi u opštini Kula. Tamo se danas nalazi 32,2% Rusina i sedište Nacionalnog 

saveta rusinske nacionalne manjine. Rusini su po� eli da se raseljavaju po Vojvodini od druge 

polovine osamnaestog veka, tako da je njihova populacija osim u kulskoj opštini rasprostranjena 

i u opštini Vrbas (23,7%), Novi Sad (15,2%), �abalj (8,4%), Šid (7,2%), Sremska Mitrovica 

(4,4%), Ba� ka Topola (1,8%), Beograd (1,7%) i Subotica (1,2%). 

Program na rusinskom jeziku TV Vojvodina emituje svakog dana. Po podacima iz 2011. 

godine broj zaposlenih je 13.6  

Televizijska redakcija programa na rusinskom jeziku nema � lanova u Nacionalnom 

savetu rusinske nacionalne manjine. Od visoko pozicioniranih predstavnika u nekoj od stranaka, 

                                                 
6 Rusini u Srbiji – informator (2011). Novi Sad: NIU Ruske slovo, Zavod za kulturu vojvo� anskih Rusina i 
Nacionalni savet rusinske nacionalne manjine. 
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na listi za parlamentarne izbore broj 16. pod imenom „Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti 

(RDS-SDS)“, nalazio se novinar Bogdan Rac na 13. mestu. 

1.1. Kontekst medija 

U sistemu Radiodifuzne ustanove Vojvodine redakcija programa na rusinskom jeziku postoji od 

1975. godine u okviru TV Novi Sad (2011. godine prose� no nedeljno oko 262 minuta programa 

na rusinskom jeziku).7 Ovaj program nije mogu� e gledati u svim delovima Vojvodine jer, po 

informacijama sa terena, u opštini Šid program TV Vojvodine se slabo vidi, tako da je on 

dostupan onima koji imaju pristup internetu, dok stariji pripadnici publike kojima ta tehnologija 

nije bliska nisu u mogu� nosti da prate program preko klasi� nih tv-prijemnika.  

1.2. Kontekst emisije 

Emisija „	 '�� () “ na programu je svakog dana u sedmici osim nedelje. Po� inje u 18:15 a 

završava se oko 18:25, posle � ega sledi muzika.  

 Emisija je tako organizovana da se posle uvodne špice iska�e najava u vidu nekolicine 

uvodnih fleš-vesti, a zatim slede opširnije vesti iz sveta i politike (od spoljne prema unutrašnjoj), 

dr�ave i pokrajine, lokala. Izborni blok je u sredini, jasno ozna� enog po� etka i kraja izbornom 

špicom. Nakon izbornog bloka sledi blok vesti iz sveta i ponekad iz sporta, a završava se 

vremenskom prognozom i odjavom nakon koje sledi muzika. Ova struktura nije sasvim � vrsta i 

postoje varijacije.  

2. Korpus 

 
Monitorovano je 9 emisija: 24, 26, 28. februara i 04, 05, 08, 10, 12. i 14. mart 2014. Poslednja 

emisija je pripadala izbornoj tišini, tako da se donekle razlikuje od drugih, ali je zanimljiva 

upravo zbog pra� enja da li su mediji poštovali izbornu tišinu.  

U monitorovanom periodu objavljeno je 150 tekstova ukupnog trajanja 5.324 sekunde 

(88 minuta i 44 sekunde), što prose� no po danu � ini nešto manje od 17 tekstova ukupnog trajanja 

592 sekundi (9 minuta i 52 sekunde). U ovaj zbir nije uklju� en muzi� ki blok koji � ini ostatak 

vremena do 15 minuta. U zbir su uklju� eni svi tekstovi, pa tako i d�inglovi, špica, najave, odjave 

i drugi tekstovi koji nisu klasi� ni novinarski �anrovi.  
                                                 
7 Ibid. 
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Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su objavljeni u izbornom bloku, uz 

obra� anje pa�nje na druge tekstove u smislu otkrivanja prikrivenog oglašavanja. U tom smislu 

izostavljeni su iz monitorovanog korpusa tekstovi koji su pripadali najavama, odjavama, prilozi 

vezani za vremensku prognozu i sport (30). Korpus je na taj na� in sveden na 120 prilog (4.257 

sec). Na dnevnom nivou u proseku je oko 2 minuta bilo posve� eno izbornom bloku (tabela 1). 

   

Informativna 
emisija 

 „	 '�� () “ 

Ukupan broj 
tekstova (sec) 

Broj tekstova 
u 

predizbornom 
bloku (sec) 

Broj tekstova 
prikrivenog 
oglašavanja 

(sec) 

Broj ostalih 
tekstova 

24.02.2014. 17 (526) 7 (105) 4 (168) 6 (253) 

26.02.2014. 13 (505) 7 (104) 4 (304) 2 (97) 

28.02.2014. 13 (458) 7 (123) 3 (114) 3 (221) 

04.03.2014. 14 (464) 6 (120) 2 (57) 6 (287) 

05.03.2014. 17 (422) 11 (155) 2 (58) 4 (209) 

08.03.2014. 10 (504) 4 (97) 1 (97) 5 (310) 

10.03.2014. 17 (504) 12 (229) 0 5 (275) 

12.03.2014. 11 (419) 7 (168) 3 (193) 1 (58) 

14.03.2014. 8 (455) 0 2 (98) 6 (357) 

Ukupno/prose�
no 

tekstova na dan 
120/13 61/7 21/2 38/4 

Ukupno/prose�
na du�ina na 

dan (sec) 
4.257/473 1.101/122 1.089/121 2.067/225 

 
Tabela 1. „	 '�� () “ – broj tekstova i njihovo trajanje u monitorovanom periodu 
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3. Metoda 

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja medijskog 

diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. 

 U nastojanju da utvrdimo karakteristike medijskog sadr�aja posve� enog izborima u 

okviru devet monitorovanih emisija posebnu pa�nju posvetili smo slede� im kategorijama: 

ozna� avanje; �anr; oprema; povod; lokacija; autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka 

pripadnost subjekta; strana� ka pripadnost objekta; stav subjekta prema objektu; nacionalne 

zajednice u kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta; subjekat kao pripadnik 

nacionalne zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  

 

4. Analiza 

4.1. Ozna� avanje 

Izborni blok je jasno ozna� en u emisijama. Ozna� en je kratkom špicom u trajanju od 5 sec. Isto 

tako je ozna� en i kraj bloka posve� enog izborima. Špica je bilo svakog monitorovanog dana dve, 

dakle 16. 

4.2. �anr 

Od ukupno 120 tekstova najviše njih, 69 su vesti ili saopštenja. U 31 slu� aju radi se o izveštaju. 

U dva slu� aja radi se o izjavi. U jednom slu� aju radi se o hibridnoj formi (povodom Dana �ena 

montirane su razli� ite fotografije vezane za istorijske doga� aje). U jednom slu� aju u pitanju je 

nešto drugo tj. predizborni spot koji je emitovan 12. marta a koji je snimljen za Rusinsku 

demokratsku stranku. Ostatak od 16 tekstova odnosi se na špice za predizborni program. 
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Grafikon 1. – �anr u prilozima 

 

4.3. Oprema 

Od ukupnog broja priloga u 9 samo spiker � ita vest. U svega 7 slu� aja u pitanju je aktuelni audio 

snimak. U najve� em broju slu� ajeva u pitanju je nemi video nimak – pokrivalica – u 69 

slu� ajeva. U 17 slu� ajeva je u pitanju arhivski nimak. Nešto drugo pojavljuje se kao spot i prilog 

povodom Dana �ena.  

4.4. Povod 

Od ukupnog broja od 120 priloga u 31 je povod aktuelan. U pseudodoga� aje smo svrstali 30 

priloga. Priloga kojima su povod izbori bilo je 43. Nema tekstova koji bi bili primer medijske 

inicijative. Špica je bilo 16.  

4.5. Lokacija 

Od 120 teksta Beograd je bio prisutan u 12 (u izbornom bloku 3). Novi Sad je bio prisutan u 5 (1 

u izbornom bloku); druga mesta u Srbiji u 9 (6); druga mesta u Vojvodini u 16 (2); Kosovo u 3 

(1); region u 1; svet u 16; Srbija kao takva u 9 (4); nešto drugo je prisutno 33 puta (28 puta u 

predizbornom bloku) – u pitanju je nepoznata lokacija.  
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Grafikon 2. Lokacija 

 

4.6. Autorstvo 

Autorstvo je poznato u 18 slu� ajeva. U 86 slu� ajeva autor nije poznat. 

4.7. Tema 

Od ukupnog broja priloga kao tema se u dva teksta iz izbornog bloka pronalazi prvi 

potpredsednik vlade Aleksandar Vu� i�  (pokreti „Dveri“ i „Dosta je bilo“ ga kritikuju); u 3 

slu� aja radi se o predsedniku stranke (Vu� i�  optu�uje visoke funkcionere SPS da su sara� ivali sa 

Miškovi� em, Da� i�  to negirao, Radeta govorila o Šešelju).  

 Visoki predstavnik stranke javlja se u jednom slu� aju van izbornog bloka – funkcioner 

DS Dragin pred Sudom. Aktivnosti partija na vlasti su prisutne u 7 tekstova, dok su aktivnosti 

opozicije bile prisutne u 2 teksta. Parlamentarni izbori su bili tema 9 tekstova. Ekonomski centri 

mo� i bili su tema 2 priloga, oba slu� ajevi prikrivenog oglašavanja (Vu� i�  i Da� i� ). Socijalne 

teme bile su prisutne u 12 slu� ajeva. U izbornom bloku od toga u 4 slu� aja. Infrastruktura je 

pomenuta 2 puta, jednom u izbornom bloku a jednom van. Investicije su spomenute 5 puta, 3 

puta unutar izbornog bloka i dva puta kao prikriveno oglašavanje. Aktivizam je prisutan u 6 
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tekstova. Dva su bila unutar predizbornog bloka (� ilas i LGBT i � anak i Udru�enje osoba sa 

invaliditetom). Proces pridru�ivanja EU je bio prisutan u 4 slu� aja, dva u izbornom bloku a dva 

kao prikriveno oglašavanje (ministar Ru�i� ; Nikoli �  i Vu� i� ). Vojska je bila tema jednom, a 

Kosova dva puta. Naj� eš� a tema koja je bila prisutna je me� unarodna politika (15), ali je ona 

svega jednom bila tema i predizbornog bloka. Kriminal je tema tri teksta, jednom u izbornom 

bloku, jednom kao prikriveno oglašavanje a jednom kao uobi� ajeni prilog. Van izbornog bloka je 

jedan prilog o tranzicionoj pravdi. Kao nešto drugo tema je u 24 priloga, od toga 9 u izbornom 

bloku. Nacionalne manjine bile su tema 3 priloga, sva tri prikriveno oglašavanje.  

4.8. Akteri 

4.8.1. Subjekat 

Predsednik dr�ave je bio prisutan u 5 priloga (svi kao prikriveno oglašavanje). U jednom slu� aju 

predsednik Nikoli�  prisutan je sa drugim akterima. Predsednik vlade Ivica Da� i�  bio je subjekt 4 

teksta (svi kao prikriveno oglašavanje). Prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  bio je 

prisutan kao subjekt u 2 teksta (oba kao prikriveno oglašavanje). Ministri su se pojavljivali u 4 

priloga (svi kao prikriveno oglašavanje). Drugi dr�avni funkcioneri bili su prisutni jednom. Dva 

puta u tekstovima su subjekti lokalni funkcioneri. Politi� ari kao takvi i partije u prethodnoj vlasti 

bili su prisutni u jednom prilogu. Subjekti iz kulture ili obrazovanje su prisutni u 3 priloga. 

Predstavnici udru�enja gra� ana bili su prisutni u 5 priloga (jednom u izbornom bloku). Novinar 

je bio subjekt u sedam slu� ajeva (dopisnik iz Šida Benjamin Bulj� ik) – u jednom slu� aju radilo 

se o prikrivenom oglašavanju. Stranac je subjekt u 13 slu� ajeva, svi su van izbornog bloka, a dva 

su prikriveno oglašavanje.  Po jednom su subekti bili � lan nacionalnog saveta Rusina i RIK. 

Neko drugi je bio subjekat u 8 slu� ajeva.  

 Unutar izbornog bloka bilo je 30 tekstova u kojima su subjekti predsednici stranaka. U 

jednom tekstu van izbornog bloka predsednici stranaka se pojavljuju, ali je taj prilog na granici 

prikrivenog oglašavanja jer se radi o odavanju pošte � in� i� u. Visoki predstavnici stranaka 

prisutni su u 13 slu� ajeva (svi u izbornom bloku).  
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4.8.2. Objekat 

Objekat kao onaj o kome se govori je prvi potpredsednik Vlade (2), predsednici stranaka (4), 

istaknuti � lan stranke (1), gradona� elnik (1), drugi dr�avni funkcioneri (1), o subjekti iz sveta 

kulture (4), predstavnici udru�enja gra� ana (6, u izbornom bloku 2), lokalni funkcioner (1), 

novinar (1, prikriveno oglašavanje), stranac (19, od toga 7 prikriveno oglašavanje), predstavnici 

nacionalnih saveta (3, od toga 2 prikriveno oglašavanje), RIK (1). 

Unutar izbornog bloka su politi� ari kao takvi, partije u prethodnoj vlasti (7), i jednom kao 

opozicija u prethodnom mandatu. U 11 slu� ajeva govorilo se o strankama.  

Neko drugi je objekat u 38 slu� ajeva, od toga 16 u izbornom bloku, a 8 puta kao 

prikriveno oglašavanje.  

 

4.8.3. Strana� ka pripadnost subjekta 

Subjekat nije strana� ki odre� en u 42 teksta. Strana� ka pripadnost subjekta kao � lana SNS je 

prisutna u 15 slu� ajeva (6 puta u izbornom bloku i 9 puta van). SPS je prisutan u 7 tekstova (3 u 

izbornom bloku, 4 van).  

Ostale stranke su imale priloge samo u izbornom bloku: koalicija NDS je prisutna u 4 

teksta, koalicija oko DS u 6 tekstova /4 u izbornom bloku, 2 van), DSS u 3 teksta, SRS u jednom, 

URS u 4 teksta, LDP u 4, pokret Dveri u 3 teksta, CP u 2, Lista nacionalnih zajednica u jednom 

prilogu, „Dosta je bilo“ u 2, „Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti“ u 2. U jednom prilogu 

su predstavljeni predstavnici LDP, DS i SNS zajedno (godišnjica � in� i� evog ubistva). 

 U jednom prilogu spominje se vlaška stranka NOPO, koja nije dobila pravo da u� estvuje 

u izborima.   
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Grafikon 3. Strana� ka pripadnost subjekta 
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4.8.4. Strana� ka pripadnost objekta 

Gledano uopšte, objekat nije strana� ki odre� en u 83 priloga. O samostalnim objektima SNS radi 

se u 4 priloga. Tri puta je u pitanju DS. Dva puta radi se o SPS. Po jednom se radi o NDS, DSS, 

SRS, LDP, Dveri, CP, Koaliciji gra� ana svih naroda i narodnosti, Tre� oj Srbiji i Ruskoj stranci. 

U jednom tekstu spominje se 5 stranaka koje je proglasila RIK.  

4.8.5. Stav subjekta prema objektu 

Stav subjekta prema objektu bio je pozitivan u 44 priloga. Negativan stav je zabele�en u 27 

priloga. I pozitivne i negativne stavove istovremeno izra�avali su akteri u 5 priloga. Neutralan 

stav izra�en je u 21 prilogu, dok se u 7 priloga mo�e govorioti o nedostatku stava.  

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 

Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojavljivali su se relativno retko, uopšte gledano od 

120 tekstova tek u � etiri je bilo predstavnika nacionalnih saveta. U jednom slu� aju radilo se o 

predsedniku nacionalnog saveta Rusina koji je posetio � ur� evo kako bi razgovarao sa 

roditeljima o upisu dece u školu (van izbornog bloka). U ostala tri slu� aja koji se nalaze u 

izbornom bloku prisutni su RDS sa dva priloga i Olena Papuga na listi NDS jednom. Pripadnici 

manjina bili su prisutni u 22 od 121 priloga.  

4.10. Zloupotreba dr�avnih funkcija 

Zloupotreba dr�avnih funkcija prime� ena je u 16 priloga. Mo�e se re� i da nije bilo zloupotrebe u 

86 priloga. Prikriveno oglašavanje uo� eno je u 21 prilogu, gde sabiramo one za koje smatramo 

da su primer zloupotrebe (16) i one koji to nisu (5). Deo aktivnosti politi� kih funkcionera o 

kojima su mediji izveštavali svakako pripada što teku� im aktivnostima dr�avnih funkcija što 

va�nim pitanjima poput formiranja vojske kosova ili sastanka sa MMF, tako da granica nije jasna 

i pre su u pitanju nijanse. 
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Grafikon 4. Vremenski odnos prikrivenog oglašavanja, izbornog bloka i ostalih priloga po 

danima 

 

Zaklju � ak  

 

Emisija „	 '�� () “ je u monitorovanom periodu imala jasno ozna� enu rubriku posve� enu 

izborima. Ova rubrika bila je postavljena u centralni deo emisije, a redakcija je izborima 

pristupila tako što je davala skoro svakoj stranci sli� an deo prostora.  

 Ukupan broj emitovanih tekstova u monitorovanom periodu od 9 dana je 150 (120 

priloga), dok je u predizbornom bloku emitovan 61 prilog. Broj priloga prikrivenog oglašavanja 

je 21 što zna� i da je u proseku na svaka 3 priloga iz predizbornog bloka dolazio jedan prikriveni. 

Udeo strana� kog oglašavanja je vremenski tako raspore� en da je polovina programa bila 

orijentisana na strana� ko oglašavanje a polovina na redovni program. Unutar dela koji se ti� e 

oglašavanja polovina pripada izbornom bloku a polovina prikrivenom oglašavanju.   

Uopšte gledano, od 120 monitorovanih priloga jedan njihov deo van izbornog bloka bio 

je posve� en dešavanjima u Ukrajini, što se mo�e pravdati istorijskom blizinom Rusina i 

Ukrajine. Kad su lokalna doga� anja u pitanju, isto kao i kod radijskih emisija u monitorovanom 

periodu, upalo je u o� i da se kao dopisnik svakodnevno javlja Benjamin Bulj � ik, dopisnik iz 

Šida, koji vrlo detaljno izveštava o tamošnjim doga� anjima, ali taj program nije mogu� e � uti u 

Šidu, tako da je mogu� e postaviti pitanje pitanje smisla te prakse. Nijedno drugo uklju� enje i 
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svega par drugih glasova osim glasova spikera � ine program i ina� e siromašnim. U smislu �anra 

vesti i izveštaji popunjavaju skoro � itav program, dok se u svega dva slu� aja radi o izjavi. 

Kurioziteti su strana� ki spot Rusinske demokratske stranke i prilog povodom proslave 8. marta.  

Aktuelnost priloga je prisutna u nešto više od � etvrtine priloga, što je podjednako broju 

pseudodoga� aja. Nema tekstova koji bi bili primer medijske inicijative.  

 Struktura lokacije na koju se odnosi prilog je takva da su izjedna� eni broj priloga koji se 

odnose na Beograd i druga mesta u Srbiji (12+9) u odnosu na Novi Sad i druga mesta u 

Vojvodini (5+16). Prime� uje se da je manje pa�nje nego u ranijim istra�ivanjima posve� eno 

Kosovu, što je zapravo mo�da realni odraz kampanje. � esto je u pitanju nepoznata lokacija – u 

� ak 33 slu� aja. Ovo je pogotovo karakteristi� no za priloge u izbornom bloku. 

 Struktura izvora je takva da je poznat u 18 slu� ajeva, dok u 86 slu� ajeva nije poznat. 

Ponekad se vidi na snimcima da je izvor agencija (Fonet i dr.), ali je izvor relativno retko 

nazna� en.   

Unutar izbornog bloka bilo je 30 tekstova u kojima su subjekti predsednici stranaka. 

Visoki predstavnici stranaka prisutni su u 13 slu� ajeva (svi u izbornom bloku).  

Uo� ljivo je da je i 14. marta, dakle u vreme izborne tišine, bilo pojavljivanja dr�avnih 

(strana� kih) funkcionera: predsednika Nikoli� a i ministra Glamo� i� a.  

Stav subjekta prema objektu bio je u najve� oj meri neutralan. Pozitivno orijentisanih 

priloga je bilo 44 dok je negativnih bilo 27, a neutralnih 21.  

Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta rusinske nacionalne manjine pojavljivali su se 

relativno retko, svega � etiri puta, ali od toga 3 puta unutar izbornog bloka. Uopšte gledano, 

mo�emo re� i da se u svakom � etvrtom prilogu pojavljivao pripadnik neke manjine.  

Zloupotreba dr�avnih funkcija u izbornoj kampanji u vidu pojavljivanja politi� ara van 

izbornog bloka u formi prikrivenog oglašavanja bila je prisutna otprilike u svakom sedmom 

prilogu (uo� ena je u 16 priloga). Deo aktivnosti o kojima su mediji izveštavali svakako pripada 

teku� im aktivnostima dr�avnih funkcija i va�nim doga� ajima, tako da granica nije sasvim jasna.  

Posmatraju� i sve priloge uo� avamo da je funkcija predsednika Srbije bila korištena tako 

da je u 9 monitorovanih dana 5 puta bilo priloga o predsedniku van izbornog bloka što se mo�e 

oceniti kao prikriveno oglašavanje SNS. Razli� iti ministri su se pojavljivali 4 puta, uvek kao 

prikriveno oglašavanje. Sli� no je i sa Aleksandrom Vu� i� em koji je imao 2 takva priloga. 
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Prime� uje se da su samo politi� ki akteri vezani za SNS, SPS, i donekle DS, imali pristup 

medijskom prostoru van predizbornog bloka. 
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Abstract  

This paper presents the monitoring results of the informative program „	 '�� () “ ("Journal” in 

Ruthenian on the Radio Novi Sad, transmitted during the campaign for the parliamentary 

elections in February and March of 2014. The method used in the monitoring was the 

quantitative and qualitative analysis of the media discourse concerning the election blocks and 

columns found in other blocks in which there was hidden advertising. The total number of 

broadcast texts during the monitoring period of 9 days was 150 (120 features), while during the 

pre-election block broadcasts included 61 texts. The number of features involving hidden 
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advertising was 21, which means that on average every third feature from the election block was 

a hidden one. 
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REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNE EMISIJE „��	

  
�
�
�
 “ REDAKCIJE PROGRAMA NA RUSINSKOM JEZIKU 
RADIO NOVOG SADA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 
Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa informativnih emisija „�����  ������ “ redakcije 
programa na rusinskom jeziku Radio Novog Sada, emitovanih tokom predizborne kampanje za 
parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je 
kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog diskursa koja se odnosi na predizborni blok i rubrike u kojima 
je prisutno prikriveno oglašavanje a nalaze se u drugim blokovima. Ukupan broj emitovanih tekstova u 
monitorovanom periodu od 9 dana je 294 (205 priloga), dok je u predizbornom bloku emitovano 85 teksta 
(61 prilog). Broj priloga prikrivenog oglašavanja je 22 što zna� i da je u proseku na svaka 3 priloga iz 
predizbornog bloka dolazio jedan prikriveni. 
 

Pet klju� nih re� i: informisanje, izbori, monitoring, radio, Rusini  
 

 

1. Uvod 
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr�aja posve� enog izborima koji je bio prisutan u 

informativnim emisijama „�����   ��� � “ redakcije programa na rusinskom jeziku Radio 

Novog Sada, emitovanim tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i 

martu mesecu 2014. godine. 

Ukupan broj Rusina po Popisu iz 2011. je 14.246 lica. Najstarije rusinsko mesto je Ruski 

Krstur koji se nalazi u opštini Kula. Tamo se danas nalazi 32,2% Rusina i sedište Nacionalnog 

saveta rusinske nacionalne manjine. Od druge polovine osamnaestog veka Rusini su po� eli da se 

raseljavaju po Vojvodini tako da je njihova populacija osim u kulskoj opštini rasprostranjena i u 

opštini Vrbas (23,7%), Novi Sad (15,2%), �abalj (8,4%), Šid (7,2%), Sremska Mitrovica (4,4%), 

Ba� ka Topola (1,8%), Beograd (1,7%) i Subotica (1,2%). 

Za politi� ku opredeljenost Rusina tokom 2008. godine tvrdili smo da je orijentisana 

velikim delom prema demokratskim, evropskim, vojvo� anskim i gra� anskim opcijama. Tada se 

nije moglo re� i da Rusini imaju partiju koja bi bila nacionalno ili nacionalisti� ki obojena, niti 

neku koja bi imala zna� ajan udeo u politi� kom i javnom �ivotu zajednice, iako se tokom izbora 

2008. pojavila Rusinska demokratska stranka u sklopu koalicije „Vojvodina je snaga Srbije – 

Igor Kurja� ki“ (Keve�di u: Vali � -Nedeljkovi� , 2008:102). Ova stranka je u me� uvremenu postala 
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poznata javnosti jer su se njeni predstavnici pojavili na izborima za nacionalne savete 

nacionalnih manjina 2010. godine, gde su sa liste „��   ����  *��� “ (Za narod svoj) osvojili dva 

od devetnaest mesta u Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine. � lanovi nacionalnog 

saveta iz reda ove stranke su predsednik stranke dr Miroslav Besermenji i Nataša Makaji-

Mudroh, koji su se pojavili i na listi za parlamentarne izbore broj 16. pod imenom „Koalicija 

gra� ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS)“. Uz njih na prvom i devetom mestu, na istoj listi 

prepoznati rusinski kandidati bili su i Ines Beserminji (5.), Budimir Sabo-Dajko (7.), Bogdan 

Rac (13.), Senka Ivan (17.) i Monika Abo� i-Mitrovi �  (19.).  

 Politi� ki predstavnici rusinske nacionalnosti nalaze se i dalje na listama Demokratske 

stranke (DS), Lige socijal-demokrata Vojvodine (LSV) i Ujedinjenih regiona Srbije (URS). 

Novost je da se jedan od kandidata, Vladislav Cap iz Novog Sada, pojavljuje na listi „Tre� a 

Srbija – za sve vredne ljude“ (TS) pod 52. rednim brojem. Ujedinjeni regioni Srbije su na 45. 

mestu kandidovali Vesnu Na�  iz Ruskog Krstura. Demokratska stranka je na listi „Sa 

Demokratskom strankom - za demokratsku Srbiju“ na 81. mestu kandidovala Leonu Vislavski iz 

� ur� eva, a na 134. mestu Gabrijelu Sajankovi�  iz Ruskog Krstura. Na listi „Boris Tadi�  - NDS, 

LSV, ZZS, VMDK, ZZV, DLR“8 na visokom 3. mestu kandidovana je Olena Papuga iz Ruskog 

Krstura, na 75. mestu je bila kandidatkinja Sonja Paplacko iz Novog Sada, na 222. mestu bila je 

kandidatkinja Zlatka Taka�  iz � ur� eva, a na 248. mestu bio je kandidat Kolja Ko� iš iz Novog 

Sada. Ukupno je, dakle, bilo petnaest kandidata (5) i kandidatkinja (10), od kojih je sedam bilo 

na listi Rusinske demokratske stranke, jedan kandidat je bio na listi stranke koja je nova za 

Rusine, a sedam je bilo na listama onih stranaka kod kojih su Rusini bili i ranije zastupljeni. 

Radijska redakcija programa na rusinskom jeziku nema formalnih � lanova u 

Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine ili visoko pozicioniranih predstavnika u nekoj 

od stranaka. Ipak, neformalne veze postoje: na listi „Boris Tadi�  - NDS, LSV, ZZS, VMDK, 

ZZV, DLR“ 9 na 75. mestu je bila kandidatkinja Sonja Paplacko iz Novog Sada kojoj je otac 

zaposlen kao novinar u spomenutoj redakciji.  

Va�no pitanje vezano za uticaj na ure� iva� ku politiku jesu odredbe Zakona o nacionalnim 

                                                 
8 Boris Tadi�  je na izborima predvodio blok koji � ine Nova demokratska stranka, LSV Nenada � anka, Zajedno za 
Srbiju Dušana Petrovi� a, Bošnja� ki blok Sulejmana Ugljanina, Demokratska zajednica vojvo� anskih Ma� ara i 
Zeleni. 
9 Boris Tadi�  je na izborima predvodio blok koji � ine Nova demokratska stranka, LSV Nenada � anka, Zajedno za 
Srbiju Dušana Petrovi� a, Bošnja� ki blok Sulejmana Ugljanina, Demokratska zajednica vojvo� anskih Ma� ara i 
Zeleni. 
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savetima nacionalnih manjina10 koje se ti� u odnosa Nacionalnog saveta prema Javnom servisu. 

U Zakonu je u � lanu 20 stajalo da u okviru u� eš� a u upravljanju ustanovama „Nacionalni savet 

1) daje mišljenje u postupku imenovanja � lanova upravnog odbora, programskog odbora i 

generalnog direktora Radiodifuzne ustanove Srbije, ako ta ustanova emituje program na jeziku 

nacionalne manjine; 2) daje mišljenje u postupku imenovanja � lanova upravnog odbora, 

programskog odbora i generalnog direktora Radiodifuzne ustanove Vojvodine, ako ta ustanova 

emituje program na jeziku nacionalne manjine; 3) utvr� uje kriterijume za izbor odgovornog 

urednika programa na jeziku nacionalne manjine u ustanovi javnog servisa; 4) predla�e 

upravnom odboru radiodifuzne ustanove imenovanje odgovornog urednika programa na jeziku 

nacionalne manjine od kandidata koji se prijave i ispunjavaju uslove konkursa; 5) daje mišljenje 

o kandidatima za odgovornog urednika programa na jezicima nacionalnih manjina u 

radiodifuznoj ustanovi u kojoj se imenuje odgovorni urednik za više programa na jezicima 

nacionalnih manjina“. Ustavni sud Srbije je na sednici Suda 16. janura 2014. godine doneo 

odluku da pojedine odredbe Zakona o nacionalnim savetima nisu u saglasnosti sa Ustavom, 

izme� u ostalih odredbe � lana 20. ta� . 1) do 4).11 Na ovaj na� in uticaj nacionalnih saveta 

nacionalnih manjina u odnosu na uredništva je ipak donekle smanjen. 

1.1. Kontekst medija 
U sistemu Radiodifuzne ustanove Vojvodine redakcija programa na rusinskom jeziku 

postoji od 1948. godine u okviru Radio Novog Sada (sada emituje dnevno oko 6,5 sati 

programa). Ovaj program nije mogu� e slušati u svim delovima Vojvodine. Na primer, po 

informacijama sa terena, u opštini Šid signal RNS se slabo � uje, tako da je on dostupan onima 

koji imaju pristup internetu, dok stariji pripadnici publike kojima ta tehnologija nije bliska nisu u 

mogu� nosti da prate program preko klasi� nih radio-prijemnika. Problemi sa signalom su prisutni 

i u drugim opštinama, pa � ak i u Novom Sadu u pojedinim kvartovima.  

Model programa RNS na rusinskom jeziku je pre nekoliko godina mogao biti prepoznat 

kao „radio kulture“, gde u gotovo svim emisijama (� ak i onim posve� enim poljoprivredi) postoje 

kulturne teme (Dragi� evi� -Šeši� , 2008:224). U izveštaju republi� ke radio-difuzne agencije o 

na� inima ispunjavanja zakonskih i programskih obaveza za 2012. godinu me]utim stoji da 

                                                 
10 Zakon o nacionalnim savetima nacionalnih manjina ("Slu�beni glasnik RS" br. 72/2009). 
11 http://www.ustavni.sud.rs/page/view/sr-Latn-CS/88-101942/pojedine-odredbe-zakona-o-nacionalnim-savetima-
nacionalnih-manjina-nisu-u-saglasnosti-sa-ustavom 
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„Najzastupljenija vrsta sadr�aja premijernog programa na rusinskom jeziku je informativni 

program – 78,37%. Kulturni identitet rusinske nacionalne zajednice u najzna� ajnijoj meri 

izra�ava muzi� ki program (19,31%)“.12 Ova kombinacija sadr�aja karakteristi� na je i za 

monitorovanu emisiju.  

1.2. Kontekst emisije 
Emisija „�����   ��� � “ na programu je svakog dana u sedmici. Po� inje u 14:00 a 

završava se u 14:45 � asova, osim subote i nedelje kad se završava u 14:30. Vikend-emisije vode 

se u programu samo kao „�����   ��� � “ a emisije radnim danima kao „�����   ��� �  �  

+,"�)� “.  

 Prvi deo emisije od prose� no nešto više od petnaest minuta posve� en je vestima, a drugi 

deo je muzi� ki blok. Blokovi su jasno i pravilno razdvojeni d�inglovima. Ovo razdvajanje ranije 

nije uvek bio slu� aj (Keve�di u: Vali� -Nedeljkovi� , 2008:104). 

 U toku informativnog dela emisije mo�e se � uti ko su novinari koji su pripremili emisiju. 

To su po pravilu novinarke, i novina je u odnosu na prošla istra�ivanja da sada te novinarke 

nastupaju u paru, tako da svaka naizmenice � ita odgovaraju� i tekst. 

 Emisija je tako organizovana da se posle uvodne špice iska�e najava u vidu nekolicine 

uvodnih fleš-vesti, a zatim posle d�ingla slede opširnije vesti iz sveta i politike (od spoljne prema 

unutrašnjoj), dr�ave i pokrajine, lokala. Izborni blok je u sredini, jasno ozna� enog po� etka i kraja 

izbornim d�inglom. Nakon izbornog bloka sledi blok vesti iz sveta i sporta, a završava se 

vremenskom prognozom i odjavom nakon koje sledi muzika. Ova struktura nije � vrsta i postoje 

varijacije.  

2. Korpus 
Monitorovano je 9 emisija: 24, 26, 28. februara i 03, 05, 07, 08, 10. i  12. marta 2014. 

U monitorovanom periodu objavljeno je 294 tekstova ukupnog trajanja 8.323 sekunde 

(138 minuta i 43 sekunde), što prose� no po danu � ini prose� no 32 teksta ukupnog trajanja 925 

sekundi (15 minuta i 25 sekundi). U ovaj zbir nije uklju� en muzi� ki blok koji � ini ostatak 

vremena do 30 odnosno 45 minuta. Uklju� eni su svi tekstovi, pa tako i d�inglovi, špica, najave, 

odjave i drugi tekstovi koji nisu klasi� ni novinarski �anrovi (tabela 1.).  

                                                 
12 http://www.rra.org.rs/uploads/useruploads/izvestaji-o-nadzoru/RTV-nacini_ispunjavanja_-
zakonskih_i_programskih-obaveza_za_2012.godinu.pdf 
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Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su objavljeni u izbornom bloku, uz 

obra� anje pa�nje na druge tekstove u smislu otkrivanja prikrivenog oglašavanja. 

   

Informativna 
emisija 

 „�����   ��� � “  

Ukupan broj 
tekstova (sec) 

Broj tekstova u 
predizbornom 

bloku (sec) 

Broj tekstova 
prikrivenog 
oglašavanja 

(sec) 

Broj ostalih 
tekstova 

24.02.2014. 37 (1.027) 10 (207) 4 (167) 23 

26.02.2014. 31 (889) 7 (191) 6 (166) 18 

28.02.2014. 33 (897) 10 (210) 3 (111) 20 

03.03.2014. 32 (987) 9 (134) 2 (62) 21 

05.03.2014. 35 (901) 10 (252) 3 (78) 22 

07.03.2014. 35 (901) 11 (286) 3 (94) 21 

08.03.2014. 31 (1.111) 8 (265) 0  23 

10.03.2014. 30 (774) 11 (179) 0 19 

12.03.2014. 30 (836) 9 (192) 4 (237) 17 

Ukupno/prose� no 

tekstova na dan 
294/32 85/9 25/3 184/20 

Ukupno/prose� na 
du�ina na dan 

(sec) 
8.323/925 1.916/213 915/102 5.492/30 

Tabela 1. „�����   ��� � “ – broj tekstova i njihovo trajanje u monitorovanom periodu 

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. 

 U nastojanju da utvrdimo karakteristike medijskog sadr�aja posve� enog izborima u 

okviru devet monitorovanih emisija posebnu pa�nju posvetili smo slede� im kategorijama: 

ozna� avanje; �anr; oprema; povod; lokacija; autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka 
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pripadnost subjekta; strana� ka pripadnost objekta; stav subjekta prema objektu; nacionalne 

zajednice u kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta; subjekat kao pripadnik 

nacionalne zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  

 

4. Analiza 

4.1. Ozna� avanje 
Izborni blok je jasno ozna� en u emisijama. Ozna� en je kratkim d�inglom u trajanju od 6 

sec. Isto tako je ozna� en i kraj bloka posve� enog izborima.   

4.2. �anr 
Od ukupno 294 teksta najviše njih, 188 su vesti ili saopštenja. U 13 slu� ajeva radi se o 

izveštaju. Po jednom je to intervju i reporta�a. U dva slu� aja radi se o hibridnoj formi, gde je to u 

jednom slu� aju zvu� ni zapis i izveštaj o odr�anoj panahidi u Sremskoj Mitrovici na inicijativu 

društva za upokojene u Ukrajini. U drugom slu� aju napravljen je du�i prilog povodom Dana 

�ena u kojem su �ene ocenjivale svoj polo�aj. U ostalih 89 slu� ajeva radi se o d�inglovima, 

odjavama i najavama, tako da ostaje svega 205 klasi� nih novinarskih priloga.  

 Kad je u pitanju izborni blok on obuhvata 61 prilog, od kojih su 59 vesti i saopštenja a u 

svega 2 slu� aja radi se o izveštaju dopisnika Benjamina Bulj� ika iz Šida.  

4.3. Oprema 
Od ukupnog broja priloga u 188 samo spiker � ita vest (što korespondira vestima i 

saopštenjima). U svega 4 slu� aja u pitanju je aktuelni audio snimak (u ova � etiri slu� aja radilo se 

o odr�anoj panahidi za poginule u Ukrajini, zatim najavi radijskog festivala koji organizuje sama 

redakcija, slede� i je prilog o Danu �ena i prilog sa Sajma knjiga u Novom Sadu). U 13 slu� ajeva 

je u pitanju nešto drugo, tj. uklju� enje dopisnika iz Šida Benjamina Bulj� ika.   

4.4. Povod 
Od ukupnog broja od 205 priloga u 109 je povod aktuelan. U priloge aktuelnih povoda 

svrstani su i vremenska prognoza i doga� aji iz sporta. U pseudodoga� aje smo svrstali 33 priloga. 

Priloga kojima su povod izbori bilo je 61. Medijska inicijativa bila je vezana za snimanje 

panahide u S. Mitrovici, iako je kao takvu mo�emo posmatrati uslovno. U jednom slu� aju radilo 

se o ne� em drugom – u prilogu u kojem je navedeno da roditeljima koji odbiju vakcinaciju dece 
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preti kazna.  

Me� u prilozima aktuelnih povoda bilo je i 6 onih koji su se nalazili u izbornom bloku.  

4.5. Lokacija 
Od 205 priloga najve� i deo su vesti i izveštaji iz sveta (54 – 26%); slede prilozi iz Srbije 

uopšte (38 – 19%); neidentifikovana lokacija (32 – 16%); druga mesta u APV (26 – 13%); druga 

mesta u Srbiji (13 – 6%); Beograd (12 – 6%); nešto drugo, kad se na primer govori o medijskom 

ili politi � kom prostoru (12 – 6%); Novi Sad (10 – 5%); Kosovo (7 – 3%); region (1 – 0%). 

 

 
Grafikon 1. – Lokacija u prilozima 

4.6. Autorstvo 
Autorstvo je poznato u 49 slu� ajeva. U 145 autor nije poznat, a u 11 slu� ajeva radi se o 

vremenskoj prognozi ili sportskim vestima gde se ni ne o� ekuje identifikovanje autora ili izvora. 

Tada kad je poznat izvor radi se o drugim medijima ili kreatiroma saopštenja, uglavnom 

strana� kim press-slu�bama. Kad su drugi mediji u pitanju tada su to Rojters, press-slu�ba 

Majdana, Magyar Szó, Naše novine, Blic i sli� no.  
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4.7. Tema 
Od ukupnog broja priloga kao tema se u dva teksta iz izbornog bloka pronalazi prvi 

potpredsednik vlade Aleksandar Vu� i�  gde on u prvom tekstu o� ekuje da njegova stranka dobije 

više od 40%, a u drugom Dragan � ilas ocenjuje da SNS i Vu� i�  ne nude ni jednu reformsku 

meru.  

U tri slu� aja govori se indirektno o predsedniku stranke (zamenik predsednika SRS 

Šarovi�  izjavio da je dobar rezultat kolacije preduslov za povratak Šešelja; isti stav ponovila 

Radeta; DS dr�i da se za najnovijim napadima na DS i lidera � ilasa skriva strah vlasti i poziva 

Krsti� a na javno su� eljavanje). Sva tri priloga su u izbornom bloku. 

U jednom slu� aju je LSV, novosadski odbor, zahtevala da direktor carinske zone i 

odbornik u gradskoj skupštini koji je prouzrokovao nesre� u podnese ostavku (u izbornom bloku).  

U � etiri slu� aja radilo se o aktivnosti partija na vlasti (Podpredsednik Tre� e Srbije Fajgelj 

rekao je da su oni ostvareni i da �ele svoje privatne uspehe da prenesu na društvo; Obradovi�  iz 

Dveri izjavio da su izbori prevara vlasti, na � elu sa SNS; javna gradska preduze� a u periodu 

posle prekomponovanja obezbedili su posao za ogromni broj ljudi 10%, što svedo� i da je vlast 

zasnovana samo na trgovnini radnim mestima, izjavio Kravi�  iz LSV; Zoran �ivkovi�  izjavio je 

da su izbori test inteligencije bira� a jer prethodna vlast nije uradila ništa od onog što  je obe� ala). 

Svi prilozi su bili u izbornom bloku. 

U dva slu� aja radilo se o aktivnostima opozicije, i to LSV i LDP (u izbornom bloku). 

U dva slu� aja tema su bili ministarstva, ali ne u konktekstu izbora ve�  teku� ih aktivnosti 

(van izbornog bloka).  

Izbori kao takvi bili su tema u 20 priloga (svi u izbornom bloku), gde je bilo re� i o 

izbornom zakonodavstvu, procenama o procentu podrške, mogu� im koalicijama, zna� aju izbora, 

najavama izbornih doga� anja u vidu promocija i tribina, aktivnostima RIK i doga� anjima oko 

prikupljanja potpisa i predaje lista i problemima oko izbora (kupovina glasova).  

U 4 slu� aja tema su bili ekonomski centri mo� i, gde se spominje da se SNS mora izboriti 

da tajkunsko politi� ka klasa i mafija ne donose odluke jer „Svi su videli kako izgleda kako je to 

kad Delta Miškovi�  donosi odluke i ima uticaj na medije“. LSV je protiv prodaje zemlje 

strancima; Podpredsednik LDP Bojan � uri�  rekao u Šapcu da je Srbija pred bankrotom zbog 

nezaposlenosti zbog preduze� a koje imaju gubitke. Svi navedeni tekstovi bili su u izbornom 

bloku osim priloga gde je Transparency Srbija objavila rešenje po kojem ugovor Ersrbije prestaje 
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da bude tajna. 

U 29 priloga radi se o socijalnim temama.  U 11 se radi o prilozima iz izbornog bloka gde 

su predstavnici SNS imali dva priloga: u Biki� u obe� ali pomo�  u kulturi i sportu, i izjava 

Jorgovanka Tabakovi�  da banke nemaju obavezu potpisivanja aneksa sa korisnicima. DSS je u 

Erdeviku rekao da � e njegova stranka kad do� e na vlast zabraniti prodaju zemlje stancima, a 

potpredsednik DSS Samard�i�  je izjavio u K. Mitrovici da ova stranka ima realan program za 

ekonomski i politi� ku obnovu Srbije. Ministar Ljaji�  zalagao se za smanjenje nezaposlenosti. 

Jerkova je posetila romske porodice u � a� ku;  � anak je u Opovu izjavio da Vojvodina ne sme 

biti manje razvijen region i da siromaštvo i bezbednost ne mogu biti rešeni ako se dr�ava ne 

decentralizuje; Liga je potpisala protokol o saradnji sa asocijacijom osoba sa invaliditetom. URS 

i Dinki�  su imali najviše priloga (4) vezanih za kredite po� etnicima, dobijanje posla, radna 

mesta. DS je odr�ala konvenciju u Boru ukazuju� i na pad standarda; Briga o svakom � oveku je 

moto DS.  

Infrastruktura je bila tema 5 priloga, 3 iz izbornog bloka: Tre� a Srbija je bila protiv 

velikih projekata poput beogradskog metroa, URS je bio za pravljenje novih pogona, a LSV za 

uvrštavanje Mokrina ili Kikinde u razvojne planove.  

O investicijama je bilo 7 priloga, 2 u izbornom bloku i oba vezana za URS. Ostalih 5 

priloga kandiduju se za prikriveno oglašavanje jer se radilo o aktivnostima poiti� ara, najtipi� niji 

je prilog o Bojanu Pajti� u u Kanu, gde u ime Vlade Vojvodine dobija priznanje, ali u 3 priloga 

Vu� i� , Vu� evi�  i Krsti�  govore pohvalno o investicionim potezima, tj. o sebi i aktuelnoj vladi.  U 

jednom prilogu je premijer Da� i�  na sastanku EBRD.  

Aktivizam je tema 5 priloga, nijedan nije u izbornom bloku, a jedan je kandidat za 

prikriven oglašavanje: radi se o prilogu o predsedniku Nacionalnog saveta rusinske nacionalne 

manjine (pokrajinski poslanik DS): „predsednik Nacionalnog saveta Rusina Slavko Rac posetio 

je Srem. Izveštava Bulj� ik. Rac je posetio škole u Biki� u, Šidu“.  

Proces pridru�ivanja EU bio je tema 7 priloga. U izbornom bloku 2 i jedan kandidat za 

prikriveno oglašavanje o sastanku predsednika Nikoli� a i Sebastijana Kurca.  

Vojska se pojavljuje jednom van izbornog bloka, u formi prikrivenog oglašavanja jer 

ministar odbrane Rodi�  uru� uje u ime predsednika Nikoli� a 63 odlikovanja pripadnicima vojnih 

slu�bi. 

Kosovo je tema 6 priloga, 1 u izbornom bloku i dva kandidata za prikriveno oglašavanje 
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gde Da� i�  i Vu� i�  daju izjave o bezbednosnim snagama na Kosovu. 

Spoljna politika uopšte je tema jednog priloga van izbornog bloka. Politika u svetu je 

tema 32 priloga, 1 u izbornom bloku (DSS o odnosima sa Rusijom). Prikrivenog oglašavanja je 

bilo u 3 priloga (SNS 2, SPS 1). Jedan prilog je o regionalnoj politici.  

Kriminal je tema 5 priloga. Jedan iz izbornog bloka zapravo govori o nepostojanju veza 

premijera Da� i� a sa optu�enim Darkom Šari� em. 

Korupcija je tema jednog priloga van izbornog bloka o su� enju bivšem ministru Draginu.  

Tranziciona pravda je tema 4 priloga. Jedan iz izbornog bloka je o poseti patriotskog 

bloka (SRS, Dveri, SNP( koji su posetili Mladi� eve jatake. Drugi je kandidat za prikriveno 

oglašavanje gde se radi o sastanku Vu� i� a i hrvatske predstavnice Vesne Pusi�  gde je re� eno da 

nema povla� enja tu�bi. 

Nešto drugo je tema 37 priloga. Od toga su 5 u izbornom bloku, a 5 su kandidati za 

prikriveno oglašavanje. U 5 priloga izbornog bloka radi se o protestima ma� arskih stranaka 

protiv ma� arskih medija; pozicijama SVM u budu� oj vlasti; protestima profesora FTN zbog 

nastupa dekana na SNS skupu; stavovima DSS spram politi � ke neutralnosti; saopštenju NDNV o 

strankama koje nisu odgovorile na pitanje o Vojvodini. Prilozi koji su kandidati za priktiveno 

oglašavanje su oni koji se odnose na polaganje venaca na � in� i� ev grob (Da� i� ); bunjeva� ko 

obrazovanje (Nikoli� ); Dan narodne biblioteke (Nikoli� ); poseta delgacije iz Gruzije (Ješi� ); 30 

miliona za suboti� ko pozorište (sekretar Gruji� ).  

U 7 priloga bilo je re� i o više tema odjednom: povezani su bili socijalne teme, 

infrastruktura i investicije ili investicije, pridru�ivanje EU i me� unarodna politika.  

Po 9 priloga je bilo iz sporta i vezanih za vremensku prognozu.  

 

4.8. Akteri 

4.8.1. Subjekat 
U� estvovanje više subjekata prime� eno je u 9 od 205 priloga. Subjekt kao nosilac stava je 

u najve� em broju slu� ajeva stranac (45), zatim predsednik stranke (25) i istaknuti predstavnik 

stranke (25), mediji (13), Predstavnici udru�enja gra� ana, sindikata, NVO (11), ministar/ka (11), 

drugi dr�avni funkcioneri (9), prvi potpredsednik vlade (8), sportisti (7), subjekti iz kulture, 

obrazovanja i nauke (7), stranka uopšte (4), predsednik dr�ave (4), RIK (3), pokrajinski sekretari 
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(3), premijer (3), pokrajinski funkcioneri (2), itd. Nije bilo predstavnika biznisa, gra� ana u 

anketama i RRA (grafikon 2.).    

 
Grafikon 2. Subjekt uopšte 

 

 Od 61 priloga kojima su povod izbori najviše subjekata su istaknuti predstavnik stranke 

(25) ili predsednici stranaka (24), zatim stranke uopšte (4), RIK (3), medij (3), NVO (3), neko 

drugi (2), itd. U ovom bloku ne pojavljuju se predsednik dr�ave, ministri, pokrajinski sekretari, 

drugi dr�avni funkcioneri, pokrajinski funkcioneri, ali ni gra� ani u anketama (grafikon 3.). 
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Grafikon 3. Subjekt u izbornom bloku 

 

4.8.2. Objekat 
Objekat kao onaj o kome se govori je vrlo � esto stranac (48), objekt iz sveta kulture, 

obrazovanja (12), sportista (8), politi� ari kao takvi, partije u prošloj vlasti (10), predsednici 

stranke (8), predstavnici NVO, sindikata (7), istaknuti � lan stranke (4), stranka (3), medij (3), 

ministar (3), gra� ani u anketama (2), itd (grafikon 4).  

Oni o kojima se ne govori uopšte su predsednik dr�ave, pokrajinski sekretari, pokrajinski 

funkcioneri, gradona� elnici, direktori javnih preduze� a, RIK.  

Naj� eš� e se govori o nekom ili ne� em drugom (74). 
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Grafikon 4. Objekt uopšte 

 

4.8.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
Uopšte gledano subjekt nije strana� ki odre� en: u 115 priloga nema strana� ke pripadnosti. 

U 20 priloga je to SNS. U 3 slu� aja koalicija SPS-JS-PUPS. U 13 slu� ajeva je to NDS. U 8 

slu� ajeva je to DS. U 4 priloga je to DSS. U 5 priloga SRS. U 8 priloga URS. U 3 priloga LDP. 

Dveri su u 2 priloga. Savez vojvo� anskih Ma� ara, Ruska stranka, Partija za demokratsko 

delovanje i „Dosta je bilo Saše Radulovi� a u po jednom, a Tre� a Srbija u tri.  

 U monitorovanom periodu nisu uo� eni subjekti sa slede� ih lista: SDA - Sulejman 

Ugljanin, Crnogorska partija - Josip Broz, Lista nacionalnih zajednica: BDZ-MPSZ- DZH-

MRM-MEP - Emir Elfi� , "Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS)", Grupa 

gra� ana "Patriotski front - dr Borislav Pelevi� ".  
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Grafikon 5. Strana� ka pripadnost subjekta uopšte 

 

Kad se napravi pore� enje prisustva strana� kog subjekta samostalno i sa drugima uopšte i 

u izbornom bloku tada se uo� ava da je prisustvo SNS subjekata bilo mnogo ve� e od drugih, ali 

samo kad se gleda uopšte. Kad bi se posmatrao samo izborni blok onda bi se moglo zaklju� iti da 

su NDS i URS samostalno bili dva puta prisutniji od SNS koji je u ravni sa DS (grafikon 6.). 

Me� utim, prisustvo subjekata SNS van izbornog bloka je tri puta ve� e, tako da je ono zapravo u 

emisiji dva puta ve� e od NDS, a nešto više od dva puta ve� e od DS, dok je od URS prisustvo tri 

puta ve� e (grafikon 5.).  

  
Grafikon 6. Strana� ka pripadnost subjekta samostalno i sa drugima, uopšte i u izbornom bloku 
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4.8.4. Strana� ka pripadnost objekta 
Gledano uopšte, objekat nije strana� ki odre� en u  156 priloga. O samostalnim objektima 

SNS radi se u 8 priloga, a u kombinaciji sa drugim strankama SNS objekti spominju se još 7 

puta. Pet puta se govori o DSS. � etiri puta se govori o DS, a peta je kombinacija sa NDS. Tri 

puta se govori o NDS samostalno, a jednom u kombinaciji sa DS. Dva puta se govori o SVM, 

SRS, kao i o Tre� oj Srbiji. Jednom se govori o pokretu „Dosta je bilo“, Partiji za demokratsko 

delovanje, SPS i LDP.  

4.8.5. Stav subjekta prema objektu 
Stav subjekta prema objektu bio je pozitivan u 76 priloga. Negativan stav je zabele�en u 

49 priloga, ali u najve� em broju slu� ajeva nagativan stav postoji ali nije dovoljno specifikovan, 

tako da u 35 priloga zapravo nije jasno prema kome je uperen negativni stav (� esto su to stranke 

uopšte, vlast uopšte, itd.). Od specifikovanoih negativnih stavova zapa�a se da je negativni stav 

prema SNS izra�en u 10 priloga, a subjekti su NDS (3), DS (3), SRS (2), Dveri (1), jednom je u 

pitanju grupa profesora FTN koja je protestovala protiv istupa dekana.  Negativan stav prema 

NDS imali su LDP i SNS po jednom. LSV je imala negativan stav prema LDP u jednom slu� aju.  

 I pozitivne i negativne stavove istovremeno izra�avali su akteri u 9 priloga.  

 Neutralan stav je prisutan u 58 priloga, a u ostalim je stav neodre� en.  

 

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojavljivali su se relativno retko, uopšte 

gledano od 205 priloga tek u � etiri je bilo predstavnika nacionalnih saveta. U jednom slu� aju 

radilo se o predsedniku Saveta Rusina koji je posetio Srem gde je zajedno sa pokrajinskim 

poslanikom Travicom posetio Ruski dvor. Drugi slu� aj je predsednica Nacionalnog saveta 

Slovaka koja se zalo�ila za mre�u preduzetnica. I jedan i drugi prilog su van izbornog bloka. 

Olena Papuga, podpredsednica LSV i � lanica rusinskog saveta je dva puta bila u najavi.  

4.10. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
Zloupotreba dr�avnih funkcija prime� ena je u 19 priloga. Politi� ari su se pojavljivali van 

izbornog bloka razli� itim povodima. Više puta radilo se o sastancima sa drugim politi� arima 
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(Nikoli �  i Vu� i�  sastali se sa Kasijidisom; Vu� i�  i Pusi� ; Vu� i�  se susreo sa šeikom u Abu 

Dabiju) ili o protokolarnim izjavama (Predsednik Srbije Tomislav Nikoli�  poru� io povodom 

dana Narodne biblioteke da je ova ustanova bila i ostala centar profesionalizma; Srbija je na putu 

reformi i ve�  danas je spremna da bude � lan EU; cilj Srbije je dostizanje autrijskog modela 

ure� enja, rekao Vu� i� ), a u nekim slu� ajevima i izjavama poput izjave predsednica da � e 

porodica Nikoli�  li � no finansirati štampanje ud�benika na jezicima manjina. Ministri iz aktuelne 

vlade koji su se više puta pojavljivali van izbornog bloga su Krsti�  i Glamo� i�  (Krsti�  poru� io da 

izbori daju poslednju ali realnu nadu oporavka Srbije). Isto tako, ministar odbrane Rodi�  uru� io 

je u ime Nikoli� a 63 odlikovanja pripadnicima vojnih slu�bi. Gradona� elnik Novog Sada 

Vu� evi�  primio je predstavnike francuske kompanije Konkvest koja se bavi odr�avanjem puteva 

i zelenih površina i rekao da je jako izvesna investicija ovih kompanija. Sam predsednik SNS 

Aleksandar Vu� i�  izjavio je van izbornog bloka da � e deo novca biti opredeljen za otvaranje 

novih radnih mesta, a deo za vra� anje nepovoljnih kredita koje je podigla vlada Mirka 

Cvetkovi� a. Deo aktivnosti o kojima su mediji izveštavali svakako pripada teku� im aktivnostima 

dr�avnih funkcija, tako da granica nije jasna i pre su u pitanju nijanse. 

 

5. Zaklju � ak 
Emisija „�����   ��� � “ je u monitorovanom periodu imala jasno ozna� enu rubriku 

posve� enu izborima. Ova rubrika bila je postavljena u centralni deo emisije, a redakcija je 

izborima pristupila kao doga� anju republi� kog nivoa i sa ta� ke gledišta medija istog tog nivoa. 

To zna� i da nije bilo mnogo mesta za manje stranke, gra� ane i njihove stavove vezane za izbore. 

Rusinskoj demokratskoj stranci, na primer, nije posve� en nijedan prilog u monitorovanom 

periodu.  

 Uopšte gledano, od 205 priloga veliki deo monitorovanih priloga van izbornog bloka bio 

je posve� en dešavanjima u Ukrajini, što se mo�e pravdati istorijskom blizinom Rusina i 

Ukrajine. Kad su  lokalna doga� anja u pitanju, upalo je u o� i da se kao dopisnik svakodnevno 

javlja Benjamin Bulj� ik, dopisnik iz Šida, koji vrlo detaljno izveštava o tamošnjim doga� anjima, 

ali taj program nije mogu� e � uti u Šidu, tako da je mogu� e postaviti pitanje pitanje smisla te 

prakse. Nijedno drugo uklju� enje i svega par drugih glasova osim glasova spikera � ine program i 

ina� e siromašnim, dok u izbornom bloku nema � ak ni toga – tu su „Radio novine“ zaista radio-

novine – � itaju se prilozi koji spadaju u jednostavnije novinarske �anrove – vesti i saopštenja, i 
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svega dva izveštaja koji opet sti�u od dopisnika iz Šida. To što u svakoj emisiji � itaju dve 

spikerke unosi poboljšanje, ali mogu� e je i tu uputiti primedbu jer iz nekog razloga neke spikerke 

slabo � itaju, prave greške, ponavljaju i ne � itaju u skladu sa standardom koji bi se o� ekivao od 

Javnog servisa.  

 Aktuelnost priloga je prisutna u nešto više od polovine priloga, a redakcija se trudila da 

obavesti o aktuelnim doga� anjima oko izbora tako da je i u izbornom bloku bilo priloga koji su 

mogli biti tako okarakterisani.  

 Struktura lokacije na koju se odnosi prilog se popravila u odnosu na prošla istra�ivanja 

tako da sada ima više priloga iz Vojvodine, a manje sa Kosova ili iz centralne Srbije. Ipak, zbog 

pojavljivanja samo jednog dopisnika � esto su druga mesta iz Vojvodine zapravo mesta iz opštine 

Šid, dok iz nekih drugih mesta u kojima �ive Rusini nema nijednog priloga (� ur� evo, Vrbas,...).  

 Struktura izvora vesti i saopštenja koji se � itaju u „Radio novinama“ se promenila u 

odnosu na ranije kad je uglavnom izvor bio Tanjug. Sada se kao izvori spominju drugi mediji ili 

autori saopštenja.  

 Prilozi u izbornom bloku imali su tematsku širinu jer pa�nja nije posve� ena samo 

strankama, ve�  i doga� anjima oko izbora (kra� a glasova, predaja lista, itd.).  

U� estvovanje više subjekata prime� eno je u 9 od ukupno 205 priloga, što svedo� i o 

racionalnom raspolaganju vremenskim resursima. Subjekt kao nosilac stava, uopšte gledano, je u 

najve� em broju slu� ajeva stranac (45), zatim predsednik stranke (25) i istaknuti predstavnik 

stranke (25), mediji (13), Predstavnici udru�enja gra� ana, sindikata, NVO (11), ministar/ka (11), 

drugi dr�avni funkcioneri (9) itd. Ono što upada u o� i je potpuni izostanak gra� ana iz „Radio 

novina“. Od 61 priloga kojima su povod izbori najviše subjekata su istaknuti predstavnik stranke 

(25) ili predsednici stranaka (24), zatim stranke uopšte (4), RIK (3) i ostali.  

Posmatraju� i svih 205 priloga, objekat, kao onaj o kome se govori, je vrlo � esto stranac 

(48), objekt iz sveta kulture, obrazovanja (12), sportista (8) itd. Oni o kojima se uopšte ne govori 

su predsednik dr�ave, pokrajinski sekretari, pokrajinski funkcioneri, gradona� elnici, direktori 

javnih preduze� a, RIK. Uslovno re� eno, mo�e se uo� iti da se ne govori o onima koji govore, 

osim kad oni govore o sebi.  

Kad bi se posmatrao samo izborni blok onda bi se moglo zaklju� iti da su NDS i URS 

samostalno bili dva puta prisutniji od SNS koji je u ravni sa DS. Me� utim, prisustvo subjekata 

SNS van izbornog bloka je tri puta ve� e u odnosu na izborni blok, tako da je ono zapravo u 
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emisiji dva puta ve� e od NDS, a nešto više od dva puta ve� e od DS, dok je od URS prisustvo tri 

puta ve� e. Stranke poput URS pojavljivale su se striktno u izbornom bloku, tako da je koriš� enje 

vlasti u izbornoj kampanji vrlo prisutno.  

Stav subjekta prema objektu bio je pozitivan u 76 priloga (37%). Negativan stav je 

zabele�en u 49 priloga (24%), ali u najve� em broju slu� ajeva nagativan stav postoji ali nije 

dovoljno specifikovan, tako da u 35 priloga zapravo nije jasno prema kome je uperen negativni 

stav (� esto su to stranke uopšte, vlast uopšte, itd.). Od specifikovanoih negativnih stavova zapa�a 

se da je negativni stav prema SNS izra�en u 10 priloga, a subjekti su NDS, DS, SRS, Dveri.  

Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojavljivali su se relativno retko, i to van 

izbornog bloka. Uopšte gledano od 205 priloga tek u � etiri je bilo predstavnika nacionalnih 

saveta, od toga jedan slova� ki. Olena Papuga, podpredsednica LSV i � lanica rusinskog saveta je 

dva puta bila u najavi (jdnom unutar izbornog bloka), a Rac Slavko, poslanik DS i predsednik 

Nacionalnog saveta rusinske nacionalne manjine u jednom prilogu van izbornog bloka.  

Zloupotreba dr�avnih funkcija u izbornoj kampanji u vidu pojavljivanja politi� ara van 

izbornog bloka u formi prikrivenog oglašavanja bila je prisutna u svakom desetom prilogu. Ovo 

je svakako uzrokovalo da ukupno gledano SNS bude dva puta prisutniji u odnosu na drugu po 

redu stranku. U ovom vidu pojavljivanja pronalazile su se skoro sve funkcije vezane za SNS – od 

gradona� elnika Novog Sada, pa do predsednika Nikoli� a. Ovakav vid pojavljivanja u medijima 

prisutan je bio i kod nekih drugih stranaka, ali u manjoj meri. Svakako da je granicu teško 

odrediti, ali je to deo novinarskog zadatka. Od 9 monitorovanih dana u dva nije bilo prikrivenog 

oglašavanja, tako da oni mogu poslu�iti za primer.  
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Abstract 

This paper presents the monitoring results of the informative program „ �����  ������ “ ("Radio 

News"), an editorial program in Ruthenian on the Radio Novi Sad, transmitted during the 

campaign for the parliamentary elections in February and March of 2014. The method used in 
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the monitoring was the quantitative and qualitative analysis of the media discourse concerning 

the election blocks and columns found in other blocks in which there was hidden advertising. 

The total number of broadcast texts during the monitoring period of 9 days was 294 (205 

features), while during the pre-election block broadcasts included 85 texts (61 features). The 

number of features involving hidden advertising was 22, which means that on average every 

third feature from the election block was a hidden one. 
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REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA RUSINSKOM 
JEZIKU „�-.&�  ./
�
 “ TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE 
ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa � etiri izdanja nedeljnika na rusinskom jeziku 
„ ����
  ����� “, objavljenih tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i martu 
mesecu 2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza 
medijskog diskursa koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglašavanje 
a nalaze se u drugim blokovima. Ukupan broj objavljenih tekstova u monitorovanom periodu je 280, dok je 
u predizbornom bloku objavljen 21 tekst.  
 

Pet klju� nih re� i: informisanje, izbori, monitoring, Rusini, štampa 
 

 

1. Uvod 
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr�aja posve� enog izborima koji je bio  

prezentovan kroz � etiri izdanja nedeljnika na rusinskom jeziku „�,*)�  *0��� “, objavljenim 

tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine. 

Ukupan broj Rusina po Popisu iz 2011. je 14.246 lica, što predstavlja pad za 10,4% sa 

15.905 lica registrovanih na Popisu 2002. godine. Informisanje kod Rusina na prostoru 

Vojvodine zvani� no otpo� inje 1924. godine kad po� inju da izlaze rusinske novine „�,*)�  

 ��� � “. Posle Drugog svetskog rata ove novine nastavljaju sa radom, pod nazivom „�,*)�  

*0��� “. Ova novina izlazi i danas kao nedeljnik, ima tira� od oko 2.300 primeraka i izdaje je 

NIU „ �,*)�  *0��� “ u Novom Sadu.13 

Za politi� ku opredeljenost Rusina tokom 2008. godine tvrdili smo da je orijentisana 

velikim delom prema demokratskim, evropskim, vojvo� anskim i gra� anskim opcijama. Tada se 

nije moglo re� i da Rusini imaju partiju koja bi bila nacionalno ili nacionalisti� ki obojena, niti 

neku koja bi imala zna� ajan udeo u politi� kom i javnom �ivotu zajednice, iako se tokom izbora 

2008. pojavila Rusinska demokratska stranka u sklopu koalicije „Vojvodina je snaga Srbije – 

Igor Kurja� ki“ (Keve�di u: Vali � -Nedeljkovi� , 2008:102). Ova stranka je u me� uvremenu postala 

poznata javnosti jer su se njeni predstavnici pojavili na izborima za nacionalne savete 

                                                 
13 http://nove.ruskeslovo.com 
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nacionalnih manjina 2010. godine, gde su sa liste „��   ����  *��� “ (Za narod svoj) osvojili dva 

od devetnaest mesta u Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine. � lanovi nacionalnog 

saveta iz reda ove stranke su predsednik stranke dr Miroslav Besermenji i Nataša Makaji-

Mudroh, koji su se pojavili i na listi za parlamentarne izbore broj 16. pod imenom „Koalicija 

gra� ana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS)“. Uz njih na prvom i devetom mestu, na istoj listi 

prepoznati rusinski kandidati bili su i Ines Beserminji (5.), Budimir Sabo-Dajko (7.), Bogdan 

Rac (13.), Senka Ivan (17.) i Monika Abo� i-Mitrovi �  (19.).  

 Politi� ki predstavnici rusinske nacionalnosti nalaze se i dalje na listama Demokratske 

stranke (DS), Lige socijal-demokrata Vojvodine (LSV) i Ujedinjenih regiona Srbije (URS). 

Novost je da se jedan od kandidata, Vladislav Cap iz Novog Sada, pojavljuje na listi „Tre� a 

Srbija – za sve vredne ljude“ (TS) pod 52. rednim brojem. Ujedinjeni regioni Srbije su na 45. 

mestu kandidovali Vesnu Na�  iz Ruskog Krstura. Demokratska stranka je na listi „Sa 

Demokratskom strankom - za demokratsku Srbiju“ na 81. mestu kandidovala Leonu Vislavski iz 

� ur� eva, a na 134. mestu Gabrijelu Sajankovi�  iz Ruskog Krstura. Na listi „Boris Tadi�  - NDS, 

LSV, ZZS, VMDK, ZZV, DLR“14 na visokom 3. mestu kandidovana je Olena Papuga iz Ruskog 

Krstura, na 75. mestu je bila kandidatkinja Sonja Paplacko iz Novog Sada, na 222. mestu bila je 

kandidatkinja Zlatka Taka�  iz � ur� eva, a na 248. mestu bio je kandidat Kolja Ko� iš iz Novog 

Sada. Ukupno je, dakle, bilo petnaest kandidata (5) i kandidatkinja (10), od kojih je sedam bilo 

na listi Rusinske demokratske stranke, jedan kandidat je bio na listi stranke koja je nova za 

Rusine, a sedam je bilo na listama onih stranaka kod kojih su Rusini bili i ranije zastupljeni. 

Karakteristi� no je za Rusine da su predstavnici stranaka prisutni i u Nacionalnom savetu 

rusinske nacionalne manjine. Ve�  smo spomenuli da je dvoje kandidata Rusinske demokratske 

stranke prisutno u Nacionalnom savetu. Sli� no je i sa drugim kandidatima: Olena Papuga je 

� lanica predsedništva Lige socijal-demokrata Vojvodine.15 Istovremeno, ona va�i za zastupnicu 

stranke „Zajedno za Vojvodinu“ koja je upisana u registar stranaka kao rusinska.16 Na izborima 

za Nacionalni savet rusinske nacionalne manjine 2010. godine ona je bila predlaga�  liste „�,*)�  

0�!�  - 
0� �  1�2,!� “ (Rusinska liga – Olena Papuga), koja je osvojila pet mesta, tako da je 

Papuga tako� e � lanica Saveta. Od spomenutih petnaest kandidata za parlamentarne izbore 2014. 

                                                 
14 Boris Tadi�  je na izborima predvodio blok koji � ine Nova demokratska stranka, LSV Nenada � anka, Zajedno za 
Srbiju Dušana Petrovi� a, Bošnja� ki blok Sulejmana Ugljanina, Demokratska zajednica vojvo� anskih Ma� ara i 
Zeleni. 
15 http://lsv.rs/o-nama/organizacija/#v-244 (pogledano 12.04.2014.) 
16 http://www.izbornareforma.rs/poslanica-lsv-osnivac-nove-partije (pogledano 12.04.2014.) 
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godine � lanica Saveta je i Leona Vislavski koja je u Savet ušla sa liste „�3� �  "�  �,* �4�5 “ 

(Zajedno za Rusine) koja je osvojila sedam mesta. U Nacionalnom savetu prisutni su i drugi 

� lanovi stranaka, koji nisu bili kandidovani ovaj put: predsednik Saveta Slavko Rac sa liste 

„Zajedno za Rusine“ je poslanik u pokrajinskom parlamentu ispred Demokratske stranke, na 

primer.  

Osim prisustva stranaka u Nacionalnom savetu, karakteristi� no je da su i u Savetu i na 

listama za izbore visoko zastupljeni novinari (pet od devetnaest � lanova Saveta su novinari). 

Zaposlen na Javnom servisu Vojvodine, u redakciji programa na rusinskom jeziku, je kandidat 

Rusinske demokratske stranke Bogdan Rac. Novinari ve�  prusutni u Savetu su: Olena Papuga, 

koja je novinarka nedeljnika „�,*)�  *0��� “; � ura Vinaji („�,*)�  *0��� “), potpredsednik 

Nacionalnog saveta koji je sve do nedavno bio glavni urednik nedeljnika; Melanija Rimar (NIU 

„ �,*)�  *0��� “, urednica � asopisa za decu „��6���)� “) – svo troje sa liste Olene Papuga; Mihajlo 

Zazuljak („�,*)�  *0��� “) – sa liste „Zajedno za Rusine“; � ura Papuga („Kulska komuna“) – sa 

liste Matice rusinske koja je osvojila dva mesta u Savetu.   

Nacionalni saveti su povezani sa medijima još od 2003. godine kad su osniva� ka prava 

medija na jezicima manjina, � iji je vlasnik bila Republika Srbija, a osniva� i Republika Srbija ili 

AP Vojvodina, preneta na nacionalne savete nacionalnih manjina: „Na taj na� in su na nacionalne 

savete preneta i prava upravljanja i staranja o njihovom razvoju“ (Jelin� i� , 2007:13). Po 

tadašnjem istra�ivanju „tre� ina pripadnika kulturnih elita nacionalnih manjina je nezadovoljno i 

medijima na vlastitom jeziku, kojima pripisuju pristrasnost u izveštavanju, nepotpunost i 

površnost, nedovoljnu stru� nost, tehni� ku zastarelost, itd. Oni veruju da ure� iva� ka politika nije 

samostalna i da na njih uti� u: politi� ke stranke (48,8%), osniva� i (41,8%), nacionalni savet 

(32,7%) i dr. Ve� ina o� ekuje bitne promene u unapre� enju u pogledu: nezavisnosti medija, 

objektivnosti, kvaliteta i kompetentnosti profesionalaca; obima i raznovrsnosti sadr�aja; 

tehni� kog kvaliteta i dostupnosti medija na maternjem jeziku“ (Jelin� i� , 2007:17, 119-120).  

U vreme prenosa osniva� kih prava na nacionalne savete kolektiv NIU „�,*)�  *0��� “ bio 

je izri� ito protiv prenosa.17  U proteklih deset godina ovaj prenos prihva� en je kao realnost (iako 

je prenošenje osniva� kih prava definisano Zakonom o nacionalnim savetima odnedavno 

osporeno pred Ustavnim sudom). Danas mo�emo re� i da su se kategorije politi� kih stranaka, 

osniva� a i nacionalnih saveta, koje su prepoznate kao one koje uti� u na samostalnost ure� iva� ke 

                                                 
17 http://www.mc.rs/ruske-slovo-ide-u-strajk.6.html?eventId=15078&eventDate=2004/7/27 (pogledano 12.04.2014.) 
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politike, u velikoj meri preklopile. Ovim kategorijama se pridru�uje i kategorija novinara unutar 

stranaka i nacionalnog saveta, što � ini situaciju višestruko kompleksnom.  

Od onog što su elite o� ekivale 2007. godine došlo je do pomaka uglavnom kad je u 

pitanju tehni� ki kvalitet i dostupnost medija (zbog ponude novinskog sadr�aja na Internetu), dok 

su ostala o� ekivanja pod znakom pitanja.18 Isto tako, mo�emo re� i da je otvoreno pitanje koliko 

su se pojam i zna� enje elite promenili: pretpostavljamo da bi logitudinalna istra�ivanja ukazala 

na pove� anu „demokratizaciju“ medija u tom smislu da manje obrazovani pripadnici zajednice 

sada imaju više prostora u mediju. Sama pojava nacionalnih saveta doprinela je ovome, jer 

pripadnici elite iz 2007. danas skoro da nisu prisutni u Nacionalnom savetu rusinske nacionalne 

manjine, ili su prisutni na marginama u radu odbora, dok veliki broj va�nih mesta u nacionalnom 

savetu, razli� itim odborima i ustanovama zauzimaju ljudi bez visokog formalnog obrazovanja.   

Mo�e se re� i da se urednici nedeljnika nalaze u specifi� noj situaciji jer ne treba samo da 

izveštavaju o svojim kolegama, ve�  treba da izveštavaju o kolegama koji zbog navedenih 

preklapanja poseduju mo�  ili se nalaze u odre� enim relacijama mo� i. Ta mo�  proizilazi iz 

Zakona o nacionalnim savetima, Statuta nacionalnog saveta i pozicije i odnosa u Savetu (ve� ina-

manjina, pozicija u hijerarhiji, pripadnost odre� enoj listi, itd.). Isto tako, mo�  jednim delom 

proizilazi iz postojanja sukob interesa i sukoba lojalnosti koji se ne sankcioniše u odnosu na 

pravni okvir posve� en borbi protiv korupcije. Nacionalni savet svakako na osnovu razli� itih 

pravnih akata ima uticaja na izbor direktora, glavnog urednika, usvajanje/neusvajanje 

finansijskog izveštaja ili izveštaja o radu i programa rada. Mo�emo izneti tvrdnju da novinari i 

urednici imaju delikatan zadatak da tra�e ravnote�u izme� u nabrojanih vrlo kompleksnih 

pozicija mo� i i sfera uticaja, dok istovremeno moraju da zadovolje profesionalne standarde koji 

va�e za zahtevni zadatak pra� enja izborne kampanje.  

 

1.1. Kontekst medija 
Nedeljnik „�,*)�  *0��� “ pojavljuje se krajem radne nedelje u poštanskim sandu� i� ima u 

otprilike svakom tre� em rusinskom doma� instvu (štampani tira� je 2.300 primeraka, nemamo 

podataka o remitendi).  

                                                 
18 „Ostalo je, me� utim, još uvek otvoreno pitanje u kojoj meri je ovo rešenje uistinu i ostvarilo deetatizaciju ovih 
medija i obezbedilo, u informisanju pripadnika nacionalnih manjina, zaista slobodnu i nezavisnu poziciju tih medija 
u odnosu na, pre sve, manjinske politi� ke elite, odnosno osniva� e.“ (Seren� eš, 2010:25). 
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Obim nedeljnika je 16 stranica, od kojih je svaka stana formata obrezanog C3 (445x310 

mm). Naslovna i srednja strana štampaju se u koloru, dok su ostale strane crno-bele. Veliki broj 

tekstova propra� en je fotografijom.  

Odgovorni urednik nedeljnika je dr Boris Varga. Zamenik odgovornog urednika je Mihail 

simunovi� , a redakciju � ine još šest urednika i šest novinara.  

Nedeljnik je tako organizovana da su na naslovnoj stranici najave u vidu kratkih tekstova 

vezane za tekstove unutar novine (kolor). Druga i tre� a stranica su uobi� ajeno posve� ene rubrici 

„nedeljnik“, � etvrta i peta stranica posve� ene su rubrici „naša mesta“, šesta stranica je posve� ena 

rubrici „ekonomija“ (ranijih godina ova rubrika se zvala „poljoprivreda“), sedma stranica 

posve� ena je rubrici „duhovni �ivot“, osma i deveta rubrici „kultura i prosveta“ (kolor), deseta 

rubrici „mozaik“, zatim sledi rubrika „ljudi, godine, �ivot“, „sport“ na � etrnaestoj stranici, 

„informator“ na petnaestoj i „zabava“ na poslednjoj, šesnaestoj stranici. Ove rubrike se ponekad 

prošire i na druge stranice, ali je redosled skoro uvek isti. U nedeljniku se redovno pojavljuju i 

dodaci poput „dom i porodica“, „knji�evna re� “ i drugi.  

Izborna rubrika je jasno ozna� ena specifi� nim logoom i trakom na kojima piše „.����7  

2014. ������ )� “ (Srbija 2014. izbori). Ova rubrika postavljena je na drugoj i tre� oj strani, 

izuzetno na � etvrtoj, što zna� i da je uklopljena u rubriku „nedeljnik“.  

2. Korpus 
Monitorovano je � etiri broja nedeljnika: 21.02.2014, 28.02.2014, 07.03.2014. i 

13.03.2014. U monitorovanom periodu objavljeno je 280 tekstova (75+65+65+75). Ovi tekstovi 

nisu samo klasi� nih novinarskih formi, ve�  su uvršteni i tekstovu i vidu malih oglasa, umrlica, 

karikatura i drugih.  

 Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su objavljeni u rubrici „.����7  2014. 

������ )� “, uz obra� anje pa�nje na druge tekstove u smislu otkrivanja prikrivenog oglašavanja.  

 U rubrici posve� enoj izborima bilo je 4 (21.02.), 4 (28.02.), 6 (07.03.), 7 (13.03.) teksta – 

ukupno 21 tekst. Jedan tekst je bio na naslovnici u najavi u broju od 13. marta.  

 

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. 
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 U nastojanju da utvrdimo karakteristike medijskog sadr�aja posve� enog izborima u 

okviru � etiri broja nedeljnika posebnu pa�nju posvetili smo slede� im kategorijama: rubrika; �anr; 

oprema; povod; lokacija; autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka pripadnost 

subjekta; strana� ka pripadnost objekta; stav subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u 

kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne 

zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  

4. Analiza 

4.1. Rubrika 
Izborni blok je jasno ozna� en u novinama. Nalazio se na 2, 3, i 4. stranici gde je na vrhu 

stajao logo „.����7  2014. ������ )� “. S obzirom na tekstove posve� ene izborima 13. marta 

pojavila se najava na naslovnici pod naslovom „U nedelju glasamo“. Dva teksta pojavila su se na 

4. stranici istog 13. marta, kad je bilo najviše tekstova posve� enih izborima (1 na naslovnici, 4 na 

2, 1 na 3, i  1 na 4. stranici).  

4.2. �anr 
Od 22 teksta najviše njih, 18 su izveštaji. Mo�e se re� i da svaki od njih predstavlja rezime 

izbornog stava odre� ene stranke, uz koriš� enje citata manjeg obima.  

Dva teksta mogu se uslovno okarakterisati kao izjave, jer je ve� i deo teksta citat 

politi� ara. Ovi tekstovi vezani su za izjave Olene Papuga (LSV) i Bojana Pajti� a i Slavka Raca 

(DS). 

U dva slede� a slu� aja radi se o ne� em drugom: u jednom slu� aju re�  je o najavi na 

naslovnici, a u drugom o tekstu „Predstavljamo kandidate“ koji je pozitivan primer medijske 

inicijative gde su svim kandidatima koji dolaze iz rusinske zajednice postavljena ista pitanja: 1. 

„Šta je bio motiv da se kandidujete na izborima?“ 2. „Ako dobijete mandat za šta � ete se zalagati 

u Narodnoj skupštini?“. Svim kandidatima je dat jednak prostor da daju odgovore na ova pitanja. 

Kandidati su pore� ani po broju liste, a najviše mesta dobila je Rusinska demokratska stranka, jer 

je imala pojedina� no najviše kandidata (7).   

4.3. Oprema 
Tekstovi su skoro po pravilu opremljeni i fotografijom, što je bio slu� aj u 18 primera. Tri 

teksta u kojima nema slike odnose se na obaveštenje RIK o proglašenju još 5 lista, tekst o 
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Srpskoj radikalnoj stranci u Šidu, i tekst o Rusinskoj demokratskoj stranci u kojem je kao deo 

opreme izneta ispravka. Skoro sve fotografije su takve da predstavljaju kandidate u situacijama 

karakteristi� nim za izbore: na mitingu, na konferenciji i sli� no. U jednom slu� aju je postavljena 

sli� ica sa rednim brojem liste, dakle bez lica kandidata, i to u slu� aju Rusinske demokratske 

stranke. Najava na naslovnici je sama po sebi slikovno rešena.  

4.4. Povod 
U dva slu� aja prepoznali smo da je povod aktuelan, u tekstovima koji se odnose na izbore 

uopšte: „Proglašeno još 5 lista“ i „Pred glasa� ima je 19 opcija“. U 18 slu� ajeva re�  je 

predizbornim aktivnostima stranaka koji se mogu svrstati u pseudo-doga� aje. Jednom je u 

pitanju najava i jednom ve�  spomenuta medijska inicijativa. Medijsku inicijativu pripremilo je 

troje novinara i njen rezultat je tekst koji je sam obuhvatio � itavu 3. stranu.  

4.5. Lokacija 
Tekstovi uglavnom nisu bili vezani za odre� eno mesto tako da se u 14 slu� ajeva mo�e 

govoriti o Srbiji uopšte. Druga mesta u Vojvodini bila su spomenuta 6 puta i to su: Šid, Zemun (i 

Kikinda), Ruski Krstur, Kula, Vrbas dva puta. Novi Sad je eksplicitno spomenut u jednom tekstu. 

Lokacija se spominje uglavnom kao mesto gde je strana� ki lider nešto izjavio, a ne kao mesto za 

koje se �eli nešto konkretno u� initi. Najava nije vezana za lokaciju.  

4.6. Autorstvo 
Autor je potpisan u ve� ini tekstova – 19. U dva teksta nije potpisan direktno, a u jednom 

tekstu se potpis ni ne o� ekuje – u najavi. Ve� inom je potpis u vidu inicijala – u 12 slu� ajeva. 

Potpis prezimenom je u 9 slu� ajeva, gde u dva slu� aja nema direktnom potpisa, ali stoji 

napomena da je blok tekstova pripremio I. Sabadoš. On je u� estvovao u pisanju najviše tekstova 

o izborima – 11. Drugi autori su H. Papuga i M. Zazuljak (nije jasno da li Maja ili Mihajlo – 

imena oboje stoje u impresumu).   

4.7. Tema 
Kao tema se u jednom tekstu pronalazi prvi potpredsednik vlade Aleksandar Vu� i� , 

jednom je to Jovan Krkobabi� , u jednom tekstu tema je A. Vu� i�  i SNS. U jednom tekstu tema je 

korupcija. U dva teksta tema su izbori uopšte. Socijalne teme prisutne su u 4 teksta. Teme 

kodeksom predvi� ene kao „nešto drugo“ bile su prisutne dominantno u 7 tekstova. U 4 teksta 
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prisutno je više tema: u 3 teksta socijalne teme su prisutne zajedno sa drugim temama: izborima; 

ekonomskim centrima mo� i; i prvim potpredsednikom vlade. U jednom tekstu bilo je re� i o 

aktivnostima partija na vlasti, procesu pridru�ivanja EU i Kosovu.   

4.8. Akteri 

4.8.1. Subjekat 
U više od jedne tre� ine tekstova je prime� eno u� estvovanje više subjekata. Subjekt kao 

nosilac stava je u najve� em broju slu� ajeva (7) predsednik stranke i istaknuti predstavnik stranke 

(7). Pet puta se kao subjekti pojavljuju i predsednici stranke i istaknuti partijski subjekti. Dva 

puta je subjekt RIK. S obzirom da se u nekim tekstovima javlja više subjekata mo�e se re� i da su 

predsednici stranaka prisutni u 9 tekstova, a istaknuti predstavnici u 11 tekstova.  

 Predsednik RDS Miroslav Besermenji pojavio se kao subjekt 4 puta. Predsednik DS 

Dragan � ilas pojavio se 2 puta. Po jednom su se pojavili Jovanovi�  (LDP), Stevovi�  (CP), 

Ugljanin (SDA), Tadi�  (NDS), � anak (LSV), Vu� i�  (SNS), i Obradovi�  (Dveri).  

Od istaknutih predstavnika stranaka tri puta pojavljuje se Papuga (LSV).  

Dva puta pojavljuju se Pajti�  (DS). 

Po jednom se pojavljuje Maraš (SPS), Elfi�  (LNZ), Parovi�  (TS), Cap (TS), Ka�i�  (SNS), 

Mihajlovi�  (SNS), Be� i�  (SNS), Rac (DS), Vislavski (DS), Sajankovi�  (DS), Na�  (URS), 

Paplacko (LSV), Taka�  (LSV), Ko� iš (LSV), I. Besermenji (RDS), Sabo-Dajko (RDS), Makaji-

Mudroh (RDS), Rac (RDS), Ivan (RDS), Mitrovi�  (RDS) i Šarovi�  (SRS) i drugi.  

4.8.2. Objekat 
Objekat kao onaj o kojem se govori je u dva slu� aja prvi potpredsednik vlade A. Vu� i�  i o 

njemu su govorili � ilas i Pajti�  uz negativan stav.  

Jednom je objekt bio Pajti� , predsednik vlade Vojvodine, koji je pozitivno govorio o sebi. 

Sli� no tome, o sebi je pozitivno govorila i Olena Papuga.  

Predsednici stranaka bili su objekti dva teksta. Jovanovi�  je govorio o Krkobabi� u 

negativno. U drugom tekstu predsednica opštinskog odbora u Vrbasu jasno je hvalila svog 

strana� kog predsednika Ivicu Da� i� a.  

U velikom broju slu� ajeva (12) objekat je bio relativno neodre� en, tj. subjekti su govorili 

o svojoj stranci ili strankama uopšte. Tu je u 2 slu� aja re�  o strankama kad o njima govori RIK, u 

jednom slu� aju predstavnik Dveri Boško Obradovi�  govori o svim strankama koje su u 
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poslednjih 20 godina u� estvovale u vlasti. U ostalih 9 slu� ajeva politi� ki subjekti govore o 

svojim strankama.  

4.8.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
U dva teksta subjekt nije strana� ki odre� en jer je u pitanju RIK. U po jednom slu� aju je 

to samo SNS, koalicija oko SPS, SRS, LDP, Dveri, SDA, Tre� a Srbija, Crnogorska partija (CP), 

Lista nacionalnih zajednica (LNZ). U dva teksta je to izri� ito Rusinska demokratska stranka. U 3 

teksta je to koalicija oko NDS, u 3 teksta je to DS. RDS se u još jednom tekstu pojavljuje 

zajedno sa SNS i u još jednom tekstu zajedno sa svim drugim strankama koje imaju rusinske 

kandidate. Ovo zna� i da se SNS ipak pojavljuje 2 puta, URS jednom, NDS 4 puta, Tre� a Srbija 

(TS) dva puta, DS 4 puta a Rusinska demokratska stranka 4 puta.  

 

 
Grafikon 1.  

Strana� ka pripadnost subjekta u tekstovima izborne rubrike nedeljnika “�����  ���	� “ 21.02.-13.03.14. 
 

4.8.4. Strana� ka pripadnost objekta 
Objekt nije jasno definisan u 7 tekstova. U njima je uglavnom re�  o strankama uopšte ili 

o apstraktnim pojmovima (korupcija, „mali � ovek“, radna mesta, itd.). U tri teksta objekt je akter 

vezan za SNS. U 2 teksta re�  je akterima oko SPS i NDS. U po jednom slu� aju je objekt iz DS, 

SDA, Tre� e Srbije, CP, Liste nacionalnih zajednica i Rusinske demokratske stranke. U tekstu u 

kojem je nedeljnik predstavio kandidate oni su govorili o sebi, dakle to su DS, URS, NDS, TS i 

RDS.  
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4.8.5. Stav subjekta prema objektu 
U ve� em broju slu� ajeva stav subjekta prema objektu bio je pozitivan. Od 12 tekstova u 

kojem je stav pozitivan zapravo se radi o samohvaljenju jer je takvih tekstova 10. U jednom 

tekstu je Tadi�  neodre� eno pozvao na dogovor, ali nije konkretizovano koga. U drugom tekstu su 

se predstavnici RDS pozitivno odredili prema „malom � oveku“. O sebi su pozitivan stav imali 

skoro svi. U najve� oj meri su samoafirmativno govorili okupljeni oko B. Tadi� a – 3 teksta. Sledi 

RDS – 2 teksta. DS i TS po 2 teksta. Po jedan samoafirmativan tekst imali su SPS, SDA, CP, 

LNZ. 

Negativan stav iskazan je u 6 tekstova. Ovakve stavove iskazali su Dveri (1), SNS (2), 

DS (2), SRS (1), LDP (1). Od 6 tekstova u 2 objekt nije potpuno specifikovan iako je prema 

njemu iskazan negativan stav. Jednom je to stav Dveri prema svim vladama u poslednjih 20 

godina, a drugi put stav predstavnika SNS u Vrbasu prema korupciji. Od 4 ostala teksta u 2 

predstavnici DS kritikuju SNS. Sli� an stav poput Dveri imali su i predstavnici SRS u jednom 

tekstu, s tim što je kritika naglašenije prema SNS. U jednom tekstu lider LDP Jovanovi�  

kritikovao je poimenice lidera PUPS J. Krkobabi� a.  

U jednom tekstu uo� ljivi su i pozitivni i negativni stavovi. U pitanju je SNS gde je Vu� i�  

poru� io u Zemunu da se penzije ne� e smanjivati, a Zorana Mihajlovi�  u Kikindi poru� ila da � e 

SNS nastaviti borbu protiv kriminala i korupcije. Oni su se oboje zalo�ili za otvaranje novih 

radnih mesta. 

 Neutralnog stava su tekstovi kojima je subjekt RIK (2). 

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
Subjekti kao pripadnici nacionalnog saveta pojavljivali su se relativno � esto – u 7 

tekstova od 21. U 3 slu� aja u pitanju je Olena Papuga koja je � lan Nacionalnog saveta rusinske 

nacionalne manjine. U 3 slu� aja re�  je o Miroslavu Besermenjiju koji je potpredsednik istog 

Saveta. Ni Papuga ni Besermenji nisu predstavljeni kao � lanovi Saveta. U jednom slu� aju 

pojavljuje se kao subjekt predsednik Saveta Slavko Rac, ali predstavljen kao pokrajinski 

poslanik DS.  

 U jednom slu� aju pojavljuju se i akteri koji su � lanovi saveta (Leona Vislavski – DS, 

Nataša Makaji-Mudroh – RDS, Olena Papuga – LSV, Miroslav Besermenji – RDS) i oni koji to 

nisu.  

 Subjekata koji nisu � lanovi Nacionalnih saveta kao takvih ima u 13 tekstova, a u jednom 
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su zajedno sa ve�  spomenutim � lanovima saveta.  

4.10. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
Zloupotreba dr�avnih funkcija nije prime� ena u ve� oj meri. U dva slu� aja je ta 

zloupotreba ipak vidljiva. Jedan je slu� aj par excellence sa tribine SPS u Vrbasu gde je „dr�avni 

sekretar u Ministarstvu zdravlja Periša Simonovi�  akcenat stavio na doslednu politiku koalicije, 

koja i u ekonomski teškim vremenima vodi brigu o ljudima, što po o� ekivanju socijalista i 

njihovih partnera, jeste preporuka gra� anima kako bi izašli i na izborima 16. marta podr�ali 

koaliciju SPS-PUPS-JS“.  

 Drugi slu� aj zaslu�uje posebnu analizu. Radi se o formiranju antikorupcijskog tima u 

opštini Vrbas, gde je „Predsednik Opštine Vrbas Bratislav Ka�i�  prošle nedelje potpisao Rešenje 

o formiranju Antikorupcijskog tima koji � e nadgledati raspolaganje bud�etskim sredstvima u 

opštini“. Zadatak tog tela, kako stoji u tekstu, „bi� e ispitivanje nepravilnosti u delovanju javnih 

preduze� a, ustanova i drugih korisnika bud�eta, prikupljanje sve potrebne dokumentacije i kad 

bude uo� ena zloupotreba, prosle� ivanje nadzornim dr�avnim organima, saopšteno je iz Kabineta 

predsednika Opštine“. Ovaj slu� aj smatramo zanimljivim ne samo kao primer zloupotrebe 

dr�avnih funkcija u medijske svrhe, ve�  i kao javnu zloupotrebu funkcija koje uspostavljaju 

paralelne strukture u javnom sistemu. U svakom slu� aju – na prate� oj fotografiji vidi se i 

predsednik Rusinske demokratske stranke koji sedi pored predstavnika SNS na predstavljanju 

inicijative. Novinarka nije postavila pitanje njegovog prisustva tako da nije pojašnjena njegova 

uloga u toj inicijativi (Besermenji ima prebivalište u Sremskoj Mitrovici, a ne u Vrbasu). 

Istovremeno, ovaj tekst prati anterfile u kojem stoji da � e „na nadolaze� im izborima Rusinska 

demokratska stranka nastupiti u koaliciji sa SNS, a Besermenji je pozvao gra� ane da iza� u na 

glasanje“. Ovaj anterfile je demantovan i „�,*)�  *0��� “ je u slede� em broju objavilo ispravku u 

kojoj stoji da RDS na izbore ne izlazi sa SNS.  

 

5. Zaklju � ak 
Novine „�,*)�  *0��� “ su u monitorovanom periodu imale jasno ozna� enu rubriku 

posve� enu izborima. Broj tekstova posve� enih izborima pove� avao se iz sedmice u sedmicu tako 

da je prve dve sedmice bilo po 4 teksta, u tre� oj 6 a u � etvrtoj 7 tekstova posve� enih izborima – 

ukupno 21 tekst. Ovi tekstovi prose� no predstavljaju trinaesti deo ukupnog broja tekstova 
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objavljenih u nedeljniku.  

 Najve� i broj tekstova su izveštaji koji su rezimei izbornog stava odre� ene stranke. U par 

slu� ajeva mo�e se re� i da su u pitanju izjave koje su dali predstavnici LSV i DS a što mo�e 

zna� iti da je ovim opcijama ostavljen otvoreniji prostor za izjašnjavanje. Tekstovi su skoro po 

pravili opremljeni korektnom fotografijom, osim kad su u pitanju tekstovi vezani za RIK, SRS i 

jedan tekst vezan za Rusinski demokratsku stranku gde fotografije nema.  

Skoro svi tekstovi vezani su za pseudo-doga� aje, osim dva koje mo�emo shvatiti kao 

aktuelna dešavanja vezana za izbore i jedan slu� aj medijske inicijative gde su svim kandidatima 

koji dolaze iz rusinske zajednice postavljena ista pitanja: 1. „Šta je bio motiv da se kandidujete 

na izborima?“ 2. „Ako dobijete mandat za šta � ete se zalagati u Narodnoj skupštini?“. Svim 

kandidatima je dat jednak prostor da daju odgovore na ova pitanja. Ovu inicijativu smatramo 

vrednom jer drugi rusinski mediji nisu imali kao aktere rusinske kandidate.  

Lokacija je u dve tre� ine slu� ajeva bila Srbija uopšte. U drugim slu� ajevima radilo se o 

mestima u Vojvodini, gde su bila zastupljena mesta u kojima �ive Rusini: Šid, Ruski Krstur, 

Kula, Vrbas, Novi Sad.  

Autorstvo tekstova prepušteno je u ve� em broju tekstova novinaru Ivanu Sabadošu. U 

manjem broju tekstova autori su H. Papuga i M. Zazuljak. U tekstovima se ne spominju izvori na 

osnovu kojih su pisani tekstovi.  

Teme kojima su se bavili politi� ari su uopštenog karaktera, pa � ak i kad su izricane kritike 

one su bile vrlo neodre� ene. Na primer, takva je izjava Dragana � ilasa da je koalicija oko DS 

„jedina prava alternativa aktuelnoj vlasti i svemu što simboliše njen lider Aleksandar Vu� i� “.  

U više od tre� ine tekstova prime� eno je u� estvovanje više subjekata. Subjekt kao nosilac 

stava je u najve� em broju slu� ajeva (7) predsednik stranke i istaknuti predstavnik stranke (7). 

Naj� eš� e se kao predsednik stranke pojavljivao dr Miroslav Besermenji (Rusinska demokratska 

stranka) koji je bio subjekt 4 puta. Za njim sledi predsednik DS Dragan � ilas koji se pojavio 2 

puta. Od istaknutih predstavnika stranaka kao subjekt Olena Papuga iz LSV pojavila se 3 puta, a 

dr Bojan Pajti�  2 puta. Po broju pojedina� nih strana� kih subjekata prednja� i RDS koja je imala 

10 subjekata. Subjekata DS je bilo 7, a toliko je bilo i subjekata okupljenih oko NDS.   

Stana� ka zastupljenost subjekata po tekstovima bila je takva da je su � lanovi DS, NDS i 

RDS bili u po 4 teksta, Tre� a Srbija i SNS imale su po 2 teksta, a ostali su imali po jedan tekst.  

U velikom broju slu� ajeva (12) objekat je bio relativno neodre� en, tj. subjekti su govorili 
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o strankama ili objektima uopšte. U 9 slu� ajeva politi� ki subjekti govore o svojim strankama. U 

skoro dve tre� ine tekstova predstavnici stranaka su iznosili afirmativne stavove o sebi i svojim 

strankama. Najviše afirmativnih stavova okrenutih prema sebi imali su subjekti okupljeni oko B. 

Tadi� a. Negativni stavovi iskazani su po dva puta od strane SNS i DS, a osim njih takve stavove 

imali su po jednom i Dveri, SRS i LDP.  

Prime� eno je vrlo � esto prisustvo subjekata koji su pripadnici Nacionalnog saveta 

rusinske nacionalne manjine jer je takvih tekstova jedna tre� ina. U po 3 slu� aja su to Olena 

Papuga (LSV) i Miroslav Besermenji (RDS), a u jednom slu� aju je to predsednik nacionalnog 

saveta Slavko Rac. Oni nisu potpisivani kao � lanovi Saveta, ve�  kao nosioci politi� kih funkcija. 

Zloupotreba dr�avnih funkcija nije prime� ena u ve� oj meri. Od dva slu� aja koja su prime� ena 

jedna zahteva posebnu pa�nju jer se ne radi samo o takvoj upotrebi funkcija u toku kampanje, 

ve�  i uopšte u javnom �ivotu.  

Na osnovu analize mo�e se uo� iti da je uredništvo nastojalo da ima uravnote�en i 

izbalansiran stav prema razli� itim strankama, ali je primetno da su prednost ipak imali politi� ki 

subjekti koji se nalaze i u Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine. To je u prvom redu 

vidljivo s obzirom na Rusinsku demokratsku stranku � iji se predsednik pojavljivao � eš� e od 

ostalih na stranicama nedeljnika, prose� no bar jednom po broju. Isto tako, broj subjekata RDS 

premašuje broj subjekata iz drugih stranaka, a slede ga odmah one opcije koje su prisutne u 

Nacionalnom savetu a to su  LSV i DS sa podjednakim brojem subjekata. Ove dve poslednje 

opcije dobile su priliku da se kroz direktnije obra� anje putem izjave obrate publici, dok su ostali 

bili definisani kroz izveštaje.   
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Abstract 

This paper presents the monitoring results of the weekly newspaper „ ����
  ����� “ ("Ruthenian 

Word"), published during the campaign for the parliamentary elections in February and March of 

2014. The method used in the monitoring was the quantitative and qualitative analysis of the 

media discourse concerning the election blocks and columns found in other blocks in which there 

was hidden advertising. The total number of published texts during the monitoring period of 4 

weeks was 280, while the pre-election block included 21 texts. 
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MONITORING MEDIJA NA SLOVA� KOM JEZIKU U OKVIRU 
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U 
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE 
 

Rezultati monitoringa Televizija Petrovac 

 

Sa�etak: Monitoring obuhvata sedam informativnih emisija lokalne privatne televizije TV Petrovac, koje se 
emituju svakodnevno u 19.00h. Za potrebe analize koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna analiza 
medijskog diskursa koja se odnosi na celokupan monitorovan materijal. Rezultati analize govore da je 
televizija temi izbora 2014 posvetila jedan prilog a da su svi ostali sadr�aji vezani isklju� ivo za �ivot 
lokalne zajednice i teme kojima se zajednica bavi. Odnos medija prema izborim je krajnje pasivan. Treba 
ipak naglasiti da je pomenuti prilog, koji se bavi izborima ujedno i usamljen slu� aj u  celokupnom 
monitorovanom materijalu, jer predstavlja jedinu medijsku inicijativu u kojoj anketirani gra� ani iznose 
svoj stav o predstoje� im izborima. 
 

Pet klju� nih re� i: Slovaci, monitoring, lokalni mediji, izbori, izveštavanje 
 

1. Uvod 
Monitoring informativne emisije lokalne privatne televizije TV Petrovac (Televízia 

Petrovec) sastavni je deo monitoringa medija na slova� kom jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem 

analiziranja medijskog sadr�aja objavljenog tokom predizborne kampanje za parlamentarne 

izbore odr�ane 16. marta 2014. godine.  

Na osnovu popisa stanovništva iz 2011. godine u Republici Srbiji �ivi 52.750 Slovaka, 

što predstavlja 0,73% od ukupnog stanovništva. U odnosu na popis stanovništva izvršen 2002. 

godine, kada je u Srbiji �ivelo 59.021 Slovaka zabele�en je pad od -10,63%. Slovaci su 

koncentrisani u AP Vojvodini gde �ivi 50.321 Slovak što � ini 2,60 %  ukupnog stanovništva 

Vojvodine.   

Opština Ba� ki Petrovac svojom površinom od 158 km² spada u manje opštine u AP 

Vojvodini. � ine je � etiri naselja - Ba� ki Petrovac kao sedište i sela Glo�an, Kulpin i Magli � .  U 

strukturi stanovništva zastupljeno je 66,42 %  Slovaka i 25, 74 % Srba (prema podacima iz 2002. 

godine). Prvi Slovaci organizovano dolaze 1745. godine upravo u Petrovac, na tadašnji futoški 

posed. Od tada ve�  gotovo 270. godina Slovaci u ovoj opštini � uvaju specifi� nosti i osobenosti 

slova� ke kulture.  



 210 

Popisi stanovništva ukazuju na zna� ajno smanjivanje broja Slovaka u Srbiji a ova pojava 

prisutna je i u Ba� kom Petrovcu. Nekada kulturni i obrazovni cenar Slovaka u Srbiji, danas više 

ne spada u mesta sa najve� im brojem Slovaka. Prema popisu iz 2011. godine u Petrovcu �ivi 

4.982 Slovaka dok je 2002. godine taj broj iznosio 5.549. Smanjenje broja Slovaka vezuje se pre 

svega za ekonomske migracije odnosno odlazak mladih na studije u Slova� ku i njihov ostanak 

tamo.  

Na � elu Opštine Ba� ki Petrovac je Pavel Mar� ok (DS), koji je u sazivu Narodne Skupštne  

od 2008 do 2012. godine bio republi� ki poslanik. Predsednik Skupštine opštine B. Petrovac je 

Rajko Peri�  (SPS), ujedno predsednik MZ Magli� . Jan Bohuš (DS), koji je poslanik u Skupštini 

AP Vojvodine je ujedno i predsednik Mesne zajednice Glo�an. Mesnu zajednicu u Kulpinu vodi 

Miroslav � eman (JS), koji je i zamenik predsednika Opštine. 

 

1.1. Kontekst medija 
 

Televizija Petrovac 

Televizija Petrovac (Televízia Petrovec) je privatna slova� ka televizija lokalnog karaktera 

osnovana 1997. godine sa ciljem širenja slova� kog jezika i kulture lokalnog stanovništva. TV 

Petrovec program na slova� kom jeziku emituje svaki dan od 18.45 do 23.00 h. Svakodnevne 

relacije imaju obavezne rubrike kao što su: Moljac (Mo�a), Zvono (Zvon), Ctati (Citáty), 

Dragulji (Klenoty), Oglasi (Oznamy), Hit dana (Hit d� a),  Minute plus (Minúty plus), Crtani film 

(Kreslený film). Ova televizija prenosi vesti Slova� ke televizije STV iz Slova� ke republike u 

19.30. Nedeljom se emituje emisija Nedelja sa vama (Nede�a s vami) sa po� etkom u 20.00 h. 

Me� u ciljeve Televizije Petrovac spada informisanje o dešavanjima na lokalnom nivou i u 

sredinama koje pokriva signal TV Petrovac, posve� ivanje pa�nje razvoju i unapre� enju 

poljoprivrede i privrede u ovoj opštini kao i negovanje slova� kog jezika i kulture.  

Centralna informativna emisije emituje se svakodnevno pod nazivom Zvon u 19.00 h. 

Zvon akcenat stavlja na teme iz lokalne sredine te u svakoj informativnoj emisiji nalazimo 

minimalno tri autorska priloga.  
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2. Korpus 
Analizom su obuhva� ene ukupno 22  vesti u ukupnom trajanju od 112 minuta. 

Monitorovani su vesti emitovane po slede� im  datumima: 24.02.,  26.02., 28.02., 04.03., 06.03., 

10.03. i 14.03. 2014. Nije bilo mogu� e obezbediti snimak emisija za 08.03. i 12.03. 2014. godine 

zbog tehni� kih problema. Predizborni blok nije jasno ozna� en tako da su pra� ene sve emitovane 

vesti u ovom periodu.  

 

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo 

karakteristike medijskog sadr�aja posve� enog izborima u okviru monitorovanih informativnih 

emisija, posebnu pa�nju posvetili smo slede� im kategorijama: rubrika; �anr; oprema; povod; 

lokacija; autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka pripadnost subjekta; strana� ka 

pripadnost objekta; stav subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u kampanji; subjekat kao 

funkcioner nacionalnog saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice; zloupotreba 

dr�avnih funkcija.  

4. Analiza 

4.1. �anr 
U pogledu �anra, informativna emisija Zvon sadr�i vesti, izveštaje, intervjue kao i jednu 

anketu me� u gra� anima. Karakteristi� ni za ovaj medij su vremenski dugi prilozi (jedan prilog 

traje u proseku 5 minuta). D�ingl se pojavljuje na po� etku i na kraju, kao i kada se  najavljuje 

sport, vremensku prognozu odnosno reklame. Poseban d�ingl, kojim bi se najavile vesti vezne za 

Izbore 2014 ne postoji. Ovoj temi je posve� en simboli� an  medijski prostor, jer je samo 1 prilog 

od ukupno 22 jedinice bio vezan za parlamentarne izbore. Ta� nije, 14.03.2014 emitovana je 

anketa me� u gra� anima Petrovca  o tome da li � e iza� i na izbore i šta o� ekuju od njih.   

4.2. Oprema 
Gotovo sve priloge � ine aktuelni video kadrovi, aktuelni snimci sa sagovornicima i tekst 

koji � ita novinar u off-u.  Spiker u studiju najavljuje program, najavljuje vesti, � ita vremensku 

prognozu i odjavljuje program.   
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4.3. Povod 
Karakteristi� no za ovaj medij je da podjednak zna� aj pridaje kako aktuelnim doga� ajima 

tako i vlastitoj medijskoj inicijativi. U obe kategorije bele�imo po 11 vesti.  

4.4. Lokacija 
U analiziranom materijalu svi prilozi odnose se na na kategoriju drugih mesta u 

Vojvodini. S obzirom na domet medija dominiraju mesta Ba� ki Petrovac, Magli� , Pivnice, 

Glo�an i Kisa� .  

4.5. Autorstvo 
Svaki prilog ima autora: Marija Lovre (Mária Lovreová), Rut Andrašik (Rúth 

Andrášiková), Marija Dankova (Mária Danková), Elena Vrška (Elena Vršková), Pavel Paljik 

(Pavel Pálik), Sabina Jovanovi�  i Andrea La� ok (Andrea La� oková).  

4.6. Tema 
� ak 17 priloga odnosi se na kategoriju nešto drugo, jer je fokus ovog medija na one 

sadr�aje koji su zanimljivi lokalnom stanovništvu. Tako TV Petrovac informiše o aktivnostima 

ustanova kulture poput Biblioteke Š� efan Homola ili aktivnostima kamernog hora Musica Viva, 

o udru�enju �ena iz Pivnica ili o nekim kreativnim li � nostima koje su napr. napravile najbolju 

masku za Maškaradu ili se bave primenjenim umetnostima. U ovu kategoriju spadaju i prilozi sa 

prakti� nim informacijama koje daju lekari, od toga kada su njihove radne smene do toga da daju 

prakti� ne savete za one koji boluju od neke konkretne bolesti (dijabeti� ari i sl.). Ovde spadaju i 

prilozi o u� inkovitosti nekog povr� a. Zastupljene su i teme vezane za sport, posebno za stoni 

tenis ili rukomet.  

Uz pomenute teme, u analiziranom materijalu nailazimo i na minimalnu pojavu politi� kih 

subjekata. Tako predsednik Opštine B.Petrovac P.Mar� ok � estita gra� anima Svetski dan civilne 

zaštite na skupu u Vatrogasnom društvu u Petrovcu. Drugi primer je kada  je ministar 

poljoprivrede Dragan Glamo� i�  u poseti Magli� a i Petrovca. Tom prilikom pose� uje i slova� ku 

porodicu koja se bavi sto� arstvom i predstavlja podsticajne mere i organizuje susret sa 

poljoprivrednicima. Na istom skupu govori i Jan Bohuš i njegovo obra� anje tako� e je uvršteno u 

prilog. Temom izbora se medij bavi u okviru ankete sa gra� anima Petrovca a tu dominira prili� na 

ravnodušnost ili razo� arenje prethodnom vlaš� u.  
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4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
Subjekat je u najve� oj meri neko drugi, to su ljudi iz lokalne sredine, predstavnici 

udru�enja, predsednici organizacija ili klubova, umetnici ili sugra� ani koji su nešto postigli. 

Tako� e subjekat je po jedanput i ministar, lokalni funkcioner, gra� ani u anketama, subjekat iz 

sveta sporta.  

4.7.2. Objekat 
Sli� no kao i u prethodnoj ananlizi, objekat su naj� ešce predstavnici udru�enja, gra� ani, 

kvalitet njihovog �ivota i dnevne teme kojima se bave.  

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
U dva priloga u kojima se pojavljuju politi� ki subjeti imamo zastupljen SNS i DS. 

4.7.5. Stav subjekta prema objektu 
Stav subjekta prema objektu je uglavnom pozitivan.  

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 
S obzirom na to da ovaj medij nije posebno posvetio pa�nju temi izbora, u analiziranom 

materijalu bele�imo prisustvo predsednika opštine P.Mar� oka na skupu koji se mo�e posmatrati 

kao aktuelni doga� aj. Tako� e, u fokusu je i J.Bohuš, koji se pojavljuje na javnoj raspravi 

prilikom posete ministra poljoprivrede u Petrovcu. Ipak, ne mo�e se re� i da je ovde re�  o 

kampanj, jer je na taj na� in televizija nije ni obra� ivala. 

P.Mar� ok je � lan NSSNM, ali on nije govorio niti se negde pojavljivao u ovom svojstvu.  

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
Zloupotrebom funkcije mo�e se okarakterisati jedino poseta ministra poljoprivrede 

D.Glamo� i� a, koji obilazi lokalno gazdinstvo, promoviše rad ministarstva, predstavlja 

podsticajne mere na tribini i odgovara na pitanja meštana.  

5. Zaklju � ak 
Na osnovu ananlize monitorovanog programa Televizije Petrovac u okviru kampanje za 

parlamentarne izbore 2014 u Srbiji mo�emo konstatovati, da ukoliko ne bi bilo jednog priloga, 

koji se bavi anketiranjem gra� ana o predstoje� im izborima, za ovaj medij izbori kao da nisu ni 
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postojali. Novinari se bave temama koje su zanimljive sugra� anim, nastoje da one koji posti�u 

rezultate u raznim oblastima predstave u svojim programima i ni na koji na� in se ne bave 

temama koje se vezuju sa Vojvodinu ili Srbiju kao takvu.  

U prilog tome govori i ne postojanje bloka koji bi najavio temu izbora. U monitorovanom 

periodu ovaj medij nije se bavio predizbornom kampanjom. To je na neki na� in i razumljivo, jer 

je ovde ipak re�  o lokalnom privatnom mediju koji svoju delatnost finansira iz raznih izvora, 

izme� u ostalog od marketinga i prodaje reklamnog prostora.  

 

Abstract 

The monitoring includes seven local news broadcasts of the private television station TV 

Petrovac, which are broadcast daily at 19:00.  For the purposes of this analysis, we used the 

quantitative and qualitative analysis of the media discourse concerning the entire monitored 

material.  The results of the analysis indicate that the television dedicated one feature to the 

elections in 2014 and that all other activities were exclusively related to the life of the local 

community and the issues that the community was engaged in. The attitude of the press toward 

the elections was extremely passive. It is worth noting that the above mentioned feature was also 

the only one dealing with the elections in the entire monitored material, as it is the only media 

initiative which surveyed citizens to present their views on the upcoming elections. 
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Milina Sklabinski          UDK: 342.849.2:654.191(=162.4) (497.113 Ba� ki Petrovac) 
 

MONITORING MEDIJA NA SLOVA� KOM JEZIKU U OKVIRU 
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U 
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE 
 

Rezultati monitoringa Radio Petrovac 

 
Sa�etak: Monitoring obuhvata sedam informativnih emisija lokalne radiostanice Radio Petrovac, koje se 
od utorka do petka emituju u 12.00 � asova. Za potrebe analize koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna 
analiza medijskog diskursa koja se odnosi na celokupan analiziran materijal. Rezultati analize govore u 
prilog tome da je ovaj radio posve� en pre svega lokalnim temama, koje su od interesa za lokalno 
stanovništvo i kao takve one se obra� uju u emisijama, koje nemaju formu vesti. Sa druge strane, vesti su 
svedene na kratke flash vesti, koje traju jedan minut i bave se temama zna� ajnim za celu Srbiju. U 
kategoriji vesti u monitorovanom periodu nije postojala posebna medijska inicijativa, vesti su preuzimane 
od agencija i nisu raspore� ivane po rubrikama..  
 

Pet klju� nih re� i: Slovaci, monitoring, lokalni mediji, izbori, izveštavanje 
 

1. Uvod 
Monitoring informativne emisije lokalne radiostanice Radio Petrovac (Rádio Petrovec) 

sastavni je deo monitoringa medija na slova� kom jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem 

analiziranja medijskog sadr�aja objavljenog tokom predizborne kampanje za parlamentarne 

izbore odr�ane 16. marta 2014. godine.  

Na osnovu popisa stanovništva iz 2011. godine u Republici Srbiji �ivi 52.750 Slovaka, 

što predstavlja 0,73% od ukupnog stanovništva. U odnosu na popis stanovništva izvršen 2002. 

godine, kada je u Srbiji �ivelo 59.021 Slovaka zabele�en je pad od -10,63%. Slovaci su 

koncentrisani u AP Vojvodini gde �ivi 50.321 Slovak što � ini 2,60 %  ukupnog stanovništva 

Vojvodine.   

Opština Ba� ki Petrovac svojom površinom od 158 km² spada u manje opštine u AP 

Vojvodini. � ine je � etiri naselja - Ba� ki Petrovac kao sedište i sela Glo�an, Kulpin i Magli � .  U 

strukturi stanovništva zastupljeno je 66,42 %  Slovaka i 25, 74 % Srba (prema podacima iz 2002. 

godine). Prvi Slovaci organizovano dolaze 1745. godine upravo u Petrovac, na tadašnji futoški 

posed. Od tada ve�  gotovo 270. godina Slovaci u ovoj opštini � uvaju specifi� nosti i osobenosti 

slova� ke kulture.  

Popisi stanovništva ukazuju na zna� ajno smanjivanje broja Slovaka u Srbiji a ova pojava 
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prisutna je i u Ba� kom Petrovcu. Nekada kulturni i obrazovni cenar Slovaka u Srbiji, danas više 

ne spada u mesta sa najve� im brojem Slovaka. Prema popisu iz 2011. godine u Petrovcu �ivi 

4.982 Slovaka dok je 2002. godine taj broj iznosio 5.549. Smanjenje broja Slovaka vezuje se pre 

svega za ekonomske migracije odnosno odlazak mladih na studije u Slova� ku i njihov ostanak 

tamo.  

Na � elu Opštine Ba� ki Petrovac je Pavel Mar� ok (DS), koji je u sazivu Narodne Skupštne  

od 2008 do 2012. godine bio republi� ki poslanik. Predsednik Skupštine opštine B. Petrovac je 

Rajko Peri�  (SPS), ujedno predsednik MZ Magli� . Jan Bohuš (DS), koji je poslanik u Skupštini 

AP Vojvodine je ujedno i predsednik Mesne zajednice Glo�an. Mesnu zajednicu u Kulpinu vodi 

Miroslav � eman (JS), koji je i zamenik predsednika Opštine. 

1.1. Kontekst medija 
 

Radio Ba� ki Petrovac 

Radio Petrovac po prvi put je emitovao radijski program 08. marta 1967. godine. Od tada 

u kontinuitetu emituje program na slova� kom jeziku. Prvi odgovorni urednik bio je Andrej 

Fekete. Novi studio iz kojeg se i danas emituje program Radio Petrovca izgra� en je 1983. 

godine. Devedesetih godina 20. veka program je po� eo da se emituje u�ivo, otpo� eli su sa 

emitovanjem kontakt programa ali i tematskih emisija iz raznih oblasti. Povodom 45. godišnjice 

Radija Petrovac objavljeni su CD-ovi prvih radijskih peva� a iz Petrovca: Bo�ene Miklovicove, 

Pavela Spevaka i Pavela � anjija što govori u prilog tome da Radio poseduje fonoteku sa vrednim 

arhivskim tonskim zapisima. Danas Radio  Petrovac emituje svoj program na 91,4 MHZ. Ovaj 

program priprema se isklju� ivo na slova� kom jeziku. Od utorka do petka svakih sat vremena 

emituju se kratke vesti dok su centralne vesti emitovane u 12.00. U 14.00 � asova emituje se 

emisija kola�nog tipa koja sadr�i nekoliko priloga sa teritorije opštine. Subotom su u terminu od 

10.00 - 12.00 emitovane aktuelnost iz Vojvodine dok se nedeljom emituje tzv. Retrospektiva 

nedelje u kojoj su obuhva� eni prilozi iz emisija Jezi� ki kutak (Jazyková porad� a), Iz naše 

prošlosti (Z našej minulosti), Mati� ni kutak (Mati� ný kútik). Slova� ka muzika emituje se svakog 

dana od 05.00 - 15.00 a strana muzika od 15.00 - 05.00 h.  Odgovorni urednik programa je Jan 

� ernak. Osniva�  je Opština Ba� ki Petrovac. 
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2. Korpus 
Analizom je obuhva� eno ukupno 30 flash vesti u ukupnom trajanju od 7 minuta. 

Monitorovani su datumi: 26.02., 28.02., 04.03., 06.03., 10.03., 12.03., i 14.03. 2014. Umesto 

vesti dana 10.03. emitovan je paket iz Stare Pazove, u kojem u okviru projekta razmene sadr�aja 

lokalnih radio stanica, koje emituju program na slova� kom jeziku u� estvuje i Radio Petrovac. 

Istog dana je u terminu rezervisanom za kola�nu emisiju u 14.00 emitova prilog koji spada u 

polit� ki marketing. S obzirom na to da se vesti ne emituju ponedeljkom nije bilo mogu� e 

napraviti analizu za datum 24.02.2014.  

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo 

karakteristike medijskog sadr�aja posve� enog izborima u okviru radijskih emisija posebnu 

pa�nju posvetili smo slede� im kategorijama: rubrika; �anr; oprema; povod; lokacija; autorstvo; 

tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka pripadnost subjekta; strana� ka pripadnost objekta; stav 

subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog 

saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  

4. Analiza 

4.1. �anr 
U pogledu �anra, informativna emisija sadr�i kratke fleš vesti. Jedna traje u proseku 8 

sekundi. To su u stvari re� enice, koje je urednik uvrstio u program a preuzeo od agencija. Samo u 

slu� aju politi� kog marketinga nalazimo formu intervjua. Ne postoje d�inglovi koji bi podelili 

vesti na razli� ite �anrove, ili blokove.  

4.2. Oprema 
Sve vesti � ita spiker. U analiziranom materijalu ne nalazimo audio snimke.  U slu� aju 

politi� kog marketinga u studiu je gost  koji odgovara na pitanja novinara.   

4.3. Povod 
Povod je u najve� em broju slu� ajeva aktuelan doga� aj (20), šest vesti se mo�e 

okarakteristati kao pseudo doga� aj, dve spadaju u medijsku inicijativu, kada se govori o kretanju 

kursa na dan a dve su vezane za parlamentarne izbore.  
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4.4. Lokacija 
U analiziranom materijalu najviše vesti vezuje se za teritoriju Srbije, kao takvu. Takvih 

vesti je � ak 22. Sledi Beograd sa � etiri vesti a po jedna je iz Novog Sada, Kosova i iz sveta.  

4.5. Autorstvo 
Sve analizirane vesti preuzimane su od agencija.  

4.6. Tema 
Radio Petrovac najviše se bavio temom parlamentarnih izbora (8) ali i temama koje 

govore o ekonomiji (4), investicijama (3), procesom pridru�ivanja EU (3), socijalnim temama (2) 

i me� unarodnom politikom (po jedna za svet i region) dok su po jednom pomenute teme 

korupcija, kriminal i Kosovo. Kada su teme nešto drugo vesti su vezane za proslavu godišnjice 

FK Vojvodine ili za kurs evra na dan.  

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
Subjekte je bilo prili� no teško definisati u ovoj kratkoj formi stoga ne � udi da je u 

mnogim slu� jevima subjekat neko drugi (9). Ovde spadaju vesti o kursu, rezultati anketa, 

informacije koje je objavila Pošta Srbije, informacije o raznim privrednim subjektima, 

investitorima. Stranci su subjekat u � etiri vesti, po tri vesti vezane su za predsednike stranaka, 

ministre, predsednika Vlade i RIK. Po jedna za predsednika dr�ave, prvog potpredsednika Vlade, 

direktore javnih preduze� a, istaknute � lanove stranaka i subjekte iz sveta nauke i kulture.  

4.7.2. Objekat 
Objekat je naj� eš� e nešto drugo dok se ponegde pojavljuju kao objekti ministri. politi� ari 

iz aktuelne vlasti ili opozicije kao i mediji.  

4.7.3. Strana� ka pripadnost 
Strana� ka pripadnost za mnoge vesti je irelevantna, ipak u onima u kojima se jasno 

govori o izborima nalazimo najvišu zastupljenost Srpske naprerdne stranke (4) i Koalicije SPS-

JS-PUPS (4), sledi DSS (2) i LDP (1) i NDS (1). Zanimljivo je da u analiziranom materijalu ne 

nalazimo niti jednu vest, koja je vezana za aktuelnu vlast u Ba� kom Petrovcu.  

 

Kada je u pitanju politi� ki marketing, pla� en termin je dana 10.03.2014 imao URS. U 



 219 

studiu je gostovao Radomir Zotovi� , predstavnik ove stranke u Petrovcu. R. Zotovi�  je kao 

pštinski kandidat za Ujedinjene regione Srbije izjavio šta su sve uradili u Petrovcu kada su bili na 

vlasti i pozvao gra� ane da glasaju za ovu stranku. 

4.7.4. Stav subjekta prema objektu 
Tamo gde je stav subjekta prema objektu izrazito izra�en nalazimo identi� an broj 

pozitivnih i negativnih stavova (po devet). Dva su okarakterisana kao neutralna. Karakteristi� no 

za ovu analizu je veliki broj negativnih stavova subjekta prema objektu. Oni se ogledaju u 

re� enicama: Srbija � e ulaskom u EU imati velike ekonomske i politi� ke probleme (Koštunica), 

Potrebno je promeniti politiku, ne EU ve�  Srbija (Koštunica),  Bojan � uri�  optu�uje Da� i� a i 

Tadi� a za veliku nezaposlenost (u ovoj vesti je zaniljivo da spiker samouvereno � ita ime 

politi� ara u �enskom rodu kao Bojana � uri� ), Priština zabranila Vulinu i Udovi� i� u da posete 

Kosovo i sl. Sa druge strane politi� ari nastoje da se pribli�e bira� ima kroz pozitivne primere. Pa 

tako je Ivica Da� i�  izjavio da njegova koalicija nema primedbi na autonomiju Vojvodine, Da� i�  

je tako� e pozvao kineskog ambasadora da otvori most Zemun Bor� a u Beogradu, Ministar 

poljoprivrede Glamo� i�  informisao da su namirnice u Srbiji sigurne. Pozitivno se govori i o radu 

aktuelne vlasti pa tako se predstavljaju rezultati ankete prema kojoj 47 posto ispitanika smatra da 

treba nastaviti put kojim je išla prethodna Vlada, zatim da je Vlada RS dobila kredit od Arapskih 

emirata i da je šeik - ministar spoljnih poslova UAE u poseti srpskom ministarstvu.  

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 
U monitorovanom materijalu, nije evidentiran ni jedan pripadnik nacionalne zajednice. 

Vesti se uglavnom odnose na teme zajedni� ke celokupnoj Srbiji. Ni jedan � lan NSSNM nije 

pomenut u monitorovanom materijalu.  

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
U ovu kategoriju mogle bi se svrstati vesti u kojima ruski ambasador izjavljuje da Rusija i 

Srbija treba više da sra� uju, ili se prenosi izjava lidera SNS A. Vu� i� a o korupciji prethodne 

vlasti. Ipak, zna� ajnijih primera zloupotrebe dr�avnih funkcija u monitorisanom materijalu nije 

bilo.  

5. Zaklju � ak 
Monitorovan materijal ukazuje na to, da medij informacije za vesti dana crpi isklju� ivo iz 
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agencijskih izvora, ali i da u velikoj meri daje oblik i karakter informacijama koje se emituje u 

etru. Odabrati samo jednu re� enicu, izjavu ili konstataciju jednog politi� ara, koji je u tom danu 

najverovatnije dao mnogo ve� i broj informacija u svojim izjavama jeste autorstvo samog 

urednika, te na taj na� in mo�emo govoriti o profilu ovog medija. Najme, ovaj medij u svojim 

vestima u monitorovanom periodu nije objavio informacije vezane za opštinske funkcionere, 

opštinske teme ili doga� aje koji su se desili na teritoriji opštine. Postoji mogu� nost, da su teme 

ovog tipa obra� ivane u drugim emisijama, osobito u emisiji koja se emituje u 14.00 a sadr�i dva 

do tri priloga opremljena sa � itanjem spikera i izjavom sagovornika.  

Ni vesti u 12.00, koje su bile predmet naše analize a ni emisija kola�nog tipa, koja se 

emituje u 14.00 nemaju jasnu podelu na rubrike. D�inglovi se emituju samo na po� etku i na kraju 

emisije.  

Karakteristi� no za ovaj medij jeste da nije imao napravljen poseban blok, koji bi jasno 

razgrani� io vesti vezane za izbore od drugih vesti. Upravo zbog toga, analizirane su sve vesti kao 

takve, ukupno 30 jedinica u kojima su svakako dominirale teme vezane za izbore i predizbornu 

kampanju politi� kih aktera. Analiza nam pokazuje da je u monitorovanom materijalu 

najzastupljenija stranka SNS ali i koalicija oko SPS, nakon nje DSS a tek u neznatnom broju 

LDP i NDS. Zahvaljuju� i pla� enom terminu i URS.  

Nacionalni savet slova� ke nacionalne manjine kao takav, niti njegovi � lanovi nisu bili 

tema ni jedne vesti. Identi� na situacija je i sa pripadnicima kako slova� ke nacionalne manjine 

tako i drugih zajednica.  
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Abstract 

The monitoring includes seven local news broadcasts of the radio station Radio Petrovac, which 

broadcast from Tuesday through Friday at 12.00. For the purposes of this analysis, we used the 

quantitative and qualitative analysis of the media discourse concerning the entire monitored 

material. The results of the analysis support the fact that this radio is dedicated primarily to local 

topics that are of interests to the local population, and as such, are processed in programs in non-

news formats. On the other hand, the news was kept in a short flash news format, lasting one 

minute and dealing with issues significant to the whole of Serbia. During the monitoring period 

there were no special media initiatives in the news category, the news was taken from agencies 

and were not distributed in sections. 
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MONITORING MEDIJA NA SLOVA� KOM JEZIKU U OKVIRU 
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U 
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE 
�

Rezultati monitoringa Radiodifuzne ustanove Vojvodine Televizije Vojvodine 

/emisija magazinskog tipa/ 

 
 
Sa�etak: U predlo�enom radu obuhva� en je monitoring jedne emisije magazinskog tipa u okviru 
Slova� ke redakcije Televizije Vojvodine. Monitoring je realizovan dana 28.02.2014, u toku 
predizborne kampanje, i obuhvatio je jednu emisiju kola�nog tipa Dobrý ve� er Vojvodina (Dobro ve� e 
Vojvodino) na slova� kom jeziku. Prilikom sa� injavanja izveštaja koriš� ena je kvalitativno-
kvantitativna analiza medijskog diskursa, koja se odnosi na rubrike u kojima je prisutno prikriveno 
oglašavanje. Ukupan broj analiziranih jedinica je 10 priloga o doga� ajima koji su obele�ili nedelju.  

 
 
Pet klju� nih re� i: izbori, monitoring, Slovaci,  informisanje, javni servis Vojvodine 
�

1. Uvod 
Monitoring emisije magazinskog tipa na slova� kom jeziku Televizije Vojvodine Dobro 

ve� e Vojvodino (Dobrý ve� er Vojvodina) sastavni je deo monitoringa medija na slova� kom 

jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem analiziranja medijskog sadr�aja objavljenog tokom 

predizborne kampanje za parlamentarne izbore odr�ane 16. marta 2014. godine.  

Na osnovu popisa stanovništva iz 2011. godine u Republici Srbiji �ivi 52.750 Slovaka, 

što predstavlja 0,73% od ukupnog stanovništva. U odnosu na popis stanovništva izvršen 2002. 

godine, kada je u Srbiji �ivelo 59.021 Slovaka zabele�en je pad od -10,63%. Slovaci su 

koncentrisani u AP Vojvodini gde �ivi 50.321 Slovak što � ini 2,60 %  ukupnog stanovništva 

Vojvodine. Njihovi svojevrsni centri u Vojvodini su Ba� ki Petrovac u Ba� koj, Stara Pazova u 

Sremu i Kova� ica u Banatu.  

Politi� ki aktivni Slovaci prete�no su � lanovi stranaka koje deluju na nacionalnom nivou 

tako da neki zastupaju visoke pozicije u strukturama vlasti u AP Vojvodini. Me� u njih spadaju 

Ana Tomanova Makanova (DS), potpredsednica skupštine APV i poslanica APV, Jan Bohuš 

(DS) i Martin Zloh  (DS) poslanici Skupštine APV. U novije vreme bele�imo nastanak politi� kih 

partija sa atributom „slova� ka“ a to su Stranka vojvo� anskih Slovaka (Strana vojvodinských 
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Slovákov) na � ijem � elu je Vilijam Slavka  i  Slova� ka stranka (Slovenská strana), koju vodi Jan 

Paul. Ove stranke su bile aktivne i tokom izbora za Nacionalni savet slova� ke nacionalne 

manjine 2010. godine. 2013. godine osnovana je Slova� ka demokratska stranka (Slovenská 

demokratická strana), koja je na parlamentarnim izborima nastupila zajedno sa Rusinskom 

demokratskom strankom pod brojem 16 pod imenom „Koalicija gra� ana svih naroda i 

narodnosti“ (RDS-SDS). Stranku vodi Ivan Ferko (2. mesto) a me� u kandidatima su bili i:  Ana 

Hr � an - Leskovac (10. mesto), Marina Sabo (12. mesto), Miloslav � urovka (16. mesto) i 

Branislav � eman (24. mesto). Tako� e, aktivno u� eš� e u politi� kom �ivotu ima i udru�enje 

gra� ana Slovaci i su�ivot (Slováci a spolu�itie) nastalo 2013. godine. Predsednik ovog UG je 

Mihal Spevak. Brojni drugi Slovaci uklju� eni su u rad stranaka koje deluju na nacionalnom 

nivou, njihovo delovanje vezuje se pre svega za lokalnu sredinu. Na listama su se našli slede� i 

Slovaci:  Srpska napredna stranka: Libuška Lakatoš (126. mesto), Ujedinjeni regioni Srbije: 

Milan Anušjak  (175. mesto), Sa demokratskom strenskom za demokratsku Srbiju: Eva Petraš 

(48. mesto), Mirolav Krišan  (122. mesto), Branislav Kevenski (190. mesto), Jan Su� i (224. 

mesto), Nova demokratska stranka: �eljko � apelja (109. mesto), Tre� a Srbija - za sve vredne 

ljude: Kristijan Obšust (25. mesto). Na listama poslanika za novi saziv parlamenta se našlo 13 

Slovaka. Slova� ka stranka je uo� i izbora pozvala svoje bira� e da podr�e Srpsku naprednu 

stranku.  

Kao i uslu� aju drugih nacionalnih saveta nacionalnih manjina, ni Nacionalni savet 

slova� ke nacionalne manjine nije izuzetak po pitanju u� eš� a li� nosti iz politi� kog �ivota u 

njegovom radu. Listu Slovaci zajedno, koja je dobila 18 mesta u NSSNM  predvodi Ana 

Tomanova Makanova, koja je predsednica NSSNM a na listi su i Martin Zloh i Pavel Mar� ok.  

Slova� ka stranka ima dva � lana u NSSNM a to su Jan Paul i Jano Povolni.  

�

1.1. Kontekst medija 
 

Televizija Vojvodine 

Televizija Vojvodine otpo� ela je sa radom 29. novembra 1975. godine a program na 

slova� kom jeziku po prvi put je emitovan 30. novembra 1975. godine u 17.45 kao TV magazin 

Rozh�ady. Od tada se program na slova� kom jeziku proizvodi u kontinuitetu gotovo � etiri 

decenije. Danas o programu na slova� kom jeziku brine Slova� ka redakcija RTV koja nedeljno 
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proizvede 4 sata programa informativnog, kulturno-umetni� kog, muzi� kog, de� ijeg, verskog, 

dokumentarnog i nau� no obrazovnog programa. Najzastupljeniji je informativni program sa 

preko 60 %, dok me� u najmanje zastupljene programe spada de� iji program i verski program. 

Informativni program na slova� kom jeziku predstavljen je, pre svega, centralnom informativnom 

emisijom Dnevnik (Denník) u kojoj se emituju najnovije vesti iz sveta i zemlje a naro� ito iz 

mesta u Vojvodini u kojima �ive Slovaci. Dnevnik se emituje svakog dana sa po� etkom u 18.00h. 

Nedeljna emisija    Dobro ve� e Vojvodino (Dobrý ve� er Vojvodina) je tipska emisija koja 

obuhvata najširi tematski okvir: obrazovanje, društveno politi� ke teme, kultura, medicinska 

zaštita. Ovde se emituju prilozi iz svih mesta delova Vojvodine gde �ive Slovaci a kao takva 

emisija doprinosi negovanju tradicionalnih vrednosti Slovaka u Srbiji.  Emisija za penzionere 

(Vysielanie pre penzistov) namenjena je penzionerima a emisija za selo bavi se temama 

interesantnim za ruralno stanovništvo (Vysielanie pre dedinu). Emisija za selo emituje se dva 

puta mese� no. Kulturno umetni� kim programom bave se emisije Dúhovka i Dotyky. U ovim 

emisijama predstavljeno je kulturno i tradicionalno stvaralaštvo vojvo� anskih Slovaka (folklor, 

narodna muzika, slikarstvo...). Dúhovka predstavlja portrete zna� ajnih li� nosti vojvo� anskih 

Slovaka. Aktuelnostima iz kulture bavi se i kulturni magazin (Kumštáre� ) koja donosi aktuelni 

pregled vesti iz kulture. Emisijia pod nazivom Gore dole (Hore dolu) namenjena je mladima. 

Verski program zastupljen je kroz emisiju Naš Bog je ljubav (Boh náš je láska) a de� iji u emisiji 

Mi rastemo (My rastieme). Muzi� ki program ima zna� ajno mesto u celokupnom programu na 

slova� kom jeziku. RTV direktno prenosi pojedine muzi� ke festivale, koji imaju poseban zna� aj 

za slova� ku zajednicu a zatim i odlo�eno emituje snimljeni materijal.  

�

2. Korpus  
Ovim monitoringom obuhva� ena je emisija magazinskog tipa Dobrý ve� er Vojvodina, 

koja se  emituje svakog petka u terminu od 20.00 - 21.30 � asova.  Emisija je kola�nog tipa i 

sastoji se od pregleda doga� aja, koji su realizovani tokom jedne nedelje kao i kontakt emisije 

Spektrum. Monitoring je obuhvatio deset priloga, vezanih za �ivot slova� ke zajednice u 

Vojvodini u trajanju od 56 minuta. 
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3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo 

karakteristike medijskog sadr�aja  pa�nju smo posvetili slede� im kategorijama: rubrika; �anr; 

oprema; povod; lokacija; autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka pripadnost 

subjekta; strana� ka pripadnost objekta; stav subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u 

kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne 

zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  

4. Analiza  

4.1. �anr 
U ukupnom monitorovanom materijalu najviše je reporta�a (8) kao i dva priloga koje 

mo�emo svrstati u �anr vest ili izveštaj. Materijal nije podeljen na rubrike, u dva navrata se 

pojavljuje najava kao fleš vesti i to na po� etku kao najava prvih pet priloga i u sredini kao najava 

drugih pet priloga. Teme su predstavljene uobi� ajenim redosledom a izbori nisu izdvojeni kao 

posebna celina niti su tema ovog magazina. 

4.2. Oprema 
Emitovani prilozi po pravilu su kvalitetno ilustrovani. Svi prilozi uz najavu spikera imaju 

aktuelne snimke sa terena, izjave u� esnika doga� aja i propratne tekstove novinara, koji su prilog 

pripremili.   

4.3. Povod 
O aktuelnim doga� ajima mo�emo govoriti u slu� aju pet priloga dok ostale priloge 

mo�emo smatrati da su rezultat medijske inicijative.  

4.4. Lokacija 
Od ukupnog analiziranog materijala najve� i broj sadr�aja odnosi se na druga mesta u Vojvodini. 

U tom smislu bele�imo priloge iz Kova� ice (2), Kisa� a (2), Selen� e, Padine, Ba� kog Petrovca, 

Bege� a i  Vojlovice, kao i jedan prilog iz Novog Sada.  
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4.5. Autorstvo 
Svi prilozi autorski su potpisani a novinari koji su ih pripremili su: Ana Fun� ik (2), 

Jarmila Labatova (2), Jaroslav Za� ko, Ana Struharova, Jan Kulik, Pavel Hric, Karmena 

Zornjanova i Dejan Valek.  

 

4.6. Tema 
Teme koje je magazin predstavio u monitorovanom periodu obele�ene su u ve� ini 

slu� ajeva kao nešto drugo, dok je jedna tema vezana za Nacionalni savet slova� ke nacionalne 

manjine. Magazin se tako bavi edukacijom za poljoprivrednike u Selen� i, ov� arstvom u 

banatskom selu Padina,  p� elarima iz Petrovca odnosno proizvo� a� ima šargarepe iz Bege� a. 

Drugi blok vezan je za kulturu tako da se obra� uju teme kao što je Sajam knjiga, obrazovanja i 

umetnosti u Novom Sadu, obele�avanje Dana maternjeg jezika u Kisa� u i u Vojlovici a jedna 

tema vezana je za investicije u Osnovnoj školi Ljudevit Štur u Kisa� u.  

Za ovaj monitoring relevantni mogu biti prilozi vezani za redovni 18. sastanak 

Nacionalnog saveta slova� ke nacionalne manjine kao i investicija u OŠ u Kisa� u i obele�avanje 

Dana maternjeg jezika u Kisa� u.  

 

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
U prilogu o zasedanju NSSNM izjavu daje i Ana Tomanova Makanova, predsednica 

NSSNM. Ona je prisutna i u prilogu o obele�avanju Dana maternjeg jezika, ali u ovom slu� aju 

nije emitovana izjava ili govor sa doga� aja, ve�  novinarka pominje samo prisustvo. Tako� e, u 

pomenutom prilogu izjavu daje i Ana Hr� an Leskovac. 

4.7.2. Objekat 
U najve� em broju slu� ajeva je kao objekat navedeno nešto drugo. U tri priloga ipak 

mo�emo uo� iti da su objekat partije na vlasti - republi� ke i gradske i o njihovom radu se govori 

kriti � ki.  

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
U monitorovanom materijalu zastupljeni su predstavnici DS kao i Slova� ke demokratske 
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stranke.  

 

4.7.4. Stav subjekta prema objektu 
U monitorovanom materijalu koji bi mogao biti relevantan u okviru predizborne 

kampanje bele�imo negativan stav subjekta prema objektu. Predsednica NSSNM A.Tomanova 

Makanova u izjavi za RTV sa 18. sastanka NSSNM naglašava da je ve�  kraj februara a da 

NSSNM još uvek nije dobio informaciju o tome koliko � e sredstava dobijati za svoju redovnu 

delatnost od Republike Srbije. Slede� i primer kriti� kog osvrta je i izjava Ane Hr� an Leskovac 

koja govori o tome kako je program obele�avanja Dana maternjeg jezika uspešno organizovan ali 

kako nisu dobili od Grada Novog Sada finansije niti za njegovu realizaciju a ni za druge 

programske sadr�aje. Direktorka KIC-a poredi koliko sredstava dobija Kulturni centar u Futogu 

a koliko KIC Kisa�  i pominje � lanicu Gradskog ve� a zadu�enu za kulturu, sa kojom nije 

realizovan dogovoren sastanak. Nalazimo i pozitivan stav subjekta prema objektu a to je u 

prilogu koji govori o investiciji u OŠ Lj. Štur u Kisa� u koja je realizovana zahvaljuju� i 

dobijenim finansijskim sredstvima iz AP Vojvodine.  

 

4.7.5. Nacionalne zajednice u kampanji 
S obzirom na to da monitorisani materijal nije vezan za kampanju, ne mo�emo govoriti o 

nacionalnim zajednicama u kampanji.  

 

4.8. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
U monitorovanoj emisiji nije mogu� e govoriti o zloupotrebi dr�avnih funkcija.  

 

5. Zaklju � ak 
Svojevrsni pregled nedeljnih dešavanja predstavljen u okviru nedeljnog televizijskog 

magazina Dobrý ve� er Vojvodina na Televiziji Vojvodine donosi informacije o aktuelnim 

dešavanjima u slova� koj zajednici sa jedne strane ali tako� e razvija vlastitu inicijativu kako bi 

svojim gledaocima ponudio sadr�aje koji bi im mogli biti interesantni i korisni u svakodnevnom 

�ivotu. U fokusu su po pravilu Slovaci, koji se bave temama kao što su kultura, informisanje, 
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poljoprivreda...Prilozi su vezani za Ba� ku i Banat, ni jedan prilog ne odnosi se na Srem. Svi 

prilozi su autorski  i opremljeni aktuelnim video zapisima i izjavama aktera. Analizirani materijal 

ne sadr�i blokove koji bi se odnosili na izbore, niti postoji podela ovog materijala na rubrike.  

Ipak, analizom priloga utvr� eno je prisustvo li� nosti iz društveno politi� kog miljea, koje 

daju izjave sa  funkcija koje nisu politi� ke. Izjave su u dva navrata kriti� ke a kritike se odnose na 

nadle�ne republi� ke odnosno gradske organe, koji nisu utvrdili jasne kriterijume finansiranja 

odnosno nisu dodelili finansijska sredstva za redovnu delatnost u ovoj godini. Iako ove tvrdnje 

nalazimo u izjavama onih koji su intervjuisani, u daljem materijalu se više pomenuta 

problematika ne analizira i ne pominje, dakle ne postoji medijska inicijativa koja bi takve tvrdnje 

potvrdila ili bolje objasnila. Naprotiv, medijska inicijativa ti� e se svakodnevnih �ivotnih tema, 

posebno onih vezanih za poljoprivrednike.  

�

Abstract 

The paper covers the monitoring of a magazine-type program within the Slovak redaction at 

Television Vojvodina. The monitoring was carried out on 28.02.2014, during the election 

campaign,  and included a collage type program "Dobrý ve� er Vojvodina" (Good evening 

Vojvodina) in Slovak. While making the report a qualitative and quantitative analysis of the 

media discourse was used, which refers to sections in which there is hidden advertising. The total 

number of units analyzed was 10 features on events that marked the week. 
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MONITORING MEDIJA NA SLOVA� KOM JEZIKU U OKVIRU 
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U 
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE 
 

Rezultati monitoringa Radio Vojvodine 

 

Sa�etak: U predlo�enom radu obuhva� en je monitoring Slova� ke redakcije Radia Vojvodine. Monitoring je 
realizovan tokom tri nedelje od 24.02. do 14.03. u toku predizborne kampanje i obuhvatio je osam dana 
emitovanja centralne informativne emisije Radio novine (Rozhlasové noviny) Radia Vojvodine. Prilikom 
sa� injavanja izveštaja koriš� ena je kvalitativno-kvantitativna analiza medijskog diskursa, koja se odnosi na 
predizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglašavanje a nalaze se u drugim blokovima.  
Ukupan broj analiziranih jedinica je 202 od � ega su 36 priloga vesti svrstane u posebnu rubriku Izbori 
2014.  

 
 
Pet klju� nih re� i: izbori, monitoring, Slovaci,  informisanje, radio 
 

1. Uvod 
Monitoring centralne informativne emisije na slova� kom jeziku Radia Vojvodine Radio 

novine (Rozhlasové noviny) sastavni je deo monitoringa medija na slova� kom jeziku, koji se se 

sprovodi sa ciljem analiziranja medijskog sadr�aja objavljenog tokom predizborne kampanje za 

parlamentarne izbore odr�ane 16. marta 2014. godine.  

Na osnovu popisa stanovništva iz 2011. godine u Republici Srbiji �ivi 52.750 Slovaka, 

što predstavlja 0,73% od ukupnog stanovništva. U odnosu na popis stanovništva izvršen 2002. 

godine, kada je u Srbiji �ivelo 59.021 Slovaka zabele�en je pad od -10,63%. Slovaci su 

koncentrisani u AP Vojvodini gde �ivi 50.321 Slovak što � ini 2,60 %  ukupnog stanovništva 

Vojvodine. Njihovi svojevrsni centri u Vojvodini su Ba� ki Petrovac u Ba� koj, Stara Pazova u 

Sremu i Kova� ica u Banatu.  

Politi� ki aktivni Slovaci prete�no su � lanovi stranaka koje deluju na nacionalnom nivou 

tako da neki zastupaju visoke pozicije u strukturama vlasti u AP Vojvodini. Me� u njih spadaju 

Ana Tomanova Makanova (DS), potpredsednica skupštine APV i poslanica APV, Jan Bohuš 

(DS) i Martin Zloh  (DS) poslanici Skupštine APV. U novije vreme bele�imo nastanak politi� kih 

partija sa atributom „slova� ka“ a to su Stranka vojvo� anskih Slovaka (Strana vojvodinských 
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Slovákov) na � ijem � elu je Vilijam Slavka  i  Slova� ka stranka (Slovenská strana), koju vodi Jan 

Paul. Ove stranke su bile aktivne i tokom izbora za Nacionalni savet slova� ke nacionalne 

manjine 2010. godine. 2013. godine osnovana je Slova� ka demokratska stranka (Slovenská 

demokratická strana), koja je na parlamentarnim izborima nastupila zajedno sa Rusinskom 

demokratskom strankom pod brojem 16 pod imenom „Koalicija gra� ana svih naroda i 

narodnosti“ (RDS-SDS). Stranku vodi Ivan Ferko (2. mesto) a me� u kandidatima su bili i:  Ana 

Hr � an - Leskovac (10. mesto), Marina Sabo (12. mesto), Miloslav � urovka (16. mesto) i 

Branislav � eman (24. mesto). Tako� e, aktivno u� eš� e u politi� kom �ivotu ima i udru�enje 

gra� ana Slovaci i su�ivot (Slováci a spolu�itie) nastalo 2013. godine. Predsednik ovog UG je 

Mihal Spevak. Brojni drugi Slovaci uklju� eni su u rad stranaka koje deluju na nacionalnom 

nivou, njihovo delovanje vezuje se pre svega za lokalnu sredinu. Na listama su se našli slede� i 

Slovaci:  Srpska napredna stranka: Libuška Lakatoš (126. mesto), Ujedinjeni regioni Srbije: 

Milan Anušjak  (175. mesto), Sa demokratskom strenskom za demokratsku Srbiju: Eva Petraš 

(48. mesto), Mirolav Krišan  (122. mesto), Branislav Kevenski (190. mesto), Jan Su� i (224. 

mesto), Nova demokratska stranka: �eljko � apelja (109. mesto), Tre� a Srbija - za sve vredne 

ljude: Kristijan Obšust (25. mesto). Na listama poslanika za novi saziv parlamenta se našlo 13 

Slovaka. Slova� ka stranka je uo� i izbora pozvala svoje bira� e da podr�e Srpsku naprednu 

stranku.  

Kao i uslu� aju drugih nacionalnih saveta nacionalnih manjina, ni Nacionalni savet 

slova� ke nacionalne manjine nije izuzetak po pitanju u� eš� a li� nosti iz politi� kog �ivota u 

njegovom radu. Listu Slovaci zajedno, koja je dobila 18 mesta u NSSNM  predvodi Ana 

Tomanova Makanova, koja je predsednica NSSNM a na listi su i Martin Zloh i Pavel Mar� ok.  

Slova� ka stranka ima dva � lana u NSSNM a to su Jan Paul i Jano Povolni.  

 

1.1. Kontekst medija 
 

Radio Vojvodine 

Radiodifuzna ustanova Vojvodine, Radio-televizija Vojvodine, Radio Novi Sad ove 

godine obele�ava 65. godina neprekidnog emitovanja radio programa. Prvi put oglasio se 29. 

novembra 1949. godine. Istog dana, spiker je pozdravio slušaoce i na slova� kom jeziku. Danas 

program na slova� kom jeziku priprema Slova� ka redakcija Radia Novi Sad a njen zadatak je da 
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na slova� kom jeziku obaveštava slušaoce o svemu što ih zanima. Kada je u pitanju programska 

šema, vesti se emituju u 8.00, 9.00 i u 15.00 h (nedeljom u 16.00 h), dok se centralna 

informativna emisija emituje u 17.00 h i traje oko 15 minuta. Od ponedeljka do petka, u vremenu 

od 08.00 do 09.00 h, emituju se rubrike kao što je Istorijski kalendar (Historický kalendár), 

Vreme (Po� asie), Vojvo� anske aktuelnosti (Vojvodinské aktuality), De� iji kutak (Detské 

okienko). U vremenu od 09.00 - 10.00 emituju se rubrike Iz naših mesta (Z naších osád a obcí), 

Od dopisnika (Od dopisovate�ov), Saveti stru� njaka (Rady odborníkov), Kultura (Kultúra), 

Zanimljivosti (Zaujímavosti) kao i reklame. Subotom i nedeljom se u prepodnevnom terminu 

emituju vesti, ali i pregled nedelje,  Aspekti /rodna ravnopranost/, Envirosfera, kao i emisije sa 

verskom tematikom Pogledi u visine (Poh�ady i výšinám), sadr�ajem za decu De� ja emisija 

(Vysielanie pre deti) i sadr�ajem vezanim za selo Emisija za selo (Vysielanie pre dedinu).  Svaki 

dan se u poslepodnevnim terminima smenjuju razne teme pa je tako ponedeljkom akcenat na 

sportu Radio sport (Rádio šport) i narodnoj muzici, utorkom se emituje Hronika naših mesta i 

muzi� ka emisija Zemlje sveta (Krajiny sveta), sredom privredne teme Privredni horizonti 

(Hospodarske horizonty), emisija za mlade In teen i muzi� ka emisija Susreti (Stretnutia), 

� etvrtkom emisija Sazvu� ja (Súzvuky) i slova� ka narodna muzika, petkom Iz svakog ugla 

ponešto (Z ka�dého ro�ka troška) kao i Iz vaših pisama (Z Vašich listov), subotom se emituje 

emisija kola�nog tipa Kaleidoskop (Kaleidoskop) i muzi� ka emisija a nedeljom se emituju 

muzi� ke emisije i vesti. Slova� ka redakcija Radia  Novi Sad nedeljno proizvede 48,30 sati 

programa na slova� kom jeziku u koji spada i No� ni muzi� ki program – emituje se utorkom i 

subotom od 23,00 do 06,00, u okviru kojeg se subotom od 23.00 do 24.00 emituje Dramski 

program i kao takva ima postavljene najviše standarde po pitanju upotrebe slova� kog jezika 

odnosno kvaliteta novinarskih formi i sadr�aja. Slova� ka redakcija emituje svoj program na 

tre� em programu Radia Novi Sad a njihov program mo�e se pratiti i putem live streaminga. 

Odgovorna urednica programa na slova� kom jeziku je Milina Florijan. 

 

2. Korpus  
Ovim monitoringom obuhva� ena je centralna informativna emisija Radio novine, koje se 

svakodnevno emituju u 17.00 � asova.  Monitorovane su vesti emitovane dana 24.02., 26.02., 

28.02., 04.03., 06.03., 10.03., 12.03. i 14.03. 2014. godine. Monitorovane su vesti iz rubrike 

Izbori 2014, kojih je bilo ukupno 36 ali i drugi sadr�aji u kojima su pominjani politi� ki subjekti 
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iz rubrika Iz zemlje, Iz sveta, Iz Vojvodine.  

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo 

karakteristike medijskog sadr�aja posve� enog izborima u okviru radijskih emisija posebnu 

pa�nju posvetili smo slede� im kategorijama: rubrika; �anr; oprema; povod; lokacija; autorstvo; 

tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka pripadnost subjekta; strana� ka pripadnost objekta; stav 

subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog 

saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  

 

4. Analiza  

4.1. �anr 
Od ukupnog broja analiziranih jedinica, 118 su vesti, 6 izveštaja, 8 izjava dok su ostale 

jedinice  okarakterisane kao nešto drugo, jer u njima dominiraju d�inglovi, vremenska prognoza i 

sl. Kada je u pitanju rubrika Izbori 2014 situacija je slede� a: 27 vesti, 1 izveštaj i 8 izjava. Treba 

ista� i da su rubrike jasno podeljene d�inglovima (Iz zemlje, Iz sveta, Iz Vojvodine, Privredne 

teme, Prozor u kulturu, Iz sporta, Vremenska prognoza i sl.) što slušaocu daje dobru orjentaciju 

prilikom slušanja centralnog pregleda vesti.  

4.2. Oprema 
Od ukupnog analiziranog materijala, 102 jedinice su opremljene tekstom, koji � ita spiker, 

17 jedinica ima tekst spikera i audio snimak a jedna prilog je samo audio javljanje sa doga� aja. 

Od 36 jedinica iz izbornog bloka sveka 5 jedinica sadr�i uz tekst spikera i tonski snimak, dok 31 

jedinica je opremljena � itanjem spikera.  

4.3. Povod 
U analiziranom materijalu, 97 jedinica okarakterisana je kao aktuelni doga� aj, 8 su 

okarakterisana kao pseudo doga� aji, medijske inicijative nije bilo a jedinica koje su 

okarakterisane kao predizborni blok ima 30. Ni jedan sadr�aj nije se odnosio na Izbore za 

gradona� elnika Beograda.  
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4.4. Lokacija 
Od ukupnog analiziranog materijala, najviše sadr�aja odnosi se na svet (35 jedinica), sledi 

materijal iz Srbije, kao takve (28 jedinica), na tre� em mestu su druga mesta u AP Vojvodini (19 

jedinica) a zatim po 14 jedinica za druga mesta u Srbiji i Beograd. Iz Novog Sada je 11 jedinica, 

sa Kosova 4, iz regiona 2. Kada su u pitanju druga mesta u Vojvodini pojavljuje se Stara Pzova, 

Be� ej, B.Topola, Šid, B. Palanka, Padina. 

Ako se analiziraju jedinice iz rubrike Izbori 2014 nalazimo da je najviše priloga iz druih 

mesta u Srbiji (11), iz drugih mesta Vojvodine i iz Srbije kao takve (po 4), slede prilozi iz Novog 

Sada (4), iz Beograda (3) i sa Kosova (1).  

4.5. Autorstvo 
Kao i u drugim monitorisanim medijima, autorstvo je u najve� oj meri nepoznato, jer su 

vesti u najve� oj meri preuzimane od agencija. Od osam monitorisanih dana, autorski prilozi sa 

terena su prisutni u više od polovine emisija (5) a pripremili su ih novinari Martin Prebu� ila (3), 

Rastislav Zornjan i Jasmina Galamboš � in� urak. Ovi autorski prilozi odnose se na doga� aje 

vezane prvenstveno za kulturu odnosno za problematiku Slovaka u Srbiji. Jedinice koje se bave 

izborima 2014 su preuzimane od agencija i tu nije zabele�en ni jedan autorski prilog.  

4.6. Tema 
Naj� eš� e obra� ivana tema u monitorovanom periodu je bila vezana za parlamentarne 

izbore, jer su prenošene aktuelnosti RIK-a i prilozi su bili vezani za aktivnosti samih stranaka 

povodom izbora. Samo tada je tema svrstana u segment parlamentarnih izbora, kada su se akteri 

stranaka bavili rezultatima izbora odnosno kada su pozivali ljude da iza� u na njih. Kada su pak 

politi� ki akteri govorili u sklopu kampanje u drugim temama, svrstani su u druge rubrike kao 

napr. Socijalne teme, Investicije, Proces pridru�ivanja EU, Tranziciona pravda i sl.  Identi� an 

broj priloga (oko 30) svrstan je u segment Nešto drugo a tu spadaju takve jedinice koje se bave 

temama iz kulture, ili su to vesti iz sveta. 11 jedinica se bavi investicijama, 11 socijalnim 

temama, 12 me� unarodnom politikom, nešto manje politikom u regionu a neznatan je broj 

priloga koji se bave ekonomskim centrima mo� i odnosno aktivnostima partija na vlasti.  

Prilozi koji se nalaze u bloku Izbora su uglavnom bave temom samih izbora, govore o 

vlastitim rezultatima ili osporavaju rad drugih partija. Gotovo da nije bilo mogu� e svrstati 

priloge vezane za izbore u neku od ponu� enih kategorija, jer su politi� ari bili sami sebi tema 
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kampanje. Ta� nije, mediji su ih tako tuma� ili javnosti.   

 

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
U izbornom bloku naj� eš� e zastupljeni akteri su predsednici stranaka (15 puta), slede 

istaknuti � lanovi stranaka (10 puta), RIK, ministri, predsednik Vlade i prvi potpredsednik Vlade 

(svi po dva puta) kao i predsednik Vlade i RRA Vojvodine (jednom).  

4.7.2. Objekat 
U najve� em broju slu� ajeva je kao objekat navedeno nešto drugo, jer je bilo gotovo 

nemogu� e svrstati teme o kojima se govori u predizbornoj kampanji u ponu� ene okvire. Ipak, 

� ak � etiri priloga bave se predsednikom Vlade kao objektom, po dva priloga predsednikom 

stranke ili  istaknutim � lanom stranke. Kao objekt nalazimo i pokrajinske funkcionere, 

biznismene, predstavnike sindikata, prvog potpredsednika Vlade.  

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
Najzastupljenija stranka u jedinicama iz rubrike Izbori 2014 je Srpska napredna stranka 

(8), slede Ujedinjeni regioni Srbije (7), DSS (4), SPS (4), LDP (3), NDS (2), SRS (2), DS (2),  po 

jedan Tre� a Srbija, LSV i Slova� ka demokratska stranka. 

Kada se analizira zastupljenost stranaka u ukupnom materijalu saznajemo da je 

zastupljenost SNS prisutna u još 15 jedinica, koalicija oko SPS u 9 jedinica, DS u 4 i SVM u 1 

jedinici. 

Na osnovu ove analize neprikosnovena je dominacija SNS u celokupnom analiziranom 

materijalu.  

4.7.4. Stav subjekta prema objektu 
Kada se posmatraju prilozi iz rubrike Izbori, dominiraju negativni stavovi subjekta prema 

objektu, ima ih 17. Pozitivnih je 14 a okarakterisana kao neutralni su dva teksta. Lider LDP 

kritikuje u kampanji koaliciju oko SPS, lider URS se izjašnjava protiv aktuelne politike stezanja 

kaiša, lider DSS govori o potrebi politi� ke neutralnosti i kritikuje sve koji rade suprotno, NDS 

kritikuje I.Da� i� a i V.Ili � a navode� i njihove rezultate rada, lider LSV kritikuje LDP, 

potpredsednik DS o merama aktuelne vlasti koje su demotivišu� e, lider SNS o I.Da� i� u i o sprezi 
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sa tajkunima. U najve� oj meri kritike su iznosile stranke koje su prema istra�ivanja javnog 

mnjenja dobijala relaitivno male rezultate. Sa druge strane, stranka koja je prema istra�ivanju 

javnog mnjenja imala najve� i rejting SNS je u kampanji bila u najve� oj meri afirmativna i 

pozitivna. To se vidi kada se posmatraju rezultati priloga iz drugih rubrika gde nalazimo preko 

30 pozitivnih stavova, 7 negativnih i 4 neutralna. U pitanju su razni dogovori sa bankama o 

investicijama, povoljni krediti, ugovori o bespovratnoj pomo� i,  naravno o prdru�ivanju EU i 

onome šta smo do sada na tom putu postigli. Negativni prema politi� kim subjektima su 

generalno predstavnici sindikata, koji su pred izbore organizovali nekoliko štrajkova i koji su 

završeni postignutim dogovorom.  

4.7.5. Nacionalne zajednice u kampanji 
Pripadnici nacionalnih zajednica se pojavljuju u veoma malom broju. Svega 6 jedinica u 

ukupnom materijalu u rubrici Izbori mo�emo o�na� iti kao sadr�aje, koji se bave nacionalnim 

zajednicama. Ako ne ra� unamo zvani� ne podatke, koje je objavljivao RIK a prenosili mediji, u 

kojima se pominju stranke nacionalnih zajednica, u monitorovanom materijalu pomenuti akteri 

(svaki po jednom) su: Istvan  Pastor, Ana Tomanova Makanova, Slova� ka stranka kako podr�ava 

SNS i Slova� ka demokratska stranka koja promoviše svoj program.   

U tom smislu, ne spominju se subjekti kao funkcioneri NSSNM a u simboli� nom broju su 

subjekti pripadnici nacionalnih manjina.  

 

4.8. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
U monitorovanom materijalu veoma je teško odrediti gde su granice zloupotrebe dr�avnih 

funkcija, jer su politi� ari aktuelne vlasti i u toku kampanje obavljali svoje du�nosti i nizali 

susrete sa politi� arima kako u zemlji tako i u inostranstvu, govorili o novim investicijama ili se 

izjašnjavali o pitanjima koja su aktuelna u Srbiji. Sigurno je da se mogu prona� i primeri 

zloupotrebe dr�avnih funkcija, kao što je otvaranje kancelarije za stare u jeku predizborne 

kampanje, promovisanje novih investicija i povoljnih kredita, kada ministarka u slu�benoj poseti 

Kikindi govori o tome da je potrebno da SNS formira Vladu samostalno kako bi reforme tekle 

br�e, kada ministar Ba� evi�  prilikom slu�bene posete Opštini Stara Pazova najpre poseti 

prostorije stranke SNS a zatim obavlja druge du�nosti ili kada D.Bajatovi�  govori u Pan� evu 

kako postoji zainteresovan partner za azotaru.  
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5. Zaklju � ak 
Analiza monitorovanog materijala ukazala nam je u najmanju ruku na dve stvari: da su 

novinari Slova� ke redakcije Radia Vojvodine u tehni� kom smislu dostigli zavidan nivo 

profesionalnosti, da su jezi� ke i stilske karakteristike u odnosu na drugi monitorisane medije 

najbolje te da je celokupan novinarski paket pripremljen u skladu sa priznatim novinarskim 

standardima. Sa druge strane  dominira utisak, da ova redakcija respektuje politiku � itavog 

javnog servisa što se ogleda i u samom sadr�aju Radio novina. Dominiraju one teme i prilozi, 

koji su tog dana dominirali i u drugim ve� inskim medijima, dok teme koje su vezane samo za 

politi� ke subjekte - pripadnike slova� ke zajednice ili politi� ke stranke sa slova� kim predznakom 

nalazimo u veoma malom broju. Svakako, nije isklju� eno da se ovaj medij bavio problematikom 

izbora i u okviru drugih emisija, onih koje nisu bile monitorovane i da je imao vlastitu inicijativu 

po pitanju predstavljanja javnosti onoga što Slovaci nastoje da svojim politi� kim delovanjem 

dostignu. Ipak, u centralnoj informativnoj emisiji medijske inicijative vezane za u� eš� e Slovaka 

na predstoje� im izborima nije bilo. 

Zanimljiva je � injenica, da se ovaj medij nije bavio prili� no zastupljenom temom u 

nedeljniku Hlas ljudu - okruglim stolovima Kako dalje Slovaci. Naprotiv, medij se u najve� oj 

meri fokusira na teme koje dolaze iz sveta, bavi se me� unarodnom politikom, politikom u 

regionu odnosno temema va�nim za Srbiju kao takvu. U prilog tome govori � injenica, da postoji 

dominantna zastupljenost agencijskih vesti i pet autorskih priloga.   

U celokupnom materijalu vezanom za izbore na sve na� ine dominira SNS, prvi 

potpredsednik Vlade odnosno ministri postavljeni od strane pomenute stranke. Oni vode 

pozitivnu kampanju, ne osvr� u se na politi� ke neistomišljenike ve�  nastoje da popularišu svoje 

programe. Za razliku od njih, one stranke koje su po istra�ivanjima dobijale malu podršku 

odlu� ile su se za antikapanju i na promocijama govorili negativne � injenice o drugim strankama. 

Medij je posvetio pa�nju tome da gotovo sve zna� ajnije stranke budu izbalansirano zastupljene u 

predizbornom bloku.  

NSSNM kao najviša institucija Slovaka, niti njeni � lanovi u monitorovanom periodu nisu 

bili zastupljeni u emitovanom programu. Izuzev jednog slu� aja, kada se predsednica NSSNM u 

svojstvu potpredsednice Skupštine APV pojavljuje kao davalac izjave.  
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Abstract 

The report includes the monitoring of the Slovak redaction at Radio Vojvodina. The monitoring 

was conducted in the course of three weeks from 24.02. to 14.03. during the election campaign 

and included an eight day broadcast of a primetime program "Rozhlasové noviny" ("Radio 

Newspapers") of Radio Vojvodina. While preparing the report a qualitative and quantitative 

analysis of the media discourse was used. The analysis included the election block and columns 

in which there was hidden advertising. The total number of analyzed units was 202, out of which 

36 units were news and classified in a special section "The elections of 2014". 
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MONITORING MEDIJA NA SLOVA� KOM JEZIKU U OKVIRU 
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE U 
REPUBLICI SRBIJI 2014. GODINE 
 

Rezultati monitoringa Radio Kova� ica 

 

Sa�etak: Monitoring obuhvata osam informativnih emisija lokalne radiostanice Radio Kova� ica, koje se od 
ponedeljka do petka emituju u 16.00 i u 18.00 � asova. Za potrebe analize koriš� ena je kvantitativno-
kvalitativna analiza medijskog diskursa koja se odnosi na celokupan materijal. Rezultati analize govore da 
Radio Kova� ica u okviru svojih informativnih emisija nije posvetio posebnu pa�nju izborima 2014. Ne 
postoji blok koji bi razgrani� io ove vesti a u celokupnom materijalu mo�emo prona� i simboli� an broj vesti 
u kojima se pominju neki strana� ki funkcioneri. Generalno, ovaj medij bavi se �ivotnim temama svojih 
gra� ana, informiše ih o aktuelnostima iz sveta kulture, obrazovanja i sporta a veoma je pohvalno i to što 
medij preuzima vesti iz drugih zajednica koje �ive u opštini.  

 
 
Pet klju� nih re� i: Slovaci, monitoring, lokalni mediji, izbori, izveštavanje 

 

1. Uvod 
Monitoring informativne emisije lokalne radiostanice Radio Kova� ica sastavni je deo 

monitoringa medija na slova� kom jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem analiziranja medijskog 

sadr�aja objavljenog tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore odr�ane 16. marta 

2014. godine.  

Na osnovu popisa stanovništva iz 2011. godine u Republici Srbiji �ivi 52.750 Slovaka, 

što predstavlja 0,73% od ukupnog stanovništva. U odnosu na popis stanovništva izvršen 2002. 

godine, kada je u Srbiji �ivelo 59.021 Slovaka zabele�en je pad od -10,63%. Slovaci su 

koncentrisani u AP Vojvodini gde �ivi 50.321 Slovak što � ini 2,60 %  ukupnog stanovništva 

Vojvodine.   

Opština Kova� ica prostire se na površini od 419 km2 u jugoisto� nom delu Vojvodine. 

� ini je osam naselja: Kova� ica, Padina, Debelja� a, Crepaja, Uzdin, Samoš, Idvor i Putnikovo. 

Prema podacima popisa iz 2002. godine u opštini Kova� ica �ivi ukupno 27.890 stanovnika. Od 

toga u samoj Kova� ici �ivi 6.763 stanovnika, a u ostalim mestima: Padina 5.760, Debelja� a 
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5.325, Crepaja 4.855, Uzdin 2.498, Samoš 1.247, Idvor 1.198, Putnikovo 243. Procentualni 

odnos po nacionalnoj pripadnosti je slede� i: Slovaka 41%, Srba 33,9%, Ma� ara 10,5%, Rumuna 

7% i ostalih nacionalnosti. Statutom opštine utvr� ena je ravnopravna upotreba jezika i pisma 

Srba, Slovaka, Ma� ara i Rumuna.Prema popisu stanovništva iz 2011. godine u mestu Kova� ica 

�ivi 6.259 stanovnika od toga 5.142 Slovaka.  

Predsednik Opštine Kova� ica je Miroslav Krišan (DS), koji je na ovu funkciju izabran 

� etiri puta. Ve� inu odbornika u Skupštini opštine � iji je predsednik Jan Puškar ima DS. Visoki 

funkcioner DS-a je i Martin Zloh iz Kova� ice, poslanik u Skupštini APV. Ina� e iz Kova� ice je i 

Marina Toman, poslanica u Skupštini Srbije za SRS u prethodnom mandatu. 

 

1.1. Kontekst medija 

 Radio Kova� ica  

Radio Kova� ica osnovan je 1971. godine pod krovom kova� i� kog Doma kulture, a 

naredne 1972. godine zajedno sa još deset radiostanica formira Zajednicu radiodifuznih 

organizacija Vojvodine. Do 1979. godine emituje program na slova� kom i srpskom jeziku, nakon 

toga i na ma� arskom i rumunskom. Od 1992. godine osniva� ka prava preuzima Skupština 

opštine Kova� ica koja je i danas osniva�  ovog medija. 

Programski blokovi su: jutarnji - informativni program, u okviru koga se emituju prve 

jutarnje vesti i servisne informacije, nakon koga sledi blok programa kola�nog tipa, sa izra�enim 

informativno - tematskim delovima. Blok popodnevnog programa pored redovnih vesti sadr�i i 

emisije na aktuelne teme. Program Radija Kova� ice priprema emisje na srpskom jeziku: 

Poljoprivredni mozaik - namenjena poljoprivrednicima, Pesme koje volite - kontakt emisija i 

Vojo� anski mozaik; zatim na slova� kom jeziku: Na plavom talasu (Na modrej vlne) - kola�na 

emisija; na rumunskom jeziku: Banatski � etvrtak - emisija o Banatu i na ma� arskom jeziku:  Od 

petka do petka - emisija posve� ena dešavanjima u ma� arskoj zajednici.   

Radio Kova� ica emituje svoj program na 93,2 MHZ. Slova� ki program emituje se 

svakodnevno radnim danima od 06.00 - 08.00 i od 15.00 - 19.00 a obuhvata elemente 

informativnog karaktera, oglase, aktuelnosti iz lokalne sredine i sl. Sobotom se preuzimaju vesti 

iz drugih lokalnih stanica i to Radio Ba� ke, Radia Petrovac, Radia Stara Pazova i Radia Kisa� . 

Nedeljom se emituju � estitke i pozdravi od  12.00 - 20.00 h. Radio sara� uje i sa Sova� kim 
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radiom Slovakia International, tako da je sadr�aj ovog medija dostupan i slušaocima Radia 

Kova� ica. Odgovorni urednik Radia Kova� ica je Jan Petraš. 

 

2. Korpus 
Analizom je obuhva� eno ukupno osam dana emitovanja centralne informativne emisije 

na slova� kom jeziku Správy u 16.00 h. Monitorovane su emisije emitovane: 24.02., 26.02., 

28.02., 04.03., 06.03., 10.03., 12.03., i 14.03.2014. godine. Ukupno je tokom ovih emisija 

emitovano 47 priloga, koji su analizirani u ovom izveštaju. Nije bilo mogu� e analizirati sadr�aje 

vezane samo za Izbore 2014, jer oni nisu svrstani u posebnu rubriku niti izdvojeni posebnim 

d�inglom. Zbog tehni� kih problema nije analiziran snimak emisije emitovan 08.03.2014.  

 

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo 

karakteristike medijskog sadr�aja posve� enog izborima u okviru osam informativnih radijskih 

emisija posebnu pa�nju posvetili smo kategorijama: rubrika; �anr; oprema; povod; lokacija; 

autorstvo; tema; akteri; subjekat; objekat; strana� ka pripadnost subjekta; strana� ka pripadnost 

objekta; stav subjekta prema objektu; nacionalne zajednice u kampanji; subjekat kao funkcioner 

nacionalnog saveta; subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  

4. Analiza 

4.1. �anr 
U pogledu �anra dominiraju vesti (26), izveštaji sa doga� aja (20) kao i jedna reporta�a.  

4.2. Oprema 
Sve vesti � ita spiker. U analiziranom materijalu ne nalazimo audio snimke osim u jednom 

slu� aju, kada svoj autorski tekst o poznatoj li� nosti kova� i� ke naive Z.Halupovoj � ita saradnik 

ovog medija. 

4.3. Povod 
Povod je u najve� em broju slu� ajeva aktuelan doga� aj o kojem medij izveštava javnost. 
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Prili� an je broj priloga koji se mogu obele�iti kao medijska inicijativa (10), što se odnosi na 

pojašnjenje zna� enja nekog praznika, predstavljanje rezultata rada  hora ili udru�enja u kulturi. 

Neretko to su najave nekih doga� aja vezanih za ovu opštinu a najviše za teme iz kulture. 

4.4. Lokacija 
U analiziranom materijalu najviše vesti vezuje se za opštinu Kova� ica. Po dve vesti su 

vezane za Beograd, Novi Sad, druga mesta u Srbiji odnosno jednu za svet. 

4.5. Autorstvo 
Vesti pripremane u redakciji koriste razne izvore. Iako nisu autorski potpisane, iza njih 

stoji uredništvo odnosno novinarka koja ih priprema i � ita a rezultat su istra�ivanja i medijske 

inicijative.  

4.6. Tema 
Radio Kova� ica najviše se bavio lokalnim temama i one su u analizi ozna� ene kao nešto 

drugo. Ovde spadaju informacije o takmi� enjima u� enika osnovnih škola iz raznih oblasti, najave 

u� eš� a turisti� ke organizacije na sajmovima, takmi� enja iz oblasti gastronomije, o aktuelnim 

konkursima pa i o tome kakvi su utisci sveštenika koji je boravio kod Slovaka koji �ive u 

Australiji. U svim tim vestima retko se pominju funkcioneri a nema ni njihovih izjava.  

Kada su u pitanju parlamentarni izbori, analiza je pokazala na to da se ovaj medij u 

okviru svojih informativnih emisija nije bavio. Ne postoji rubrika koja bi ih najavila ali nisu ni 

predmet interesovanja redakcije. Jedina povezanost mogla bi se prona� i u pojedinim prilozima. 

U emisiji od 24.02. se naprimer govori o tome da je Ovoren me� unarodni sajam turizma u 

Beogradu. Sajam je otvorio Igor Mirovi�  a prisutnima se obratio i Nebojša Stefanovi� . Ipak, 

akcenat u ovoj vesti je na tome sa � im � e se opština Kova� ica predstaviti na sajmu. 

Tako� e vest o podršci Pokrajinskog sekretarijata za poljoprivredu koji izdvaja sredstva za 

odvodnjavanje opštine, tako� e investiranje same Opštine Kova� ica u ovaj projekat mo�e biti 

tuma� eno kao promocija aktuelne vlasti. Iako se ne pominju imenima strana� ki funkcionera vest 

pozitivno govori o radu aktuelne vlasti u opštini.  

Tako� e veoma je zanimljiv podatak, da jedna od ekipa kuglašica iz Padine nosi naziv 

Demokratska stranka tako da kada se ta ekipa pominje u vestima iz sporta mo�emo � uti i naziv 

ove stranke.  

O problematici manjina govori se prilikom izveštaja sa okruglog stola  Foruma za etni� ke 
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odnose, koji je odr�an u Kova� ici.  

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
Kada su u pitanju politi� ki subjekti mo�emo ih prona� i u tri vesti i to kao: istaknute 

� lanove stranke, zatim pokrajinsku administraciju (Sekretarijat poljoprivrede) kao i druge 

dr�avne funkcionere (zamenik republi� kog ombudsmana Robert Sepi). Upravo u tre� oj vesti se 

objašnjenjava zna� enje  termina ombudsman i predstavlja izveštaj u kojem se vidi na koje teme 

se gra� ani Kova� ice najviše �ale. Svi ostali subjekti nisu vezani za politi� ki �ivot. 

4.7.2. Objekat 
Objekat je naj� eš� e nešto drugo i odnosi se na lokalne teme koje su mimo politi� kog 

fokusa. 

4.7.3. Strana� ka pripadnost 
U vestima se imenom i prezimenom pominju politi� ari Igor Mirovi�  (SNS) i Nebojša 

Stefanovi�  (SNS) u kontekstu otvaranja Beogradskog sajma. 

4.7.4. Stav subjekta prema objektu 
S obzirom na to da je u ovom mediju minimalna zastupljenost politi� kih tema nije 

mogu� e govoriti o nekim konkretnim slu� ajevima pozitivnog ili negativnog odnosa politi� kih 

subjekata jednih prema drugima. I ako postoji, onda je ona pozitivna, jer se u pozitivnom 

kontekstu govori o rezultatima rada opštine odnosno njenih ustanova ili organizcija.  

 

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 
U monitorovanom materijalu nisu evidentirani politi� ki funkcioneri pripadnici slova� ke 

zajednice. 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
S obzirom na minimalnu zastupljenost politi� kih tema nije uo� ena zloupotreba dr�avnih 

funkcija.  
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5. Zaklju � ak 
Analiziraju� i materijal koji je predmet ovog monitoringa dolazimo do zaklju� ka da se  

lokalni radio Opštine Kova� ica u svojim centralnim informativnim emisijama nije bavio temom 

parlamentarnih izbora 2014. Dominiraju sadr�aji koji su od zna� aja za stanovnike opština 

Kova� ica a vezani su kako za informacije o aktuelnim doga� ajima tako i za prili� no izra�enu 

medjsku inicijativu samog radia. Veoma je pozitivna � injenica da se program pripreman na 

slova� kom jeziku, uz teme koje se ti� u Slovaka, bavi i temama drugih stanovnika ove opštine. Pa 

tako u okviru slova� kog programa mo�emo saznati zna� enje rumunskog praznika Marcišor ili 

mo�emo saznati nešto više o tome koliko �itelja opštine je dobilo ma� arsko r�avljanstvo 

odnosno na koji na� in ma� arski konzulat informiše zainteresovane za mogu� nost dobijanja istog. 

U programu su u najve� oj meri zastupljene teme iz kulture ali se dosledno informiše i o uspesima 

� aka na takmi� enjima odnosno o uspesima sportskih ekipa. Sude� i po analiziranom materijalu, ni 

iz jedne vesti slušalac nije mogao da sazna da su raspisani republi� ki parlamentarni izbori niti 

kada � e biti odr�ani.    
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Abstract 

The monitoring involved eight news programs of the local radio station Radio Kova� ica, which 

are broadcast from Monday to Friday, at 16.00 and at 18.00. For the purposes of this analysis, we 

used the quantitative and qualitative analysis of the media discourse concerning the entire 

material. The results demonstrate that within their news programs Radio Kova� ica hadn`t paid 

special attention to the elections in 2014. There wasn’t a block that distinguished this news and 
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within all the material we can find a only a symbolic number of news in which some party 

officials were mentioned. Overall, this media is engaged in topics concerning the lives of its 

citizens, informing them of the latest news from the world culture, education and sports. It is also 

highly commendable that the radio broadcasts news from other communities living in the 

municipality. 
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REZULTATI MONITORINGA NEDELJNIKA NA SLOVA� KOM 
JEZIKU „HLAS 9UDU“ TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa tri izdanja nedeljnika na slova� kom jeziku „Hlas 
�udu“, objavljenih tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 2014. 
godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog diskursa 
koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglašavanje a nalaze se u 
drugim blokovima. Ukupan broj objavljenih tekstova u monitorovanom periodu je 185, dok je u 
predizbornom bloku objavljen 8 tekstova.  

 
Pet klju� nih re� i: izbori, monitoring, Slovaci,  informisanje, štampa 
 

1. Uvod 
Monitoring nedeljnika na slova� kom jeziku Hlas ljudu (Hlas :udu) sastavni je deo 

monitoringa medija na slova� kom jeziku, koji se se sprovodi sa ciljem analiziranja medijskog 

sadr�aja objavljenog tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore odr�ane 16. marta 

2014. godine.  

Na osnovu popisa stanovništva iz 2011. godine u Republici Srbiji �ivi 52.750 Slovaka, što 

predstavlja 0,73% od ukupnog stanovništva. U odnosu na popis stanovništva izvršen 2002. 

godine, kada je u Srbiji �ivelo 59.021 Slovaka zabele�en je pad od -10,63%. Slovaci su 

koncentrisani u AP Vojvodini gde �ivi 50.321 Slovak što � ini 2,60 %  ukupnog stanovništva 

Vojvodine. Njihovi svojevrsni centri u Vojvodini su Ba� ki Petrovac u Ba� koj, Stara Pazova u 

Sremu i Kova� ica u Banatu.  

Politi� ki aktivni Slovaci prete�no su � lanovi stranaka koje deluju na nacionalnom nivou tako 

da neki zastupaju visoke pozicije u strukturama vlasti u AP Vojvodini. Me� u njih spadaju Ana 

Tomanova Makanova (DS), potpredsednica skupštine APV i poslanica APV, Jan Bohuš (DS) i 

Martin Zloh  (DS) poslanici Skupštine APV. U novije vreme bele�imo nastanak politi� kih partija 

sa atributom „slova� ka“ a to su Stranka vojvo� anskih Slovaka (Strana vojvodinských Slovákov) 

na � ijem � elu je Vilijam Slavka  i  Slova� ka stranka (Slovenská strana), koju vodi Jan Paul. Ove 

stranke su bile aktivne i tokom izbora za Nacionalni savet slova� ke nacionalne manjine 2010. 

godine. 2013. godine osnovana je Slova� ka demokratska stranka (Slovenská demokratická 

strana), koja je na parlamentarnim izborima nastupila zajedno sa Rusinskom demokratskom 
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strankom pod brojem 16 pod imenom „Koalicija gra� ana svih naroda i narodnosti“ (RDS-SDS). 

Stranku vodi Ivan Ferko (2. mesto) a me� u kandidatima su bili i:  Ana Hr � an - Leskovac (10. 

mesto), Marina Sabo (12. mesto), Miloslav � urovka (16. mesto) i Branislav � eman (24. 

mesto). Tako� e, aktivno u� eš� e u politi� kom �ivotu ima i udru�enje gra� ana Slovaci i su�ivot 

(Slováci a spolu�itie) nastalo 2013. godine. Predsednik ovog UG je Mihal Spevak. Brojni drugi 

Slovaci uklju� eni su u rad stranaka koje deluju na nacionalnom nivou, njihovo delovanje vezuje 

se pre svega za lokalnu sredinu. Na listama su se našli slede� i Slovaci:  Srpska napredna stranka: 

Libuška Lakatoš (126. mesto), Ujedinjeni regioni Srbije: Milan Anušjak  (175. mesto), Sa 

demokratskom strenskom za demokratsku Srbiju: Eva Petraš (48. mesto), Mirolav Krišan  (122. 

mesto), Branislav Kevenski (190. mesto), Jan Su� i (224. mesto), Nova demokratska stranka: 

�eljko � apelja (109. mesto), Tre� a Srbija - za sve vredne ljude: Kristijan Obšust (25. mesto). 

Na listama poslanika za novi saziv parlamenta se našlo 13 Slovaka. Slova� ka stranka je uo� i 

izbora pozvala svoje bira� e da podr�e Srpsku naprednu stranku.  

Kao i uslu� aju drugih nacionalnih saveta nacionalnih manjina, ni Nacionalni savet slova� ke 

nacionalne manjine nije izuzetak po pitanju u� eš� a li� nosti iz politi� kog �ivota u njegovom radu. 

Listu Slovaci zajedno, koja je dobila 18 mesta u NSSNM  predvodi Ana Tomanova Makanova, 

koja je predsednica NSSNM a na listi su i Martin Zloh i Pavel Mar� ok.  Slova� ka stranka ima 

dva � lana u NSSNM a to su Jan Paul i Jano Povolni.  

 

1.1. Kontekst medija 
Informativno politi� ki nedeljnik Hlas ljudu prvi put je objavljen 19. oktobra 1944. godine a 

od 1967. godine izlazi u Novom Sadu. Izlazi u okviru NIU Hlas ljudu, nad kojim je osniva� ka 

prava  2004. godine preuzeo Nacionalni savet slova� ke nacionalne manjine. Nedeljnik izlazi na 

50 strana (unutrašnje strane) a me� u  osnovne rubrike ovog nedeljnika ubrajaju se: Nedelja (Iz 

mog ugla, Sedam dana, Jedna li� nost jedno pitanje, Druga� iji pogled, Slova� ka i Eurokompas), 

Ljudi i doga� aji (Pougar i Retrospektiva), Kultura (Recenzija i JazykOmyly), Sport, De� iji 

kutak, Oglasi i RTV panorama. Svaki broj nedeljnika sadr�i redovne priloge: Poljoprivredni 

magazin (Po:nohospodárske rozh:ady), dva puta mese� no, Vidici (Obzory) jednom mese� no, 

Mozaik (Mozaika), jednom mese� no. Dok se poljoprivredni magazin bavi temama korisnim za 

zemljoradnike, Vidici donose sadr�aje vezane za kulturu, nauku, umetnost i literaturu a Mozaik 

je prilog magazinskog tipa. Po� ev od novembra 2010. godine Hlas ljudu uveo je i rubriku Naša 



 247 

tema, u okviru koje se objavljuju prilozi i raznih sredina. Povremeno se uvode i druge rubrike, 

jednom od njih su i izborne aktivnosti. Parlamentarni izbori predstavljeni su na 8. strani 

nedeljnika, obele�eni su natpisom Vo:by 2014 (Izbori 2014).   

Nedeljnik izlazi svakog petka a njegov tira� je cca. 4000 primeraka. Maksimalna o� ekivana 

remitenda je 10 % od ukupnog tira�a. Godišnje NIU Hlas ljudu objavi 52 broja nedeljnika, od 

toga 46 redovna broja i 3 dvobroja. Hlas ljudu se štampa na papiru 60 grama ofset štampe i u 

kombinaciji crno-bele i kolor tehnike. Korice su u boji i štampane su na 120 grama kunsdruk 

papiru u punom 4/4 koloru u C/4 formatu.  Veliki broj tekstova ilustrovan je fotografijama.  

Direktor NIU Hlas ljudu je Samuel �jak a glavna i odgovorna urednica je Vladimira Dor� ova - 

Valtnerova. Zamenica odgovorne urednice je Ana Francistiova. Redakciju � ini 13 novinara, 

tehni� ki urednik i dva lektora slova� kog jezika.  

2. Korpus 
U okviru ovog istra�ivanja obuhva� en je monitoring tri broja nedeljnika Hlas ljudu, koji su 

objavljeni: 22.02.2014; 01.03.2014 i 08.03.2014. U monitorovanom periodu objavljeno je 185 

tekstova (60+70+55). Monitorisani su isklju� ivo novinarski tekstovi, a ovom statistikom nisu 

obuhva� eni  mali oglasi, umrlice, karikature, najava televizijskih i radijskih programa, ukrštenice 

i sl.  Monitoring je usmeren pre svega na rubriku Izbori 2014, kao i na tekstove iz rubrika 

Nedelja, Naša tema i Ljudi i dešavanja.   

U rubrici posve� enoj izborima bilo je ukupno 8 tekstova, objavljenih na tri strane. 

Naslovnice se nisu bavile temom izbora dok se na unutrašnjim stranama naslovnica, koje 

objavljuju fotografije sa najva�nijih doga� aja te nedelje, nalaze i li� nosti iz politi� kog �ivota.  

 

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja medijskog 

diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo karakteristike 

medijskog sadr�aja posve� enog izborima u okviru tri broja nedeljnika posebnu pa�nju posvetili 

smo slede� im kategorijama: rubrika; �anr; oprema; povod; lokacija; autorstvo; tema; akteri; 

subjekat; objekat; strana� ka pripadnost subjekta; strana� ka pripadnost objekta; stav subjekta 

prema objektu; nacionalne zajednice u kampanji; subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta; 

subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice; zloupotreba dr�avnih funkcija.  
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4. Analiza 

4.1. Rubrika 
Izborni blok je u nedeljniku jasno ozna� en. Nalazi se na 8 odnosno 10 stranici gde je na vrhu 

postavljen logo „Vo:by 2014“. Tako� e, u broju 10 (4585) od dana 08.03.2014 jedna strana 

posve� ena je Politi� kom marketingu i sadr�i dve reklame. 

Subjekti iz politi� kog �ivota mogu se prona� i i u rubrikama Nedelja (Tý�de; ) i Ljudi i 

doga� aji (9udia a diania). Jedna strana posve� ena je objavljivanju reagovanja udru�enja Slovaci 

i su�ivot u rubrici Reagovanje (Reagovanie).   

4.2. �anr 
Od 8 tekstova tri spadaju u �anr izveštaja. U njima se predstavljaju izborne liste i 

komentariše tok priprema za izbore. Najopširniji tekst u ovom �anru je izveštaj sa sastanka 

Republi� ke izborne komisije i u njemu seprenose zvani� ni podaci.  Ostali tekstovi mogli bi se 

okarakterisati kao vesti o predizbornim aktivnostima pojedinih stranaka. Jedan od njih odnosi se 

na aktuelni doga� aj, kada A.Vu� i�  (ujedno i na fotografiji) otvara fabriku za proizvodnju delova 

za automobile Streit u Novoj Pazovi. Svi ostali su tekstovi i fotografije sa tribina organizovanim 

u mestima u kojima �ive Slovaci (Ba� ka Palanka, Selen� a, Stara Pazova). U tekstovima se 

citiraju izjave politi� ara: A.Vu� i�  (SNS), G.Ješi�  (DS), D.Šutanovac (DS), G.Jovi�  (NDS).   

Politi� ki marketing smešten je na stranu 39 i predstavlja stranke NDS i LDP.  

Kada su u pitanju tekstovi u kojima se pojavljuju politi � ki subjekti a svrstani su u druge 

rubrike, dominiraju izveštaji sa konferencija, javnih rasprava odnosno okruglih stolova. Upravo u 

ovom periodu je UG Slovaci i su�ivot organizovalo tri okrugla stola, sa kojih je Hlas ljudu 

izveštavao.  

 

4.3. Oprema 
Tri teksta opremljena su fotografijom. Na njima su snimci sa konferencije za štampu RIK-a, 

otvaranje fabrike u St. Pazovi (A.Vu� i� ) i foto sa tribine u Selen� i na kojoj se predstavlja LSV. 

Ostali tekstovi nisu opremljeni fotografijama. Kada je u pitanju politi� ki marketing na fotografiji 

za NDS je B.Tadi�  i �eljko � apelja iz Dobanovaca, tako� e u dnu reklame nalazi se biografija �. 
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� apelje i navedeni njegovi dosadašnji rezultati. Na drugoj fotografiji su tri poslanika (Vaši 

poslanici u parlamentu za Vojvodinu) Jaroslav Popovi� , Duška Petrak i Mirjana Balog 

Kormanjoš. 

 

I tekstovi iz drugih rubrika povezani sa politi� kim subjektima ilustrovani su fotografijama. 

Zanimljiv je slu� aj, da u broju 10 (4585) nalazimo tekst pod nazivom Izvori prihoda - Ima ih više 

u kojem se govori o statistici (broju zaposlenih, broju penzionera i sl.) koji je ilustrovan sa 

fotografijom na kojo se nalaze na konferenciji koju je organizovao NIN M.Dinki�  (URS), Dušan 

Bajatovi�  (SPS) i drugi. 

 

4.4. Povod 
Povod za objavljivanje vesti su uglavnom aktuelni doga� aji. U tekstu Za sada devet lista 

kandidata (22.02.) prenose se zaklu� ci konferencije za štampu Republi� ke izborne komisije. U 

trenutku zaklju� ivanja broja bilo je evidentiranih devet lista a u tekstu se navode i smernice za 

izveštavanje medija o toku izborne kampanje. U narednom broju (01.03.) pojavljuje se tekst sa 

sli� nom tematikom pod nazivom Jedanaest kandidata, samo � etiri samostalno i u njemu je 

rekapitulacija aktuelnih lista. U tre� em broju (08.03.) tekst na pomenutu temu pod nazivom 

Glasa� i mogu da glasaju za jednu od 19 izbornih lista.   Aktuelni doga� aj je otvaranje fabrike u 

Staroj Pazovi dok se  u pseudo doga� aje mogu uvrstiti tekstovi sa naslovima Sa demokratskom 

strankom za demokratsku Srbiju, Vizija za Srbiju, Demokratija na staroj adresi i foto vest Liga 

socijaldemokrata Vojvodine.   

Drugi tekstovi su tako� e vezani za izveštavanje o aktuelnim doga� ajima ili inicijativama koje 

su imali pojedini politi� ki akteri.  

4.5. Lokacija 
Tri teksta koja informišu o toku pripreme parlamentarnih izbora na osnovu podataka iz RIK-a 

odnose se na teritoriju Srbije. � ak tri teksta vezana su za Staru Pazovu, druga dva doga� aja su iz 

Ba� ke Palanke i Selen� e.  

Tekstovi iz drugih rubrika odnose se i na druge lokalitete: Novi Sad, Ba� ki Petrovac, 

Kova� ica, Padina, Beograd. 
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4.6. Autorstvo 
Autor je potpisan u svim tekstovima. Od osam tekstova iz predizbornog bloka, šest potpisuju 

novinari iz redakcije Hlas ljudu dok dva potpisuju dopisnici sa terena (Selen� a i B.Palanka). 

Opšte informacije o pripremi izbora pripremali su Juraj Bartoš i Jasmina Panjik, tekstove iz St. 

Pazove potpisuje Ana Lješ� an.  

Sve druge tekstove autorski potpisuju novinari Hlas ljudu, osim reagovanja, koje je u celosti 

objavljeno a koje potpisuje predsednik UG Mihal Spevak, ina� e govornik na tribini na mitingu 

Srpske napredne stranke u Novom Sadu.  

 

4.7. Tema 
Tema koja dominira je vezana za vrednovanje onoga što se do sada uradilo i budu� i planovi. 

U odnosu na to ko komentariše, postignuti dosadašnji rezultati su ili ekstremno dobri ili 

ekstremno loši. Novinari neretko iznose svoja vrednovanja stvari i u tekstovima se mo�e prona� i 

stav da � e gotovo sa sigunoš� u pobediti SNS samo se ne zna u kojem procentu.  

Politi� ke subjekte nalazimo u tekstovima o javnoj raspravi u APV, radu Pokrajinskog 

sekretarijata za privredu, zapošljavanje i rodnu ravnopravnost, konferenciji posve� enoj �enskim 

pravima kao i u informisanju o redovnom zasedanju NSSNM.  

Ono što je specifi� no za slova� ku zajednicu jesu okrugli stolovi, koje je organizovalu UG 

Slovaci i su�ivot a na temu Kako dalje Slovaci? Narodna savetovanja, kako su ih novinari 

nazvali organizovana su u B.Petrovcu, Padini i press centru u Beogradu. savetovanja bi trebalo 

glasno da artikulišu probleme koji mu� e Slovakei da tragaju za rešenjima, da daju smernice kako 

da Slovaci ne budu na marginama društvenog fokusa. Na okruglim stolovima dominira mišljenje 

da su Slovaci politi� ki razu� eni. U� eš� e na ovim doga� ajima uzeli su predstavnici „slova� kih“ 

stranaka odnosno organizacija, kao i pojedinci. Kritikovani su Slovaci, koji su sada na 

funkcijama a kriti� ki tonovi su se odnosili uglavnom na rad NSSNM. Reagovanje koje je 

usledilo na tekst novinara Juraja Bartoša objavljeno je u celini a osim što navodi datume 

osnivanja politi� kih stranaka, kojima se novinar bavio u tekstu, reagovanje je i poziv na okrugle 

stolove odnosno svojevrsna promocija ovog UG.  
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4.8. Akteri 

4.8.1. Subjekat 
U tekstovima objavljenim u rubrici Izbori 2014 subjekti su: RIK (3 puta), u jednom tekstu se 

kao subjekat pojavljuje A.Vu� i�  kao i pojedini lokalni politi� ki funkcioneri. Tako� e, u okviru 

kampanje u tekstu se pojavljuju i D.Šutanovac (DS), G. Jovi�  (NDS), D.� ilas (DS), G. Ješi�  

(DS), A. Marton (LSV).  

U rubrici Politi� ki marketing je zastupljen B. Tadi�  (NDS) dok su u rubrikama, koje mo�emo 

prepoznati i kao skriveno oglašavanje prisutni: B. Pajti�  (DS), M.Vasin (DS), I. Pastor (SVM), 

S.� ipli �  (DS),  A. Tomanova - Makanova (DS), M. Zloh (DS), J. Bohuš (DS), J. Paul (Slova� ka 

stranka), M. Toman (poslanica SRS u prethodnom sazivu), M. Spevak (Slovaci i su�ivot).  

4.8.2. Objekat 
Objekat je � esto neodre� en, u najve� em broju slu� ajeva se ne govori o objektu kao o nekom 

tre� em licu ve�  se nastoje rešiti nagomilani problemi u pojedinim lokalitetima. U tekstovima, 

koji se nalaze u rubrici Izbori 2014 objekti su partije u prethodnoj vlasti (3 teksta), lokalni 

funkcioneri i investicije (1 tekst) kao i RIK (3 teksta). 

U tekstovima iz drugih rubrika objekat je NSSNM (2 teksta), lokalni funkcioneri (1 tekst),  

predstavnici UG (2 teksta), pokrajinski sekretarijati (2 teksta). 

4.8.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
U tri teksta subjekat nije strana� ki odre� en jer je u pitanju RIK. U analiziranim tekstovima 

najzastupljenija je DS odnosno njeni funkcioneri (10 puta), zatim NDS (3 puta), LSV, LDP, SVM 

i SNS (po jedanput). Zanimljivo je ista� i da se pojedine stranke odnosno koalicije pominju samo 

na mestu gde RIK objavljuje spisak prijavljenih stranaka ali da one nisu imale druge aktuelne ili 

pseudo doga� aje, o kojima bi Hlas ljudu izveštavao.  

4.8.4. Strana� ka pripadnost objekta 
Objekat je u rubrici Izbori 2014 naj� eš� e SNS (4 teksta) dok je objekat mimo ove rubrike 

naj� eš� e NSSNM (3 teksta). O strana� koj pripadnosti se u ovom slu� aju mo�e govoriti 

indirektno, s obzirom na u� eš� e najviših predstavnika Saveta u politi� kom �ivotu.  
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4.8.5. Stav subjekta prema objektu 
U rubrici Izbori 2014 postoje tri teksta koji se odnose na RIK u kojima novinari prenose 

zvani� ne podatke. SNS odnosno partije, koje su bile na vlasti u prethodnom sazivu, su kao 

objekat predstavljene u negativnom svetlu, kada o njihovom radu govore partije, koje su u 

prethodnom sazivu bile opozicija (2 teksta). „Opet moramo na izbore i moramo da se opredelimo 

izme� u velikih praznih obe� anja i realnosti“ - izjavio je D.Šutanovac u Palanci, navode� i na to 

da u Srbiji ne postoji ni jedna oblast u kojej je bolje nego što je bilo pre godinu i po dana. NDS i 

DS su se bavili time zbog � ega je neko prešao u novu stranku ili ostao na staroj adresi. Kada je 

subjekat A. Vu� i�  a objekat lokalni funkcioneri odnosno investicije u opštini, stav je izrazito 

pozitivan. Pozitivan stav nalazimo i u drugim tekstovima, koji nisu u rubrici Izbori 2014 a 

odnose se na rad pokrajinskih sekretarijata ili njeihovih aktivnosti - Pokrajinski sekretarijat za 

privredu, zapošljavanje i rodnu ravnopravnost ili Zavod za rodnu ravnopravnost  i sl.  

Posve negativan stav prema objektu nalazimo u slu� ajevima kada je subjekat udru�enje 

gra� ana Slovaci i su�ivot a objekat � lanovi NSSNM. U takvim tekstovima se navodi: „NSSNM 

ne ispunjava svoju funkciju“, u drugom „osnivanjem NSSNM marginalizovan je rad Matice“. 

Okrugli stolovi ovog udru�enja organizovani su upravo u vreme predizborne kampanje u 

Petrovcu, Padini kao i press konferencija za štampu u Beogradskom press centru.  

Kriti � ki stav iznosi i novinar, koji je nezadovoljan što rad MZ Glo�an nije transparentan i što 

novinari nisu pozivani da prate sastanke MZ. Objekat je u ovom slu� aju funkcioner DS Jan 

Bohuš, koji vodi MZ Glo�an.  

 

4.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
U rubrici Izbori 2014 se funkcioneri nacionalnog saveta ne pojavljuju.  

U drugim rubrikama bele�imo izjave predsednice NSSNM Ane Tomanove Makanove koja 

govori na konferenciji �enske parlamentarne mre�e i na evaluaciji projekta Preduzetni� ke veze 

seoskih �ena ali u svojstvu potpredsednice Skupštine AP Vojvodine. U svojstvu predsednice 

NSSNM pominje se u izveštaju sa 18. redovnog sastanka NSSNM, koji je odr�an u Kova� ici. 

Ove tekstove prate i dve fotografije. Od � lanova Saveta u tekstovim se pominje i Martin Zloh i 

Jan Paul.  
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4.10. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
U ovoj analizi nije prime� ena zna� ajna zloupotreba funkcija. Opšti je utisak da su novinari 

Hlas ljudu korektno propratili kampanju i da su nastojali da zabele�e ono što su stranke 

organizovale u slova� kim sredinama. Jedan od primera kada bismo mogli govoriti o upotrebi 

funkcije u svrhu predizborne  kampanje je tekst, koji se ne nalazi u rubrici Izbori 2014 a po� inje 

tekstom: u susret predstoje� im parlamentarnim izborima u ponedeljak 03.marta B.Petrovac je 

posetio pokrajinski sekretar za privredu, zapošljavanje i rodnu ravnopravnost Miroslav 

Vasin...Kratak tekst dopunjen je i fotografijom. Poseta fabrike u kojoj se proizvode metle u ovom 

slu� aju bi bio pseudo doga� aj. Tako� e, ovaj Pokrajinski sekretarijat je prezentovao i rezultate 

svoga rada, � emu je nedeljnik Hlas ljudu posvetio zna� ajan tekst ilustrovan fotografijom 

M.Vasina. Zanimljiv je i slu� aj objavljenog teksta pod nazivom Izvori prihoda - Više ih je i razni 

su. Iako se tekst bavi statistikom zaposlenosti gra� ana Srbije i ne pominje ni jednu stranku, na 

fotografiji koja ilustruje tekst su M.Dinki�  i D.Bajatovi� . 

Zahvaljuju� i izuzetno kvalitetnim tekstovima u rubrici Sedam dana, koje potpisuje novinarka 

Ana Lazarevi� , � italac je imao priliku da se upozna sa programima stranaka koje su se 

kandidovale na izborima. U ovim ali i u drugim tekstovima � itaocu su objektivno ponu� ene 

mogu� nosti izbora. Ipak, ose� aj skepse odnosno izvesnosti izbornog rezultata nalazimo u 

konstatacijama koje sadr�e re�  „u programima nam obe� avaju...“ ili „u izbornu pobedu SNS 

gotovo niko ne sumnja, pitanje je samo procenta“. U prilog ovom stavu govore i tri karikature, 

objavljene pojedina� no u svakom broju. Njih potpisuje � uro Varga a govore o tome kako je 

obi� an gra� anin bespomo� an.  

 

5. Zaklju � ak 
Nedeljnik „Hlas ljudu“ je u monitorovanom periodu imao jasno ozna� enu rubriku posve� enu 

izborima. Prime� en je porast u broju tekstova u skladu sa pribli�avanjem datuma izbora. U 

rubrici Izbori 2014 u broju od 22.02.2014 objavljen je jedan tekst, u broju od 01.03.2014 dva 

teksta a u broju od 08. 03.2014 ukupno pet tekstova.  

Tri teksta bave se zvani� nim informacijama koje je objavljivala Republi� ka izborna komisija, 

ostali tekstovi promovišu aktivnosti stranaka u predizbornoj kampanji. U tom smislu zastupljene 

su SNS (1), DS (2), NDS (1), LSV (1). U rubrici Politi � ki marketing zastupljeni su NDS (1) i 

LDP (1).  
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Istaknuti funkcioneri politi� kih stranaka pojavljivali su se i u tekstovima rubrika Nedelja i 

Ljudi i doga� aji. Najzastupljeniji su funkcioneri DS a daleko iza njih i NDS, LSV, LDP, SVM. 

Zna� ajne autorske tekstove o predizbornoj kampanji donosi rubrika Sedam dana.  

Tekstovi su skoro po pravili opremljeni korektnom fotografijom, autorski su potpisani a 

temom izbora bavili su se iskusni novinari. Lokacija je Beograd odnosno Srbija uopšte, kada su u 

pitanju tekstovi RIK-a. Od vojvo� anskih mesta je najzastupljenija Stara Pazova, jer se na nju od 

ukupno osam tekstova odnose � ak tri doga� aja. U Staroj Pazovi su tako bili aktivni predstavinici 

SNS, DS i NDS.  

Teme kojima su se bavili politi� ki subjekti odnose se na opštu problematiku a samo je kod 

predstavnika DS -a prisutno kritikovanje vlasti u prethodnom sazivu. Sa druge strane SNS koristi 

priliku da otvori novu fabriku i promoviše novo zapošljavanje.  

Aktivnosti politi� kih subjekata predstavljena je i mimo rubrike Izbori 2014, što mo�e biti 

okarakterisano kao prikriveno oglašavanje. Predstavljaju se rezultati rada sekretarijata ili 

aktivnosti funkcionera na okruglim stolovima i debatama. Ono što je specifi� no za slova� ku 

zajednicu jesu okrugli stolovi, koje je organizovalu UG Slovaci i su�ivot a na temu Kako dalje 

Slovaci?Upravo su putem ovih okruglih stolova osporavani rezultati dosadašnjeg rada NSSNM i 

vršena svojevrsna antikampanja protiv rukovodsta, koje se vezuje za DS. Na okruglim stolovima 

dominira mišljenje da su Slovaci politi� ki razu� eni. 

U analiziranom materijalu ne pojavljuju se stranke SPS, SRS, SDS, Tre� a Srbija, Dveri, DSS 

kao i druge manje stranke. Zanimljivo je da se u jednom novinarskom komentaru pozitivno 

vrednuje Saša Radulovi� , jer su se ekonomisti usaglasili da njegove predloge ne treba odbaciti.  

U analiziranom materijalu posebno se ne pojavljuje ni Slova� ka demokratska stranka dok su 

Slova� ka stranka i Stranka vojvo� anskih Slovaka zastupljene samo kroz rad u okruglim 

stolovima UG Slovaci i su�ivot.  

Karakteristi� no za analizu materijala nedeljnika Hlas ljudu u toku predizborne kampanje je 

fokusiranje na druge vitalne teme, kojima se nedeljnik bavi u preko 90 posto tekstova. Primetna 

je znatno manja strana� ka aktivnost ali i niska motivisanost da se rade i objavljuju ankete me� u 

gra� anima ili da se dublje sagledaju oni problemi ili rešenja koje nude stranke u svojim 

programima. Tema izbora  više nije u fokusu interesovanja � italaca, jer baš kao što je to 

predstavljeno na karikaturama � . Varge, prose� nog gra� anina mu� e svakodnevni problemi a isto 

tako on nema o� ekivanja da � e ih neko iz stranaka koje se kandiduju umeti da reši.     
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Abstract 

This paper presents the monitoring results of three editions of a Slovak weekly "Hlas :udu", 

published during the campaign for the parliamentary elections in February and March 2014. The 

method used in the monitoring was the quantitative and qualitative analysis of the media 

discourse concerning the pre-election block and columns found in other blocks in which there 

was hidden advertising. The total number of published texts during the monitored stage was 185, 

while the pre-election block contained 8 texts. 
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REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA 
RADIO-TELEVIZIJE VOJVODINE REDAKCIJE PROGRAMA NA 
SRPSKOM I HRVATSKOM  JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE 
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 
Sa�etak: Monitorovane su informativne emisije Radio-televizije Vojvodina „Vojvo� anski dnevnik“ i TV 
Dnevnik na hrvatskom jeziku u periodu trajanja predizborne kampanje, od 24. februara do 14. marta, 
ukupno devet dana. Koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog diskursa koja se odnosi na 
predizborni program i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglašavanje, a nalaze se u drugim 
blokovima. Iako ne u prevelikoj meri, predstavnici vlasti ipak su koristili svoje pozicije radi promocije 
sopstvene stranke, te je zloupotreba dr�avnih funkcija u Vojvo� anskom dnevniku zabele�ena u 16 od 
ukupno 61 priloga. Uo� eno je da u okviru predizbornog programa RTV daje pribli�no jednak prostor svim 
politi� kim opcijama, � ime se posti�e objektivno izveštavanje. 
 

 
Klju � ne re� i: monitoring, mediji, RTV, izbori, kampanja 

 
 

1. Uvod 
Proizvodni proces na Radio-televiziji Vojvodine usled nedostatka novca doveden je do 

kolapsa. Zaposleni nekoliko meseci nisu dobili plate, a uzroci ovog stanja prona� eni su u 

finansijskoj krizi koja je potpuno uništila sve medije u Srbiji, ali i u � injenici da su gra� ani u 

poslednjih nekoliko meseci tokom 2013. godine samoinicijativno prestali da pla� aju pretplatu 

nakon što je prvi potpredsednik Vlade Srbije Aleksandar Vu� i�  23. maja 2013. godine najavio da 

predstoji ukidanje pretplate (Vali�  Nedeljkovi� , 2013).  Tokom 2013. godine ovoj medijskoj ku� i 

pretilo je gašenje, a rešenje je prona� eno u tome što je usvojena Uredba o finansiranju RTS-a i 

RTV-a iz republi� kog bud�eta do kraja 2015. godine. U tom slu� aju � ini se da � e gra� ani koji 

pla� aju pretplatu finansirati javne medijske servise po dva osnova - kroz pretplatu i preko 

bud�eta. Zakon o elektronskim medijima, koji bi trebalo da previdi budu� e finansiranje javnih 

servisa na republi� kom i pokrajinskom nivou još uvek nije donet. Iako se nalazi u teškoj 

finansijskoj situaciji, RTV je uspela da odr�i emitovanje programa izbora 2014. godine na 

profesionalnom nivou, pokazuju� i pritom objektivnost i ravnopravnost svih politi� kih stanaka.  
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1.1. Kontekst medija 
Radio-televizija Vojvodine (RTV) je javni servis gra� ana Vojvodine koji proizvodi i emituje 

televizijski, radijski i multimedijalni program kako na srpskom jeziku, tako i na jezicima 

nacionalnih manjina. RTV program emituje na srpskom i na � ak 9 jezika nacionalnih manjina, 

što je ukupno 120 sati dnevno na dva TV i tri radijska kanala. Putem interneta mogu se direktno 

pratiti radio i televizijski programi RTV-a, a za pojedine emisije omogu� eno je i odlo�eno 

gledanje. Radio program po� eo je sa radom na Dan Republike, 29. novembra 1949. i taj dan se 

slavi kao dan RTV-a. Televizijski program po� eo je da se emituje 26. novembra 1975. godine kao 

Radio-televizija Novi Sad (RTNS). Od 1992. RTNS zajedno sa RT Beograd i RT Priština postaje 

deo jedinstvene Radio-televizije Srbije (RTS). Od maja 2006. godine RTS se deli na dva javna 

servisa: Radio-televizija Srbije sa sedištem u Beogradu i Radio-televizija Vojvodine sa sedištem 

u Novom Sadu. RTV ima dva televizijska kanala: RTV 1 na srpskom jeziku i RTV 2 na srpskom 

i jezicima nacionalnih manjina.  

1.2. Kontekst emisije 
Monitorovana je informativivna emisija Vojvo� anski dnevnik � iji je termin emitovanja u 22 

sata na prvom kanalu RTV-a. Emisija traje pola sata i u okviru nje se gra� ani mogu informisati o 

najva�nijim vestima toga dana sa doma� e i me� unarodne scene. Najviše prostora zauzimaju 

aktuelni doga� aji i teme iz Vojvodine. Emisija uklju� uje vesti, izveštaje i reporta�e iz razli� itih 

oblasti- privrede, poljoprivrede, politike, kulture, sporta, me� uetni� kih odnosa, ljudskih prava i 

dr.  

Javni medijski servis Vojvodine na oba svoja televizijska kanala gledaocima pru�a 

pravovremene informacije iz svetske i doma� e politike, ali i o � injenicama svakodnevnog �ivota. 

Vesti na jezicima manjinskih zajednica emituju se na drugom kanalu RTV-a. Monitorovana je 

informativna emisija TV Dnevnik koja se emituje svakog popodneva ta� no u 17 � asova na 

hrvatskom jeziku. Vesti koje se emituju u ovoj emisiji obuhvataju novosti iz Vojvodine, Srbije, 

Evrope i sveta, sa malim fokusom na hrvatsku nacionalnu manjinu u Vojvodini. 

 

2. Korpus 
U okviru ove analize monitorovani su Vojvo
 anski dnevnik na RTV1 i TV Dnevnik na 

hrvatskom jeziku na RTV2.  
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 Monitorovan je Vojvo
 anski dnevnik i to ukupno 9 dana- 24, 26, 28. februar i 4, 6, 8, 10, 

12. i 14. mart. Ukupan broj analiziranih priloga je 61. Ukupno trajanje monitorovanih emisija je 

329 minuta, odnosno 5 sati 29 minuta i 11 sekundi. Ukupno trajanje predizbornog bloka je 26 

minuta i 25 sekundi.  

 Monitorovan je TV Dnevnik u 17 � asova na RTV2 i to ukupno 9 dana- 24, 26, 28. februar 

i 4, 6, 8, 10, 12. i 14. mart. Izbornih vesti nije bilo 8. marta. Ukupan broj analiziranih priloga je 

15. Ukupno trajanje monitorovanih emisija je 92 minuta i 52 sekunde, a ukupno trajanje 

predizbornog bloka je 3 minuta i 33 sekunde.  

 

3. Metoda 
 U radu koristimo kvantitativno-kvalitativni metod analize sadr�aja medijskog diskursa 

predizbornih priloga u Vojvo� anskom dnevniku na srpskom i TV Dnevniku na hrvatskom jeziku 

Radio-televizije Vojvodina. Analiza je ra� ena na osnovu utvr� enog kodeksa koji je jednak za ceo 

projekat, sa dodatim temama koje su se pominjale u okviru analiziranih emisija i posebnim 

poglavljem koje se ti� e du�ine emitovanih sadr�aja. 

 

4. Analiza 

4.1.  Du�ina emitovanih sadr�aja 
Kada se radi o du�ini priloga u Vojvo� anskom dnevniku, priloga koji traju manje od 20 

sekundi ima 26, dok je najve� i broj du�ih priloga (preko 30 sekundi)- � ak 33. Samo dva priloga 

traju du�e od dva minuta. Najve� i prostor (3 minuta i 11 sekundi) posve� en je prilogu o sastanku 

Vlade Srbije i Hrvatske 24. februara u Beogradu u kojem se prvi potpredsednik Vlade Srbije 

Aleksandar Vu� u�  sastao sa ministarkom spoljnih i evropskih poslova Hrvatske Vesnom Pusi�  i 

govorio o budu� im odnosima Hrvatske i Srbije, iako � e o tome nova Vlada tek odlu� ivati. Pored 

toga, u ionako predugom prilogu po standardima televizije, Vu� i� u se daje navjiše televizijskog 

vremena koje on koristi obe� avaju� i poboljšanje �elezni� ke veze izme� u Beograda i Zagreba. 

Drugi prilog od 14. marta traje 2 minuta i 1 sekundu i posve� en je otvaranju novog objekta 

Univereksporta na novosadskom Spensu. Gradona� elnik Novog Sada Miloš Vu� evi� , pored toga 

što je presekao crvenu traku, rekao je da ovaj poslovni poduhvat Spensa mo�e doprineti 

njegovom boljem poslovanju i naglasio „ne� e Spens tako brzo i tako lako iza� i iz jedne 
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dugogodišnje krize, ali je jasno da Spens sad ve�  ima neku politiku kakvu je trebao odavno da 

ima i da zna kuda, u kom pravcu � e se kretati“. U  oba slu� aja se radi o zloupotrebi vlasti.  

 

4.2. �anr 
Od ukupnog broja analiziranih priloga u okviru Vojvo� anskog dnevnika (61) ubedljivo 

preovla� uju izjave kojih je bilo � ak 42, zatim slede izveštaji (12), dok vesti ima 7. To nije baš 

pohvalno, problem je što je kampanja u medijima �anrovski veoma nekreativno i skromno 

pra� ena. Sti� e se utisak da je novinarima bilo najjednostavnije uzeti kratku izjavu, nasuprot 

nekom ve� em anga�ovanju i analiziranju. Ovoliki broj izjava mo�e se pripisati velikom broju 

priloga unutar predizbornog bloka koji su mahom prenosi kratkih izjava sa predizbornih skupova 

i konvencija u toku kampanje. Kada se radi o �anrovskoj podeli, TV Dnevnik na hrvatskom 

jeziku imao je najviše izveštaja (9), zatim slede 3 redakcijske vesti i 3 izjave.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Grafikon 1:  Vojvo� anski dnevnik- �anr  

4.2. Oprema 
U Vojvo� anskom dnevniku aktuelnih video snimaka ima najviše (50), dok „pokrivalica“ ima 

svega 9. Arhivski video snimci uopšte nisu bili koriš� eni, dok su samo dva priloga bila bez 

ikakve dodatne opreme, to jest, samo spiker je pro� itao tekst. Svi prilozi unutar predizbornog 

bloka bili su propra� eni prevodom na znakovni jezik. Opšte obavezuju� e uputstvo emiterim�  r� di 

omogu�� v� nj�  nesmet� nog informis� nj�  gled� l� c�  s�  ošte� enim sluhom u toku predizborne 

k� mp� nje izdala je Republi� ka radiodifuzna agencija (RRA) 29. januara 2014. godine. Druga po 
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redu opšta odredba ovog uputstva glasi „R� diodifuzn�  ust� nov�  Srbije, R� diodifuzn�  ust� nov�  

Vojvodine, emiteri lok� lne ili region� lne z� jednice i emiteri civilnog sektor�  koji emituju 

predizborni progr� m, du�ni su d�  predizborni progr� m, izuzev s� dr� � j�  predizbornih ogl� snih  

poruk� , u� ine dostupnim gled� ocim�  s�  ošte� enim sluhom posredstvom koriš� enj�   titlov�  ili 

srpskog zn� kovnog jezik� “ (Web 1). Mo�emo zaklju� iti da Radio-televizija Vojvodine krajnje 

profesionalno ispunjava svoje obaveze kao javnog servisa gra� ana Vojvodine prevode� i svaki 

prilog na znakovni jezik i omogu� avaju� i predizborni program dostupan svim gledaocima sa 

ošte� enim sluhom. U TV Dnevniku na hrvatskom jeziku samo u jednom prilogu spiker � ita tekst 

bez ikakve druge opreme, dok je jednak broj aktuelnih video snimaka (7) i nemih video snimaka, 

takozvanih „pokrivalica“ (7).  

4.3. Povod 
Vojvo� anski dnevnik ima poseban blok izdvojen za predizborni program u kojem se nalazi 

velika ve� ina vesti i izjava posve� enih predizbornoj kampanji (� ak 48 analiziranih priloga). 

Doga� aji pokriveni u ovom bloku su pseudo doga� aji, odnosno u pitanju su kratki snimci sa 

strana� kih konvencija. Konferencija za medije, kao jedne vrste pseudo doga� aja bilo je 6, a 

aktuelnih doga� aja bilo je tako� e 6. U TV Dnevniku na hrvatskom jeziku aktuelnih doga� aja ima 

samo jedan. Pseudo doga� aja ima 7, dok se u predizbornom bloku nalazi tako� e 7 priloga. 

Medijske inicijative u toku ovih devet analiziranih dana uopšte nije bilo ni u jednoj od 

analiziranih emisija. Nedostatak medijske inicijative navodi nas na zaklju� ak da ovaj medij nema 

dovoljno sredstava, odnosno novinara, da pokrije sve predizborne doga� aje, ali uprkos tome 

pokazuje te�nju ka raznovrsnosti programa i obezbe� uje svim strankama pribli�no jednaku 

vidljivost.  

 

4.4. Lokacija 
Novi Sad kao mesto doga� aja pojavljuje se u 10 priloga Vojvo� anskog dnevnika, dok se 

Beograd pojavljuje u samo 3. Iako bi mo�da, zato što je u pitanju pokrajinski dnevnik, bilo 

o� ekivano da se više pa�nje posveti doga� ajima u Vojvodini, skoro jednako su zastupljena druga 

mesta u Srbiji (14 priloga) i druga mesta u Vojvodini (15 priloga) što još jednom pokazuje da 

Radio-televizija Vojvodine te�i ravnopravnoj zastupljenosti svih mesta u kojima su se odvijala 

predizborna dešavanja. Doga� ajima u svetu posve� eno je 3 priloga, a dešavanjima na Kosovu 
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samo jedan. Bitno je napomenuti još jednom da se radi samo o prilozima koji su imali direktne ili 

indirektne veze sa predizbornom kampanjom u Srbiji pred parlamentarne izbore 2014. godine. U 

� ak 14 priloga lokacija je nepoznata, odnosno nije navedena. Kada pogledamo zasebno druga 

mesta Srbiji koja su bila zastpljena pored Beograda, mo�emo primetiti da je najzastupljeniji bio 

� a� ak u 2 priloga, dok su Bor, Šabac, Valjevo, Priboj, Kopaonik, Kraljevo, U�ice, Po�arevac, 

Kuršumlija, Negotin, Pirot i Kragujevac svi bili zastupljeni po jednom. Pored Novog Sada, druga 

mesta u Vojvodini zastupljena su slede� im redom - Sremska Mitrovica u 4 priloga, Šid u 3, 

Pe� inci i Subotica 2, dok su In� ija, Zrenjanin, Topola, Lov� enac, Vršac, Kikinda, Ka�  i Crvenka 

svi u po jednom prilogu. Pojedini prilozi odnosili su se na više mesta odjednom. U TV Dnevniku 

na hrvatskom jeziku Novi Sad se kao lokacija pojavljuje samo jednom, dok priloga iz Beograda 

ima � ak 4. Jednako su zastupljena druga mesta u Srbiji (2)- jednom Kraljevo i jednom Vranje; 

jednako su zastupljena i druga mesta u Vojvodini (2)- jednom Be� ej i jednom Topola. Za najve� i 

broj priloga (6) lokacija je nepoznata.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                          
Grafikon 2:  Vojvo� anski dnevnik- Lokacija  

4.5. Autorstvo 
 

U Vojvo� anskom dnevniku pribli�no je jednak broj priloga u kojima su autori potpisani i onih 

u kojima autori nisu potpisani. Što se ti� e priloga u kojima su autori nepoznati ima ih 33, dok su 

poznati u 28 priloga. Kada paralelno uporedimo sa �anrovima, vidimo da je autorstvo nepoznato 
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u 26 izjava, 3 vesti i 4 izveštaja. Najve� i broj priloga nepotpisanih autora nalazio se u 

predizbornom bloku (27), te je najverovatnije re�  o agencijskim tvorevinama s obzirom na to da 

su u pitanju kratki snimci sa strana� kih konferencija koje u svojoj ponudi ima svaka ozbiljna 

novinska agencija. U TV Dnevniku na hrvatskom jeziku autor je poznat u samo 6 priloga, dok je 

u � ak 9 priloga nepotpisan.  

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

Grafikon 3:  Vojvo� anski dnevnik- Autorstvo 

4.6. Tema 
Najdominantnija tema u Vojvo� anskom dnevniku bili su parlamentarni izbori (35 priloga), 

investicije se spominju u 10 priloga, kao i socijalne teme. Sa obzirom na to da je najve� i deo 

analiziranog programa ipak jasno izdvojeni predizborni program, sasvim je jasno zašto je 

najdominantnija tema u toku ove kampanje tema samih izbora. Slede� a po redu tema o kojoj se 

najviše pri� alo su investicije.  

Od deset priloga, u � ak 3 o investicijama govore subjekti koji pripadaju Demokratskoj 

stranci, dok � lanovi Srpske napredne stranke to � ine u 2 priloga.  

 Jednak prostor zauzimaju teme koje se ti� u reformi, poljoprivrede i Kosova (4 priloga), dok 

se o ekonomiji zemlje govori u 3 priloga, o kriminalu u 3, i o korupciji tako� e u 3 priloga. Što se 

me� unarodne politike ti� e, saradnja sa Hrvatskom spominje se u jednom prilogu, dok se o 

doga� ajima iz sveta pri� a u 5 priloga; popularna tema su dešavanja u Ukrajini (2 priloga) i Rusiji 

(1). O ravnopravnosti polova, odnosno polo�aju �ena govori se u samo jednom prilogu i to onom 

koji je emitovan na me� unarodni dan �ena- 8. mart. Pitanje bezbednosti kao tema zastupljeno je 

u 2 priloga, a 2 priloga ti� u se i procesa pridru�ivanja Evropskoj Uniji. Infrastruktura, privreda i 

tranziciona pravda pominju se u po jednom prilogu. Samo dve osobe spominju se kao tema- u 
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jednom prilogu to je prvi potpredsednik Vlade Srbije Aleksandar Vu� i� , u drugom predsednik 

Srpske radikalne stranke, Vojislav Šešelj.  

Aktivnosti partije na vlasti zastupljene su kao tema u 9 priloga, i to Srpska napredna stranka 

u 6 priloga, Socijalisti� ka partija Srbije u jednom, dok se u 2 priloga samo spominje vlast kao 

takva, iako se implicira SNS. O aktivnostima opozicije govori se u jednom prilogu, i to o 

aktivnostima Demokratske stranke. Radi se o prilogu u kojem tadašnji gradona� elnik Beograda 

Dragan � ilas ka�e kako „samo glas dat listi Sa demokratskom strankom za demokratsku Srbiju 

sigurno ne� e oti� i naprednjacima“ i dodaje „Ja pri� am i sa pozicije gradona� elnika Beograda, ne 

da bih se hvalio time, nego da ka�em ono što smo u Beogradu i u Vojvodini uradili, to mo�emo u 

celoj Srbiji“. Sasvim je o� igledno da ovakvom izjavom Dragan � ilas zloupotrebljava svoju 

funkciju gradona� elnika Beograda zarad promocije Demokratske stranke i antikampanje ka 

Srpskoj naprednoj stranci.  

 

 
 
 
 
 
 
 
 

              
    Grafikon 4:  Vojvo� anski dnevnik- Tema 

 

Najdominantnija tema TV Dnevnika na hrvatskom jeziku drugog kanala Radio-televizije 

Vojvodina jesu parlamentarni izbori (9). U 3 priloga se govorilo o Evropskoj Uniji, dok se u 2 

govorilo o procesu pridru�ivanja Evropskoj Uniji. Tako� e, u 2 priloga preovladavale su teme 

poljoprivrede i investicija. U po jednom prilogu je bilo pomena Rusije, Kosova, Hrvatske, 
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me� unarodne politike s Austrijom i tranzicione pravde. Od tema u okviru TV dnevnika na 

hrvatskom jeziku našle su se i korupcija (1), napad na stranku (1), socijalne teme (1), aktivnosti 

partije na vlasti- SNS (1) i izbori za gradona� elnika Beograda (1).  

 

 

Grafikon 5:  TV Dnevnik na hrvatskom jeziku- Tema 

 

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
U analiziranom korpusu emisija Vojvo� anskog dnevnika ukupan broj subjekata je 76. U ulozi 

subjekta naj� eš� e se pojavljuju politi� ari kao takvi, njih 58, od kojih 36 predsednika stranke, dok 

istaknutih � lanova stranke ima � ak 22. Ovo je o� ekivano, uzimaju� i u obzir � injenicu da je 

ve� ina priloga predstavljena u predizbornom bloku, u kojem su zastupljeni politi� ari i njihove 

stranke. Što se dr�avnih funkcionera ti� e, prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  pojavljuje 

se kao subjekat 5 puta, predsednik dr�ave Tomislav Nikoli �  4 puta, predsednik Vlade Ivica Da� i�  

pojavljuje se 4 puta, dok se predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti�  u ovoj ulozi pojavljuje 

samo jednom. Od pojavljivanja ostalih dr�avnih funkcionera- gradona� enlnik Novog Sada, Miloš 

Vu� evi� , pojavljuje se jednom, kao i guvernerka Narodne banke Jorgovanka Tabakovi� . Iz ovoga 
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mo�emo zaklju� iti da u vreme predizborne kampanje vlast donekle koristi svoju poziciju u cilju 

samopromocije.  

 

                                  
Grafikon 6:  Vojvo� anski dnevnik- Subjekat 

 

Mo�e se primetiti da su predsednici svih politi� kih stranaka kao subjekti (ukupno 36) u 

informativnim prilozima Radio-televizije Vojvodina pribli�no jednako zastupljeni. 

Najzastupljeniji je Dragan � ilas, predsednik Demokratske stranke, a za njim slede predsednik 

Nove demokratske stranke Boris Tadi�  i predsednik Lige socijaldemokrata Vojvodine Nenad 

� anak koji su zajedno u koaliciji i pojavljuju se po 4 puta. Sa obzirom na to da su koaliciju � inili 

Socijalisti� ka partija Srbije (SPS), Jedinstvena Srbija (JS) i Partija ujedinjenih penzionera Srbije 

(PUPS), predsednici SPS i JS – Ivica Da� i�  i Dragan Markovi�  Palma pojavljuju se po 3 puta, a 

3 puta se pojavljuje i predsednik Nove stranke, Zoran �ivkovi �  koji je u koaliciji sa 

Demokratskom strankom. Saša Radulovi�  sa liste Dosta je bilo pojavljuje se 2 puta, predsednik 

Dveri Boško Obradovi�  (2), predsednik SNS Aleksandar Vu� i�  (2), kao i lideri Crnogorske 

partije Nenad Stevovi�  i Josip Broz (2), Predsednik Saveza vojvo� anskih Ma� ara (SVM) Ištvan 

Pastor (2). Predsednik Stranke demokratske akcije Sand�aka (SDA) Sulejman Ugljanin (1), 

� edomir Jovanovi�  (1), predsednik Ujedinjenih regiona Srbije (URS) Mla� an Dinki�  (1) i 

predsednik Demokratske stranke Srbije Vojislav Koštunica (1). Kada je re�  o personalizaciji 

subjekta, nije uo� ljiv veliki broj pojavljivanja jedne osobe. Mo�emo zaklju� iti da medij ne 

favorizuje nijednog pojedinca, iako se mo�e primetiti da se u ulozi subjekta (kada se gleda 
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kategorija predsednika stranke) ipak najviše pojavljuju predstavnici Demokratske stranke i 

koalicije oko Demokratske stranke.  

 
 

Grafikon 7:  Vojvo
 anski dnevnik- Predsednik stranke kao subjekat 
 

U TV Dnevniku RTV2 na hrvatskom jeziku predsednik stranke se u 6 slu� ajeva pojavjuje kao 

subjekat. Od toga 2 puta je pitanju Saša Radulovi� , nosilac liste Dosta je bilo, jednom predsednik 

Tre� e Srbije Aleksandar Proti� , jednom predesdnik Srpske napredne strane Aleksandar Vu� i� , 

jednom predesdnik Socijalisti� ke partije Srbije Ivica Da� i�  i jednom predsednik Demokratske 

stranke Srbije, Vojislav Koštunica. Istaknuti � lanovi stranke kao subjekti pojavljuju se 3 puta, a 3 

puta se pojavljuje i Republi� ka izborna komisija. Demokratska stranka pojavljuje se kao subjekat 

u jednom prilogu. Kada su u pitanju dr�avni funkcioneri, predsednik Vlade Ivica Da� i�  bio je 

subjekat u 2 priloga, dok se u jednom prilogu kao subjekat pojavio tadašnji ministar 

poljoprivrede, šumarstva i vodoprivrede Dragan Glamo� i� .  
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4.7.2. Objekat 
U Vojvo� anskom dnevniku od ukupno 76 objekata, najzastupljeniji su tako� e politi� ari (21), 

od kojih predsednika stranke ima 5 i partija u prethodnoj vlasti 16. Što se predsednika stranke 

ti� e, po jednom se u ulozi objekta pojavljuju Vojislav Šešelj, Aleksandar Vu� i� , Dragan � ilas, 

Boris Tadi�  i � edomir Jovanovi� . Vojislav Šešelj i Aleksandar Vu� i�  spominju se u pozitivnom 

kontekstu od strane njihovih strana� kih kolega. U jednom prilogu potpredsednica Srpske 

napredne stranke Zorana Mihajlovi�  pozvala je gra� ane Kikinde da daju podršku Aleksandru 

Vu� i� u, uz poruku da � e „ta stranka nastaviti da se bori za otvaranje novih radnih mesta i da se 

bori protiv kriminala i korupcije“. Ovim se još više doprinosi izgradnji ve�  postoje� eg kulta oko 

li � nosti Aleksandra Vu� i� a. 

Predsednik SPS Ivica Da� i�  izjavio je na predizbornom skupu u Po�arevcu da je cilj koalicije 

SPS-PUPS-JS da osvoji milion glasova na predstoje� im parlamentarnim  izborima i dodao kako 

„ne postoji ta vlaška magija koja mo�e da pomogne Tadi� u, � edi Jovanovi� u i � ilasu“. Ovde je 

primetan na� in direktnog napada na politi� ke protivnike u vidu uvrede i insinuacije kako je 

potrebna nekakva magija kako bi navedeni politi� ari prošli izbore. Pritom sama odre� enost 

magije kao vlaške jasno je uslovljena lokacijom odr�avanja skupa radi boljeg povezivanja sa 

publikom.  

 Dr�avni funkcioneri se kao objekat pojavljuju samo dva puta, i to jednom prvi potpredsednik 

Vlade Aleksandar Vu� i�  i jednom predsednik Vlade Ivica Da� i� .  

  
Grafikon 8: Vojvo
 anski dnevnik- Objekat kao predsednik strake 
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Stranac kao objekat se pojavljuje u � etiri priloga, od kojih se u dva govori o investicijama. U 

� ak 45 priloga nema objekta, jer prilozi govore o samim izborima i onome što stranke planiraju 

da urade u slu� aju da pro� u na izborima. Kada se govori o TV Dnevniku na hrvatskom jeziku 2 

puta se kao objekat u prilozima pojavljuje strani dr�avljanin, jednom Srpska napredna stranka, 

jednom Aleksandar Vu� i�  kao prvi potpredsednik Vlade Srbije i jednom su to politi� ari, odnosno 

stranke kao takve, naime radi se o vesti u kojoj Republi� ka izborna komisija proglašava još 5 

dodatih izbornih lista. U � ak 11 slu� ajeva nema objekta. 

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
Dobra strana Vojvo� anskog dnevnika je to što u svom posebnom predizbornom bloku daje 

prostora svim strankama. Ipak, mala je prednost Srpske napredne stranke i koalicije  SPS-JS-

PUPS sa po 16 subjekata, zatim sledi Demokratska stranka – koalicija sa: Nova stranka, Bogata 

Srbija, Demokratski savez Hrvata u Vojvodini, udru�enje sindikata Srbije "Sloga" sa 14 

subjekata, Nova Demokratska stranka Boris Tadi�  u koaliciji sa LSV 8 subjekata. Srpska 

radikalna stranka Vojislav Šešelj ima 4 subjekta, Liberalno-demokratska partija � edomir 

Jovanovi�  3 subjekta, Demokratska stranka Srbije 2 subjekta, Dveri tako� e 2 subjekta, Savez 

vojvo� anskih Ma� ara 2 subjekta, lista okupljena oko Saše Radulovi� a- Dosta je bilo 2 subjekta, 

Crnogorska partija 2 subjekta. SDA Sand�a� ka 1, Ujedinjeni regioni Srbije Mla� an Dinki�  1, 

Ruska stranka- Slobodan Nikoli�  1 i Patriotski front 1 subjekat. Samo u dva slu� aja subjekti su 

bili nestrana� ke li� nosti.  
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Grafikon 9:- Vojvo
 anski dnevnik- Strana� ka pripadnost subjekta 

 

Srpska napredna stranka se kao subjekat u TV Dnevniku na hrvatskom jeziku pojavljuje 4 

puta, zatim slede koalicija SPS-JS-PUPS (2), Saša Radulovi�  - Dosta je bilo (2) i u 2 slu� aja je u 

pitanju nestrana� ka li� nost. Po jednom se pojavljuju Demokratska stranka Srbije, Nova 

demokratska stranka, Tre� a Srbija, Dveri i Savez vojvo� anskih Ma� ara.  

 

4.7.4. Strana� ka pripadnost objekta 

U Vojvo� anskom dnevniku u velikoj ve� ini slu� ajeva nema objekta, jer prilozi govore o 

samim izborima i onome što stranke planiraju da urade u slu� aju da pro� u na izborima (45). U 

šest priloga objekti su nestrana� ke li� nosti, dva puta se govori o tra�enom narko-bosu Darku 

Šari� u, dok su � etiri ostala objekta stranci. Srpska napredna stranka kao objekat se pojavljuje � ak 

10 puta, prethodna vlast (aktuelna vlast u tom trenutku) 7 puta, politi� ki protivnici 2 puta, 
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Koalicija SPS-JS-PUPS 2 puta, Nova Demokratska stranka jednom, Demokratska stranka Srbije 

jednom, Srpska radikalna stranka jednom i Liberalno-demokratska partija jednom. U TV 

Dnevniku na hrvatskom jeziku u 11 slu� ajeva nema objekta, dok je u dva slu� aja objekat 

nestrana� ki. U jednom prilogu Republi� ka izborna komisija kao objekat ima pet novih strana� kih 

lista koje su predate: Patriotski front, Radulovi� - Dosta je bilo, Ruska stranka- Slobodan Nikoli� , 

Koalicija svih gra� ana i narodnosti RDS-SDS, Partija za demokratsko delovanje Riza Halimi. U 

preostala dva slu� aja, objekat je Srpska napredna stranka.  

 

4.7.5. Stav subjekta prema objektu 
Od analiziranih priloga u Vojvo� anskom dnevniku, stav subjekta prema objektu negativan je u 

� ak 17 priloga, pozitivan u 14 priloga, i pozitivan i negativan u jednom.Od analiziranih priloga u 

TV Dnevniku na hrvatskom jeziku stav subjekta prema objektu pozitivan je u 2 slu� aja, u 2 je 

negativan, a samo jednom neutralan. U � ak 11 slu� ajeva ova kategorija izostaje, zbog 

nepostojanja objekta.  

 

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
Ni u jednom prilogu ni u Vojvo� anskom dnevniku ni u TV Dnevniku na hrvatskom jeziku nije 

se pojavio subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta.  

 

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice 
Od 76 subjekata u Vojvo� anskom dnevniku samo 4 su bili pripadnici nacionalnih manjina. 

Dva puta se kao subjekat pojavio Ištvan Pastor iz Saveza Vojvo� anskih Ma� ara, jednom 

Sulejman Ugljanin predsednik Stranke demokratske akcije Sand�aka i jednom Nenad Stevovi�  iz 

Crnogorske partije. Prema tre� em � lanu Uputstva RRA koja se odnose na organizacije koje imaju 

status javnog radiodifuznog servisa, Radiodifuzna ustanova Vojvodine-RTV ima posebne 

obaveze koje se odnose na adekvatnu zastupljenost kandidata nacionalnih  manjina (Web 2).  

U TV Dnevniku na hrvatskom jeziku samo u jednom prilogu je subjekat pripadnik 

nacionalne zajednice.  

Nakon izvršene analize dolazimo do zaklju� ka da je RTV ispunila ovu obavezu, iako ne baš u 



 272 

meri u kojoj bi se to mo�da od nje o� ekivalo. Moramo imati na umu i to da Radio-televizija 

Vojvodine emituje informativne emisije i na jezicima nacionalnih manjima, te da to donekle 

mo�e da opravda ne baš toliku zastupljenost pripadnika nacionalnih zajednica kao subjekta u 

televizijskim prilozima Vojvo� anskog dnevnika.  

 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
 Zloupotreba dr�avnih funkcija uo� ena je u 16 priloga analiziranih u Vojvo� anskom dnevniku. 

� lanovi Srpske napredne stranke zloupotrebljaju svoje funkcije u 10 priloga, � lanovi 

Socijalisti� ke partije Srbije u 3 i � lanovi Demokratske stranke tako� e u 3 priloga. SNS o 

investicijama govori u dva priloga. Va�no je ista� i da se u oba slu� aja radi o zloupotrebi vlasti. 

Mo�emo uo� iti kako u jednom prilogu tadašnji prvi potpredsednik Vlade Srbije Aleksandar 

Vu� i�  koristi priliku sastanka sa ministrom inostranih poslova Austrije Sebastijanom Kurcom da 

se osvrne na posetu delegacije MMF-a u Srbiji i ka�e „Ne� u da la�em nikoga da � emo da 

smanjujemo neke poreze ili da ukidamo da bih dobio glas više. Ho� u da ka�em da su nam 

potrebne teške reforme da bismo posle godinu dana videli svetlo na kraju tunela“. Ovom izjavom 

on veoma otvoreno koristi ovu situaciju kako bi promovisao sebe i svoju stranku i na indirektan 

na� in obe� ava ljudima neku bolju budu� nost, odnosno metafori� ko „svetlo na kraju tunela“ koje, 

kako je insinuirano, postoji, ali se do njega teško dolazi i to samo ako nas ka njemu vodi Srpska 

napredna stranka. Bitno je ista� i i to da se predsednik Srbije Tomislav Nikoli�  tako� e sastao sa 

ministrom inostranih poslova Austrije, ali se o ovome izveštava tek nakon priloga o sastanku 

Aleksandra Vu� i� a.  

U slede� em primeru od 6. marta 2014. godine, malo više od nedelju dana pred parlamentarne 

izbore u Srbiji,  zloupotreba vlasti vidi se u prilogu o sastanku predsednika Srbije Tomislava 

Nikoli � a sa predsednikom Vlade Tunisa Megdijem D�omom na kojem Nikoli�  izjavljuje kako je 

Srbija politi� ki stabilna i po�eljna destinacija za strane investitore i dogovara se sa D�omom 

kako bi „trebalo formirati mešovito preduze� e koje bi zajedni� ki istupalo na tre� im tr�ištima“. 

Pa�ljivo upotrebljen bezli� ni glagol trebati pokazuje jasan sabkontekst ove izjave- Tomislav 

Nikoli �  se prikazuje u Tunisu na va�nom sastanku na kojem se dogovara o ne� emu što obema 

stranama odgovara. Nešto bi se trebalo uraditi i to je neosporno, ali nikakvi konkretni dogovori 

ili okviri nisu dati. Ovaj prilog je nemi, takozvana „pokrivalica“, a predsednik Srbije se i u 

prethodnom prilogu na sastanku sa Sebastijanom Kurcom pojavio tako� e samo kroz re� i spikera, 
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bez aktuelnog tonskog snimka. Zaklju� ujemo da je u Srbiji pred parlamentarne izbore 2014. 

godine veoma sna�an kult li� nosti Aleksandra Vu� i� a kojem je data prednost i u vidu vremena i u 

vidu opreme priloga u odnosu na trenutnog predsednika Srbije Tomislava Nikoli� a.  

Od tri slu� aja u kojima Demokratska stranka govori o investicijama u samo jednom prilogu 

je vidljiva zloupotreba dr�avnih funkcija. Ovo je jedan od te�ih primera zloupotrebe vlasti, jer se 

radi o doga� aju koji se desio tokom predizborne tišine, odnosno 14. marta 2013. godine. 

Predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti�  otvorio je veliki projekat koji � e, prema njegovim 

re� ima „omogu� iti našoj poljoprivredi da bude efikasnija i produktivnija“. Radi se o otvaranju 

nove linije za proizvodnju senzora i elektronskih komunikacionih komponenata centra Biosens, 

pri � emu je Pajti�  izjavio „Ovo je prvi senzor ovakve vrste koji je napravljen u našoj zemlji ovde 

u Biosens laboratoriji. Zahvaljuju� i ovom senzoru, zahvaljuju� i ovom centru bi� emo u 

mogu� nosti da definišemo kolika kolii� ina mineralnih � ubriva treba da se koristi na pojedinim 

površinama, kolika je vla�nost i na koji na� in treba da se reguliše vla�nost, koje kulture treba 

negovati“. Izostaje transparentan razlog zbog kojeg je baš Bojan Pajti�  otvorio ovakav projekat, 

ali je indirektna poruka jasna- dobre stvari i investicije predstavljaju se kao direktan produkt 

vlasti demokrata u Vojvodini.  

Kao primer zloupotrebe dr�avnih funkcija mo�e se navesti i prilog u kojem predsednik Srbije 

Tomislav Nikoli�  razgovara sa kiparskim ministrom spoljnih poslova Joanisom Kasulidisom. 

Nikoli �  tu isti� e kako „Srbija ceni pomo�  Kipra prilikom dobijanja datuma za pregovore sa 

Evropskom Unijom, kao i stav Kipra da ne priznaje nezavisnost Kosova“. Ovakvim jednim 

pseudo doga� ajem Srpska napredna stranka osigurava sebi glasa� e koji su za ulazak u Evropsku 

Uniju, kao i one koji su protiv nezavisnosti Kosova.  

U drugom prilogu Aleksandar Vu� i�  potpisan je kao predsednik stranke, dok je zloupotreba 

dr�avnih funkcija vidljiva u celom prilogu. On na po� etku ka�e kako je za Srbiju i njen 

ekonomski razvoj potrebna politi� ka stabilnost, što u suštini zna� i da bi za Srbiju bilo najbolje da 

SNS ostane na vlasti. On je naveo „I ja �elim da vam obe� am jednu stvar. Radili smo na 24 

sporna predmeta, radi� emo i na 1024. U svakom mestu, u svakom gradu, u svakom selu u Srbiji. 

Zato što ljudi moraju da znaju- da se kra� a, da se lopovluk, da se plja� ka ne isplati." Predsednik 

SNS-a se u prvom delu ove izjave slu�i stilskom figurom gradacijom koja ima za cilj da naglasi 

širinu pokrivenosti dr�avnog delovanja koje se ovde obe� ava. U nastavku izjave, on koristi 

sinonime kra� a, lopovluk i plja� ka kako bi što bolje naglasio ono što planira da uradi. 
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Aleksandar Vu� i�  �eli da ostavi utisak da je borba protiv kriminala i korupcije njegova li� na 

zasluga, � ime se dodatno pospešuje njegov ve�  izgra� eni kult li� nosti. 

Ono što je mo�da i najjasnije prikazan slu� aj zloupotrebe dr�avnih funkcija je otvaranje 

renoviranog porodilišta u Kragujevcu za koje je novac obezbedila fondacija Dragice Nikoli� , 

�ene predsednika Srbije Tomislava Nikoli� a. Radio televizija Vojvodine ovom doga� aju 

posve� uje samo 13 sekundi bez aktuelnog tonskog zapisa, ve�  samo uz „pokrivalicu“. 

Predsednik Tomislav Nikoli�  i potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  poru� ili su da je obnova 

porodilišta ulaganje u „našu budu� nost“ što je jeftin trik za pridobijanje ve� eg broja glasa� a.  

Nije svaka zloupotreba vlasti ovako eksplicitna. Upitno je i nagoveštavanje  hapšenja Darka 

Šari� a baš u nedeljama koje prethode izborima. Aleksandar Vu� i�  potpisan je kao prvi 

potpredsednik Vlade, ali i koordinator slu�bi bezbednosti. Eksplicitna zloupotreba vlasti uo� ava 

se u Vu� i� evoj najavi da � e narkobos Darko Šari�  narednih sedmica biti priveden pravdi, gde 

ka�e „Iako je bilo bezbroj pokušaja da se sakrije istina, da se skloni sve pod tepih, u nedeljama 

pred nama bi� e otkriveni oni koji su odgovorni za smrt Ranka Pani� a, posle toga teško da � e  

mo� i da se sete stvari koje smo obe� ali, a nismo ispunili“. Iako izbori tek dolaze, on svojim 

stavom pokazuje sigurnost da � e ostati na vlasti, te u skladu sa time obe� ava velika hapšenja.  

 

 
Grafikon10:- Vojvo
 anski dnevnik- Zloupotreba dr�avnih funkcija 

 

U TV Dnevniku na hrvatskom jeziku zloupotreba dr�avnih funkcija prisutna je u samo 3 

priloga, pohvalno je što je u � ak 13 priloga nema.  
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5. Zaklju � ak 
Nakon analize Vojvo� anskog dnevnika i TV Dnevnika na hrvatskom jeziku RTV-a u toku 

devet dana u vezi sa predizbornom kampanjom dolazim do zaklju� ka da se ovaj medij trudi da 

objektivno izveštava o svim politi� kim opcijama, uklju� uju� i i nacionalne manjine, što je i 

o� ekivano, imaju� i u vidu da je u pitanju javni servis gra� ana Vojvodine. Prikrivenog 

oglašavanja, odnosno zloupotrebe dr�avnih funkcija ima, iako ne u prevelikoj meri, ipak su 

predstavnici vlasti koristili svoje pozicije radi promocije sopstvene stranke. Uo� eno je da 

novinari RTV-a ponekad akcenat ne stavljaju na sâm doga� aj ve�  ve� i prostor daju politi� arima 

koji koriste svoje pozicije. Ovakav pristup izveštavanju nije dobar, jer u tom slu� aju novinari 

doprinose tome da ih politi� ari vide kao mogu� e sredstvo za promociju, a ne kao kriti� ki 

nastrojen medij koji za cilj ima objektivno predstavljanje � injenica. Prisutan je i nedostatak 

medijske inicijative, ve� ina priloga svodi se na pra� enje pseudo-doga� aja, odnosno predizbornih 

konvencija. Pohvalno jeste to što su prilozi koji se emituju u predizbornom programu veoma 

kratki i pribli�no jednak prostor je dat svim politi� kim opcijama, � ime se posti�e objektivno 

izveštavanje. Sa druge strane, negativno je to što je skoro polovina priloga nepotpisana. Dobra 

strana Vojvo� anskog dnevnika je to što u svom posebnom „predizbornom programu“ daje 

prostora svim strankama, iako je prednost ipak data vladaju� im strankama- Srpskoj naprednoj 

stranci i Socijalisti� koj partiji Srbije.  
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3. Web 2: Republi� ka radiodifuzna agencija (RRA) Opšte ob� vezuju� e uputstvo RTV st� nic� m�  
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Abstract  

The news program of Radio Television of Vojvodina Vojvo� anski dnevnik and TV Dnevnik in 

Croatioan were monitored for the duration of the campaign, from 24th of February till 14th of 

March, a total of nine days. We used quantitative and qualitative analysis of media discourse 

related to the election program and the sections where there may be disguised advertising. 

Although not to the great extent, the people in position have used their place in the government 

to promote their own political party, and this abuse of government functions was noted in 16 out 

of 61 TV stories broadcasted on Vojvo� anski dnevnik. It was noted that within the election 

program RTV gives approximately equal space to all political options, which in the end is 

resulting in objective reporting. 
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Kristina Koprivica 

ANALIZA EMISIJE „POLITBIRO“ RADIO-TELEVIZIJE 
VOJVODINA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 

„Politbiro“ je emisija nove televizijske forme strana� ke hronike. Ova emisija prenosi, 

analizira, ali i kriti� ki komentariše najva�nije teme kojima se naše politi� ke stranke bave, 

uklju� uju� i i kratke intervjue sa strana� kim li � nostima. Korpus obuhvata jednu emisiju od 28. 

februara 2014. godine. U toku trajanja cele emisije jasno je obele�eno u gornjem levom uglu da 

je u pitanju predizborni program, što je u skladu sa propisima Republi� ke radiodifuzne agencije. 

Emisija traje 25 minuta i 25 sekundi i sastoji se iz tri dela – Strana� ka sedmica, Ima re�  i 

Obe� anja i radovanja. U svakom od ovih delova autori i sagovornici su potpisani. U prvom delu, 

Strana� ka sedmica, kriti� ki se prilazi temi lepljenja strana� kih plakata po za njih predvi� enim i 

nepredvi� enim mestima. U prilogu se jednak prostor za izjavu daje Demokratskoj stranki i Partiji 

udru�enih penzionera Srbije, kao dvema strankama koje uopšte nemaju (ili imaju u maloj meri) 

polepljene plakate po gradu. U ovom primeru jasno se uo� ava objektivnost i profesionalnost 

RTV-a. 

 U slede� em delu, Ima re� - u pitanju je intervju sa Gordanom � omi� , � lanicom predsedništva 

Demokratske stranke i predsednicom Foruma �ena DS-a. Ovaj intervju traje � ak 19 minuta i 5 

sekundi i najdominantnije teme su o izborima i pravima �ena. „Va�no je da �ena iza� e na 

glasanje. Kad �ena nema, ima izbora, ali nema demokratije. Zato što demokratije nije glas 

ve� ine. Demokratija je glas ve� ine koja uva�ava glas manjine“, rekla je � omi� .  

U tre� em delu emisije ide prilog pod nazivom Obe� anja i radovanja  koji je predstavljen 

kroz sepija ton. Prilog se sastoji iz snimaka saobra� aja i samog grada Novog Sada, ali u nekim 

trenucima prikazani kroz realan tok vremena, dok u drugim trenucima prikazanih unazad 

(primer: automobili na snimku idu unazad) kako bi metafori� ki ilustrovali ono što spiker govori- 

to kako Srbija ide unazad. Ceo prilog je veoma kriti� ki nastrojen, gde se o stanju u zemlji govori 

kao o izboru dve opcije „efekta de�a vi“ ili „dana mrmota“. Ova polu� asovna emisija daje 

prose� nom gledaocu odnosno glasa� u relevantne informacije o predstoje� im parlamentarnim 

izborima koje treba imati u vidu pre glasanja.  
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REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA 
RADIO-TELEVIZIJE KOVA� ICA REDAKCIJE PROGRAMA NA 
SRPSKOM I HRVATSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE 
KAMPANJE ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: Monitorovana je Centralna informativna emisija televizije opštine Kova� ica na srpskom jeziku, 
kao i informativna emisija radija opštine Kova� ica na srpskom jeziku u periodu trajanja predizborne 
kampanje, od 24. februara do 14. marta, ukupno devet dana. Koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna 
analiza medijskog diskursa koja se odnosi na predizborni program i rubrike u kojima je prisutno prikriveno 
oglašavanje, a nalaze se u drugim blokovima. Zloupotreba dr�avnih funkcija na televiziji OK prisutna je u 
11 priloga, od kojih se u 6 priloga radilo o zloupotrebi pozicije predsednika Vlade Vojvodine Bojana 
Pajti� a. Ovakvih priloga na radiju bilo je 5. Primetna je dominantnost Demokratske stranke u centralnim 
vestima Radio-televizije opštine Kova� ica u odnosu na sve ostale stranke. 
 

 
Pet klju� nih re� i: monitoring, mediji, RTV Kova� ica, izbori, kampanja 

 
 

1. Uvod 
Teritorija opštine Kova� ica nalazi se u jugoisto� nom delu Vojvodine. Od Beograda je 

udaljena 50 km, a od Novog Sada 90 km. � ine je osam naselja: Kova� ica, Padina, Debelja� a, 

Crepaja, Uzdin, Samoš, Idvor i Putnikovo (Web 1). Po podacima sa poslednjeg popisa (2011) u 

opštini Kova� ica �ivi ukupno 25.259 stanovnika. Od toga u samoj Kova� ici �ivi 6.264 

stanovnika, a u ostalim mestima: Padina 5.517, Debelja� a 4.910, Crepaja 4.364, Uzdin 2.019, 

Samoš 1.027, Idvor 955, Putnikovo 203 (Web 2).  

Osnovne karakteristike etni� ke strukture opštine Kova� ica odlikuju se raznolikoš� u i to: 

Slovaka 41%, Srba 33,9%, Ma� ara 10,5%, Rumuna 7% i ostalih nacionalnosti. Statutom opštine 

Kova� ica utvr� ena je ravnopravna upotreba jezika i pisma Srba, Slovaka, Ma� ara i Rumuna. U 

strukturi privrede opštine Kova� ica poljoprivreda je dominantna, iako skoro u svakom mestu 

postoje industrijski objekti zna� ajni za �ivot meštana (Web 1). Ovo je trinaesta godina kako je u 

ovom mestu na vlasti Demokratska stranka (Web 3).  

1.1 Kontekst medija 
Radio-televizija opštine Kova� ica (RTV OK) je javno preduze� e � iji je vlasnik Skupština 
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opštine. Ovaj medij sa lokalnom pokrivenoš� u emituje svoj program na � etiri jezika: srpskom, 

slova� kom, ma� arskom i rumunskom. Radio Kova� ica ove godine puni 43 godine postojanja. 

Televizija je osnovana 2001. godine dok je emitovanje programa na jezicima manjina po� elo 

2002. godine. Na osnovu programskog elaborata koji je odobrila Republi� ka radiodifuzna 

agencija, RTV OK poseduje dozvolu za emitovanje od 18.08.2008. do 18.08.2016. godine.   

Radio Kova� ica tokom godine emituje ukupno 3150 sati na srpskom, 2166 sati na 

slova� kom, 576 na ma� arskom i 576 sati programa na rumunskom jeziku. U okviru svog 

elaborata RTV OK navela je da godišnje emituje 4186 sati informativnog programa na srpskom, 

806 na slova� kom, 598 na ma� arskom i 598 na rumunskom jeziku. Ovi podaci su malo 

izmenjeni sa obzirom na to da je prilikom pisanja elaborata planirano da informativne emisije na 

jezicima manjina traju od 6 do 7 minuta, a promenom programske šeme one danas traju u 

proseku 15 minuta. 

U opštini koja ima oko 30 hiljada stanovnika, prema re� ima direktora Gojka Vukadina, teško 

je obezbediti dobre kadrove za rad. Na ovom mediju trenutno je zaposleno 16 ljudi, od � ega je u 

srpskoj redakciji zaposleno 3 novinara i jedna osoba je anga�ovana na osnovu autorskog 

ugovora, u slova� koj i ma� arskoj redakciji po dvoje i u redakciji na rumunskom jeziku jedan 

novinar.  U tehnici je zaposleno dvoje ljudi, 3 realizatora programa i jedan kamerman na 

televiziji.  

Prema re� ima urednice radija Anji� ke Barbu, RTV OK je u sve te�oj finansijskoj situaciji. 

Sve je manje samostalnih prihoda od reklama zbog opšteg stanja siromaštva u ovoj opštini. Ove 

godine prvi put u poslednjih 12 godina desilo se da im Ministarstvo kulture i informisanja nije 

odobrilo projekat tako da je i taj izvod za finansiranje uskra� en. Prema bud�etu Opštine 

Kova� ica, prošle godine je za RTV OK izdvojeno 17 miliona dinara, dok je oko milion i po 

medij dobijao na osnovu sopstvenih prihoda.  

1.2. Kontekst emisije 
Opštinske vesti na Televiziji Kova� ica priprema de�urni novinar. Sadr�e najnovije, 

najaktuelnije informacije iz kova� i� ke opštine, Vojvodine i Srbije. U vestima se prate aktuelna 

politi� ka, društvena, kulturna, sportska i druga dešavanja. Centralne vesti televizije opštine 

Kova� ica emituju se svakog dana od 19 � asova na srpskom, ma� arskom, rumunskom i 

slova� kom jeziku u trajanju od po 15 minuta.  

Informativna emisija „Vesti“ Radija Kova� ica na srpskom jeziku emituju se svakim radnim 
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danom dva puta dnevno u 15 i 19 � asova. Odmah nakon vesti na srpskom slede vesti na 

slova� kom, ma� arskom i rumunskom jeziku. Vesti na svakom jeziku traju u proseku 15 minuta, 

� ine� i tako pun sat informativnog programa.  

2. Korpus 
Ukupan broj analiziranih televizijskih priloga u monitorovanom periodu je 12. � etiri dana 

nije bilo nikakvih politi� kih vesti - 24. i 26. februar, 04. i 14. mart (predizborna tišina). Ukupno 

trajanje monitorovanih emisija je 3 sata 11 minuta i 52 sekunde, ukupno trajanje preizbornog 

bloka je 15 minuta i 32 sekunde.  

Tokom perioda monitoringa, analizirano je ukupno 18 radijskih priloga. Analizirano je 9 dana 

i to 25.02, 26.02, 04.03, 06.03, 10.03, 12.03, 13.03, 14.03.2014. godine. Analizirani radijski 

korpus iznosi ukupno 16 minuta i 57 sekundi (1017 sekundi). 

 

3. Metoda 
Prilikom analize koriš� en je kvantitativno-kvalitativni metod analize sadr�aja medijskog 

diskursa predizbornih priloga u Centralnim vestima radija i televizije opštine Kova� ica na 

srpskom jeziku. Analiza je ra� ena na osnovu utvr� enog kodeksa koji je jednak za celokupni 

monitoring, sa dodatim temama koje su se pominjale u okviru analiziranih emisija. 

4. Analiza 

4.1. �anr 
U centralnim vestima televizije Kova� ica naj� eš� e koriš� en �anr bio je izveštaj (8), izjava je 

bilo 3, od kojih su dve bile u okviru jednog priloga koji je podeljen predizbornim spotom 

Demokratske stranke. Tako� e, zabele�ena je jedna vest i jedno saopštenje. Na radiju je 

emitovano 14 izveštaja, 3 vesti i jedan in memorijam. 

RTV OK je tokom analiziranog perioda emitovala ukupno 22 izveštaja, 4 vesti, 3 izjave, 

jedno saopštenje i jedan in memorijam. 

 

4.2. Oprema 
Pohvalno je to što je na televiziji aktuelnih tonskih video snimaka bilo � ak 11, samo jedan 

nemi snimak, takozvana „pokrivalica“ i samo jedan arhivski snimak. Na radiju je drasti� no 
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druga� ija situacija. Na radiju je svih 18 priloga samo � itao spiker i nije bilo druga� ije opreme. 

 
Grafikon 1: Oprema priloga na TV OK 

 

4.3. Povod 
U predizbornom bloku na televiziji uo� eno je 6 priloga koji se odnose na parlamentarne 

izbore. Pseudo doga� aja bilo je 4, aktuelnih doga� aja 3, a medijskih inicijativa uopšte nije bilo. 

Sa obzirom na tešku finansijsku situaciju u kojoj se RTV OK nalazi, nedostatak medijske 

inicijative ovim je donekle opravdan.  

Aktuelni doga� aj bio je 9 puta povod radijskih priloga, pseudo doga� aj 8, dok je jedanput 

povod bila godišnjica smrti ubijenog premijera Zorana � in� i� a. Veoma zna� ajna napomena jeste 

da Radio Kova� ica nije imala jasno nazna� en predizborni program. 

4.4. Lokacija 
Kada govorimo o lokaciji, najviše televizijskog prostora posve� eno je mestima u Vojvodini. 

Kova� ica se jedina spominje dva puta, dok se Subotica, Vršac, Mol, Debelja� a, Idvor i Uzdin 

pojavljuju po jednom kao mesto doga� aja. O doga� ajima iz sveta se govori u jednom prilogu, 

dok je za tri priloga mesto nepoznato. Veoma je pohvalno što ne dominira Kova� ica, ve�  su kao 

lokacija ravnopravno zastupljena i druga mesta u Vojvodini.  

U radijskim prilozima najviše priloga se odnosilo na doga� aje u Novom Sadu (8), u Kova� ici 

(7), dok se jedan prilog odnosio na Zrenjanin. Srbija u celini se dva puta pojavila kao lokacija 

priloga. 



 282 

4.5. Autorstvo 
Autori su nepotpisani u svim prilozima radija i televizije.  

4.6. Tema 
Najdominantnija tema na televiziji u centralnim vestima su parlamentarni izbori (14), potom 

poljoprivreda (7), zaposlenje (3), me� unarodna politika - svet (2), proces pridru�ivanja EU (2). 

Aktivnosti partije na vlasti spominju se 2 puta, oba puta je to Srpska napredna stranka, jednom 

direktno, drugi put indirektno.  Kriminal i korupcija se pojavljuju u 2 priloga. Kao tema se 

spominju i prvi potpredsednik Vlade (1), socijalne teme (1), investicije (1), Evropska Unija (1) i 

privreda (1). Kako Kova� ica ima kandidatkinju za poslanika u Republi� kom parlamentu, 

najprisutnija tema su upravo parlamentarni izbori.  Jedna od zastupljenijih tema je i 

poljoprivreda, što je i opravdano sa obzirom na to da je Kova� ica opština u kojoj se veliki broj 

stanovništva bavi poljoprivredom. 

Na radiju su po 3 puta bili tema parlamentarni izbori i investicije, po 2 puta socijalne teme i 

pokrajinski sekretarijati (Sekretarijat za kulturu i javno informisanje i Sekretarijat za 

obrazovanje, upravu i nacionalne zajednice) i po jedanput ministarstvo, infrastruktura, kriminal, 

privreda, obrazovanje, manjinska prava, nagrada AP Vojvodini i Zoran � in� i� . 

 

 
Grafikon 2: Tema na TV OK 
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4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
Sa obzirom na to da je u pitanju lokalna televizijska stanica, sasvim je opravdano što su u 

najve� em broju priloga subjekti bili lokalni politi� ari koji se pojavljuju u 10 TV izveštaja. 

Predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti�  subjekat je u 5 priloga, dok od ostalih subjekata tu su i 

lokalni funkcioneri (1), istaknuti � lanovi stranke i (2) pokrajinski funkcioner Martin Zloh.  

Ako posmatramo lokalne politi� are, mo�emo primetiti da se u ulozi subjekta naj� eš� e 

pojavljivala Eva Petraš, kandidatkinja Demokratske stranke za poslanika u Republi� kom 

parlamentu (4). Zatim slede Laslo Vida� , � lan opštinskog odbora Demokratske stranke (3), Zoran 

Savanov, poslani� ki kandidat i predsednik opštinskog odbora Srpske napredne stranke (1), 

Šandor Matanovi�  SNS (1) i Robert Mitevski SNS (1).  

Bojan Pajti�  se kao predsednik Vlade Vojvodine pojavljuje u 5 priloga, a samo u jednom 

prilogu kao zamenik predsednika Demokratske stranke.  

Na radiju je subjekat u najve� em broju izveštaja bio predsednik Vlade Vojvodine Bojan 

Pajti�  (5), zatim slede pokrajinski funkcioneri (4), novinar (4), Vlada Vojvodine (2), i istaknuti 

� lan stranke, ministar i predsednik opštine Kova� ica u po jednoj vesti. 

 

4.7.2. Objekat 
U 12 priloga na televiziji objekta nije bilo. Demokratska stranka kao objekat pominje se 2 

puta, Socijalisti� ka partija Srbije tako� e 2 puta. Eva Petraš kao kandidatkinja Demokratske 

stranke za poslanika u Republi� kom parlamentu u ulozi objekta našla se 2 puta, partije u 

prethodnoj vlasti jednom i stranac jednom.  

Na radiju, lokalni funkcioneri bili su objekti 3 puta od � ega je jednom to bio predsednik 

opštine Kova� ica. Pokrajinski funkcioneri bili su objekti 2 puta od � ega je Bojan Pajti�  to bio 

jedanput. Tokom završetka kampanje na radiju je išla najava koje � e se stranke toga dana 

predstavljati u kom terminu na Televiziji Kova� ica i takvih vesti bilo je 3 u analiziranom 

periodu. Javna preduze� a su bila objekat u 3 vesti, Evropska unija i njeni zvani� nici 2 puta, nova 

vlada, Vlada Vojvodine, javne institucije, udru�enja gra� ana i Zoran � in� i�  bili su objekti u po 

jednoj vesti. 
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4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
U programu Televizije Kova� ica Demokratska stranka – odnosno koalicija sa: Novom 

strankom, Bogatom Srbijom, Demokratskim savezom Hrvata u Vojvodini, udru�enjem sindikata 

Srbije „Sloga“ - bila je subjekat u 16 priloga, dok je u ostala 4 subjekat bila Srpska napredna 

stranka.  

Koalicija oko Demokratske stranke kao subjekat na radiju pojavila se 8 puta, Nova 

demokratska stranka i Srpska napredna stranka jedanput, dok kod 6 subjekata nije bila jasno 

definisana strana� ka pripadnost. 

 

 
Grafikon 3:  Strana� ka pripadnost subjekta na TV OK 

 

4.7.4. Strana� ka pripadnost objekta 
U 12 priloga na televiziji objekta nije bilo, te nije mogu� e odrediti strana� ku pripadnost 

objekta. Demokratska stranka – koalicija sa: Nova stranka, Bogata Srbija, Demokratski savez 

Hrvata u Vojvodini, udru�enje sindikata Srbije „Sloga“ objekat je u 5 priloga, Koalicija SPS-JS-

PUPS u 2 i Srpska napredna stranka u jednom.  

Na radiju je strana� ka pripadnost objekta pripala koaliciji oko Demokratske stranke 8 puta, 

svim strankama u svakodnevnim najavama za predstavljanje na televiziji 3 puta i jednom 

koaliciji oko Socijalisti� ke partije Srbije. Objekat je 6 puta bila nestrana� ka li� nost. 
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4.7.5. Stav subjekta prema objektu 
U 12 televizijskih priloga stav nije mogao biti odre� en, jer direktnog objekta nije bilo. Od 

ostalih osam priloga u 4 je stav pozitivan, u 4 negativan.  

Neutralan stav subjekta prema objektu na radiju se pojavio 9 puta, pozitivan 8 i negativan 

jedanput. 

 

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
Ni u jednom od 12 analiziranih televizijskih i 18  analiziranih radijskih priloga predstavnici 

nacionalih saveta nisu se pojavili kao subjekti. 

 

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice 
Od 20 subjekata na televiziji, polovina su pripadnici nacionalne zajednice, me� utim ni u 

jednom prilogu to nije posebno navedeno. Na radiju nijedan subjekat nije naveden kao pripadnik 

nacionalne zajednice. 

 

 
Grafikon 4:  Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice na TV OK 

 

 



 286 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
Zloupotreba dr�avnih funkcija na Televiziji Kova� ica pojavila se kod 11 subjekata, dok je 

kod 9 nije bilo. Na radiju je zloupotreba prime� ena u 5 priloga. 

Svoju funkciju predsednika Vlade Vojvodine Bojan Pajti �  zloupotrebljava 6 puta. Prvi primer 

zloupotrebe odnosi se na posetu predsednika Pajti� a gerontološkom centru u Subotici. Pohvalno 

je to što je ovaj izveštaj stavljen u predizborni program, jer to govori kako je namera ovakvog 

pseudo doga� aja da manipuliše gledaocima pro� itana i shodno tome odmah i uvrštena u posebnu 

kategoriju kojoj i pripada. Pajti�  ovde isti� e šta je sve Vlada Vojvodine uradila i finansirala, 

implicitno ostavljaju� i prostora za zaklju� ivanje šta se sve mo�e o� ekivati da � e biti ura� eno 

ukoliko oni ostanu na vlasti.  

Drugi primer zloupotrebe tako� e se odnosi na zloupotrebu polo�aja predsednika Vlade 

Vojvodine Bojana Pajti� a kojem je dato � ak 2 minuta i 7 sekundi za izjavu, što je posmatraju� i 

televizijsko vreme- previše. Radi se o konferenciji za novinare, pseudo doga� aju, koji on koristi 

zarad promocije dosadašnjih rezultata. 

Va�no je spomenuti i još jedan prilog u kojem predsednik Vlade Vojvodine zloupotrebljava 

svoju funkciju. Naime, u jedinom prilogu u kojem je potpisan kao zamenik Demokratske strane, 

sa predizborne konvencije u Vršcu, Bojan Pajti�  govori o uspesima pokrajinske Vlade 

„Pokrajinska Vlada sa mnom na � elu se za vreme prve Koštunicine Vlade izborila za to da naši 

poljoprivrednici uopšte dobiju subvencije. Do tada nisu...Izborili smo se da poljoprivrednici ne 

samo u Vojvodini, u celoj Srbiji, dobiju subvencije i treba da budemo ponosni na to. Odnos 

prema poljoprivrednicima je takav da i dan danas kasne subvencije, ne mo�eš razvijati jednu 

tako va�nu granu tako što � eš kasniti godinu dana u isplati subvencija“. Osim što obe� ava šta � e 

sve Demokratska stranka uraditi bude li došla na vlast, on implicitno i kritikuje Srpsku naprednu 

stranku zbog toga što isplate subvencija još od prošle godine u tom trenutku i dalje kasne.  

Kada se radi o predsedniku Vlade Vojvodine, ipak najupe� atljiviji slu� aj zloupotrebe 

dr�avnih funkcija vidi se upravo u slede� em primeru. Bojan Pajti�  je prisustvovao otvaranju 

nove fiskulturne sale u selu Mol i iskoristio ovu priliku da istakne kako je „Pokrajina do sada 

finansirala izgradnju 34 školske sportske sale poput ove u Molu, kao i 19 sportskih sala van 

škola i sportskih objekata u 30 naseljenih mesta u Vojvodini.“ Najsmelija njegova izjava ti� e se 

otvaranja fiskulturne sale „sa namerom da naša deca izrastu u zdrave i uspešne ljude, a to � e 

mo� i samo ukoliko se bave sportskim aktivnostima i ukoliko to � ine na nivou koji je prilago� en 
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21. veku, dakle u objektima koji su ovako moderni“. Veoma lukavo on implicira da ukoliko on 

nije na vlasti bilo bi pitanje ko bi finansirao ovakve objekte, a ukoliko ovakvih objekata nema 

deca ne bi imala gde se bave sportom, što bi zna� ilo da ne bi izrasla u uspešne i zdrave ljude.  

Ministar poljoprivrede, šumarstva i vodoprivrede Dragan Glamo� i�  koji je nestrana� ka 

li � nost, ali je na mesto ministra postavljen od strane Aleksandra Vu� i� a izjavio je kako � e isplata 

preostalih 5 procenata neispla� enih subvencija za 2013. godinu biti na ra� unima korisnika do 

kraja marta. Zanimljivo je i to da je Glamo� i�  dva dana pred izbore, za vreme predizborne tišine, 

izjavio kako � e subvencije biti ispla� ene gra� anima „do danas“, odnosno 14. marta 2014. godine.  

 

 
Grafikon 5: Zloupotreba dr�avnih funkcija na TV OK 

 

5. Zaklju � ak 
Predizborni pla� eni spot pojavljuje se u centralnim vestima Televizije Kova� ica u toku samo 

dva dana. Dva puta 8. marta 2013. u pitanju je Demokratska stranka, dok je dva puta 12. marta u 

pitanju Srpska napredna stranka. Zaklju� ujemo da kada su u pitanju pla� ene reklame Televizija 

Opštine Kova� ica ne daje prednost nijednoj politi� koj opciji. Situacija je druga� ija kada se radi o 

centralnim vestima i na radiju i televiziji u kojima prednja� i Demokratska stranka, sa 16 od 20 

subjekata na televiziji i 8 od 16 na radiju. U toku predizborne kampanje vlast u opštini Kova� ica 

ima Demokratska stranka, što navodi na zaklju� ak da ovaj mediji ipak podle�e nekoj vrsti 

(indirektne ili direktne) kontrole od strane vladaju� e stranke. Kada se posmatraju standardi 

trajanja televizijskih i radijskih priloga, najviše zloupotrebe vlasti uo� eno je od strane 
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predsednika Vlade Vojvodine Bojana Pajti� a kojem je u svim prilozima dato previše prostora. 

Ako se u obzir uzme odabir pokrivenih doga� aja, novinari RTV OK ili nisu prepoznali neke 

doga� aje kao pseudo doga� aje kojima je cilj samo da promoviše pojedinca ili stranku ili su 

svesno odabrali da ovakve doga� aje pokrivaju i posvete im toliko pa�nje. Sa obzirom na to da je 

Kova� ica multinacionalna zajednica, pohvalno je to što su na televiziji polovina od 20 subjekata 

bili pripadnici nacionalne manjine. Tako� e, RTV OK se pridr�ava pravila korektnog izveštavanja 

i na taj na� in što nije deklarisala subjekte kao pripadnike odre� enih nacionalnih manjina. Na 

radiju to nije bio slu� aj. Na radiju se pripadnici nacionalih zajednica ni jednom nisu pojavili kao 

subjekti vesti. Radio-televizija OK u teškoj je ekonomskoj situaciji što u nekoj meri opravdava 

nedostatak medijske inicijative koji je uo� en tokom ove analize. Ono što se nikako ne opravdava 

je � injenica da su u svim radijskim i televizijskim prilozima autori nepotpisani.  
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Abstract 

The news program of Radio and Television of the Kova� ica municipality was monitored for the 

duration of the campaign, from 24th of February till 14th of March, a total of nine days. We used 
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quantitative and qualitative analysis of media discourse related to the election program and the 

sections where there may be disguised advertising. The abuse of government functions for 

intention of promoting a political party was noted in 11 TV stories, 9 of which involved 

President of the Government of Vojvodina Bojan Pajti� . Radio had 5 of stories like these. The 

dominant political party in the central news of RTV OK is Democratic Party.  
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REZULTATI MONITORINGA RADIJA SUBOTICE, CENTRALNO-
INFORMATIVNO POLITI� KIH EMISIJA NA SRPSKOM I 
HRVATSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 
Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa informativnog programa Radija Subotice na 
srpskom i hrvatskom jeziku, emitovanom tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru 
i martu mesecu 2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza 
medijskog diskursa koja se odnosi na preizborni blok i priloge u kojima je prisutna zloupotreba dr�avnih 
funkcija u drugim blokovima. Ukupan broj emitovanih priloga u monitorovanom periodu je 88.  
 

Klju � ne re� i: Radio Subotica, informativni program, izbori 2014, redakcija na srpskom i hrvatskom jeziku 
 

 

1. Uvod 
U ovom radu bi� e predstavljeni rezultati analize medijskog monitoringa Radija Subotice 

tokom preizborne kampanje februara i marta meseca 2014. godine. Ovaj radio ima svojstvo 

javnog preduze� a a svoj program redovno emituje na srpskom, hrvatskom i ma� arskom jeziku 

dok na nema� kom i bunjeva� kom ima posebne emisije koje se emituju jedanput nedeljno.  

 Tokom februara ove godine usled prekomponovanja gradske vlasti u Subotici došlo je do 

smene šest direktora javnih preduze� a, izme� u ostalih i Radija Subotice. Na mesto direktora 

radija postavljen je novinar Ljubiša Stepanovi�  kao kadar Socijalisti� ke partije Srbije. Odmah 

nakon sednice Gradskog ve� a, dotadašnji direktor Toni Bedalov reagovao je na svoju smenu 

uputivši otvoreno pismo javnosti. On je u pismu naveo da se "u mraku kuloara Gradske ku� e i 

pod velom strogo � uvanih tajni" nove vladaju� e koalicije u Subotici, po "najboljem 

staljinisti� kom scenariju", danima "odvijala drama" kako smeniti "nepo� udne" direktore 

suboti� kih javnih preduze� a.  

"Ni � im zaslu�en plen razgrabljenih feuda zvanih JP, lokalni mo� nici Socijalisti� ke partije 

Srbije i Saveza vojvo� anskih Ma� ara pošto-poto, pod hitno i odmah moraju da dobiju, jer su 

izbori opasno blizu. Jer, kako � e bez poluga vlasti zvanih resursi javnih preduze� a u izbornu 

kampanju", naveo je Bedalov u otvorenom pismu.19 

Toni Bedalov postavljen je na mesto direktora Radija Subotica jula 2010. godine. On se 
                                                 
19 http://www.rtv.rs/sr_lat/vojvodina/subotica/smenjeni-direktori-sest-preduzeca_463391.html 
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tokom svog mandata aktivno bavio zagovaranjem protiv privatizacije medija � iji je osniva�  

lokalna samouprava koja je predvi� ena novim Zakonom o javnom informisanju i medijima.  

Protiv privatizacije lokalnih medija izjasnile su se i vladaju� e stranke u Subotici. Ištvan 

Pastor je za „Danas“ izjavio kako „nije istina da je privatizacija elektronskih medija evropski 

standard. Osim toga, postoji konfuzija u našem aktuelnom zakonodavstvu, jer Zakon o lokalnim 

samoupravama ka�e da lokalna samouprava ima pravo da osnuje medijski javni servis. I ja pitam 

kako je onda mogu� e da se javni servis mo�e napraviti, a ono što ve�  postoji treba da se uništi".20 

Uskla� ivanjima u statutu Radija Subotice uneta je i promena da � e od sada urednici redakcija 

koji rade na manjinskim jezicima biti birani uz saglasnost njihovih manjinskih nacionalnih 

ve� a.21 

1.1. Kontekst medija 
Radio Subotica jedan je od najstarijih emitera u Vojvodini. Osnovan je pre skoro pola veka, 

1968. godine. Program emituje na dve ultrakratke frekvencije - 89,6MHz i 104,4 MHz. Na radiju 

rade tri redakcije; na srpskom, ma� arskom i hrvatskom jeziku dok se posebne emisije emituju i 

na bunjeva� kom i nema� kom jeziku što je u skladu sa potrebama višenacionalnog i 

multikonfesionalnog stanovništva u Subotici. Prema podacima ANEM-a, na radiju je angazovano 

oko 50 zaposlenih i 20-tak spoljnih saradnika. Okosnicu informativnog programa dnevno (6.00-

21.00) � ine informativne emisije u ukupnom trajanju od 12 sati programa redakcije na srpskom i 

3 sata na hrvatskom jeziku, na frekvenciji 104,4 MHz  i 13 sati programa na ma� arskom na 

frekvenciji 89.6 MHz. Ve� ernji termini, do 24 sata, rezervisani su za komercijalni program. 

Subotom i nedeljom Radio Subotica emituje polu� asovne programe namenjene vernicima. 

Jednom nedeljno na programu je emisija na nema� kom jeziku.22  

Sajt Radija Subotice http://www.radiosubotica.co.rs/ mogu� e je pratiti na 3 jezika; srpskom, 

ma� arskom i hrvatskom. 

1.2. Kontekst emisije 
U ovom radu predstavljeni su rezulatati monitoringa Radija Subotice, centralno-informativno 

politi� kih emisija (CIPE) na srpskom i hrvatskom jeziku u periodu preizborne kampanje. CIPE 

                                                 
20http://www.danas.rs/danasrs/srbija/vojvodina/radio_subotica_45_godina_emituje.41.html?news_id=272017#sthas
h.BjYaNN0K.dpuf  
21 http://www.mc.rs/toni-bedalov-direktor-radio-subotice.6.html?eventId=53625  
22 http://www.anem.rs/sr/clanice/Punopravne/Radio/radioSubotica.html  �
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na srpskom jeziku emituje se svakog radnog dana sa po� etkom u 16 � asova i traje u proseku 45 

minuta. CIPE na hrvatskom emituje se u okviru programa na hrvatskom jeziku sa po� etkom u 18 

� asova i traje u proseku 20 minuta. CIPE na srpskom pod nazivom „Dnevnik“ mo�e se poslušati 

na sajtu Radija Subotice sa jednim danom zakašnjenja. Za CIPE na hrvatskom ova mogu� nost ne 

postoji. Ne postoji mogu� nost � uvanja i odlo�enog slušanja ovih emisija na sajtu.  

 

2. Korpus 
 Ukupan analizirani korpus � ini 84 minuta i 8 sekundi programa na srpskom i 51 minut i 

19 sekundi na hrvatskom jeziku. Korpus ne � ine cele CIPE ve�  samo oni prilozi koji su 

emitovani u okviru predizbornog bloka ili prilozi koji su se odnosili na izbore. Istra�iva� ki 

korpus � ini ukupno 9 dana i to 24.2, 26.02, 03.03, 04.03, 06.03, 10.03, 12.03, 13.03 i 14.03.2014. 

godine. Akcenat je stavljen na poslednju nedelju pred izbore kada su i aktivnosti politi� kih 

partija bile intenzivnije. 

 

3. Metoda 
 Prilikom istra�ivanja korpusa koriš� ena je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja 

medijskog diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa koji je jednak za ceo projekat 

monitoringa Novosadske novinarske škole. Neke kategorije izmenjene su u prvobitnom korpusu: 

kategoriji lokacije dodata je Subotica, temama su dodati privreda, manjinska prava i autonomija 

Vojvodine, kategoriji subjekta dodati su pripadnici nacionalinih zajednica, objektu pripadnici 

nacionalinih zajednica, izbori i javna-komunalna preduze� a, kategoriji strana� ke pripadnosti 

Lista nacionalnih zajednica Emir Elfi� , Saša Radulovi�  i neodre� ena pripadnost. 

4. Analiza 

4.1. �anr 
Tokom medijskog monitoringa analizirano je ukupno 93 radijske objave od � ega je bilo 30 

vesti, 22 na srpskom i 8 na hrvatskom jeziku i 63 izveštaja, 30 na srpskom i 33 na hrvatskom 

jeziku. Ni jedna CIPE tokom analiziranog perioda nije sadr�ala niti jedan drugi novinarski �anr. 

Ovaj podatak nije iznena� uju� i s obzirom da se i na stanicama drugih radio emitera neguje 

ovakva praksa.  
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4.2. Oprema 
Oprema priloga podeljena je u dve kategorije. U prvoj samo spiker � ita tekst što je slu� aj u 

ukupno 48 radijske objave od � ega je 16 na srpskom i 32 na hrvatskom jeziku. Drugu kategoriju 

� ine objave u kojima je koriš� en i aktuelni audio snimak. Ovakvih objava bilo je ukupno 45 od 

� ega su 36 bile na srpskom a 9 na hrvatskom jeziku. Pore� enjem ovih rezulatata jasno se vidi da  

se skoro 80% priloga u hrvatskoj emisiji oslanja samo na tekst koji � ita spiker ili spikerka. Oko 

70% priloga u CIPE na srpskom jeziku opremljeno je autuelnim tonskim snimkom.  

4.3. Povod 
Tokom prve nedelje monitoringa, Radio Subotica još uvek nije imao izdvojen termin u 

Dnevniku za predizborni program tako da su se u tom periodu emitovale vesti o preizbornim 

aktivnostima politi� ara u okviru aktuelnosti. Ovakvi slu� ajevi bili su pogodni za zloupotrebu 

politi� kih funkcija u cilju promotivnih aktivnosti li� nosti ili partija koje oni ili one zastupaju. 

Aktuelnost kao povod bila je slu� aj u 13 radijskih priloga (8 na srpskom i 5 na hrvatskom 

jeziku), pseudo-doga� aja u koji su svrstane sve konferencije za medije, strana� ka saopštenja i 

reagovanja bilo je 12 (5 na srpskom i 7 na hrvatskom), dve medijske inicijative pojavile su se u 

CIPE na srpskom dok je najviše vesti bio u okviru predizbornog bloka, ukupno 64 (36 na 

srpskom i 28 na hrvatskom jeziku). Po jedan in memorijam emitovan je u emisije na oba jezika. 

Oba su bila emitovana povodom godišnjice ubistva Zorana � in� i� a.   

4.4. Lokacija 
Lokacija na koju se odnosilo najviše radijskih objava bila je Subotica, 36 na srpskom i 28 na 

hrvatskom, tj. ukupno 63. Lokacija cele Srbije bila je u 25 slu� ajeva, 13 na srpskom i 12 na 

hrvatskom. Beograd u dve vesti na srpskom i jednoj na hrvatskom, Novi Sad u jednoj na 

srpskom dok su druga mesta u Vojvodini bila lokacija u jednoj vesti na hrvatskom jeziku.  

4.5. Autorstvo 
Analizirani prilozi u emisiji na hrvatskom jeziku skoro da uopšte nisi bili potpisani; 1 prilog 

bio je autorizovan dok 40 nije. Situacija je nešto druga� ija u Dnevniku na srpskom. U 19 priloga 

nije navedeno ime autora-ke dok u 33 jeste.  

4.6. Tema 
Naj� eš� a tema analiziranog korpusa Radija Subotice bili su parlamentarni izbori. Od 44 
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radijska priloga posve� enih izborima, 24 bilo je na srpskom a 20 na hrvatskom jeziku. Pod ovu 

temu spadaju sve najave politi� ara o mogu� im i nemogu� im koalicijama, predaja izbornih listi, 

najave konvencija, servisne informacije o izbornom danu i analize udru�enja i eksperata. 

Aktivnosti partija koje su � inile prošlu vlast bile su tema 2 radijska priloga u emisiji na srpskom i 

3 u emisiji na hrvatskom. Aktivnosti opozicionih partija u prethodnom mandatu bile su tema 

ukupno 8 priloga, 4 na srpskom i 4 na hrvatskom. Investicije su bile druga najviše pominjana 

tema u korpusu. Priloga posve� enih ovoj temi bilo je ukupno 8, 3 na srpskom i 5 na hrvatskom 

jeziku. Ekonomija i privreda pojavile su se u po 7 radijskih priloga. Šest priloga posve� eno je 

infrastrukturi, 3 socijalnim temama, po 2 priloga manjinskim pravima i Vladi Vojvodine, dok su 

se predsednik dr�ave, premijer, Evropska unija, kriminal, Vlada Srbije i autonomija Vojvodine 

pojavili po jednom u centralno-informativno politi� kim emisijama Radija Subotice na srpskom i 

hrvatskom jeziku. Tema koje su potpadale pod kategoriju „nešto drugo“ bilo je 4.  

Me� unarodna politika i odnosi sa Kosovom nisu bili tema analiziranih priloga, baš kao ni 

obrazovanje, aktivizam i zdravstvo.  
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Grafikon br. 1. Teme 

4.7. Akteri 

4.7.1. Subjekat 
Subjekti u centralno-informatino politi� kim emisijama hrvatske i srpske redakcije Radija 



 295 

Subotica naj� eš� e su bili predstavnici partija koje su � inile opoziciju u prethodnom mandatu. 

Predsednici opozicionih stranaka (Dragan � ilas - DS, � edomir Jovanovi�  – LDP, Petar Kunti�  – 

DSHV, Ištvan Pastor – SVM, � edomir Jovanovi�  - LDP) pojavili su se kao subjekti 15 puta, 7 u 

hrvatskim emisijama i 8 u Dnevniku na srpskom jeziku. Ostali politi� ari opozicionih partija bili 

su subjekti još 17 puta i to 11 puta u Dnevniku na srpskom i 6 puta u prilozima u okviru CIPE na 

hrvatskom jeziku. Istaknuti � lanovi partija bili su subjekti još 4 puta u vestima i tada su to bili 

� lanovi opozicionih stranaka u prethodnom mandatu. Va�no je napomenuti da se predsednici 

partija koje su � inile prethodnu Vladu nisi pojavile kao subjekti tokom analiziranog perioda. 

Predsednik dr�ave bio je subjekat u 2 vesti, predsednik Vlade Vojvodine tako� e 2 puta, ministri 

su bili subjekti u 4 vesti a pokrajinski sekretari u 5. Politi� ari kao takvi partija u prethodnoj vlasti 

bili su subjekti ukupno 8 puta, lokalni funkcioneri ukupno 9 puta, dok je samo gradona� elnik 

Subotice bio subjekat u 6 priloga. Direktori javnih preduze� a pojavili su se kao subjekti 3 puta, 

biznismeni 2 puta, subjekti iz sveta kulture, nauke i obrazovanja 3 a predstavnici udru�enja 

gra� ana 2 puta. Predstavnici nacionalnih manjina bili su subjekti 6 puta dok su predstavnici 

Saveta nacionalnih saveta govorili 3 puta. Stranac je bio subjekat jedanput. Novinari su 17 puta 

bili subjekti vesti na hrvatskom i srpskom jeziku.  
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Grafikon br. 2. Subjekat 
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4.7.2. Objekat 
Objekti u kampanji naj� eš� e su bili predstavnici partija koje su bile opozicija u prethodnom 

mandatu. Oni su bili objekti 33 puta u prilozima od � ega 17 puta u Dnevniku na srpskom i 16 

puta u CIPE na hrvatskom jeziku. Republi� ka izborna komisija bila je objekat u prilozima u 

kojima su tema bili izbori, izborne liste i servisne informacije u vezi sa izbornim danom. RIK je 

bio objekat u 7 priloga. Prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  bio je objekat 6 puta dok je 

predsednik Vlade bio samo jednom. Ministri, lokalni funkcioneri i gradona� elnik Subotice bili su 

objekti po 3 puta, predsednici stranaka 2 puta, predstavnici javnih preduze� a 4 puta, Vlada 

Republike Srbije 4 dok je Vlada Vojvodine bila objekat 2 puta. Predstavnici nacionalnih manjina 

bili su objekat 6 puta. U kategoriji „neko drugi“ bilo je 7 objekata. 
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Grafikon br. 3. Objekat 

 

4.7.3. Strana� ka pripadnost subjekta 
Naju� estaliji subjekti bili su iz redova koalicije sa „Demokratskom strankom za demokratsku 

Srbiju“ koju su osim Demokratske stranke � inili Nova stranka Zorana �ivkovi� a, Demokratski 

savez Hrvata u Vojvodini, Bogata Srbija i udru�enje sindikata Srbije „Sloga“.  Oni su se pojavili 

kao subjekti 21 put. � lanovi Srpske napredne stranke bili su subjekti 16 puta, Saveza 

vojvo� anskih Ma� ara 13 puta, Koalicije okupljene oko Borisa Tadi� a kojoj je pripadala i Liga 

socijaldemokrata Vojvodine 8 puta, Liberalno-demoktarske partije 4 puta, koalicije oko 

Socijalisti� ke partije Srbije 2, Liste nacionalnih zajednica – Emir Elfi�  4 puta dok su predstavnici 

liste za Sašu Radulovi� a bili su subjekti 2 puta. Subjekata neodre� ene strana� ke pripadnosti bilo 

je 30. 
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� lanovi Ujedinjenih regiona Srbije, Demokratske stranke Srbije, Srpske radikalne stranke, 

Dveri i SDA Sand�a� ka Sulejmana Ugljanina nisu se pojavili kao subjekti tokom analiziranog 

perioda na Radiju Subotice. 
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Grafikon br. 4. Strana� ka pripadnost subjekta 

4.7.4. Strana� ka pripadnost objekta 
Objekat u prilozima Radija Subotice naj� eš� e su bili pripadnici Srpske napredne stranke, 

ukupno 31 put od � ega 17 u vestima na srpskom i 14 u vesima na hrvatskom jeziku. Na drugom 

mestu po u� estalosti bili su predstavnici koalicije oko Demokratske stranke, 19 puta od � ega 14 

puta u Dnevniku i 5 puta u CIPE na hrvatskom jeziku. � lanovi Saveza vojvo� anskih Ma� ara bili 

su objekat 11 puta, � lanovi koalicije okupljene oko Borisa Tadi� a 10 puta, oko Socijalista 6 i oko 

Liberalno-demokratske partije 3 puta. � lanovi Liste nacionalnih zajedica – Emir Elfi�  kao 

objekti pojavili su se 3 puta. Mnogo objekata nije moglo da se definiše samo na osnovu 

emitovanih priloga. Takvih je bilo 30 tokom analiziranog perioda. 
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Grafikon br. 5. Strana� ka pripadnost objekta 

 

4.7.5. Stav subjekta prema objektu 
Subjekat je prema objektu imao najviše pozitivan stav, 41 put. Negativan stav pojavio se u 32 

slu� aja. Subjekat je prema objektu bio neutralan 28 puta dok je i pozitivan i negativan stav 

subjekat zauzeo u 3 slu� aja.  

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji 

4.8.1. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta 
Tokom analiziranog perioda kao subjekat se pojavio pripadnik nacionalnog saveta samo 

jednom dok to nije bio slu� aj 103 puta. 

4.8.2. Subjekat kao pripadnik nacionalne zajednice 
U ukupnom analiziranom materijalu subjekat je bio pripadnik nacionalne zajednice u 24 

slu� ajeva dok su pripadnici ve� inskog naroda bili subjekti 80 puta. 

4.9. Zloupotreba dr�avnih funkcija 
Tokom monitoringa identifikovana je zloupotreba dr�avnih funkcija u 15 slu� ajeva. U ostalih 

78 slu� ajeva nije bilo zloupotreba ovog tipa. 

5. Zaklju � ak 
Tokom analize informativnog programa Radija Subotice na hrvatskom i srpskom jeziku, 

tokom preizborne kampanje, emitovano je u proseku 10 priloga po danu u informativnom 

programu. Tokom prve nedelje analize prosek nije prelazio 5 vesti dok je poslednje nedelje 
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kampanje prosek bio 13.5. Ovde se jasno vidi poja� ana aktivnost politi� ara u finišu kampanje.  

Pore� enjem informativnog programa na srpskom i hrvatskom dolazi se do zaklju� ka da su 

novinari srpske redakcije anga�ovaniji na terenu. Velika je razlika u opremi priloga koji koriste 

obe redakcije. Aktuelni audio snimak hrvatska redakcija koristila je samo 9 puta dok je kod 

srpske redakcije to bio slu� aj u 36 radijskih priloga. 

Sumiranjem rezulatata zaklju� uje se da su opozicione stranke na nacionalnom nivou u 

prethodnom mandatu bile više zastupljene nego stranke vladaju� e koalicije. Na prvom mestu tu 

je koalicija oko Demokratske stranke � iji su predstavnici naj� eš� e bili subjekti radijskih priloga. 

U velikom broju priloga subjekti su bili i � lanovi Saveza vojvo� anskih ma� ara, s obzirom na to 

da je gradona� elnik Subotice Jane Maglai iz ove stranke. 

Tokom predizborne kampanje prime� ena su dva slu� aja zloupotrebe dr�avnih funkcija. 

Gradona� elnik Subotice prvog dana izborne tišine odr�ao je konferenciju za medije � iji je povod 

bilo uspešno vo� enje grada, stabilnost gradske kase i informacija da su dugovi grada vra� eni. 

Osim gradona� elnika lokalni funkcioneri davali su izjave o otvaranju novih radnih mesta u 

Subotici. Radio Subotica izveštavao je sa još jedne konferencije za medije na kojoj je 

prisustvovao pokrajinski sekretar za privredu, zapošljavanje i ravnopravnost polova Miroslav 

Vasin koji je govorio o pozitivnom poslovanju javog preduze� a Tr�nica. 

 

 

Abstract  

This paper presents the results of analyzes of the news program of Radio Subotica in the Serbian 

and Croatian, broadcast during the election campaign for the parliamentary elections in February 

and March of 2014. We used quantitative and qualitative analysis of media discourse related to 

the election program and the sections where there may be disguised advertising. 
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REZULTATI MONITORINGA VEB SAJTA DEMOKRATSKE 
STRANKE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: Kvantitativno-kvalitativnom metodom analize medijskog diskursa analiziran je sajt Demokratske 
stranke (http://www.ds.org.rs/) u periodu predizborne kampanje za parlamentarne i lokalne izbore u Srbiji 
2014. godine. Analizirani korpus � ini ukupno 9 dana i to 24.02, 26.02, 28.02, 04.03, 06.03, 08.03, 10.03, 
12.03 i 14.03.2014. godine. Tokom analiziranog perioda prikupljeno je ukupno 58 objava na sajtu 
Demokratske stranke. DS  je tokom ove kampanje imala dva fokusa; prvi se odnosio na pove� anje �ivotnog 
standarda dok je drugi fokus bio izra�ena antikampanja protiv Srpske napredne stranke i Aleksandra 
Vu� i� a. Ova dva fokusa bila su skoro podjednako zastupljena u objavama na sajtu Demokratske stranke. 
 

Pet klju� nih re� i: Demokrastka stranka, kampanja, internet, �ivotni standard,  antikampanja 
 

 

1. Uvod 
Tokom preizborne kampanje Novosadska novinarska škola radila je monitoring elektronskih 

medija u veb satova politi� kih partija. Monitoring je trajao tri nedelje, od 24. februara do 14. 

marta a sakupljeni korpus odnosio se na ukupno devet dana. Korpus za monitoring prikupljan je 

tri puta sedmi� no.  

Kampanja za parlamentarne i lokalne izbore 2014. godine formalno je trajala nešto du�e od 8 

nedelja23. Za razliku od prve tri sedmice izborne kampanje, u � etvrtoj sedmici su sve stranke i 

koalicije završile sakupljanje potpisa i predaju lista i intenzivirale aktivnosti. To se odrazilo i na 

medijsko izveštavanje, pa je drasti� no smanjena razlika izme� u najzastupljenije i najaktivnije 

stranke u elektronskim medijima, SNS, i ostalih politi � kih opcija, rekao je za dnevni list „Danas“ 

Ilija Vu� evi�  iz agencije za analizu medija Kliping. 24 

Najve� i broj stranaka ove godine vodio je kampanju osim na tradicionalnim medijima i na 

internetu. Ovogodišnja onlajn kampanja mo�e se opisati kao u� estala i organizovana ali 

neinovativna i jednosmerna. Internet je ove godine i Republi� ka izborna komisija prepoznala kao 

                                                 
23 Predsednik Skupštine Srbije Nebojša Stefanovi�  raspisao je 17.01.2014. izbore za parlamente Beograda, Negotina 
i Pe� inaca za 16.03.2014. godine. Predsednik Srbije Tomislav Nikoli�  potpisao je 20.01.2014. ukaz o raspuštanju 
Skupštine Srbije i odluku o raspisivanju parlamentarnih izbora tako� e za 16.03.2014. godine. 
24 Danas, 04.03.2014; Strana: 2 
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mediji na koji se odnosi predizborna tišina.25 

Na osnovu rezultata istra�ivanja „Proceni web“ koje su radile agencije „PRpepper“ i 

„BeeShaper“ Demokratska stranka dobila je najbolju ocenu za komuniciranje na internetu. „DS 

najaktivnije koristi potencijal interneta u komuniciranju sa ukupnom indeks ocenom 8,05 s 

obzirom da demokrate imaju najdu�u “istoriju” na internetu. Slede LDP sa indeks ocenom 7,05, 

SNS sa 6,282, DSS sa 4,914 i SPS sa 3,414.“ 26 

1.1. Kontekst medija 
Demokratska stranka se i na osnovu istra�ivanja Novosadske novinarske škole pokazala kao 

vešta u promovisanju svojih politi� kih ideja na internetu. DS je i ove godine redovno a�urirao 

svoj sajt i profile na društvenim mre�ama baš kao i tokom kampanje 2012. godine. Koriste� i se 

metodom kvalitativne analize, zaklju� uje se da je ove godine Demokratska stranka ipak manje 

svojih resursa i kapaciteta ulo�ila u inovativna rešenja na internetu kao što je to bio slu� aj tokom 

kampanje 2012. godine.   

 

2. Korpus 
 Tokom monitoringa predizborne kampanje analizirali smo ukupno 58 objava na sajtu 

Demokratske stranke. Datumi kada je prikupljan korpus su 24.02, 26.02, 28.02, 04.03, 06.03, 

08.03, 10.03, 12.03, 14.03. Intervjui su prikupljani bez obzira na datume objavljivanja u periodu 

od 24.02. do 14.03.2014. godine. Posebna pa�nja posve� ena je profilima na društvenim mre�ama 

Fejsbuk, Titer i Ju-tjub.  

 

3. Metoda 
 Monitoring je ra� en uz pomo�  kvantitatino-kvalitativne analize sadr�aja medijskog 

diskursa na osnovu unapred  utvr� enog kodeksa koji je jednak za ceo projekat.  

 Analizirane su karakteristike koje se odnose na vizelni sadr�aj sajta, �anr, teme, subjekat, 

autorizaciju teksta i tip kampanje.  

                                                 
25 Internet portali su jedna vrsta sredstva javnog informisanja i to se odnosi i na njih - predsednik Republi� ke izborne 
komisije Dejan � ur� evi�   
 
26 http://www.blic.rs/Vesti/Politika/451610/Nijedna-stranka-nije-dobila-maksimalnu-ocenu-u-komunikaciji-na-
internetu (24.03.2014) 
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Analizirani korpus obuhvata ukupno 58 objava na veb sajtu Demokratske stranke 

http://www.ds.org.rs/.  

4. Analiza 

4.1. Vizuelni sadr�aj sajta 
Veb sajt Demokratske stranke dizajnerski je veoma zahtevno i moderno kreiran, vrlo je 

kompleksan i uskla� en sa profilima stranke na društvenim mre�ama.  Linkovi ka Fejsbuku, 

Tviteru, Flikeru, Ju-tjubu i „RSS“ postavljeni su na glavnoj stranici na najvidljivijem mestu. Sajt 

poseduje i odeljak u kome posetioci mogu � itati tvitove sa profila @demokrate i objave na 

Fejsbuk profilu Demokratske stranke. Iako je na ovaj na� in obezbe� ena interaktivnost sa 

bira� ima, na samom sajtu stranke ne postoji mogu� nost komentarisanja vesti i medijskih 

sadr�aja. Blog je jedna od zahtevnih formi koje su demokrate uvrstile u svoj veb sajt ali tokom 

predizborne kampanje u ovom delu objavljen je samo jedan tekst. Sajt sadr�i veliki broj razli� itih 

medijskih formata, od tekstualnih sadr�aja, preko video klipova, infografika, fotografija, banera, 

mapa, do linkova ka drugim medijima. Ovako velik broj informacija koje se smenjuju na glavnoj 

stranici vodi ka delimi� noj nepreglednosti sajta. 

 

4.2. �anr 
Novosti koje se objavljuju na sajtu Demokratske stranke svrstane su u poglavlje „Medija 

centar“. U okviru „Medija centra“ objavljuju se vesti, najave, intervjui, saopštenja, govori i 

aktivnosti demokrata. Tokom analiziranog perioda postavljeno je ukupno 24 intervjua, 19 

izveštaja, 4 vesti, 8 saopštenja i 3 izjave. U proseku na sajt je postavljano 6,4 objave dnevno što 

je manje u pore� enju na prethodnu kampanju 2012. godine kada je Novosadska novinarska škola 

tako� e radila monitoring preizborne kampanje u medijima. Tada je prosek postavljanja 

informacija na sajt Demokratske stranke iznosio 10 objava po danu. 

Blog kao novinarski �anr, iako je imao rezervisan prostor na sajtu, nije se pojavio. Tokom 

kampanje 2012. godine ovaj �anr bio je novina na kome su � lanovi stranke i funkcioneri pisali 

tekstove na razli� ite teme i izra�avali li� ne stavove i razmišljanja. Smisao bloga jeste li� nijie i 

intimnije povezivanje sa � itaocem teksta ali na �alost ideja postavaljnja ovakvih sadr�aja nije 

aktivno za�ivela. Tokom kampanje 2012. godine svega 5 blogova postavljeno je na sajt. Na 

blogu kao ni na drugim sadr�ajima na sajtu ne postoji mogu� nost komentarisanja. 
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Grafikon br. 1. �anr 

4.3. Teme 
Teme o kojima se pisalo na sajtu Demokratske stranke odnosile su se na aktivnosti partija 

koje su � inile prethodnu Vladu (10) od � ega je prvi potpredsednik Vlade bio tema tekstova 4 

puta. U jednom od tekstova navedena je ocena Dragana � ilasa od 12. marta da izjava Nebojše 

Stefanovi� a o tome kako treba omogu� iti Aleksandru Vu� i� u da sam odlu� uje o tome kako Srbija 

treba da izgeda, predstavlja „najviši stepen politi� kog ludila“. Parlamentarni izbori bili su tema u 

14 tekstova koji su govorili o mogu� im i nemogu� im koalicijama sa Demokratskom strankom, 

pozivali gra� ane i gra� anke da iza� u na birališta, analizirali istra�ivanja o mogu� oj izlaznosti i 

rezultatima izbora i ukazivali na cenzuru u medijima. Lokalni izbori u Beogradu bili su tema u 5 

tekstova. Tekstova koji su se bavili socijalnim temama bilo je ukupno 5 dok je ekonomiji 

posve� eno 4 teksta. Ljudska prava bila su tema u 3 teksta baš kao i investicije. Privreda, 

obrazovanje, Vojvodina, istaknuta li� nost stranke i aktivizam pojavili su se kao tema u po 

jednom tekstu.   

Teme o kojima se pisalo na sajtu Demokratske stranke tokom predizborne kampanje 2012. 

godine odra�avale su tadašnji slogan „Posao. Investicije. Sigurnost.“ U toku te kampanje, prva 

po va�nosti tema o kojoj se najviše govorilo bila su investicije u zemlji. Ovakvi izveštaji � inili su 

39% ukupnog monitorovanog sadr�aja. Akcenat se stavljao na investicije koje su do tada ulo�ene 

u Srbiju ali i na one koje su se obe� avale ukoliko DS u� e u vladu. Druga po redu tema o kojoj se 

govorilo bila su nova radna mesta  u 22% od ukupnog monitorovanog sadr�aja. Tema rada i 

socijalne politike se obra� ivana su samo u okviru otvaranja novih radnih mesta ali ne i 

dotadašnje situacije o broju nezaposlenih, neprijavljenih i radnika koji su ostajali bez posla usled 



 305 

privatizacije dr�avnih preduze� a.  

Komparativnom analizom dolazi se do zaklju� ka da je ovogodišnja preizborna kampanja bila 

više posve� ena kritikovanju aktivnosti predhodne vlade, prevashodno Srpske napredne stranke, i 

samom izbornom procesu, nego što su to bila konkretna rešenja za trenutne i nadolaze� e 

probleme sa kojima se Srbija susre� e. U monitorovanom periodu Kosovo i evropske integracije 

nisu bile tema tekstova na sajtu DS-a. Ostale teme kao što su bezbednost, poljoprivreda, 

kriminal, kultura i sl, podjednako malo bile su zastupljene kako u prethodnoj tako i u toku ove 

kapanje. 

4.4. Subjekat 
Kao subjekat, najzastupljeniji je bio predsednik stranke i kandidat za gradona� elnika 

Beograda Dragan � ilas. � ilas je u 28 objava na sajtu bio subjekat. Kandidati kao što su Bojan 

Pajti� , Dušan Nikezi� , Gordana � omi� , Dragan Šutanovac, Dragoljub Mi� unovi�  i Zoran 

�ivkovi �  bili su subjekti u ukupno 24 objave. Demokratska stranka na ovaj na� in nije detaljno 

predstavila tim ljudi koji bi u slu� aju ulaska u Vladu došao na pozicije stru� njaka za odre� ene 

resore tj. ministarstva.  

Tokom predizborne kampanje 2012. godine, bivši ministri igrali su zna� ajnu ulogu u 

pru�anju konkretnih rešenja za probleme iz sektora koje su oni vodili.  Tada su se Dragan 

Šutanovac i Oliver Duli�  izdvojili kao ministri koji su u toku analiziranog perioda naj� eš� e bili 

subjekti vesti. Stranka je u analiziranom periodu bila 3 puta subjekat. Ovo su bili slu� ajevi kada 

su izdavana saopštenja za javnost.  
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Grafikon br. 2. Subjekat 
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4.5. Autori tekstova 
Za razliku od predhodne kampanje u kojoj je izvor naj� eš� e bila agencija (u 92% slu� ajeva 

Tanjug ) tokom ovogodišnje kampanje medijske objave na sajtu, u 22 slu� aja potpisivala je 

informativna slu�ba DS-a dok je isti toliki broj tekstova dolazio od drugih medija. Kada se 

napravi pore� enje �anrova, izveštaje sa doga� aja naj� eš� e je pisala informativna slu�ba stranke 

dok su intervjui uvek preuzimani iz drugih medija. Nepotpisanih tekstova nije bilo u toku 

monitoringa Novosadske novinarske škole.  

4.6. Tip kampanje 
Najve� a razlika ovogodišnje predizborne kapanje u odnosu na onu iz 2012. godine odnosila 

se na tip same kampanje. U ovoj godini demokrate su u 28 tekstova objavile u okviru kampanje 

za sebe a 25 objava bile su usmerene u pravcu antikampanje za drugoga, naj� eš� e umesene na 

Srpski naprednu stranku. Naslovi kao što su „Mali la�e na veliko“, „� ilas: Pravi razvojni 

projekti, a ne bajke“, „Vu� i� a da bude sramota zbog optu�bi za ekstremizam“, „Vu� i�  ne bi imao 

šta da poseti da nije bilo DS u Vojvodini“, „Dosta više sa obmanama gra� ana!“, „Stvorena 

atmosfera lin� a DS, odgovorna SNS“, „Vlast naru� enim istra�ivanjima javnog mnjenja 

obmanjuje gra� ane“ jasno oslikavaju retoriku i tip kampanje kojom se Demokratska stranka 

slu�ila. 

U kampanji 2012. bilo je delikatno odrediti koliko su sadr�aji sajta bili kampanja za sebe tj. 

antikampanja za druge. Ono što je potrebno pomenuti jeste da iako je 94% sadr�aja bila 

pozitivna kampanja, retorika kojom su se slu�ili kandidati Demokratske stranke drasti� no se 

razlikuje od one koju su koristili izborima pre toga. U izveštajima fokus je bio na uspesima u 

dosadašnjem radu ali nije izostavljeno kritikovanje protivni� kih kandidata ili � ak pretnje koje bi 

mogle da se ostvare ukoliko na vlast opet ne do� u demokrate. Kada bismo istra�ivali ovu pojavu 

kao posebnu kategoriju i uporedili je sa rezultatima nakon prvog kruga izbora za predsednika 

Srbije, dobili bismo podatak da dva kandidata koja su u proseku najmanje vodili negativne 

kampanje, što su Dragan � ilas za Beograd i Bojan Pajti�  za Vojvodinu, dobili bi mnogo više 

podrške na ovim nivoima nego što je to Boris Tadi�  na predsedni� kim izborima 2012. godine. 

Demokratska stranka morala je da promeni argumente protiv Srpske napredne stranke koje je 

koristila 2008. i 2012. godine u izbornom ciklusu. Tokom predizborne kampanje 2008. 
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demokrate su kao jedan od najja� ih argumenata u prilog glasanju za njih plasirale odgovornost 

radikala za devedesete godine koje gra� ani pamte po siromaštvu i ratnim sukobima. Tako su se, 

recimo, u tabloidima objavljivane „informacije” da � e Tomislav Nikoli� , u slu� aju pobede na 

predsedni� kim izborima, mandat za sastav vlade poveriti  Vojislavu Šešelju. DS je 2012. delio 

letke u kojim je podse� ao na Nikoli� eve izjave još od 1994. godine. I dok je 2008. negativna 

kampanja imala pozitivan efekat kod gra� ana, te su oni u najve� em broju glasali za Demokratsku 

stranku, � etiri godine kasnije takva taktika nije uspela, pa su gra� ani ve� inski podr�ali SNS i 

Nikoli � a.27    

� ilas i Pajti�  primenili su taktiku negativne kampanje i ove godine. Oko 50% ukupnih 

tekstova suštinski se odnosilo na kritike Srpske napredne stranke i Aleksandra Vu� i� a. U ovim 

tekstovima nisu se pojavljivala nikakva rešenja koja demokrate nude za rešavanje klju� nih 

problema u Srbiji.  
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Grafikon br. 3.Tip kampanje 

 

 

5. Zaklju � ak 
Neposredno pred parlamentarne i lokalne izbore u Srbiji, Demokratsku stranku napustio je 

njen po� asni predsednik, donedavno predsednik stranke, Boris Tadi�  i osnovao Novu 

demokratsku stranku. Ovaj korak na koji se Tadi�  odlu� io povukao je za sobom odlazak velikog 

                                                 
27 http://www.politika.rs/rubrike/Politika/Negativna-kampanja-se-DS-u-obila-o-glavu.lt.html  
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broja kako � lanstva i bira� kog tela DS-a. Istra�ivanja koja su se pojavljivala tokom kampanje 

pokazivala su da se Demokratska stranka nalazi negde oko cenzusa dok Tadi� eva Nova 

demokratska stranka ima duplo više podrške stanovništva u Srbiji. Rezulatati izbora pokazuju da 

je lista okupljena oko Demokratske stranke osvojila 6,3% glasova tj. 19 mandata u parlamentu, 

dok je lista oko Borisa Tadi� a osvojila 5,7% tj. ukupno 18 parlamentarnih mesta. Veoma 

interesantan podataj je da su se na ovogodišnjim izborima pojavile tri izborne liste sa ukupno pet 

stranaka � iji su predstavnici za vreme Zorana � in� i� a bili u Demokratskoj stranci. Na jednoj listi 

„Sa Demokratskom strankom za demokratsku Srbiju“ bila je stranka Zorana �ivkovi� a „Nova 

stranka“, na drugoj listi sa Borisom Tadi� em bila stranka Dušana Petrovi� a „Zajedno za Srbiju“ 

dok je lista Liberalno demokratske partije � edomira Jovanovi� a bila tre� a. 

 Demokratska stranka je tokom ove kampanje na internetu podelila svoj fokus na pove� anje 

�ivotnog standarda koji se odnosi na socijalne teme, ekonomiju, investicije i razvoj i sa druge 

strane na negativnu kampanju usmerenu pre svega ka Srpskoj naprednoj stranici i aleksandru 

Vu� i� u. DS je trenutno jedina stranka u parlamentu Srbije koja je tokom kampanje eksplicitno 

sve vreme navodila da ne� e u� i u vladu sa SNS. Razlika u pristupu preizbornoj kampanji izbora 

2012. i 2014. godine ogleda je u � injenici da polovina objavljenih sadr�aja bila upravo negativna 

kampanja. Razlog za to je svakako to što je pre izbora 2012. Demokratska stranka bila u vlasti 

dok to ove godine nije bio slu� aj. Sve stranke su se ovoga puta fokusirale na svoje lidere i to se 

jasno vidi prilikom analize kako medijskih sadr�aja tako i uli� nih kampanja, bilborda, govora na 

konvencijama i skupovima. Demokratska stranka je baš kao i najve� i broj ostalih stranaka 

izostavila da predstavi i promoviše konkretne ljude za konkretne pozicije u budu� oj vladi. Fokus 

je bio na predsedniku stranke koji je ujedno bio i nosilac liste na lokalnim izborima u Beogradu.  
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Marina Grnja                UDK: 32.019.51:[004.738.5:342.8(497.11)"2014" 
 

REZULTATI MONITORINGA VEB SAJTA LIBERALNO-
DEMOKRATSKE PARTIJE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE 
ZA PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 
Sa�etak: U ovom radu predstavljeni su rezultati istra�ivanja preizborne kampanje za parlamentarne i 
lokalne izbore u Srbiji na sajtu Liberalno-demokratske partije, u periodu od 24. februara do 14. marta 
2014. godine. Ukupan korpus � inilo su 62 objave. Tokom istra�ivanja koriš� ena je metoda kvantitativno-
kvalitativne analize medijskog diskursa koja se odnosi na preizborni blok i rubrike na sajtu ove partije. 
Liberalno demokratska partija u svoj fokus stavila je reforme i zapošljavanje. Veliki deo obra� anja javnosti 
bio je usmeren na kritike svojih potencijalnih protivnika, � lanova koalicije oko Socijalsiti� ke partije srbije i 
Nove demokratske stranke. 

 
Pet klju� nih re� i: Liberalno-demokratska partija, � edomir Jovanovi� , reforme, kampanja, sajt 

 
 

1. Uvod 
Liberalno-demokratska partija na parlamentarnim izborima 2014. godine nije prešla cenzus 

sa osvojenih 120.879 glasova na republi� kom nivou baš kao ni na izborima u Beogradu gde je 

osvojila 3.1% glasova gra� ana. Prema re� ima predsednika te stranke, � edomira Jovanovi� a, ovi 

rezultati nisu bili neo� ekivani. Jovanovi�  je rekao da su ovakvi rezulatati iznena� enje samo za 

one ljude „koji ne znaju u kakvoj Srbiji �ive“.28 

Jovanovi�  je tokom kampanje izjavio da �eli u� i u vlast29 tako da je i pre objavljivanja 

rezultata izbora LDP bio prepoznat kao mogu� i koalicioni partner Srpskoj naprednoj stranci. 

Drugi potencijalni partner u budu� oj vladi bila je koalicija okupljena oko Borisa Tadi� a ali ova 

koalicija u svom obra� anju to nije jasno navela.  

Ovo je bilo veoma va�no napomenuti zbog navo� enja kasnijih dobijenih rezulatata 

istra�ivanja. Ono što se mo�e izdvojiti kao klju� an � inilac kampanje LDP-a jeste negativna 

kampanja koju su Jovanovi�  i drugi funkcioneri stranke vodili protiv pre svega Borisa Tadi� a i 

Ivice Da� i� a kao potencijalnih koalicionih partnera SNS-a. „Ovi izbori su prili� no dosadni, nema 

prave takmi� arske � ari jer su svi nekako prihvatili neminovnost pobede SNS-a, pa se veliki broj 

izbornih u� esnika takmi� i zapravo za njenog koalicionog partnera“, ocenio je politi� ki 
                                                 
28http://www.rtv.rs/sr_ci/politika/ldp-rezultati-nisu-iznenadjanje_470391.html  
29http://www.rts.rs/page/stories/sr/story/9/Politika/1476863/Jovanovi%C4%87%3A+LDP+ho%C4%87e+u+novu+V
ladu+.html   
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analiti� ar Dejan Vuk Stankovi�  za Radio Slobodna Evropa.30 

 

2. Korpus 
 Tokom monitoringa predizborne kampanje analizirano je ukupno 62 objave na sajtu 

Liberalno-demokratske partije. Datumi kada je prikupljan korpus su 24.02, 26.02, 28.02, 04.03, 

06.03, 08.03, 10.03, 12.03, 14.03. Blogovi su prikupljani bez obzira na datume objavljivanja u 

periodu od 24.02. do 14.03.2014. godine. Posebna pa�nja posve� ena je profilima na društvenim 

mre�ama Fejsbuk, Titer i Ju-tjub.  

3. Metoda 
 Osnovna metoda istra�ivanja bila je kvantitatino-kvalitativna analiza sadr�aja medijskog 

diskursa na osnovu unapred  utvr� enog kodeksa koji je jednak za ceo projekat.  

 Analizirane su karakteristike koje se odnose na vizelni sadr�aj sajta, �anr, teme, subjekat, 

autorizaciju teksta i tip kampanje.  

 

4. Analiza 

4.1. Vizuelni sadr�aj sajta 
Od kampanje 2012. godine sajt LDP-a nije zna� ajno menjan. Moderan i na njemu 

preovladavaju velike fotografije. Sajt je povezan profilima stranke na društvenim mre�ama 

Fejsbuk, Tviter i Yutjub. Još jedan mehanizam direktne komunikacije sa bira� ima je i mogu� nost 

komentarisanja svih sadr�aja na sajtu stranke. Sajt je dostupan na srpskom jeziku, na latinici. Sajt 

nema javno nazna� eno kolika je poseta, niti je napisano ko sve � ini tim ljudi koji ga odr�avaju. 

Dizajn i vizelni identitet odlikuju boje LDP-a, ljubi� asta, crvena i bela. Nema istaknutih 

dr�avnih, niti me� unarodnih simbola. 

Odeljak koji je nastavio da �ivi na sajtu od prethodnih izbora 2012. godine jeste Blog. 

Tekstove je tokom kampanje 2012. pisalo 20 blogera što je u pore� enu sa drugim i partijama i 

danas mnogo više. Blogovi su li� na zapa�anja, kritike i pogledi na društveno politi� ku situaciju u 

zemlji. Neki od njih imali su po jedan ili dva komentara ali ne više od toga. Blog ove godine nije 

bio toliko aktivan na sajtu. Tokom analiziranog perioda objavljeno je osam blogova osam 

                                                 
30 http://www.slobodnaevropa.org/content/izborna-kampanja-u-srbiji-nista-ni-o-cemu/25279253.html  
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razli� itih autora. Interesantno je da je �eljko O�egovi� , kandidat LDP-a za gradona� elnika 

Beograda napisao jedan od blogova. Naslov ovog teksta je „Beograde, vreme je!“. O�egovi�  se 

ovim putem obra� a svojim bira� ima i predstavlja svoj program. Blog pod nazivom „Sad je vreme 

da nastavimo i poja� amo borbu za jednakost“ bio je posve� en bezrezervnoj podršci LDP-a 

LGBT zajednici. Autori blogova, osim kandidata za gradona� elnika, nisu bili medijski 

promovisane li� nosti iz stranke. 

Galerija fotografija je napravljena tako da svaki izveštaj sa doga� aja na sajtu prati od 5 do 15 

fotografija koje su dostupne u velikom formatu i mogu koristiti drugim medijima za dodatnu 

opremu teksu. Vrlo su profesionalne i na njima je naj� eš� e lider partije � edomir Jovanovi� .  

Kada je u pitanju tekstualni sadr�aj na sajtu, pored Bloga, na sajtu se sve ostale informacije 

nalaze u odeljku "Vesti".  

4.2. �anr 
Izveštaj je naj� eš� a vrsta novinarskog �anra koji je LDP koristio za izveštavanje svojih 

� italaca putem sajta. Tokom analiziranog perioda na sajtu je objavljeno 30 izveštaja. Vesti i 

blogova je bilo po 8, izjava predsednika stranke i ostalih kandidata ukupno 7 dok je saopštenja 

bilo 6. LDP je koristio svoj Ju-tjub kanal kao opremu za neke objave na sajtu. Postavljani su 

video materijali razli� itih televizijskih stanica u kojima je gostovao neko od kandidata LDP-a. 

Velika va�nost data je kvalitetnim fotografijama u visokoj rezoluciji koje su naj� eš� e ilustrovale 

tekst.  
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Grafikon br. 1. �anr 
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4.3. Tema 
Na osnovu rezultata koje je LDP ostvarila na izborima zaklju� uje se da ljudi koji su do sada 

glasali za njih, nisu izašli na birališta. Tokom ove kampanje lider LDP-a promenio je svoj fokus i 

teme tako da su ovoga puta socijalne reforme, ta� nije zapošljavanje, bila klju� na ta� ka koji je 

zastupao Jovanovi� . Tokom analiziranog perioda socijalnim reformama posve� eno je 17 objava 

na sajtu LDP-a, izborima, mogu� im i nemogu� im koalicijama 13, bezbednost, privreda i kriminal 

bile su teme podjednako zasupljene po 3 puta na sajtu, ljudska prava i kritika Lige 

socijaldemokrata Vojvodine po 2 i infrastruktura, me� unarodna politika i Aleksandar Vu� i�  kao 

tema pojavili su se po jednom. � injenica da je � edomir Jovanovi�  potvrdio da ukoliko bude bilo 

prostora postoji mogu� nost da u� e u vladu sa Vu� i� em, � iju je politiku do tada optu�ivao da je 

najve� i krivac za loše stanje u Srbiji, odvratilo je tradicionalne glasa� e LDP-a da iza� u na 

glasanje. 

Autonomija Vojvodine je tema o kojoj je LDP implicitno govorio u sukobu i me� usobnim 

optu�bama na ra� un Nenada � anka i Dragana � ilasa. To je nešto što LDP do sada nije 

naglašavao. Vojvodina nije bila tema zbog koje su njiohovi glasa� i glasali za LDP. Zapošljavanje 

i reforme su tema koji su sve stranke uvrstile u svoja predizborna obe� anja tako da je to polje ve�  

bilo ispunjeno. 

Saradnju sa Evropskom unijom i drugim me� unarodnim organizacijama Jovanovi�  tokom 

ove kampanje nije potencirao baš kao ni lideri drugih stranaka. 

 

4.4. Subjekat 
Predsednik stranke � edmir Jovanovi�  najviše je puta bio subjekat u objavama na sajtu LDP-

a, 18 puta. Kandidati kao što su Bojan � uri� , Ivan Andri� , i kandidat za gradona� elnika 

Beograda �eljko O�egovi�  bili su subjekti objava 22 puta. Stranka je u saopštenjima bila 

subjekat 7 dok je �ena � edomira Jovanovi� a bila jedanput. 

U pore� enju na kampanju 2012. na sajtu LDP-a zastupljenost odre� enih subjekata bila je 

skoro ista. Jovanovi�  je bio subjekat u 47% objava dok su kandidati zauzeli 33% dok su ostali 

funkcioneri i � lanovi stranke  bili zastupljeni u 20% ukupnog analiziranog sadr�aja na sajtu.  
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Grafikon br. 2. Subjekat 

 

4.5. Autori tekstova 
Kao i tokom prethodne kampanje tekstovi na sajtu LDP-a naj� eš� e su nepotpisani. Takvih 

tekstova je u analiziranom periodu 2014. bilo 48. Blogovi su jedine objave koje su potpisane 

imenom i prezimenom i takvih tekstova bilo je ukupno 8. Dva puta su tekstovi bili prenošeni sa 

drugih medija.  

4.6. Tip kampanje 
Liberalno-demokratska partija je osim Nove demokraske stranke i koalicije oko socijalista 

spadala u grupu onih partija koja je su smatrale da bi nakon izbora mogle da u� u u vladaju� u 

koaliciju sa Srpskom naprednom strankom. Tako je i kampanja koju su vodili � elnici LDP-a u 

velikom broju slu� ajeva (36) najviše bila usmerena protiv politika Borisa Tadi� a, lidera 

Socijalisti� ke partije Srbije, i direktno Nenada � anka i Lige socijaldemokrata Vojvodine. 

Pozitivnu kampanju za sebe LDP je vodila u 22 objave na svom sajtu.  
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Grafikon br.3. Tip kampanje 

5. Zaklju � ak 
Ovogodišnja predizborna kampanja trajala je mesec i po dana, a partije su tek pred kraj 

intenzivirale svoje predizborne aktivnosti. Programa skoro da nije ni bilo jer kod nas ne postoje 

ideološki profilisane partije. 

Liberalno-demokratska partija je u svom obra� anju gra� anima kao klju� nu temu odabrala 

reforme i nova radna mesta. U svojim obra� anjima, lideri LDP-a veoma su opširno govorili o 

mogu� im rešenjima za probleme u kojima se Srbija danas nalazi i � esto su koristili kritiku svojih 

politi� kih protivnika kako bi promovisali sebe. Na osnovu pre� ašnjih istra�ivanja zaklju� uje se 

da je LDP pomeranjem fokusa sa liberalnog stanovišta odvratio dobar broj svojih glasa� a. Ovo se 

prepoznaje kao jedan od razloga zbog kog stranka nije prešla cenzus ni na republi� im ni na 

lokalnim izboirima u Beogradu. 

Tokom ovih mesec i po dana, najve� i konkurenti LDP-u bili su bivši premijer Ivica Da� i� , 

njegove strana� ke kolege i koalicioni partneri i Boris Tadi�  i koalicija okupljenja oko Nove 

domokratske stranke. Izdvoji� emo lidera Lige socijaldemokrata Vojvodine, Nenada � anka, kao 

� oveka kojeg su � elnici LDP-a naj� eš� e pominjali u svojim negativnim kampanjama. Glavna 

tema oko koje su se Jovanovi�  i � anak sporili bilo je pitanje autonomije Vojvodine. LDP je 

tokom ove kampanje autonomiju Vojvodine uvrstio me� u teme za koje se zala�e, što je bilo 

direktno uplitanje u polje Lige socijaldemokrata Vojvodine i Nenada � anka. 

Drugi mogu� i razlog zbog kog LDP nije uspeo da u� e u parlament smatra se da je eksplicitno 



 315 

izjašnjavanje � edomira Jovanovi� a da ulazak u vladu Aleksandra Vu� i� a dolazi u obzir. Jedan od 

klju� nih razloga zbog kog su koalicije oko SPS-a i NDS-a bile glavni objekti Jovanovi� eve 

negativne kampanje bila su opravdana ili neopravdana predvi� anja da bi baš oni nakon izbora 

mogli u� i u vladaju� u koaliciju sa Srpskom naprednom strankom. 
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Kristina Koprivica             UDK: 316.774:342.8(497.11)"2014" 

 

IZVEŠTAJ O MONITORINGU SAJTA SRPSKE NAPREDNE 
STRANKE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 

Sa�etak: Rad obuhvata rezultate monitoringa medijskog sadr�aja internet stranice Srpske napredne 
stranke, objavljenih  tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore dana 24. 26, 28. februara i 4, 
6, 8, 10, 12. i 14. marta, sve ukupno 9 dana. Ukupan korpus sadr�i 30 tekstova objavljenih na sajtu u ovom 
periodu. Rezultati monitoringa pokazali su da SNS svakodnevno koristi nove medije u cilju 
samopromocije, a moderan i atraktivan dizajn stranice u potpunosti odgovara vizuelnom identitetu stranke. 
Najviše se govorilo o investicijama, parlamentarnim izborima, reformama, kriminalu  i korupciji, a 
najmanje o Kosovu, infrastrukturi, bezbednosti i transparentnosti u radu institucija. 
 

Klju� ne re� i: SNS, internet, izbori, monitoring, mediji 
 

Tokom predizborne kampanje ra� en je monitoring sajta Srpske napredne stranke 

(www.sns.org.rs) dana 24. 26, 28. februara i u martu- 4, 6, 8, 10, 12. i 14. marta, sve ukupno 9 

dana. Ukupan korpus sadr�i 30 tekstova objavljenih na sajtu u ovom periodu.  

 

Sajt Srpske napredne stranke odra�ava u potpunosti vizuelni identitet ove stranke. Uz 

dominaciju bele boje, prisutne su i crvena i plava kao boje SNS-a. Logo stranke nalazi se u 

samom vrhu stranice, kao deo banera. Fotografije su u velikoj rezoluciji, a ima i onih koje su 

snimane „studijski“, kao i fotografija snimanih u aktuelnom okru�enju. Subjekti su uvek u prvom 

planu, bez obzira da li su u pitanju njihovi portreti ili fotografije sa doga� aja. Na dnu stranice 

nalazi se video galerija koja obuhvata linkove ka jutjub snimcima aktuelnih doga� aja koji se ti� u 

aktivnosti � lanova stranke. 

 Sajt se a�urira redovno. Nekada je to jedan tekst dnevno (26. februara), a nekada i 7 tekstova 

(6. marta). Nije izdvojen zasebeno deo sajta posve� en izborima. Sam sajt je veoma uredan i 

a�uran, vidljivo je da postoji moderator. Na sajtu ne postoji poseban prostor za komentare i 

pitanja, ali je svaku vest mogu� e podeliti na tri društvene mre�e- fejsbuku, tviteru i gugl plusu. 

Linkovi za pristup ovim društvenim mre�ama nalaze se u vrhu i dnu stranice, kao i iznad svakog 

teksta. Nije personalizovana osoba koja je zadu�ena za odgovore na pitanja.  

Vizuelno, sajt SNS-a veoma je moderan i pristupa� an korisniku. Na njemu se mogu na� i sve 
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informacije o samoj stranci, kao i program stranke, statut i ostala va�na dokumenta. Sve 

informacije raspore� ene su uredno po tabovima i lako dostupne svima. Broj poseta nije 

nazna� en. Sa desne strane postoje posebni odeljci za pra� enje fejsbuka i tvitera stranke u 

realnom vremenu. Tekstovi se ne mogu komentarisati, a izbegnuto je i prikazivanje ta� nog 

vremena objave vesti.  

Od �anrova najprisutnija je hibridna forma, u � ak 15 tekstova, zatim slede intervju (9), 

izveštaj (4) i vest (2).  

 
Grafikon 1- �anr 

 
Najve� i broj tekstova nije imao potpisanog autora (23). Preostalih 7 preuzeti su sa drugih 

medija, i to 3 teksta preuzeta iz dnevnih novina Danas, i po jedan iz Ve� ernjih novosti, 

Nedeljnika, Naših novina i Politike.  



 318 

 
Grafikon 2 – Autori tekstova 

 
Što se tema ti� e, najviše se govorilo o investicijama (14), parlamentarnim izborima (13), 

reformama (11), kriminalu (10) i korupciji (9). Od deset tekstova u kojima se govorilo o 

kriminalu, u tri je tema bio narko-bos Darko Šari� , odnosno njegovo hapšenje. � esta tema bile su 

i ekonomija (8) i privreda (6). Govorilo se tako� e i o nezaposlenosti (3), ali mnogo više o 

zapošljavanju (8). Prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� i�  kao tema našao se na sajtu SNS-a 

samo 4 puta, a aktivnosti Srpske napredne stranke kao partije na vlasti spominju se 3 puta. O 

aktivnostima opozicije, i to Demokratske stranke, govorilo se u 3 teksta. O socijalnim temama 

govorilo se u 4 teksta, dok se o izborima za gradona� elnika Beograda pisalo u samo 3 teksta. 

Kao tema u tekstovima na sajtu Srpske napredne stranke našli su se i mladi ljudi (3), Evropska 

Unija (2), me� unarodna politika (2) i aktivizam (2). O polo�aju �ena govorilo se 2 puta, jednom 

na Me� unarodni dan �ena, 8. mart, a drugi put 10. marta.  

Najmanje pomena bilo je o Kosovu, infrastrukturi, bezbednosti i transparentnosti u radu 

institucija.  
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Grafikon 3 –Tema 

 

Naj� eš� i subjekat bili su � lanovi stranke (19), zatim sledi nosilac liste Aleksandar Vu� i�  (8) i 

u samo jednom tekstu subjekat je VIP osoba, odnosno nekadašnji vaterpolista Vanja Udovi� i� , 

koji se u tekstu pominje kao neko ko je „iz ministarstva“. Ne spominje se njegova ta� na funkcija, 

odnosno to da je u tom trenutku bio ministar sporta, niti � injenica da je � lan Srpske napredne 

stranke.  

Od 19 subjekata koji su � lanovi stranke, va�no je napomenuti da je u 15 slu� ajeva u pitanju 

potpredsednik/ca SNS-a. Radi se o Nebojši Stefanovi� u (7), Zorani Mihajlovi�  (6), Nikoli 

Selakovi� u (1) i Igoru Mirovi� u (1).  
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 Grafikon 4 - Tip kampanje 

 

Srpska napredna stranka je na svom sajtu u 29 tekstova imala kampanju usmerenu ka 

samopromociji, dok je u samo jednom tekstu u pitanju antikampanja za drugoga. Zna� ajan broj 

tekstova (15) sadr�ao je i kampanju za sebe i antikampanju za drugoga.  
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Kristina Koprivica                   UDK: 316.774:[004.738.5:342.8(497.11)"2014" 

 

IZVEŠTAJ O MONITORINGU SAJTA SOCIJALISTI� KE PARTIJE 
SRBIJE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 

 

Sa�etak: Rad obuhvata rezultate monitoringa medijskog sadr�aja internet stranice Socijalisti� ke partije 
Srbije, objavljenih  tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore  dana 24. 26, 28. februara i 4, 6, 
8, 10, 12. i 14. marta, sve ukupno 9 dana. Ukupan korpus sadr�i 63 teksta objavljena na sajtu u ovom 
periodu.  Rezultati monitoringa pokazali su da stranka odr�ava moderan i atraktivan vizuelni identitet sajta. 
Najviše re� i bilo je o parlamentarnim izborima koji su tema u � ak 24 teksta, potom dolaze investicije, 
socijalne teme i infrastruktura, dok je najmanje re� i bilo o me� unarodnoj politici (Ukrajina), pravoslavlju, 
ekologiji, bezbednosti, mladim ljudima i LGBT populaciji. 
 

Klju� ne re� i: SPS, internet, izbori, monitoring, mediji 
 

Tokom predizborne kampanje ra� en je monitoring sajta Socijalisti� ke partije Srbije 

(www.sps.org.rs) dana 24. 26, 28. februara i u martu- 4, 6, 8, 10, 12. i 14. marta, sve ukupno 9 

dana. Ukupan korpus sadr�i 63 teksta objavljenih na sajtu u ovom periodu.  

 Vizuelni identitet sajta odgovara vizuelnom identitetu stranke, naime, koriste se tri boje 

stranke: crvena, plava i bela, dok crvena boja preovladava. Logo stranke dominira stranicom i 

kroz njega se provla� i i zastava Srbije. Postoji opcija „lajkovanja“ svakog teksta, kao i 

mogu� nost da se tekst podeli na društvenim mre�ama fejsbuku i tviteru. Na samom dnu sajta 

nalaze se opcije za pristup društvenim mre�ama SPS-a, fejsbuku i tviteru. Link ka jutjubu ne 

postoji. Sajt se a�urira svakodnevno, više puta na dan. Prostor za komentarisanje postoji ispod 

svakog teksta, ali nije mogu�  pregled prethodnih komentara. Sa desne strane postoji takozvani 

„tvit dek“ u vidu prozora koji izbacuje nove tvitove Socijalisti� ke partije Srbije u realnom 

vremenu.  

Nije izdvojen deo sajta koji bi bio posve� en samo izborima, ve�  se izborni tekstovi nalaze u 

rubrici Vesti. Sa desne strane sajta jasno je vidljiv baner Video koji sadr�i propagandne video 

spotove koalicije SPS-PUPS-JS. Nije personalizovana nijedna osoba zadu�ena za odgovore na 

pitanja. Fotografije su ve� inom u visokoj rezoluciji, kvalitetne i snimane u aktuelnom okru�enju. 

Na fotografijama uglavnom dominiraju subjekti, ve� inom su u pitanju portreti. 

Od ukupno analizirana 63 teksta, izveštaja je bilo najviše (26), intervjua 6, izjava 7, 5 

saopštenja i jedna vest. Onog što se mo�e nazvati hibridnom formom, odnosno u šta spadaju 
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tekstovi kojima se ne mo�e ta� no odrditi �anr, ima 18. Od opreme, osim saopštenja, svaki tekst 

propra� en je fotografijom dobrog kvaliteta.  

Što se autorstva ti� e, Socijalisti� ka partija Srbije potpisuje veliku ve� inu svojih objavljenih 

tekstova, pojedini tekstovi potpisani su � ak i sa dva izvora. Agencijskih vesti ima 22, a vesti 

preuzetih od drugih medija 11. U � ak 20 tekstova kao autor je potpisana sama stranka, odnsono 

Slu�ba za informisanje glavnog odbora SPS-a. Od ostatka analiziranog korpusa, 10 tekstova ima 

potpisanog autora, dok je autor nepoznat u samo jednom slu� aju. Autor nije poznat kada se radi o 

kratkom izveštaju sa konvencije koalicije SPS-PUPS-JS u Boru od 24. februara 2014. godine. 

Ako uzmemo u obzir samo medije i novinarske agencije, mo�emo primetiti da je ubedljivo 

najve� i broj tekstova preuzet od Tanjuga (21).  

 

Grafikon 1 – Autorstvo- Mediji i agencije 
 

Kada govorimo o ostalim potpisanim autorima, vidimo da kao izvor prednja� i Vlada 

Republike Srbije, odnosno subjekat u 5 od 7 tekstova je predsednik Vlade Srbije Ivica Da� i� , 

koji je i predsednik Socijalisti� ke partije Srbije. U preostala dva teksta � iji je izvor Vlada Srbije 

subjekat je dr�� vni sekret� r Minist� rstv�  unutr� šnjih poslov�  Vl� de Republike Srbije, V� nj�  

Vuki� .  

Kabinet ministra, pod � ime se misli na kabinet tadašnjeg ministra bez portfelja za EU 
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integracije Branka Ru�i� a, pojavljuje se kao izvor u dva teksta. Sa obzirom na to da su i Ivica 

Da� i� , Vanja Vuki�  i Branko Ru�i�  � lanovi Socijalisti� ke partije Srbije, mo�e se zaklju� iti da je 

praksa SPS-a da za izvor sa vlasti uzima samo ljude iz svoje stranke.  

Najviše re� i bilo je o parlamentarnim izborima koji su tema u 24 teksta. Investicije se kao 

tema pojavljuju 16 puta, socijalne teme 10, a infrastruktura 9 puta. Partije na vlasti kao tema 

spominju se u 8 tekstova, i to u svim samo SPS. Va�ne teme su i Evropska Unija u 6 i proces 

pridru�ivanja Evropskoj Uniji (7), ekonomija u 7 tekstova, kao i zdravstvo u 6. U samo 4 teksta 

se spominje kriminal, govore� i se pritom u sva � etiri o narkobosu Darku Šari� u. O privredi se 

govori u 5 slu� ajeva, a kao tema su se našli i Ivica Da� i�  kao predsednik vlade (4), predsednik 

dr�ave Tomislav Nikoli�  (2), prvi potpredsednik Vlade Aleksandar Vu� u�  (2) i predsednik Nove 

demokratske stranke Boris Tadi�  (1). Vrlo malo re� i bilo o izborima za gradona� elnika Beograda, 

naime o njima se govori u samo 4 teksta. Ostale teme obuhvataju aktivizam (3), reforme (3), 

rodnu ravnopravnost, polo�aj �ena tako� e 3 teksta, i to sva tri objavljena 8. marta, na 

Me� unarodni dan �ena. O aktivnostima opozicije govori se u 3 objavljena teksta, i to Nova 

demokratska stranka (2) i Demokratska stranka (1). Obrazovanje se kao tema spominje dva puta, 

a tako� e i Kosovo. U po jednom tekstu bilo je pomena i o me� unarodnoj politici (Ukrajina), 

pravoslavlju, ekologiji, bezbednosti, mladim ljudima i LGBT populaciji.  
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Grafikon 2 – Tema 

 
Kao subjekat se u tekstovima na sajtu Socijalisti� ke partije Srbije pojavljuju najviše 

predsednik SPS-a Ivica Da� i�  (17), predsednik Jedinstvene Srbije Dragan Markovi�  Palma (10), 

a uz njih se � esto pojavljuje i zamenik predsednika PUPS-a Milan Krkobabi�  (8).  � lanovi, 

odnosno simpatizeri stranke, subjekti su u 11 slu� ajeva, Aleksandar Anti�  kao kandidat za 

gradona� elnika Beograda 9 puta, ministri tako� e 9 puta i dr�avni sekretari 3 puta. Subjekat je 

nepoznat u samo tri teksta.  

Branko Ru�i� , ministar bez portfelja za EU integracije pominje se u 5 tekstova, od kojih se u 

samo jednom pominje da je u Socijalisti� koj partiji Srbije. Aleksandar Anti� , kandidat za 

gradona� elnika Beograda, kao subjekat je u jednom slu� aju potpisan svojom dr�avnom 

funkcijom ministra saobra� aja. Tako� e, ovakva zloupotreba polo�aja prisutna je i u tri slu� aja 

kada se u ulozi subjekta nalazi Slavica � uki�  Dejanovi� , ministarka zdravlja, dva puta Vanja 

Vuki�  dr�avni sekretar Ministarstva unutrašnjih poslova Vlade Republike Srbije i jednom Nenad 
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Borov� anin, dr�avni sekretar u Ministarstvu omladine i sporta, kandidat na listi „Ivica Da� i� -

SPS-PUPS-JS”.  

 

                     
     Grafikon 3- Tip kampanje 
 
 

Preovla� uje kampanja za sebe (61), dok antikampanje ima samo u 8 tekstova, od kojih su 3 

teksta antikampanja za Borisa Tadi� a, predsednika Nove demokratske stranke.  

 

 

 



 326 

Miroslav Keve�di               UDK: 004.738.5:32.019.51(497.11)"2014" 
 

REZULTATI MONITORINGA INTERNET STRANICE POKRETA 
„ 	���
 “ TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
 

Sa�etak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa medijskog sadr�aja internet stranice pokreta 
„ ��

� “, prezentovanih tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 
2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog 
diskursa. Monitorovanih je pokazao da je stranica postavljena na visokom profesionalnom nivou kad je u 
pitanju tehni� ko-vizuelno izvo� enje. S druge strane, sadr�aji koji su prezentovani pokazuju da su „��

� “ 
vodile negativnu kampanju, postavljaju� i ih u binaran odnos naspram Aleksandra Vu� i� a, i pokazuju� i 
visok nivo ideološke rigidnosti. 
 

Pet klju� nih re� i: informisanje, internet, izbori, monitoring, politi� ki pokreti  
 

 

1. Uvod 
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr�aja posve� enog izborima koji je bio prezentovan 

putem internet stranice pokreta „	���� “ tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u 

februaru i martu mesecu 2014. godine. 

Iako sa po� etkom još u 1999. godini, Srpski sabor Dveri je zvani� no objavio ulazak u 

politiku i izlazak na parlamentarne izbore 10. februara 2011. godine: „Ova organizacija ima 

status udru�enja gra� ana, a predstavnici Srpskog sabora Dveri su izjavili da na izbore izlaze kao 

nezavisna lista, pod okriljem politi� ke organizacije “Pokret za �ivot Srbije”, tako� e sa statusom 

udru�enja gra� ana“ (eizbori.com)31. 

Po tvrdnjama Informativne slu�be Srpskog sabora Dveri 2007. njihova internet prezentacija 

je postala „jedna od pose� enijih nacionalnih ponuda na Internetu“. Sajt eizbori.com je za izbore 

2012. izneo da „Najve� e iznena� enje internet kampanje su Dveri – pokret za �ivot Srbije. Pošto 

Dveri imaju ograni� en ili nikakav pristup klasi� nim medijima, prvi su prepoznali va�nost 

interneta kao nekontrolisanog kanala za masovnu komunikaciju. Korisnike su privukli svojom 

transparentnoš� u i velikim radom, što im se višestruko isplatilo jer Dveri prelazak cenzusa prema 

istra�ivanju IRI-ja mogu u najve� oj meri da zahvale besprekornoj internet kampanji“.32 Isto tako, 

                                                 
31 http://eizbori.com/dveri-srpske-srpski-sabor-dveri/ 
32 http://eizbori.com/analiza-eizbori-com-najbolju-kampanju-na-internetu-vode-dveri-i-ujedinjeni-regioni-srbije/ 
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„Jedan strani internet portal je Dveri nazvao „Internet stranka“. Iako Dveri nisu stranka, nego 

grupa gra� ana i pokret, ova sintagma svakako dobro oslikava delovanje pokreta Dveri“.33 

2. Korpus 
Monitorovani korpus obuhvatio je 4 dana predizborne kampanje: 25.02.2014, 26.04.2014, 

08.03.2014. i 14.03.2014.  

 Unutar spomenutog korpusa prezentovana su 72 teksta razli� itih �anrova (16+16+20+20). 

Neki tekstovi su bili ponavljani, tako da je u drugom monitorovanom danu bilo 9 tekstova iz 

prvog dana (56%), u tre� em danu (10 dana kasnije) takvih tekstova je bilo 3 (19%), a u � etvrtom 

nijedan tekst nije ponovljen u odnosu na prethodne dane. Ukupan broj tekstova bez ponavljanja 

je 60. 

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja medijskog 

diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. 

4. Analiza 

4.1. Vizuelni sadr�aj sajta 
Na internet stranici Pokreta „Dveri“ prisutni su razli� iti vizuelni sadr�aji: tekstualni, slikovni 

i video sadr�aji. Tekstualni sadr�aj se odnosi na fiksirani (naslovi rubrika) i promenljivi sadr�aj 

(naslovi i podnaslovi tekstova). Slikovni sadr�aji su tako� e fiksirani (baneri, društvene mre�e, 

ponu� eni jezici) i promenljivi (fotografije uz tekstove). Video sadr�aji odnose se na galerije sa 

promenljivim sadr�ajem. Svi elementi su stati� ni, osim središnjeg dela sa rotiraju� im 

fotografijama koje prate tekstove. Boje internet stranice su crvena, plava i bela – boje zastava 

Srbije i Rusije. Crvena i bela su boje logoa Pokreta „Dveri“. Ovaj raspored prati i boju naslova 

(crvena) na beloj podlozi.  

Linkovi  – „Dveri“ su na internet stranici koristile linkove kako bi omogu� ile korisnicima 

uvid u stalne rubrike koje su obuhvatale najavu slede� ih medijskih i javnih nastupa; podršku 

Dverima; šest programskih rubrika (ZA �ivot Srbije, ZA ekonomski patriotizam, Za sve naše 

porodice, Za radnika i poljoprivrednika, ZA savez sa Rusijom, ZA srpsku �enu). Drugi 

fiksirani linkovi odnosili su se na banere za biranje srpskog ili ruskog jezika; video galerije; 

                                                 
33 http://www.dverisrpske.com/sr/za-dveri-pisu/glas-naroda/5101-odaberi-mudro-odaberi-dveri.html 
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radio „Snaga naroda“; izdava� ku ku� u CATENA MUNDI; rusku društvenu mre�u „�)� <�)<� “ i 

stalne rubrike koje vode prema promenljivim sadr�ajima (Dveri na delu, Stav, Za dveri pišu, 

Prenosimo).  

 Promenljivi sadr�aji bili su dostupni preko linkova koji su predstavljali naslove tekstova, 

a do njih je bilo mogu� e do� i i preko središnjeg dinami� nog modula na kojem su rotirali naslovi, 

podnaslovi i fotografije koje su pratile tekstove. 

Fotografije – su takve da je skoro uvek na njima predstavnik „Dveri“ na strana� kom 

doga� aju i po pravilu je na fotografiji prisutan vizuelni identifikator „Dveri“: plakat, panel iza 

aktera, zastava, logo i drugo (ponekad je prisutna i ruska zastava i zastava Srbije). Akteri na 

fotografijama su razli� iti, naj� eš� e je to lider Pokreta Boško Obradovi�  i drugi strana� ki aktivisti. 

Ponekad su na fotografijama oni koje „Dveri“ prepoznaju kao neprijatelje: Aleksandar Vu� i�  koji 

je fotografisan tako da iza njega bude obele�je EU. 

Trejleri  se odnose na dve vrste video sadr�aja: jedan se odnosi na sadr�aje koji predstavljaju 

„Dveri“ u strana� kim aktivnostima, a drugi su orijentisani na filmove koji potkrepljuju ideološke 

sadr�aje i stavove „Dveri“ (npr. video koji objašnjava napade SAD na druge zemlje kao uvod u  

III Svetski rat). 

Deo sajta za izbore nije jasno izdvojen i sadr�aji koji se odnose na izbore nalaze se na 

� itavom sajtu. Drugim re� ima – � itava stranica je u funkciji permanentne kampanje i aktuelnih 

izbora. 

A�uriranje sajta  – Sajt se a�urira � esto, pogotovo u tekstualnom delu u rubrici „Dveri na 

delu“. Na osnovu broja tekstova u arhivi mo�e se zaklju� iti da „Dveri“ imaju prose� no 4 teksta 

dnevno (godišnje prose� no oko 1492 jedinice: =  2013 (1672), =  2012 (1356), =  2011 (1449)). 

Prostor za komentare, postavljanje pitanja, lajkovanje – postoji mogu� nost da se iza 

boksa „Kontakt“ pošalje elektronska poruka. Na istom mestu stoji obaveštenje da se sve 

informacije o Dverima mogu dobiti radnim danom od 9 do 17 i adresa. Nije jasno nazna� eno ko 

odgovara na poruke, osim što se vidi da je to zvani� na kancelarija „Dveri“. 

Postavljena obele�ja – logo stranke je � est identifikator, kao i zastave i obele�ja Srbije i 

Rusije. Obele�ja EU koriste se u negativnom kontekstu. Nisu prisutna obele�ja pokrajine niti na 

primer SAD ili drugih dr�ava.  
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4.2. Tekstualni sadr�aj  
 �anr  - Posmatraju� i �anrovsku raznovrsnost vidimo da je najviše bilo najava strana� kih 

doga� aja (pojavljivanja u medijima i skupovi) i izveštaja sa doga� aja kojih je bilo po 9. Slede 

autorski blogovi kojih je bilo 8. Izjave su prisutne u 7 slu� ajeva, a saopštenja i programski 

sadr�aji u po 6 slu� ajeva. Intervjua je bilo 5, a studija 3. U po jednom slu� aju bili u prisutni vest, 

portret, demanti i satira. Reporta�a nije bilo, a u 3 slu� aja radilo se o ne� em drugom (spiskovi 

nastupa, itd.). 

Teme kojima se uredništvo stranice „Dveri“ bavilo su ponajviše aktivnosti same stranke, a zatim 

slede tekstovi (negativni) o Aleksandru Vu� i� u, aktivnostima Rusije i medija, i aktivnostima SNS kao 

partije na vlasti (skoro nijedna druga strana� ka opcija se ne pominje) i �enska pitanja. Kad se saberu 

tekstovi o Vu� i� u i SNS oni dolaze na drugo mesto (7+5), odmah iza tekstova o „Dverima“ (17). Unutar 

kategorije „nešto drugo“ nalazi se po jedan tekst o dijapori, obrazovanju, zdravstvu itd. 

Subjekat u tekstovima i audiovizuelnim sadr�ajima – naj� eš� i subjekt je nosilac liste Boško 

Obradovi� , koji je prisutan u 12 tekstova. „Dveri“ kao subjet su prisutne u 7 tekstova. Subjekti su i drugi 

� lanovi hijerarhije „Dveri“: Kandidat za poslanika Dveri na vanrednim republi� kim izborima, profesor 

Univerziteta Berkli i inostrani � lan Akademije in�enjerskih nauka Srbije, Jasmina Vuji � ; kandidat za 

poslanika pokreta Dveri, lekar i pisac, Zorica Kuburovi� ; Violeta Blaga, poverenik za Pan� evo; nosilac 

liste Dveri za Beograd i kandidat za narodnog poslanika Vladan Gliši� ; � lanovi Starešinstva, strana� ki 

organi (saveti) i gosti: gospodin Slobodan Jar� evi�  iz udru�enja „� irilica“, istori� ar i ministar u vladi 

SAO Krajine; „jedan od vode� ih politi� kih analiti� ara Rusije - Leonid Rešetnjikov, direktor Ruskog 

instituta strateškog istra�ivanja (RISI)“; Jedan od urednika protojerej stavrofor Ljubo Miloševi� ,... 

Autor  teksta je naj� eš� e Informativna slu�ba „Dveri“ (13), u nekim slu� ajevima autor nije ozna� en 

(8), � esto Boško Obradovi�  (5). Mediji koji su ozna� eni kao izvor su slede� i: Geopolitka, Danas, Ju�ne 

vesti, Kurir, Pan� evac, RISI, RTV Vojvodina, Srbin info, Tribine Catena mundi, Info tim Dveri Arilje, 

Informativna slu�ba Dveri/TANJUG. 

Kampanja „Dveri“ je bila više negativna nego pozitivna. Negativnih tekstova je bilo 29, dok je 

pozitivnih (uglavnom o sebi - 11) bilo 20 tekstova. Najviše negativnih tekstova je bilo o SNS (15). U 7 

slu� ajeva je neodre� eno spram koga je pozitivan a u istom broju i negativan stav, dok je u 3 negativan 

stav spram svih koji nisu „Dveri“.  

4.3. Li� na zapa�anja monitora o sajtu 
Internet stranica Pokreta „Dveri“ je savremena i vrlo bogata, bez tehni� kih nedostataka. Svi 

moduli na stranici funkcionišu glatko i bez „bagova“. Postoji balans stati� nih i dinami� nih 

sadr�aja, kao i balans u smislu tekstualnih i vizuelnih sadr�aja (uz audio i video sadr�aje). U 
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vizuelnom smislu vidi se da je ulo�eno dosta truda i da se tehni� ki i identitetski stranica odr�ava 

profesionalno.  

 Uredništvo stranice mari da sadr�aj bude raznovrstan kad je u pitanju �anr i frekvencija 

pojavljivanja odre� enih sadr�aja (sadr�aji iste vrste nisu sabijeni na sajtu). Isto tako, skoro svaka 

fotografija sadr�i strana� ke identifikatore (ovo zna� i da i fotograf, i urednik fotografije, kao i 

organizatori doga� aja ne propuštaju da ih strana� ki obele�e). 

� itava stranica je u funkciji permanentne kampanje i aktuelnih izbora, sa rasponom sadr�aja 

od svakodnevnih pa do „ve� nih“, vezanih za istorijske tokove dugog trajanja, geopolitiku, 

religiju i me� udr�avne odnose.  

Sadr�aj pokazuje da su se „Dveri“ opredelile da izgrade imid� preko napada na Aleksandra 

Vu� i� a, kojem je posve� en veliki broj negativno obojenih tekstova. Drugim re� ima, kampanja je 

bila binarna: „Dveri“-Vu� i� . Ova binarnost ukazuje na � vrste ideološke stavove koji, iako s jedne 

strane definišu „Dveri“, s druge strane onemogu� avaju uspostavljanje kompromisa koji bi ih 

verovatno prebacili preko cenzusa. 

 

 

Abstract 
 
The paper offers the monitoring results of the media content on the website of the political 

movement „ ��

� “ ("Doors"), presented during the campaign for the parliamentary elections in 

February and March of 2014. The method used in the monitoring was the quantitative and 

qualitative analysis of the media discourse. The monitoring showed that the site is set to a high 

professional level when it comes to technical and visual performances. On the other hand, the 

presented content shows that the „ ��

� “ waged a negative campaign, placing them in opposite 

relationship to Aleksandar Vu� i� , and demonstrating a high level of ideological rigidness. 
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5. ANNEX (TEMA I �ANR) 
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REZULTATI MONITORINGA INTERNET STRANICE SRPSKE 
RADIKALNE STRANKE TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA 
PARLAMENTARNE IZBORE 2014. GODINE 
�

Sa�etak: U radu su iskazani rezultati monitoringa medijskog sadr�aja internet stranice Srpske radikalne 
stranke, prezentovanih tokom predizborne kampanje za parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 
2014. godine. Metod koriš� en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog 
diskursa. Monitoring je pokazao da stranica nije korištena za sna�niju artikulaciju politi� kih stavova, kako 
zbog nesavremeno ure� ene stranice koja je izrazito „tekstualna“, tako i zbog siromašnog informativnog 
sadr�aja video-izjava koje � ine okosnicu tekstova posve� enih izborima.   

 
Pet klju� nih re� i: informisanje, internet, izbori, monitoring, politi� ke stranke 
 

�

1. Uvod 
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadr�aja posve� enog izborima koji je bio prezentovan 

putem internet stranice Srpske radikalne stranke (SRS)34 tokom predizborne kampanje za 

parlamentarne izbore u februaru i martu mesecu 2014. godine. 

Srpska radikalna stranka osnovana je 23. februara 1991. godine, a njen zastupnik je dr 

Vojislav Šešelj.35 Prete� a SRS je bio monarhisti� ko-� etni� ki Srpski pokret obnove, zainteresovan 

za restauraciju monarhije, nastao saradnjom Vuka Draškovi� a  i Vojislava Šešelja 1990. godine. 

Odvajanjem Šešeljeve struje stvoren je Srpski � etni� ki pokret, a kasnije, spajanjem sa delom 

Narodne radikalne stranke koju je predvodio Tomislav Nikoli � , i Srpska radikalna stranka 

(Keve�di u: Toma, 2014:40). Srpska radikalna stranka imala je ulogu tokom ratnih sukoba 90' na 

prostoru bivše SFR Jugoslavije, i njen lider dr Vojislav Šešelj nalazi se optu�en pred 

Me� unarodnim krivi� nim sudom za bivšu Jugoslaviju u Hagu.36  

U� eš� e SRS u politi� kom �ivotu Srbije od osnivanja uvek je bilo zna� ajno, sa velikim brojem 

poslanika prisutnim u Skupštini Srbije, sve do 2008. godine: „Tada je ve� i deo stranke i 

strana� kih pristalica pohrlio za politi� kim dvojcem Tomislav Nikoli� -Aleksandar vu� i�  koji se 

trudi da pragmati� no profiliše novu Srpsku naprednu stranku kao umereno konzervativnu partiju. 

                                                 
34 http://www.srpskaradikalnastranka.org.rs 
35 http://www.drzavnauprava.gov.rs/register-parties.php 
36 http://www.icty.org/x/cases/seselj/cis/en/cis_seselj_en.pdf (Pogledano 15.04.2014.) 
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Ostatak SRS ostao je u vakuumu, bez harizmati� nih li� nosti u vo� stvu, i sa politi� kom 

paranojom neprikosnovenog vo� e koji svakog do�ivljava kao potencijalnog „izdajnika“. Otuda 

se i prvi put otkad postoji desilo da SRS ostane na izborima 2012. ispod cenzusa od 5%, tj. van 

Skupštine Republike Srbije“ (Baki�  u: Ili� , 2013:113). 

2. Korpus 
Monitorovani korpus obuhvatio je 5 dana predizborne kampanje: 25.02.2014, 26.04.2014, 

08.03.2014, 10.03.2014. i 14.03.2014.  

 Unutar spomenutog korpusa prezentovano je 25 tekstova razli� itih �anrova (svakog dana 

po 5). Neki tekstovi su bili ponavljani, tako da je u drugom monitorovanom danu bilo 3 teksta iz 

prvog dana (60%), dok se u drugim danima nijedan tekst nije sam po sebi ponavljao u odnosu na 

prethodne dane, iako je bilo ponovljenih sadr�aja. Ukupan broj tekstova bez ponavljanja je 22. U 

rubrici „izbori 2014“ na sajtu je u periodu od 12.02.-16.03. objavljeno 108 tekstova posve� enih 

izborima.37  

3. Metoda 
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr�aja medijskog 

diskursa na osnovu unapred utvr� enog kodeksa. 

4. Analiza 

4.1. Vizuelni sadr�aj sajta 
Na internet stranici SRS prisutan je manji broj vizuelnih sadr�aja, a preovla� uju tekstualni. 

Tekstualni sadr�aj se odnosi na fiksirani (naslovi rubrika) i promenljivi sadr�aj (naslovi i uvodi 

tekstova). Slikovnih sadr�aja ima malo iako postoji galerija (slikovni „boksovi“ su bledi, a 

uo� ljivi baner je samo jedan – „Šešelj dolazi“ sa njegovim likom).  Video sadr�aji odnose se na 

galerije sa promenljivim sadr�ajem. Stranica je stati� na, nema elemenata flash-a. Boja internet 

stranice je u nijansama plave i sive, tj. bele.  Nemali deo stranice nije popunjen sadr�ajima ve�  

stoji prazan. Pismo na stranici je samo � irili � no i nema ponu� enih drugih jezika.  

Linkovi  – SRS na internet stranici koristi linkove kako bi se korisnicima omogu� io uvid u 

slede� e rubrike: program i statut, odbori, video zapisi, vesti, galerija, izdanja i „izbori 2014“. 

Drugi fiksirani linkovi odnosili su se na boksove za aktuelnu video poruku; prijavu za bilten; 

                                                 
37 http://www.srpskaradikalnastranka.org.rs/index.php?g=�"���� 2014&pg=6 
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preuzimanje pristupnice. Neki od ovih boksova se ponavljaju jer postoje i oni pod imenom 

„statut“, „e-pristupnica“, organizacija“, „odbori“, „pozadine za Vaš ra� unar“. Postoji mogu� nost 

šerovanja tekstova preko društvenih mre�a. 

Fotografije – tekstove ne prate fotografije, ve�  su to po pravilu video sadr�aji. Kada se 

klikne na modul „fotografije“ pojavljuje se pregled fotografija, a klik na pojedine fotografije 

vodi na fotografije bez ikakvog potpisa i objašnjenja.  

Trejleri  se odnose na video sadr�aj u kojem � elnici SRS i njihovi partneri daju izjave o nekoj 

temi. Do njih se dolazi iz više klikova: prvi put tako što se klikne na „video zapisi“, zatim se 

pojavi tekstualna lista video zapisa iz koje se izabere video i klikom na link sa liste vodi video 

materijalu bez potpisa.  

Deo sajta za izbore je prili� no jasno izdvojen (gore desno ispod grba), ali sadr�aji koji se 

odnose na izbore nalaze se samo na manjem delu stranice. Deo tekstova koji se nalazi na 

frontpage-u nalazi se i na listi tekstova do koje se dolazi klikom na link „izbori 2014“.  

A�uriranje sajta  – Sajt je u izbornom periodu a�uriran relativno � esto, pogotovo u 

tekstualnom delu na frontpage-u. Ipak, utisak je da se stranica obnavlja „od prilike do prilike“ i 

da ne postoji stalna slu�ba koja se bavi stranicom. 

Prostor za komentare, postavljanje pitanja, lajkovanje – postoji mogu� nost da se tekstovi 

komentarišu preko linka koji stoji ispod svakog teksta i koji se naziva „pregled komentara“.  

Postavljena obele�ja – logo stranke je fiksiran na stranici. Na video-snimcima vide se na 

ve� im skupovima zastave Srbije, SRS, Obraza, SNP Naši. Vizuelni identifikatori stranke ili 

pokreta su relativno retko na drugim snimcima.     

4.2. Tekstualni sadr�aj  
Glavna odlika  tekstova na stranici SRS je da su zapravo to video-izjave koje traju par 

minuta, retko du�e, a ispod njih stoji kra� i trankript koji je delimi� no prera� en tako da bude 

manje konkretan od video-izjave (ako u tekstu stoji da su u Zemunu na vlasti Nikoli� evi i 

Vu� i� evi voza� i, u video-izjavi bi� e i njihova imena). U po jednom slu� aju od ukupno 22 radilo 

se o vesti, saopštenju i pismu podrške. 

 �anr – �anrovski su tekstovi izuzetno ujedna� eni. U pitanju su skoro uvek video-izjave 

� elnika SRS, skoro uvek je to zamenik predsednika SRS i kandidat na izborima Nemanja 

Šarovi� , uz izjave Ivana Ivanovi� a iz SNP Naši i Mladena Obradovi� a iz „Srbskog obraza“.  

Teme kojima se uredništvo internet stranice SRS bavilo su ponajviše vezane za podršku 
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Rusije (4), a zatim slede tekstovi posve� eni Šešelju, socijalnim temama i partijama na vlasti (po 

3). Mediji i Kosovo su tema u po dva teksta, a u po jednom slu� aju radi se o kritici pristupanja 

EU i investicijama iz UAE, kao i kritici Aleksandra Vu� i� a i Tomislava Nikoli� a. Kad se 

kritikuju partije na vlasti to se radi uopšteno, tako da se govori o „prozapadnom re�imu“, 

„proevropskim strankama“, itd.  

Subjekat u tekstovima i audiovizuelnim sadr�ajima – naj� eš� i subjekt je Nemanja Šarovi� , 

koji je prisutan u polovini tekstova, a u po dva teksta su prisutni Mladen obradovi�  iz „Obraza“ i 

Ivan Ivanovi�  iz SNP Naši. Re� e su prisutni ljudi iz hijerarhije SRS: � ura�  Jakši� , predsednik 

Gradskog odbora SRS Novi Sad; Zoran Krasi� , potpredsednik SRS; Milorad Mir� i� , 

potpredsednik SRS; Aleksandar Šešelj, sin Vojislava Šešelja. 

Autor teksta nije nigde ozna� en. On je ozna� en u svega jednom slu� aju, u pismu podrške 

Tatjane Poloskove, „predsednika me� uregionalnog pokreta "Evroazijski narodni savez" 

(Moskva)“ gde je ona potpisana i kao „Doktor politi� kih nauka; Dr�avni savetnik prve klase“. 

Kampanja SRS je bila više negativna nego pozitivna. Negativnih tekstova je bilo 15, dok je 

pozitivnih bilo 6 tekstova, jedan je bio i pozitivan (spram SRS) i negativan (spram EU). Najviše 

negativnih tekstova je bilo o strankama koje su za EU. Negativnih stavova bilo je više puta i 

prema desno orijentisanim, a ideološki bliskim strankama poput DSS ili pokreta „Dveri“.  

4.3. Li� na zapa�anja monitora o sajtu 
Internet stranica SRS nije od velike va�nosti, pa mo�da i razumevanja, za � elnike SRS. Oni 

ovaj kanal ne promišljaju i ne koriste za sna�niju artikulaciju svojih stavova.  

Jednom re� enicom bi se internet stranica SRS mogla opisati kao „Plitak sadr�aj na velikoj 

dubini“ – vidi se da se od korisnika tra�i napor kako bi došao do potrebnih informacija (broj 

klikova potrebnih da do� ete do krajnje informacije je � esto dva, pa � ak i tri klika). Odnos 

stati� nih sadr�aja spram dinami� nih je prenaglašen što je � ini uko� enom i nezanimljivom, i 

uopšte se mo�e re� i da je stranica „tekstualna“. Slikovni sadr�aji su siromašni i doslovce bledi, 

bez oznaka, a te�ište je na video-izjavama u drugoj ili tre� oj „dubini“ koje su razli� ite du�ine. 

One nisu pravljene namenski za internet stranicu, ve�  predstavljaju ise� ke iz snimaka sa mitinga, 

skupova i šetnji � elnika SRS i koalicionih partnera. Vidi se da su pojedini (pseudo)doga� aji bili 

korišteni više puta za kreiranje materijala, ali sam materijal nije informativan i u tom smislu 

kvalitetan.  

 Uredništvo stranice ne mari za �anrovskom raznovrsnoš� u, a po kvalitetu tekstova � ini se 
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kao da je ve� i prioritet da se svakog dana pojavi odre� eni broj tekstova nego da ti tekstovi budu 

kvalitetni. Strana� ki identifikatori su prisutniji kod publike na mitingu (zastave) nego kod 

strana� kih lidera i njihovog bli�eg okru�enja.  

Stranica SRS deluje stati� no i u smislu uopštene funkcije. � ini se da se ona koristi retko, 

� eš� e kad je kampanja, ali ipak ni tada na promišljeniji na� in.  

O� igledna je ideološka ispra�njenost SRS jer skoro ni o jednom pitanju u predizbornom 

perodu ne postoji razvijen ideološki sadr�aj, dok su stavovi spram nekih pitanja koja se 

potenciraju kao va�na skoro sasvim bez razrade, argumentacije i dubine (podrška Rusije, npr.). 

Kao primer nepromišljenih sadr�aja mo�e se navesti trivijalna konstatacija da je mnogo mladih 

ljudi nezaposleno, a da � e SRS kad do� e na vlast raditi na tome da oni dobiju posao. Isto tako, 

insistira se na tome da � e dobar rezultat SRS na izborima uzrokovati povratak Šešelja iz Haga, a 

nije uopšte objašnjena logi� ko-kauzalna veza koja bi to trebala da omogu� i.  

�
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Abstract 
 
The paper presents the monitoring results of the media content of the Serbian Radical Party 

website presented during the campaign for the parliamentary elections in February and March of 

2014. The method used in the monitoring was the quantitative and qualitative analysis of the 

media discourse. The monitoring has shown that the site was not used for a stronger articulation 

of political views, firstly due to the obsolete page arrangement which was distinctly "textual", 

and secondly because of the poor information content of the video statements that formed the 

backbone of articles devoted to the elections. 
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