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Realizaciju projekta ,Megafon: mladi u misiji medijskog
opismenjavanja“ podrzala je Republika Cedka u okviru programa
Transition.

Donator nije odgovoran za sadrzaj ove publikacije.

Cilj projekta ,Megafon” je da doprinese vecem nivou medijske
pismenosti dece osnovnoskolskog uzrasta kroz razvijanje kritickog
misljenja i razvoja Skolskog medija i Skolske produkcije.
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Postovani ¢itaoci,

Pred vama je prvi bilten Osnovne skole
,lvan Gunduli¢” iz Novog Sada. On je
proizvod rada i razmisljanja nasih
ucenika nakon radionica koje je
organizovala Novosadska novinarska
Skola. Ucenici 5-1i 6-1, inspirisani
mladim i kreativnim predavacima,
pokazali su Sta su naucili o medijima,
stereotipima, reklamama i
obavestavanju uopste. Ideja je bilo
puno, a vremena malo. Ovo je samo
deli¢ onoga sto su naucili. Nadam se da
ce biti jos prilika za to da nasa deca
pokazu koliko znaju i koliko vole ovakav
nacin rada. Svi smo uzivali. Posebnu
zahvalnost upucujemo saradnicima iz
Novosadske novinarske Skole, zbog
posvecenosti i strpljenja u radu sa
decom.




U sredu, 15. maja otisli smo na sportske igre mladih. Odrzalo se na spensu u
Novom Sadul. ISli smo sa razrednom. Pogledali smo igre koje su bile
fenomenalne. Odigrale su se razliCite igre, neke od tih igari su bili hor, plesna
grupa, ples sa dva igraca. Sala je bila velika i bilo je puno dece. Najbolji deo
mi je bio kraj kada su dosli neki predstavljaci i maskota. Oni su dosli sa
bakljom i zapoceli olimpijsku vatru. Nakon toga je voditelj govorio i zatim su
ispalili konfete crveno plavo bele kao zastava Srbije. Kada smo izasli iz sale
dobili smo sokove i krenuli kuci. Mislim da je ovo po meni bio najbolji dan u
mesecu i mislim da ¢u doci i sledece godine kao i prosle dve.

Autorka: Emilija Cvetkovic¢ VI

nde

Stefan Vuksanovié¢ poznatiji kao Muda. Zivi u selu Drmno, njegov kanal
trenutno broji 1, 4 miliona pretplatnika. Muda se bavi igranjem igrica i
snimanjem zabavnih klipova koje svakodnevno izbacuje na svoj Jutjub kanal.
Kada igra OUBG sa svojim ocem Cesto psuje u sali. Dobija podrsku od svojih
pratioca i svoje porodice. Pored toga sto poucava publiku kako da igra igrice,
on moze dosta na njih da utice, jer su to uglavnom deca. Nasa generacija voli
da gleda jutjubere, narocito Mudu koji snima klipove koji ¢e se vecini svideti.
Svima bismo preporucili njegov kanal jer ima zabavnog sadrzaja za sve.

Autori: lvan Stojanovic VI1
Strahinja Pavlovic VI
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Na televiziji, radiju i na drustvenim mrezama, l':’:'-..
cak i na ulici svakodnevno vidimo i Cujemo ll.--"
svakakve reklame. Svaka ima razlicitu poruku i
zato svaka razlicito uti¢e na nas. Npr. reklama u
kojoj neko igra ili peva nas razveseli, a reklama u
kojoj neko glasno prica nas iznervira. Zavisi i od
proizvoda koji se reklamira. Npr. reklama koja
reklamira osiguranja nece zanimati mladu decu,
a reklama za igracke nece zanimati roditelje. Vid
reklamiranja je i kada u nekom filmu ili seriji se
pojavi neki proizvod. Mozda ne shvatimo
proizvod odmah, ali ako ga primetimo taj film ili
seriju vezujemo za taj proizvod. Moze i u reklami
da se pojavi neka poznata licnost. Onda reklamu
brze zapamtimo i vezujemo tu poznatu licnost
za taj proizvod. Ja licno volim reklamu za jedne
pucketave bombone. Reklama se sastoji od
pesme o njihovim bombonama. Pesma ima
dobar ritam i lako ju je zapamtiti. Kratka je i
prikazuje se na televiziji. U scenama se prikazuju
gusari koji jedu njihove bombone. Reklama je
decija, ali je za primer. Nazalost, reklame su
najcesce lazne i preuveliCane. Uvek su izrazene
dobre osobine, a skrivene loSe osobine proizvoda
ili usluge. To rade da bi se sto bolje prodao
proizvod. Takode cesto nemamo sve informacije
o proizvodu ili usluzi. Zbog svega toga cesto
dolazi do razoCarenja kada kupite proizvod.
Postoji i bolja strana reklama. Neke reklame su
poucne i mogu da nam poprave dan. Mislim da
ne treba previse da uticu na nas, to su samo
videi koji treba da nas nateraju da kupimo nesto.

Autorka: Sofija Raseta VI1




Reklame su kratki informacioni videi ili vlogovi koji ham govore o nekom proizvodu, da
bi ih ucinili sto poznatijim. Ili ako su ve¢ poznati da bi ih kupilo sto vise ljudi. Reklame
su svuda na televizoru, radiju, drustvenim mrezama i u novinama. Najcesce se
pojavljuju izmedu nekih zanimljivih segmenata filma, serije i videa. Postoje puno vrsta
reklama, ali najupadljivije su ili smesne ili one koje znaju da iznerviraju pa ih najbrze i
zapamtimo. Neke reklame su Cak i skroz istinite ali ne treba verovati svakoj. Na primer
plastika se razgraduje od 500 do 750 godina a dosta proizvodaca sokova retko
recikliraju svoje proizvode, a teraju nas da kupujemo sto vise njihovih proizvoda. U
filmovima, serijama i videima Cesto se vida prikriveno oglasavanje a to znaci da se neki
proizvodi reklamiraju bez ikakvog teksta, tacno o tom proizvodu. Osobno reklame ne
utiCu na mene toliko, ali na neke moje vrSnjake da. To mozda i utiCe jer se to nikad ne
zna.

14
Autor: Tas Berec VI W/ M
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Reklame sluze da nateraju ljude da kupe neki proizvod. One prikazuju svoj proizvod u
najboljem svetlu da bi ljudi pozeleli da ga kupe. Cesto se prikazuju na bilbordima,
radiju, televizorima... Reklame ne kazu uvek sve o svojoj robi. Uglavnom kazu stvari koje
ce ih najbolje predstaviti. One mogu da imaju svoj slogan. Taj slogan je kratak i lako se
pamti. Neke reklame su ljudima iritantne, ali zbog toga ih uvek zapaze i zapamte
delove te reklame. Nekad reklame nemaju smisao, ali su ljudima zanimljive i zbog toga
kupuju taj proizvod. Na trzistu ima mnogo istih proizvoda, pa je potrebno da svaki
proizvodac ima sto originalniju i zanimljiviju reklamu. Mislim da se reklame u zadnje
vreme previse prikazuju i postaju dosadne, ali reklame pomazu mnogim fabrikama pa
su i za njih veoma korisne.

Autorka: Hristina Damjanac VI1
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Reklame su informacije na televiziji, na radiju, na drustvenim mrezama i slicno.
Reklame nas ubeduju da nam trebaju stvari koje oni zele da prodaju. Njih ima
veliki broj a neke nas i nerviraju jer se dosta ponavaljaju. Zbog ponavljanja, miim
zapamtimo slogane. Bas zbog tih ponavljanja mi idemo u prodavnice i
kupujemo te proizvode. Za mene reklama koja me uvek razveseli jeste reklama
za jedan trgovinski lanac. Ona je meni zabavna, ali za dosta ljudi je grozna i
dosta ih nervira. Reklame nam pokazuju samo dobru stranu proizvoda, dok je
druga strana veoma losa kao Sto je zagadivanje i ne recikliranje. Reklame nas
teraju da troSimo puno novca na proizvode ali taj novac nismo mi zaradili, nego
nasi roditelji. Za novac se moraju truditi i puno cekati, dok mi vrlo brzo i
nesvesno troSimo na stvari koje nam ni ne trebaju. Zato bolje razmislite sledeci
put kada hocete da kupite neki proizvod jer se kupovinom pogresnog proizvoda
dosta zagaduje okolina. Pazite da vas reklame ne ubede da vam treba proizvod
koji vam uopste ne treba.

Autor: Aleksa Sekuljica VI



Q recenzija: domace serije

»2MO] RODAK SA SELA”

Predstavicemo vam seriju ,Moj rodak sa sela“. U toj seriji glume Dragan Jovanovic
u ulozi Draganceta, Dubravka Mijatovic u ulozi Dragancetove zene Milene,
Tanasije Uzonovic¢ u ulozi Dragancetovog oca Rajka, Suzana Luki¢ u ulozi

Dragancetove majke i Lazar Dubrovi¢ u ulozi Mileninog sina Malise. Glavni junak,

njihov rodak iz grada se vraca u selo gde je pre ziveo u staroj porodi¢noj kuci.

Cela porodica sa sela ga je radosno docekala, zatim on se zeni i ostaje u selu. U

toj seriji mi se najvise svidalo sto je mnogo zanimljivija i mislim da svako ko nije

pogledao da bi trebalo. U seriji ,Moj rodak sa sela“ nema razlikovanja u tome sto
je neko iz grada ili sa sela po dobroti. Ali ima nekih stereotipa. Tako u seriji ljudi
sa sela se mnogo razlikuju od onih ljudi iz grada. Ljudi sa sela se razlikuju po
tome Sto nose drugaciju odecu i kada pricaju u nekim reCenicama imaju
naglaske. Ljudi iz grada razgovetnije pricaju, lepse se ponasaju i nose drugaciju
odecu. Ali u zivotu ima i nekih ljudi sa sela koji se ponasaju lepo, razgovetno
pric¢aju, prijatni su, pravi su domacini. Ljudima zato ne treba suditi na osnovu
prvog utiska. | ljudi sa sela i ljudi iz grada imaju svoje muke. Meni se svida na selu
to Sto ima lepih pogleda, priroda i to sto ja tamo zivim.

Autor: Mile Paroski VI1

JISTINE | LAZI™

Muzika: Sergej Cetkovié
Glumci: Zoran Paji¢, Stefan Buzurovic, Jelena Gavrilovi¢, Sofija Rajovic, Srna
Lango, Dusan Kali¢anin, lvana Dudic¢
Serija ,Istine i lazi” mi se svida. Ima puno glumaca koji dobro glume. Radnja se
odvija u Beogradu. Serija je duhovita, ali u nekim epizodama i ozbiljna jer se ljudi
svadaju. Naslov serije nam porucuje da Ce se opisivati realan zivot sa mnogo
lepog i ruznog. Serija nam porucuje da mnogo lazi komplikuje zivot i da istina
uvek pobeduje. Likovi su veoma razliciti. Marina je dobra i razmazena, Pavle je
uobrazen, Nikola neozbiljan. Neki likovi se tuku i psuju. Mislim da je to loSe, ali oni
psuju zato sto se mnogo psuje u realnom zivotu. Psovanje na televiziji je loSe zato
Sto deca poput mene gledaju seriju i misle da je to normalno, a nije.

Autor: Tadeja Krivokapic VI1
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MEGAFON

mladi u misiji medijskog opismenjavanja

Cilj projekta ,MECAFON" je da doprinese vecem nivou medijske
pismenosti uc¢enika osnovnoskolskog uzrasta kroz razvijanje
kritickog misljenja i razvoja skolskog medija i Skolske
produkcije. Specificni cilj je edukovati ucenike o stethom
sadrzaju, laznim vestima, prikrivenom oglasavanju,
stereotipnom i diskriminatornom portretisanju drugoga u
medijima, kao i drugim fenomenima sa kojima se dete moze
susresti na drustvenim mrezama i u medijima.

Aktivnosti koje su realizovane u okviru projekta su dvodnevne
radionice za ucenike Sestog, sedmog i osmog razreda u Sest
Skola u Srbiji, zatim mentorisanje Sskolama u kreiranju video

zapisa i njuzletera o medijskoj pismenosti, kreiranje kampanje
medijskog opismenjavanja sa radovima ucenika i nastavnika,

promocija radova nha hamenskom festivalu na kojoj ce biti
organizovana i debata o uvodenju medijske pismenosti u
obrazovni sistem.

Projekat ,MEGAFON: mladi u misiji medijskog opismenjavanja
podrzala je Republika Ceska u okviru programa Transition, a
realizuje Novosadska novinarska skola.
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