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UvOD

Bavljenje medijskom profesijom u Srbiji podrazumeva suocavanje sa visestrukim izazovima.
Pocetkom 2020. godine donesena je Medijska strategija za period 2020-2025. godine u kojoj
su, izmedu ostalog, definisani i problemi sa kojima se suoc¢avaju medijski radnici, mehanizmi
kojima se naruSava medijska nezavisnost 1 omogucava plasiranje interesa razli¢itih centara
moci.

,Novinari 1 medijski radnici u Republici Srbiji rade u teskim uslovima, ¢esto bez adekvatnog
ugovora o radu.! Istrazivanja pokazuju da se novinari i urednici nalaze pod pritiskom
vlasnika, koji zahtevaju poseban tretman za oglaSivaCe, meSaju se u izbor tema ili u
rasporedivanje novinarskih zadataka, zahtevaju povlaiéen polozaj za polititke subjekte.*?

S obzirom na Cinjenicu da je loSa situacija u oblasti medija dokumentovana kako u
izvestajima nezavisnih istraziva¢a®, tako i u zvani¢nom dokumentu Vlade Republike Srbije,
ona postaje univerzalna osnova za diskusiju o transformaciji medijskog sistema, regulativa i
praksi koje omogucavaju niske profesionalne standarde koji posledicno dovode do

narusavanja slobode govora i misljenja.

Kako bi se ustanovilo da li i u kolikoj meri mediji sami podsticu i omogucavaju javnu
diskusiju o transformaciji medijskog sistema Novosadska novinarska $kola je sprovela
monitoring objava medija, medijskih udruzenja i regulatornih tela u kojima je tematizovan
problem samog izveStavanja o medijima i poloZaju medijskih radnika. Kako bi se ustanovio
tematski fokus, nacin obrade tema i motivisanost za izveStavanje 0 medijima formulisan je
jedinstven kodni protokol, sa 12 kategorija i 101 varijablom. Monitoring je obuhvatio
vremenski period od 1. avgusta 2019. do 31. jula 2020. godine, tokom kog je praceno
izveStavanje pet Stampanih medija — Blic, Vecernje novosti, Kurir, Informer 1 Danas, 1 Cetiri

veb portala — RTV, RTS, N/ i Pink. Ukupno je analizom obuhvaceno 4938 tekstova.

! Strategija razvoja sistema javnog informisanja u Republici Srbiji za period 2020-2025. godina. str. 8. Dostupno
na: https://www.media.srbija.gov.rs/medsrp/dokumenti/medijska_strategija210_cyr.pdf

2 |sto. str. 14

3 Jarakovi¢, V. (2019). ,Cetvrti deo: Mediji u Srbiji — u slobodnom padu“. CRTA. Dostupno na:
https://crta.rs/mediji-u-srbiji-u-slobodnom-padu/
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Kako bi se ustanovilo na koji na¢in i u kojoj meri udruzenja novinara i rugulatorna tela
identifikuju probleme u vezi sa medijima, slobodom medija i novinarima, pracene su i
analizirane objave na sajtovima udruZenja novinara — Udruzenja novinara Srbije (UNS),
Nezavisnog udruzenje novinara Srbije (NUNS) i Nezavisnog drustva novinara Vojvodine
(NDNV), kao i na sajtovima regulatornih tela — Saveta za Stampu 1 Regulatornog tela za

elektronske medije (REM).

Kako bi se upotpunili kvantitativni podaci 1 dobila dodatna perspektiva o slobodi medija 1
nacinu izveStavanja pod pritiscima razli¢itih vrsta sprovedena je fokus grupa sa novinarima
razli¢itih medija, koji rade u razi€itim gradovima u Srbiji 1 sa drugacijim stepenom i vrstom
profesionalnog iskustva. Zakljuéci izvedeni na osnovu fokus grupe inkorporirani su u

komparativne izvestaje, kao 1 u zavrSnu diskusiju sa preporukama.



VEB PORTALI
TELEVIZIJSKIH
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1. RADIO-TELEVIZIJA SRBIJE

1.1. Kontekst medija

Radio-televizija Srbije (RTS) je od 2006. godine javni medijski servis Republike Srbije, koji
emituje radijski i televizijski program, a gradane informiSe i putem zvani¢nog Sajta na adresi
www.rts.rs. Kao javni servis, RTS ima obavezu da informise, obrazuje i zabavi gradane, a u
svojoj prezentaciji na sajtu navode da ovaj medij ,,ima posebnu ulogu u javnom Zivotu
Srbije*, te je od velike vaznosti za drustveni, kulturni i politicki Zivot u zemlji*. Takode, kao
javni servis, RTS se finansira delimi¢no novcem drzave, gradana 1 sopstvenim prihodima. Od
pocetka 2020. godine gradani mese¢no izdvajaju 255 dinara za taksu za RTS, koja se

uplacuje zajedno sa racunima za struju.

Ova medijska kuca nastala je 1942. godine i to kao radijska stanica — Radio Beograd, a potom
je 1958. godine sa radom pocela i1 Televizija Beograd. Te godine je zapravo poceo da se
realizuje eksperimentalan program jugoslovenskih televizijskih stanica, koje su ¢inile mrezu
Jugoslovenske radio-televizije (JRT). Nakon raspada Jugoslavije i ova mreza prestala je da
funkcionise, te je 1992. godine Televizija Beograd zajedno sa Radio Beogradom postala deo
jedne medijske kuc¢e — Radio-televizije Srbije kojoj su priklju¢ene i Radio-televizija Novi Sad
I Radio Televizija Pristina. Na taj nain je objedinjen informtativni prostor Srbije te je bilo
mnogo lakse kontrolisati i upravljati javnim informacijama. Godine 2002. prema Zakonu o
radiodifuziji predvideno je formiranje dva javna servisa - Radio-televizije Vojvodine i
Radiotelevizije Srbije. Taj proces je zavrSen tek 2006. od kada dva javna servisa rade
individualno dele¢i pretplatu gradana i gradanki prema strogo utvrdenom modelu. Republicki
javni servis svoj televizijski program emituje putem nacionalne frekvencije i to na kanalima
RTS 1 i RTS 2, ali i putem kablovskih operatera, koji emituju veéi broj Zanrovski

opredeljenih RTS-ovih kanala.

Javni servis Srbije postavio je svoj prvi veb portal 1999. godine, a tada je sadrzao samo
najvaznije vesti svakog dana, koje bi se azurirale uglavnom posle emitovanja emisije

,Dnevnik 2%, Sa srpskim domenom i mnogo ve¢im prilivom informacija RTS-ov sajt postao

4 Dostupno na: https://www.rts.rs/page/rts/ci/javniservis/story/280/upoznajte-rts/67326/upoznajte-rts.ntml

8
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je dostupan gradanima 2008. godine kada je, kako se navodi na zvani¢noj internet
prezentaciji, visestruko uvecao broj poseta u odnosu na period od samog osnivanja. Novinari
koji plasiraju vesti na ovaj sajt danas su deo informativne redakcije RTS-a ¢iji je glavni i
odgovorni urednik Nenad Lj. Stefanovi¢. Prema navodu sa sajta, novinari portala vode se
nac¢elom da sve informacije budu tacne i pravovremene, a brzo objavljene. Nema javno
dostupnih, a zvani¢no potvrdenih podataka o tome koliku Citanost i poseenost ima ovaj
medij.

Analizom je utvrdeno da je u periodu od 1. avgusta 2019. godine do 31. jula 2020. na ovoj
internet adresi objavljeno 262 teksta koja su se bavila medijima i medijskim slobodama i

novinarima.

1.2. Rezultati i diskusija
1.2.1. Kako i kada RTS izveStava?

RTS je na sajtu o medijima i novinarima u najvecoj meri, ta¢nije u 79 odsto plasirao tekstove
koji su nastali na osnovu aktuelnih dogadaja — takvih je bilo 194 (Grafikon br. 1). Medijski
iniciranih tekstova je bilo 42, a RTS je sa pseudodogadaja, odnosno onih koji su organizovani
samo za medije, izveStavao 24 puta, dok su dve objave na njihovom sajtu nastale u svrhu

promocije.

Povod izveStavanja

250
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200
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Grafikon br. 1: Povod izve$tavanja u objavama na protalu RTS-a
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Ovde treba naglasiti i da je 70 tekstova plasirano kroz kratke vesti, a ¢ak 65 kroz saopstenja.
U zanrovskoj strukturi (Grafikon br. 2) njihovih tekstova dalje prednjace i duze vesti, kojih je
bilo 43, zatim i 38 izvestaja. To svakako ne moze da bude dobra praksa jer, ako se uzme u
obzir da je bilo tek 24 ¢lanka (od ukupno 262 teksta) u analiziranom periodu dolazi se do
zakljucka da se RTS ne bavi Cesto ovim temama predstavljaju¢i ih kroz faktografske
novinarske zanrove, koji omogucavaju da se analitiCkim i istrazivackim pristupom predstave
odredene pojave i stanja u drustvu. Nedostaje ¢lanaka koji bi se iz vise razli¢itih uglova bavili
stanjem u medijima, a u kojima bi sagovornici potencijalno ponudili odredena reSenja na
eventualne probleme u medijskom okruzenju. Osim toga, ¢lanak kao novinarski zanr

omogucava medijima da se kriticki osvrnu na pojedinosti o kojima izvestavaju.

Zanr
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Vest Duza vest Clanak lzvestaj Saopstenje

Grafikon br. 2: Medijski zanr objava na portalu RTS-a

Ovakvi rezultati dalje govore i da RTS plasira tekstove koji se bave novinarskom profesijom i
stanjem u medijima 1 medijskim slobodama naj¢eS¢e onda kada ih pokrecu drugi. Tacnije,
usled nekih unapred organizovanih dogadaja ili deSavanja i stanja u zemlji, kada je najcesce
prenosio saopStenja ili vesti drugih medija i udruZenja novinara.

Nedostajalo je vise tekstova koje bi RTS samostalno inicirao, jer bi to znacilo da kao javni
servis ovaj medij pokrece diskusije o novinarima i medijima u zemlji, ali i inostranstvu i
postavlja medije i1 slobodu govora kao veoma vaZzne stubove demokratije na drustvenu

agendu. Ovde se moze pretpostaviti da zbog uredivacke politike RTS-a, o kojoj se Cesto

10
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diskutuje u javnosti, ovaj medij samog sebe cenzuriSe, tacnije, zanemaruje odredene

probleme u drustvu, ili o njima govori na nivou kracih izvestaja, bez daljih produbljivanja.

Ovakvu praksu dobro ilustruje izvestavanje o hapsSenju novinarke portala Nova.rs Ane Lali¢,
koja je lisSena slobode jer je objavila tekst sa tvrdnjama o stanju u Klinickom centru
Vojvodine tokom pandemije koronavirusa do kojih je dosla. U analiziranom periodu RTS je
slu¢aju hapSenja novinarke posvetio tek Cetiri teksta. RTS najpre nije izvestio javnost da je
novinarka uhapSena, niti je bio objasnjen kontekst ovog dogadaja 1 posledice koje moze da
izazove. Prenesno je samo saopstenje Udruzenja novinara Srbije (UNS) u kojem se zahteva
hitno pustanje novinarke na slobodu, a potom i objavljena vest da je ona pustena iz pritvora.
U toj vesti, ¢iji je RTS autor, prenesena je nezvani¢na informacija da je novinarka pustena iz

pritvora, a u drugom delu vesti objasSnjeno je zasto je uhapsena.

Iako je analizom 1 pra¢enjem drugih medija utvrdeno da su se o ovom slucaju izjasnjavali i
predstavnici vlasti na ¢elu sa premijerkom 1 predsednikom republike, ali 1 opozicije, kao 1
strani zvani¢nici 1 institucije 1 oni koji se bore za prava novinara, RTS nije izvestio o daljem
toku ovog slucaja. Preneta je tek vest agencije Tanjug da je skoro mesec dana kasnije
krivi¢na prijava, koja je najpre podignuta protiv ove novinarke, odbacena. Moze se zakljuciti
da javnost koja posecuje i ¢ita samo RTS-ov sajt ostaje uskra¢ena za ceo tok ovog slucaja, da
nije saznala u meduvremenu da je protiv novinarke pokrenut krivicni postupak, niti su
prenete njene izjave o celom slucaju, iako se Ana Lali¢ oglasila u javnosti nakon hapsenja. U
tekstu koji je objavljen 2. maja, tacnije, dan pred Svetski dan slobode medija, a koji je izmedu
ostalog sadrzao UNS-ovo saopStenje, Ana Lali¢ je Cetvrti put spomenuta na RTS-ovom sajtu,
ali tek kao primer hapSenja novinara kao sveobuhvatan osvrt na stanje u srpskim medijima 1

UNS-ove ocene slobode govora.

Stice se utisak da urednici RTS-a ne pribegavaju da samoinicijativno pokreéu teme i detaljno
ih razlazu uz adekvatnu kontekstualizaciju. To govori da ovaj medij podleZe autocenzuri ili
cenzuri, tj. da ili sami sebe cenziriSu po pitanju odredenih tema (kao Sto je to slucaj sa
haps$enjem novinarke), ili da usled razli¢itih uticaja ne mogu da objavljuju sve informacije i
daju javnosti celokupnu sliku odredenog dogadaja, pojave ili linosti, Sto bi po svojoj sustini

novinari i trebalo da ¢ine.

Neutralnost u izvestavanju (Grafikon br. 3) RTS je pokazao u 91 odsto analiziranih tekstova.
Pozitivan odnos prema pri¢i primecen je u pet odsto, a negativan u tri odsto tekstova tokom

jednogodiSnjeg istrazivanja. Negativan ton u priCama primecen je u tekstovima koje je RTS
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posvecivao verbalnim i fizickim napadima na njihove novinare (poput napada na novinara i
snimatelja RTS-a tokom protesta zbog epidemioloske situacije u zemlji i najave ponovnog
uvodenja policijskog ¢asa u julu 2020. godine), ali i blokade zgrade tog medija tokom
protesta 2019. godine koje je organizovalo udruzenje 1 od 5 miliona. Ovde se kao primer
negativnog odnosa prima pri¢i, ipak, pre svega, mora dati praksa kojoj RTS u poslednje

vreme teZi, a to su otvorena pisma koja upuéuje drugima.

Tako je npr. RTS 12. novembra 2019. godine objavio saopstenje pod nazivom ,,RTS ne
veruje Danasu” u kojem se navodi da je ,redakcija Danasa na delu pokazala zasto je
smatraju 'opozicionim tabloidom'. RTS je zapravo otvorenim pismom reagovao na tekst
objavljen u tom listu jer se pozivaju na odredeno istraZivanje 0 poverenju u medije, a u kojem
zakljuCuju da 33 odsto gradana u zemlji ne veruje RTS-u. Ovaj medij u otvorenom pismu
kritkuje Danas tj. njegove urednike jer su izvukli naslov iz konteksta i dalje navodi da je
jasno da ,gradani Srbije mnogo viSe veruju svom javnom medijskom servisu nego

opozicionom tabloidu 1 njegovoj provladinoj brac¢i”.

Ovakva praksa ne prili€i javnom servisu i svakako bi je trebalo izbegavati. Ne samo §to se
time podstiCe senzacionalizam, ve¢ se tekstovima u kojima se razraCunavaju sa
neistomisljenicima (iako bi trebalo da svi mediji rade jednako i s istim ciljem) ne vodi racuna
0 javnom interesu i novinarskoj etici. lako ocenjuje list Danas kao tabloidan i opozicioni,
RTS ovakvim tekstom upravo ¢ini isto — na tabloidan nacin senzacionalisticki informise

javnost o stanju u medijima u Srbiji.

Odnos novinara prema temi
250 238
200
150
100
50
12 8
0 | —
Neutralno Pozitivno Negativno

Grafikon br. 3: Odnos novinara prema temi na portalu RTS-a
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1.2.2. U kojim rubrikama RTS objavljuje tekstove i kako ih naslovljava?

Najveéi broj tekstova objavljen je u rubrici ,,drustvo®, njih 52 odsto, slede ih tekstovi (34
odsto) koji su objavljeni u razli¢itim rubrikama poput ,koronavirus”, ,,Srbija danas” ili
,svet”, koji ipak kada se razvrstaju posebno ne zauzimaju znacajnu brojku u statistici. U
rubrici ,,politika®“ objavljeno je 14 odsto tekstova (Grafikon br. 4). Upravo su se rubrike
,ndrustvo® i ,,politika“ ipak izdvojile kao one u koje se najc¢esce tekstovi smestaju, a to bi se
moglo opravdati samim drustvenim kontektstom dogadaja, pojave ili licnosti o kojima su
izveStavali u analiziranom periodu ili politickom situacijom i uklju¢enos¢u opozicionih ili

rezimskih politi¢ara u pitanja o medijima.

Rubrika u kojoj je tekst objavljen
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Grafikon br. 4: Rubrika u kojoj je tekst objavljen na portalu RTS-a

Dobrom praksom se moZe smatrati to Sto je RTS gotovo sve tekstove naslovljavao
profesionalno — deskriptivno (73 odsto tekstova) i informativno (67 odsto tekstova). Tokom
analize zabelezen je jedan senzacionalisticki naslov. U pitanju je tekst pod naslovom: ,,Lazne

vesti Cenzolovke”.

Ovde senzacionalisti¢ki nije samo naslov ve¢ 1 sam tekst u kojem se RTS u tabloidnom
maniru obraunava sa novinarkom Cenzolovke zbog njenog teksta u kojem je navela da je
javni servis precutao reci specijalnog kosovskog tuzioca Sulj HodZe o tome kako su po
nalogu Milana Radoici¢a srpski policajci blokirali istragu ubistva Olivera Ivanovi¢a. U
tekstu, odnosno u otvorenom pismu, novinarka je ocenjena kao ,,istinoljubiva analiticarka”, a

navedeno je da je bila PR jedne stranke, i ironi¢no nazvana megafonom te partije.
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,»Ne meSamo se, naravno, u rad i izbor Cenzolovke. Ali kao $to njihova analiti¢arka sugeriSe kako
se prave posteni i profesionalni izvestaji, neka nam takode, bude dozvoljena jedna sugestija — kada

piSete kako drugi lazu, bolje nadite nekoga ko i sam voli istinu i drzi do nje®”,

navedeno je u tom tekstu na RTS-ovom portalu. Kao §to je ve¢ navedeno, ovakav
neprijateljski stav novinara prema novinarima je tabloidan, neprofesionalan i neeticki.
Svakako ovo ne sme da bude odlika javnog servisa koji neguje profesionalne vrednosti
medija i treba da poStuje, kao u ostalom i svi mediji, Kodeks novinara Srbije. Ovde se ne
stavlja javni interes u fokus ve¢ licna nezadovoljstva tekstom koji je objavio drugi mediji a
koji se ti¢e rada i profesionalizma RTS-a. lako senzacionalnim naslovima mediji zele da
privuku ¢itaoce da kliknu 1 procitaju tekst, ovde, reklo bi se to nije bio slucaj. Iz na¢ina na
koji je kritika formulisana se moZe zakljuCiti da je namera bila da se diskredituje
profesionalizam novinarke Cenzolovke, bez pruzanja argumenata kojima bi se njen rad

osporio.
1.2.3. O éemu izveStava RTS?

Medu najzastupljenijim temama izveStavanja RTS-a u analiziranom periodu uglavnom su bili
napadi na novinare (Grafikon br. 5). Ta tema evidentirana je 59 puta u tekstovima. Na veb
portalu republickog javnog servisa najvise se pisalo o ubistvima novinara tj. o podse¢anju na
ta dela 1 o sudskim tokovima i presudama za te zlo¢ine (Dada Vujasinovi¢, Milan Panti€ i
Slavko Curuvija), paljenju kuée novinara portala Zig info Milana Jovanovica i o sudenju za to
krivicno delo. Takode, izvestavalo se i o napadima na novinare i medijske radnike tokom
protesta u Americi zbog policijske brutalnosti i ubistva Afroamerikanca, ali i tokom protesta
u Srbiji zbog nezadovoljstva usled epidemioloSke situacije i najave uvodenja ponovnog
vanrednog stanja, zatim o verbalnim napadima i o pretnjama upucenim novinarima i
urednicima u Srbiji. Medutim, RTS je o ovim temama izveStavao uglavnom prenoseci vesti
novinskih agencija, saopStenja novinarskih udruzenja ili reakcije kolega i drugih medija.
Znacajnije se bavio napadima na novinare samo onda kada su napadnuti novinari RTS-a —

tokom protesta u julu 2020. godine.

5 Dostupno na: https://www.rts.rs/page/stories/sr/story/125/drustvo/3706663/lazne-vesti-cenzolovke.html
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Tako su samostalno inicirali i napisali sveobuhvatan ¢lanak pod nazivom ,,Suzavac medijima
ne veruje”®, koji je objavljen 10. jula 2020. godine, a koji je nastao kao produkt emisije ,,0ko
magazin”. U pomenutom tekstu novinar je pokusao da kroz razgovor sa predstavnicima
medija koji su tokom protesta napadnuti (Nova S, Beta, N1, RTS), ali i predstavnicom UNS-a

odgovori na to ko napada medijske ekipe tokom protesta, ali i da i ,,isti suzavac™ jednako
deluje na razlic¢ite medije.

U tekstu se kroz svedoCenja novinara i snimtelja prenose utisci o napadima na novinare 1
medijske ekipe, ali i implicitno ukazuje na znacaj medija i medijskog posla. U tekstu se

navodi:

,» T1h veceri skoro svi su plakali. I oni koji rade za medije koje optuzuju da su  rezimski, i oni koji
rade za medije koje optuzuju da su opozicioni. Plakali su zbog suzavca, ili zbog batina. Neko
zbog batina koje je dobio od policije, neko zbog batina od onih koji su se tukli sa policijom. Bilo je

mnogo besa na ulici ovih dana. Na taj bes su nailazili mediji”.

Ovde je jasna zelja novinara da pokaze da su u protestima svi koji su izvestavali, a bili
napadnuti, bili na istom zadatku i da su ih napadaci etiketirali na isti na¢in — kao predstavnike
medija koji im smetaju i koje zele da napadima, uvredama i pretnjama sklone sa mesta
dogadaja — aludiraju¢i na to kakav je odnos drustva prema predstavnicima medija. Takode, u
¢lanku je evidentan cilj teksta — da se ukaze na jaz izmedu medija — onih koje inace u javnosti
nazivaju opozicionim ili tajkunskim i onih koji u druStvu vaze za rezimske, na $ta novinar
implicitno i ukazuje tvrdnjom: ,, Tih veceri skoro svi su plakali. I oni koji rade za medije koje
optuzuju da su rezimski, i oni koji rade za medije koje optuzuju da su opozicioni“. Zelja da
ukaze na to da su svi novinari jednaki posebno se oseti na kraju teksta, gde novinar

zakljucuje: ,,Suzavac jednako Stipa sve. I sve batine isto bole”.

& Dostupno na: https://www.rts.rs/page/stories/sr/story/9/politika/4014655/protesti-srbija-novinari-napadi.html
(pristupljeno: 08. januara 2021.)
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Grafikon br. 5: Teme tekstova u objavama na portalu RTS-a

Osim napada na novinare, Cesto je tema bila 1 poslovanje medija, koje se u tekstovima
evidentira 44 puta, kao i regulacija REM-a o kojoj je pisano 32 puta. O profesionalizmu i
etici drugih medija u RTS-ovim tekstovima govorilo se 30 puta, a 0 cenzuri u medijima tek u
11 tekstova. Ovakvi rezultati nam govore da je RTS uglavnom izveStavao o ovim temama u
skladu sa odredenim dogadajima i to na nivou izvestaja, vesti i saopStenja. REM je npr. Cesto
bio tema njihovih tekstova jer je to regulatorno telo u analiziranom periodu donosilo odluke
zbog raspisivanja parlamentarnih izbora, zatim su odredeni ¢lanovi njegovog Saveta dali
ostavke, izabrani su novi, a o njihovom radu 1 reizboru debatovala je 1 Skupstina Srbije. Zbog
toga im je 1 RTS davao prostora. Ipak, uglavnom su se zadrzavali na izvestajima sa diskusija
0 radu REM-a ili na vestima o novostima te institucije. Nije prime¢eno dublje zalaZzenje u
problematiku funkcionisanja ovog regulatornog tela, zakonskim regulativama, niti vaznosti
njegovog postojanja. RTS bi trebalo da, ne samo o toj temi, nego i o ostalim, pita i zapocCinje

diskusije sa razli¢itim stru¢njacima.

Doduse jedan ¢lanak, koji je inicirao RTS je pokrenuo temu od javnog interesa, a koja se tice
pokretanja peticije protiv rijaliti programa, a samim tim i ukazuje na (ne)aktivnost REM-a.
RTS je u tekstu ,,Da li ¢e gledaoci rijalitija zameniti dan za no¢” inicijativu koju je potpisalo
viSe od 40.000 gradana, a koja podrazumeva da se rijaliti emisije prikazuju od 23 do Sest
Casova, iskoristio kao povod da postavi pitanje ukidanja rijalitija. Medutim, ova tema ipak

nije obradena tako da javnost moze da razume ko je odgovoran za posledice koje sa sobom
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nose odredeni dogadaji koji se prezentuju u rijaliti programima, niti je tekst bio fokusiran na

to koliko su ovakve inicijative dugotrajne i efikasne.
1.2.4. O kome izvestava RTS, a kome daje rec?

To o kome medij govori (Grafikon br. 6), a kome daje mogucnost da se oglasi (Grafikon br.
7) moze mnogo da govori o uredivackoj politici, jednako koliko i povod izveStavanja ili tema
o kojoj se govori. Tokom istrazivanja utvrdeno je da je RTS u najvecem broju izvestavao o
samim medijima. To podrazumeva da je ili spominjao samo odrednicu ,,mediji” sa raznim
varijacijama ili vrstu odredenih medija (Stampani i elektronski), ali i da je u svojim objavama

poimence navodio i domace i strane medije, odnosno da su upravo oni bili akteri tekstova.

O medijima se tokom analiziranog perioda govorilo 540 puta na RTS-ovom sajtu. Sa druge
strane, RTS im nije ¢esto davao re¢. U ukupno 262 teksta mediji su citirani 39 puta.

To se moze opravdati ¢injenicom da su uglavnom prenoSena saopsStenja medija ili izjave kao
reakcije na odredene dogadaje, a da su njihovi predstavnici davali izjave 1 posebno analizirani

kao urednici i novinari ili vlasnici (koji su se vodili pod kategorijom ,,drugo”).
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Grafikon br. 6: Subjekti u medijskim objavama na portalu RTS-a

Odmah iza medija su i sami novinari koji su bili objekti u tekstovima 379 puta, dok su im re¢
dali 63 puta. Ukoliko se uzme u obzir da su kao glavna tema izvestavanja RTS-a bili napadi
na novinare onda je opravdano to §to se o novinarima ¢esto govorilo u tekstovima. Urednici
su bili tema u tri odsto tekstova, a govorili su u Sest odsto. Ovde treba reci da je dobra praksa

to $to je RTS o stanju u medijima 1 medijskim slobodama, ali i odnosu prema novinarima
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najvise prilike da kometariSu dao upravo medijskim radnicima. Tacnije, to §to su novinari
najcesce bili subjekti u njihovim tekstovima. Time se upravo daje prilika da oni koji su akteri
jednog medijskog sistema govore o tome kakvo je zapravo stanje u medijima i kakav je
polozaj novinara i medijskih radnika. Ipak, utvrdeno je da su najceS¢e govorili upravo

predstavnici RTS-a — kako novinari i voditelji sa televizije tako i sa radija.

REM, ¢iji je rad bio jedna od glavnih tema u tekstovima, ¢esto je bio objekat (86 puta). REM
je bio objekat kao institucija, ali su to bili 1 ¢lanovi Saveta REM-a, kako generalno imenujuci
th zajedno tom sintagmom tako i pojedinac¢ni ¢lanovi, a najviSe puta su spomenuti Olivera
Zeki¢, Judita Popovi¢, Slobodan Cveji¢ 1 Visnja Arandelovi¢. Medu njima najcesce citirana
bila je Olivera Zeki¢ (Cetiri puta). Visnji Arandelovi¢c RTS je re¢ dao tri puta, a Goranu
Pekovi¢u (koji je u analiziranom periodu dao ostavku na mesto ¢lana Saveta REM-a) i
Slobodanu Cveji¢u po dva puta. U ostalim slucajevima REM je subjekat bio kada su se
citirale njegove odluke ili izvestaji, kao S§to je to slucaj sa pracenjem elektronskih medija
tokom predizborne kampanje, tokom koje je ovo regulatorno telo izlazilo sa azuriranim

podacima o zastupljenosti aktera na izborima u medijima.

Strani zvani¢nici 1 institucije su, sude¢i po zastupljenosti u tekstovima, bili Cesto spomenuti.
Tacnije, bili su objekti u tekstovima 167 puta, a subjekti 24 puta. Ovo je vazan podatak jer se
medija. Ipak na RTS-u nisu ¢esto dobijali prilike da govore ili da budu citirani. Vise od njih
govorili su ministri, i mnogo vise predstavnici udruZenja novinara, odnosno sama udruzenja
novinara. Udruzenja novinara su kao subjekti evidentirana 57 puta u tekstovima na sajtu
RTS-a, a kao objekti 129 puta. UdruZenja novinara, a najvise UNS 1 NUNS 1 njihovi
predsednici Vladimir Radomirovié, odnosno Zeljko Bodrozi¢ neretko su se pojavljivali kao

subjekti u RTS-ovim tekstovima.
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Grafikon br. 7: Objekti u medijskim objavama na portalu RTS-a

RTS je u kontekstu medija, slobode medija i novinara ¢e$¢e govorio o predstavnicima vlasti
(83 puta su bili objekti), nego predstavnicima opozicije (objekat 68 puta), istovremeno,
opozicija je kao subjekat evidentirana 13 puta, a predstavnici vlasti 12. Politicke stranke su
bile u ulozi objekta 90 puta, medutim, bile su citirane svega osam puta. RTS je o strankama
cesto izvestavao u kontekstu medija jer su se u analiziranom periodu odrzali parlamentarni
izbori, pa su politiCke stranke neretko bile tema i1 objekat. IzveStavano je o tome koliko je
koja stranka zastupljena u medijima i to prenoseci izvestaje REM-a. Osim toga, politicke
stranke su upravo bile objekti 1 kada se govorilo o izboru ¢lanova REM-a. NajviSe se govorilo
o Savezu za Srbiju (12 puta), Srpskoj naprednoj stranci (10 puta), Socijalistickoj partiji Srbije
(5 puta) i Pokretu slobodnih gradana (4 puta). Istovremeno, subjekti su pojedina¢no bili svaki
put razli¢iti pa su tako, izmedu ostalih citirane Demokratska stranka, Nova stranka, Dveri

(dva puta je preneseno njihovo saopstenje), 1 od 5 miliona i Pokret slobodnih gradana.

Gradani su takode Cesto spominjani u tekstovima (201 put), ali bi se reklo najces¢e kao
konzumenti medija u kontekstima kada bi se spominjali kao javnost ili publika, a to se

najbolje moZe dokazati time Sto su re¢ da nesto kazu o medijima dobili samo Sest puta.

1.3. Zakljucak

Moze se zakljuciti da je RTS o medijima izves$tavao umereno, ali ne i sveobuhvatno, da bi
kao javni servis pokretao javne debate o problemima i pravom stanju u medijima. lako se po
broju objava moZe re¢i da se Cesto bavio ovom temom u svojim tekstovima, ipak se dubljom

analizom ne mozZe potvrditi da je bio u potpunosti profesionalan.
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Na portalu Javnog servisa Srbije se ¢es¢e mogu citati oni tekstovi ¢iji je povod aktuelni
dogadaj, Sto moze da ukazuje da se tema o medijima i slobodi govora ne posmatra kao
dovoljno vazna da bi se samoinicijativno pokretala i da bi trosili svoje resurse 1 kapacitete da
bi dosli do odredenih saznanja. RTS tako naj¢esce ima ulogu prenosioca vesti (i kracih i
duzih) koje preuzima iz drugih medija i saopstenja Udruzenja novinara Srbije i drugih vaznih
Cinilaca sa medijske scene. Primetno je da se ovaj medij radije odlucuje da o odredenim
problemima u medijskom okruZenju, a koji Su 0d javnog interesa, ne izveStava (poput
cenzure kojoj je posvetio vrlo mali broj tekstova). Tako na primer u slu¢aju hapsenja
novinarke za vreme vanrednog stanja ne stavlja javnosti do znanja ceo kontekst dogadaja, niti
pokrece pitanje $ta to govori o slobodi govora u Srbiji. Takode, evidentno je da nedostaje vise
istrazivaCkog rada 1 duzih tekstova koji bi se opseZznije bavili medijskim temama,
produbljivali probleme u vezi sa stanjem u profesiji, ili ukazali na znac¢aj posla novinara i
medijskih radnika. Neophodno je da svojim tekstovima RTS ukaZe na pravo stanje u

medijima bez zadrSke 1 bez precutkivanja tokova odredenih dogadaja.

Novinari RTS-a su ipak pokazali profesionalnost kada je re¢ o pristupu pripovedanja price jer
se ispostavilo da su u velikoj meri bili neutralni u izveStavanju, kao i da su tekstove

naslovljavali informativno i deskriptivno.
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2.RADIO-TELEVIZIJA VOJVODINE

2.1. Kontekst medija

Radio-televizija Vojvodine (RTV) jedan je od dva javna medijska servisa u Srbiji, i u tom
obliku zvani¢no postoji od 2006. godine. Kao javni servis, RTV ima obavezu da gradanima
,omogucava ostvarivanje javnog interesa u oblasti javnog informisanja, 1 pruza opste i
sveobuhvatne medijske usluge koje podrazumevaju informativne, obrazovne, kulturne i
zabavne sadrzaje namenjene svim delovima drustva®“.” Takode, javni servis bi trebalo da
pruza ,,visokokvalitetne informacije, obrazovanje 1 zabavu“ i da ,,u svim programskim
segmentima tezi najvisem produkcionom nivou i time postavlja profesionalni standard za sve

ostale* 8

Monitoring sajta Radio-televizije Vojvodine raden je za period od 1. avgustva 2019. do 31.
jula 2020. godine. Za posmatrani period na portalu RTV-a objavljeno je 309 tekstova u
kojima ovaj medij izveStava o medijima, slobodi medija i novinarima. Za potrebe istrazivanja
u kategoriju ,,rubrika* dodata je varijabla ,,Vojvodina®, dok su u kategorijama ,,subjekat* i
,objekat* dodate varijable ,,nevladine organizacije, ,,medijske kompanije®, ,,neimenovani

1zvor i ,.estradne liénosti®.

2.2. Rezultati i diskusija

Sa vise od dve tre¢ine udela u tekstovima sa medijskim temama na portalu RTV-a dominiraju
tri rubrike — ,,drustvo® (36%), ,,Vojvodina“ (16%) i ,,politika®“ (15%). Najveca frekvencija
tekstova u rubrici ,,drustvo ne iznenaduje jer medijske teme najée$ce i jesu drustveno
relevantne, a s obzirom na to da se radi o pokrajinskom javnom servisu ne iznenaduje ni
znacajan broj tekstova u rubrici rezervisanoj za teme od znacaja za Vojvodinu. Statisticki
relevantan procenat tekstova o medijima u politickoj rubrici delimi¢no se moZe objasniti

¢injenicom da su u posmatranom periodu odrZani parlamentarni izbori. Najve¢i broj tekstova

7 Sluzbeni glasnik Republike Srbije. (2014). Zakon o javnom informisanju i medijima. ,,SI. glasnik RS*, br.
83/2014, 103/2015 i 108/2016. Clan 2, stav 1

8 Vali¢ Nedeljkovi¢, D. i Isakov S. (2019). Analiza sadrZaja odabranih informativnih emisija javnih servisa u
Srbiji. Novi Sad: Novosadska novinarska $kola. Str. 7
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iz ove rubrike za temu je imao dijalog vlasti i opozicije o izbornim uslovima. Jedna od
glavnih tema ovih dijaloga (a time i analiziranih tekstova na sajtu RTV-a) bilo je
(ne)odgovarajuée stanje u medijima za odrzavanje izborne trke.

Preostali tekstovi rasporedeni su u Sirok dijapazon rubrika: ,,svet®, , kulturu®, ,,ekonomiju‘;
zatim ostale rubrike, medu kojima najveéi deo pripada rubrikama koje nisu konstantne, veé
su, u periodu istrazivanja, bile aktuelne kao $to su ,,izbori 2020 i ,.koronavirus*, dok ostale,
manje prominentne rubrike (,region®, ,hronika®“, ,sport“, ,Zzivot), sadrze po nekoliko
tekstova. Prema tome, iako se tekstovi o medijima mogu pronac¢i u raznovrsnim rubrikama na
sajtu Radio-televizije Vojvodine, procentualno se ipak izdvajaju drustveno-politi¢ke rubrike.
Uz to, s obzirom na to da je analiziran portal, ne postoje tekstovi koji se nalaze na naslovnim

stranama, tako da je svih 309 tekstova pozicionirano u rubrikama.

Naslovi analiziranih tekstova na portalu Radio-televizije Vojvodine bili su ili informativni
(70%), ili deskriptivni (30%), a svega jedan tekst (i jedini izuzetak od navedene dve vrste)
imao je senzacionalisticki naslov. Stoga najve¢i deo naslova ovog medija direktno prenosi
glavnu informaciju koja se nalazi u tekstu na koji se odnosi, dok preostali naslovi ne
saopStavaju tu informaciju neposredno, ali 1 dalje denotiraju temu i sadrzaj svog teksta. Ono
Sto je zasigurno jeste da se naslovi RTV-a ne mogu okarakterisati kao klikbejt naslovi, niti se

za njih moze re¢i da pokusavaju da manipulisu svojom publikom.

Cak 300 od 309 analiziranih tekstova pripada najuobi¢ajenijim Zanrovima — vesti (sa
varijacijom vest i duza vest) ili izjavi; od preostalih devet zastupljeni su saopstenje, izvestaj,
intervju i Clanak. Iz toga se moze zakljuciti da portal RTV-a odlikuje slaba Zanrovska
raznovrsnost, kao i da su sloZeniji, analiticki, zanrovi poput ¢lanka, komentara ili reportaze
izuzetno malo, ili potpuno nezastupljeni. Gotovo svi tekstovi na sajtu pokrajinskog javnog
servisa ne sadrze niSta viSe od prenoSenja izjava aktera 1/ili navodenja Cinjenica uz (ako je
potrebno) davanje Sireg konteksta o dogadaju o kojem je re¢. Uz takav nacin izveStavanja, i
gotovo kompletan izostanak sloZenih zanrova ne moze se ocekivati od Radio-televizije
Vojvodine da u potpunosti objasni i gradanima priblizi kompleksna pitanja i probleme iz

medijske sfere.
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Grafikon 8: Medijski zanrovi na portalu RTV-a

Vecina tekstova sa medijskim temama na sajtu RTV-a (86%) za povod ima aktuelni dogadaj.
U skladu je sa standardima profesije Sto mali procenat ove kategorije ¢ine pseudodogadaji 1
promocija®. Nasuprot tome losu praksu predstavlja podatak da je Radio-televizija Vojvodine,
kao javni servis svih gradana Srbije, za godinu dana posmatranog uzorka imala samo pet
tekstova o medijskim temama koji su okarakterisani kao medijska inicijativa. To znaéi da
RTV svoju publiku pravovremeno obavestava o aktuelnim dogadajima, ali i da o njima i
dubljim problemima i pitanjima koje sa sobom povlace izveStava tek nakon Sto se odigraju,

umesto da izvestava preventivno i1 proaktivno.

Da su tekstovi 0 medijima na sajtu RTV-a tematski raznovrsni govori podatak da nijedna
pojedina¢na tema nije zastupljena u viSe od petine slucajeva. Najbrojniji bili su tekstovi sa
temom ,,profesionalizam i etika drugog medija“ (18 posto). Vecina ovih tekstova prikazuje
pomenute medije u negativnom kontekstu, za razliku od onih iz varijable ,,profesionalizam i
etika sopstvenog medija“ (Sest posto) u kojima je Radio-televizija Vojvodine prikazana
isklju€ivo pozitivno. Ipak, za medije o kojima RTV negativno izveStava ne moze se re¢i da
pripadaju samo jednoj strani politickog spektra, jer su u isto vreme negativno prikazani
televizija N1 zbog dokumentarnog filma ,,Vladalac“, odnosno listovi NIN i Danas zbog
svojih naslovnica koje se ticu afere Krusik, kao i RTS prilikom blokade ove televizije, kao i
Pink i Hepi zbog rijaliti programa.

Druga najbrojnija tema bili su napadi na novinare (15 posto). O ovoj temi od velike vaznosti
za novinarsku profesiju (s obzirom na to da se radi o bezbednosti novinara) RTV je

izvestavao reaktivno — bez medijske inicijative i preventivnog izveStavanja o napadima na

® Tekstovi koji za povod imaju promociju govore isklju¢ivo o poslovanju ove medijske kuée.
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novinare kao pojavi koja karakteriSe Srbiju danas. Jo$ jedna prominentna tema bilo je
poslovanje medija, ali potrebno je napomenuti da su u ovoj varijabli malobrojni bili tekstovi

0 dve relevantne teme: konkursnom finansiranju medija i sukobu Telekom Srbije i Junajted
grupe.

S obzirom na to da je 2020. bila izborna godina, Ceste su bile i teme regulacije REM-a (10
posto) i dijaloga vlasti i opozicije 0o medijima, koja je smeStena u varijablu ,,drugo®. Ostale
teme iz ove varijable bile su pisanje ili izveStavanje drugih medija, tekstovi u vezi sa

epidemijom virusa korona, kao i tekstovi u kojima se mediji samo sekundarno spominju.

Ukoliko se saberu pojavljivanja medija, urednika, novinara i novinarskih udruzenja u ulozi
subjekta dobije se udeo zastupljenosti od 41 posto u ovoj kategoriji. Ako se tome dodaju
REM i medijske kompanije, udeo iznosi 45 posto. To znaci da medijski akteri ne ¢ine vecinu
subjekata u tekstovima o medijskim temama na portalu Radio-televizije Vojvodine.
Istovremeno, politicki akteri (predsednik, premijerka, ministri, narodni poslanici, politicari na
vlasti i opozicija) zastupljeni su kao subjekti u 22 posto slucajeva To ukazuje na visoku
politizovanost medijskih tema na sajtu RTV-a. Doduse, treba napomenuti da se predstavnici
vlasti i opozicije kao subjekti pojavljuju skoro podjednako, sa opozicijom u blagoj prednosti

u odnosu na vlast.

Treca brojc¢ano znacajna skupina moze se kreirati od zvanicnih institucija (domacih i stranih)
i ostalih struc¢nih organizacija ili pojedinaca (udruZzenja gradana, nevladinih organizacija i
struénjaka) ¢ija zastupljenost iznosi 20 posto. Prema tome, politicari se ¢e$¢e pojavljuju kao

subjekti od institucija i stru¢njaka.

Konaéno, iako se radi o portalu Radio-televizije Vojvodine, Savet za stampu (jedino
samoregulatorno telo za medije u Srbiji) nije imao nijedno pojavljivanje u ulozi subjekta za

godinu dana monitoringa, dok je u ulozi objekta pomenut svega tri puta.

24



MEDNI O MEDIJIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

Subjekti i objekti
700 655
600
500
m Medijski akteri
400
342 m Politicki akteri
300 ® Institucije i stru¢njaci
200 Ostalo
93 92
0
Subjekat Objekat

Grafikon 9: Subjekti i objekti u objavama na portalu RTV-a

Kao najbrojniji objekti pojavljuju se medijski akteri (mediji, urednici, novinari, udruzenja
novinara, Savet za Stampu, REM 1 medijske kompanije) sa statistickim znacajno veé¢im
procentom nego u ulozi subjekta (57 posto). Frekventnija zastupljenost u ulozi objekta je i
oCekivana s obzirom na to da su analizirane medijske teme. Najveca razlika u pojedinacnoj
varijabli izmedu dve kategorije uoc¢ena je za same medije, koji su procentualno dvostruko
viSe zastupljeni kao objekti (30 u odnosu na 15 posto), a u apsolutnim brojkama trostruko
vise nego u ulozi subjekta (347 u odnosu na 113). Ovaj procentualni porast pojavljivanja
medijskih aktera kao objekata u odnosu na subjekte odraZzava se u smanjenju prisutnosti

politickih aktera u ulozi objekta naspram uloge subjekta.

Sest varijabli sa ovim akterima (predsednik, premijerka, ministri, narodni poslanici, politiari
na vlasti i opozicija) ¢ine 15 posto kategorije objekta, a politicari na vlasti zastupljeniji su od
opozicionih politi¢ara u odnosu tri naprema dva (3:2). Prema tome, opozicioni politi¢ari
¢eS¢e imaju priliku da govore, dok se o politicarima na vlasti ¢eS¢e govori kada su u pitanju

tekstovi sa medijskim temama na portalu Pokrajinskog javnog servisa.

Konac¢no, skupina koju ¢ine domace i strane institucije, udruZenja gradana, nevladine
organizacije i stru¢njaci prisutna je u istom procentu (20 posto) u ulozi objekta kao i u ulozi

subjekta.

U najveéem broju tekstova na sajtu Radio-televizije Vojvodine novinari ovog medija bili su
neutralni prema pri¢i o kojoj izvestavaju (85 posto). Medutim, ovaj neutralan odnos ne
ogleda se u podjednakom i ravnopravnom prikazivanju obe strane odredene price, ili

kritickom sagledavanju problema ili teme o kojoj se izveStava; neutralan odnos ogleda se u
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nepristrasnosti novinara prilikom prenosenja izjava ili saopStavanja Cinjenica odredenog
dogadaja. Drugim refima, u tekstovima o medijskim temama na sajtu RTV-a mogu se
procitati negativni, ¢ak i zapaljivi stavovi, ali njihov izvor su aktera Cije izjave ovaj medij
prenosi, dok se sami novinari, u najveéem broju slu¢ajeva, od njih ograduju. Cak i malobrojni
izuzeci ne odstupaju mnogo od ovog modela, jer se radi 0 prenoSenju oStrih i osudivackih
saopStenja, ali bez navodenja izvora. Usled toga ona deluju kao stav redakcije, ali se daljom
pretragom moze utvrditi da je izvor npr. Tanjug, sa ¢im obican ¢italac, naravno, ne mora biti
upoznat pa zbog toga moze ste¢i pogresan utisak. Primera radi, u vesti o naslovnicama NIN-a

i Danasa u vezi sa aferom Krusik, RTV bez navodenja izvora (Tanjuga) pise:

,,Na karikaturi Predraga Koraksi¢a Koraxa, u gro planu je isti snajper sa fotografije objavljene na
naslovnoj strani NIN-a, uperen u grudi predsednika Vucica, koji je razgrnuo koSulju ispod koje je
nacrtana meta. Varijacije NIN-ove poruke? Demonstracija stava — ,Sta nam mozete?” Ironija?
Zluradost? Ismevanje? Da li zaista cev uperena u bilo ¢ije grudi, u zemlji u kojoj je ustreljen
premijer reformator, u drustvu u koje se indukuje politicki razdor, moze biti smesna? Da li je bio
smeSan napad na Vuéi¢a u Srebrenici? Moze li biti smeSno kada na prvog coveka Srbije u
Zagrebu nasrcu sa porukama mrznje dok prolazi ulicom ka Banskim dvorima? U zemlji, ¢ija

istorija pamti ubistvo kraljeva, predsednika skupstine, premijera, cev koja nema drugu simboliku

osim metka moze slati samo opasnu poruku. Sa tim nema igre.*

Znatno su CeS¢i slucajevi poput onog u nastavku iste vesti, kada RTV samo prenosi
problemati¢nu izjavu aktera, ovog puta urednika Informera Dragana Vucicevica: ,,Lopov i
vlasnik medijskog §ljama bi da ubija predsednika. E pa ne¢e moc¢i! Nije Srbija njegova crna

naslovnica, napisao je Vuci¢evi¢ na svom Tviter nalogu.*

Istovremeno, pozitivan odnos prema pri¢i novinari RTV-a imali su u svega 5 posto tekstova
iz analiziranog korpusa, 1 ovi tekstovi bili su ograni¢eni na dve vrste tema: 1) in memoriam i
2) izvestavanje o sopstvenom mediju. U prenoSenju vesti 0 smrti medijskih radnika novinari
RTV-a Cesto su ukazivali poStovanje 1 govorili pohvalno o preminulom (,,na§ kolega i
prijatelj, ,,Dopisnicka mreza RTV ostala je bez dobrog novinara®), dok je prilikom
izveStavanja o samoj Radio-televiziji Vojvodine bio prisutan promotivni ton: ,,Emisija
Novosadski dani Dure Jaksica autora Vladimira Baji¢a i1 reditelja Nenada MiloSevica u
produkciji Radio-televizije Vojvodine na savremen i originalan nain interpretira zivotni put

Dure Jaksica i njegove novosadske dane.*
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Grafikon 10: Odnos novinara prema temi na portalu RTV-a

Ton obracanja novinara RTV-a u najve¢em broju slu¢ajeva je neutralan. Udeo novinara u tim
slucajevima sastoji se od prenoSenja izjava aktera i saopStavanja informacija vezanih za
dogadaj, a nekad i samo od prenosenja saopstenja u celosti bez posredstva novinara. U manje
od 10 posto tekstova novinari RTV-a pisu tonom koji nije neutralan. Radi se o pohvalnom ili
promotivnom, odnosno osudivackom tonu, poput onih u gore navedenim primerima. Prema
tome, ne moze se re¢i da novinari Radio-televizije Vojvodine imaju svoj glas u izvestavanju o
temama koje se tiCu njihove profesije. IznoSenje kritickih stavova i ocenjivanje prilika o

medijskim temama prepusteno je akterima koji ne pripadaju ovoj medijskoj kuéi.

2.3. Zakljucak i preporuke

Za vecinu aspekata izvestavanja Radio-televizije Vojvodine o medijskim temama moze se
tvrditi da odgovaraju standarima profesije. Naslovi na portalu ovog medija odgovaraju onome
§to je sadrzano u tekstu, a senzacionalistickih naslova gotovo da nije bilo. Povod za
izvestavanje su aktuelni dogadaji; pseudodogadaji i promocija (iako nisu prisutni u nemalom
procentu) retko su zastupljeni. Akteri sa obe strane politickog spektra pojavljuju se prakti¢no
u podjednakim koli¢inama. Novinari RTV-a u najve¢em broju slucajeva neutralni su i

nepristrasni u svom izvestavanju.

Medutim, podjednako znacajni jesu i trendovi u izvestavanju Radio-televizije Vojvodine koji
ne odgovaraju zadacima i obavezama jednog javnog servisa. Analizirane tekstove odlikuje
pre svega mala zanrovska raznovrsnost, Skoro svi tekstovi mogu se svrstati ili u vesti ili u

izjave, a sloZeni, analiticki, Zanrovi prakti¢no i da ne postoje. Takode, ne postoji ni medijska
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inicijativa, tako da Pokrajinski javni servis ne postavlja sam teme od javnog znacaja na
drustvenu agendu. Odredene teme od javnog znacaja, poput konkursnog finansiranja medija i
sukoba dva najveca kablovska operatera u zemlji, vrlo malo su i bile obradivane. Znac¢ajan
broj medijskih tema je ispolitizovan te su na RTV-u politi¢ki akteri zastupljeniji od stru¢nih
organizacija i pojedinaca. Kona¢no, iako se novinari ovog medija ograduju od problemati¢nih

izjava tako Sto navode njihov izvor, one ipak nisu kriticki promisljane i preispitivane.

Cini se da bi znadajan prvi korak za unapredivanje izvestavanja Radio-televizije Vojvodine o
medijskim temama bila veéa zastupljenost slozenih, analitickih, Zanrovskih formi. Na taj
nacin, ovaj medij bi mogao opsirnije da se bavi kompleksnim pitanjima koja se ti€u medija, a
samim tim 1 druStva. Takode, u takvim tekstovima viSe prostora trebalo bi da dobiju
relevantni stru¢njaci i medijski radnici, a manje politicki akteri, dok bi zapaljiva retorika ovih
1 njima bliskih aktera tada mogla biti kriticki analizirana 1 stavljena u Siri kontekst. Uz to,
veca medijska inicijativa je preporuka koja se uvek moze uputiti svakom mediju, ali u slu¢aju
javnog servisa ona ne sme ostati samo preporuka ve¢ mora biti i obaveza. Kao 1 za sve druge
pa tako i za medijske teme javni servis ima obavezu da na dnevnu agendu postavlja pitanja od

javnog znacaja, i da o njima izveStava sveobuhvatno i pravovremeno.
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3.1. Kontekst medija

Televizija N1 je s radom pocela pre Sest godina kao emiter koji svoj program plasira putem
kablovskih operatera. Osnovana je kao partner CNN mreze na Balkanu, a u vlasnistvu je
kompanije Adrija njuz (Adria News) koja posluje u okviru firme Junajted medija (United
media), u ¢ijem je vlasnistvu i telekomunikaciona kompanija SBB. N1 je osnovan kao
televizijska kuca, a svoj sadrzaj plasira 1 kroz tekstove na veb portalu rs.nlinfo.com i
mobilnoj aplikaciji. Osim u produkciji u Beogradu, televizijski program realizuju i u Sarajevu
I Zagrebu, a emituje se i u Makedoniji i Crnoj Gori putem razli¢itih kablovskih operatera. U
sve tri zemlje N1 ima pojedinac¢ne produkcije, uredivacke kolegijume, novinare i studije, u
kojima se kreiraju razliCiti sadrzaji. Iste programe emituju jedino ukoliko procene da je
interesantan za gradane sve tri zemlje u kojima imaju produkcione centre. | sajt i aplikacija
ovog medija dostupni su u razliCitim domenima za gradane Srbije, Hrvatske 1 Bosne i

Hercegovine, a na svakoj je sadrzaj moguc¢ za Citanje i na engleskom jeziku.

Na televiziji dominira informativni program, a kao partner CNN-a N1 ekskluzivno emituje i
programe ove medijske mreze 1 ima pravo da sa tom ku¢om razmenjuje sadrzaj. Partnerstvo
sa americkom medijskom mrezom omogucava 1 isti pristup u radu, prikupljanju informacija 1
njihovom plasiranju. Prema istrazivanju agencije Nilsen (Nielsen) N1 je tokom 2018. godine
na listi gledanosti domacih televizijskih kanala bio na osmom mestu, s udelom gledanosti od
0,55 odsto. Portal je takode usmeren na informativni program, iako se u razli¢itim rubrikama

mogu pronaci i zabavne, magazinske teme.

»lelevizija N1 je kriticki orijentisana prema vlasti. Mnogi intelektualci 1 opozicioni lideri
hvale njen rad, navode¢i je kao jedini TV kanal koji izveStava o koruptivnim praksama
vladajuc¢ih struktura o kojima se druge televizije ne usuduju’®”. Na sajtu N1 navedeno je da je
urednicki kolegijum ,,odgovoran za to da se u procesu proizvodnje programa N1 kontinuirano

pridrzava striktnih smernica za integritet, tacnost 1 nepristrasno izveStavanje, koji

10 https://serbia.mom-rsf.org/rs/mediji/detail/outlet/n1-tv/
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predstavljaju principe primenjene na celu N1 platformu”.'! U nekim srpskim mediijima se,
ipak, neretko o N1 izvestava kao o televiziji koja nije nezavisna, a osim toga ¢esto se spori i

njeno vlasnistvo.

,LIstrazivanje Medijske opservatorije za Jugoistocnu Evropu iz decembra 2014. pokazalo je da je
pokretanje ove televizije bilo izlobirano u Evropskoj komisiji u Briselu od strane KKR-a!? i
Evropske banke za obnovu i razvoj (EBRD). Naime, istazivanje pokazuje kako su ljudi koji su radili u
Evropskoj komisiji promenili srpsku verziju nacrta medijskih zakona, nakon lobiranja KKR i
EBRD, kako bi omogu¢ili pokretanje TV NI 1i to tako S§to su dozvolili da distributeri sadrzaja mogu
ujedno biti i njegovi proizvodaci. Odvojenost distribucije od sadrzaja je ono za Sta se sama

Evropska komisija prethodno zalagala u sluc¢aju Srbije i ostalih zemalja sa fragilnim medijskim

sistemima”.'?

U periodu od 1. avgusta 2019. do 31. jula 2020. godine na portalu N1 objavljeno je i
analizirano 678 tekstova, u kojima se govorilo o novinarima, medijima i medijskim

slobodama.

3.2. Rezultati i diskusija
3.2.1. Kako i kada N1 izvestava?

Iz sprovedenog istrazivanja, a na osnovu zbirnog broja tekstova koji su se analizirali
evidentirano je da se N1 ¢esto bavi medijskim temama i da ih kontinuirano prati i obraduje u
svojim izveStajima, ali i da prenosi i tekstove drugih medija o novinarima, medijima i
medijskim slobodama. Povod izvestavanja N1 o medijima najces¢e je uzrokovan aktuelnim
dogadajima 1 takvi tekstovi ¢inili su 72 odsto analiziranih jedinica (Grafikon br. 11). Budu¢i
da je procenat tekstova koji su uzrokovani aktuelnim dogadajima veoma visok zakljuceno je
da N1 aktivno izvestava usled deSavanja koja se ti¢u srpskih i inostranih medija i novinara,
medijskog sistema i regulatornih tela 1 kontinuirano prati sve aktuelnosti jednog dogadaja,
stavljaju¢i ga u odgovarajuci kontekst 1 dajuci pregled pozadine odredene situacije. U isto
vreme na ovom portalu se objavljuju autorske vesti o aktuelnostima koje se ticu medija,
novinara i cenzure, i prenose se saopstenja svih relevantnih aktera tih deSavanja ili onih kojih

se ona ti¢u, kojima se javnost poziva na akciju.

1 http://rs.nlinfo.com/O-nama
12 Americ¢ka investiciona kompanija Kohlberg Kravis Roberts
13 https://serbia.mom-rsf.org/rs/mediji/detail/outlet/n1-tv/
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Izvestavanje sa pseudodogadaja, tj. onih koji su otvoreni samo za predstavnike medija,
uoceno je u tek Sest odsto analiziranih tekstova. Primeceno je da je malo takvih dogadaja koji
su organizovani da bi se na njima diskutovalo o0 stanju u medijima. NajéeS¢e se sa takvih

dogadaja izvestavalo usled slu¢ajnih diskusija o novinarima i medijima.

Medijski inicirani tekstovi su zabelezeni u 21 odsto slucajeva. Urednistvo N1 je odlucilo da
pokrene odredene teme, ali i da ih usled aktuelnosti dodatno dalje razlaze i pokusa da dode do
potencijalnih reSenja u vezi sa problemima u funkcionisanju medija, cenzure, odnosa drugih
medija i kolega prema novinarima N1 i drugima. Veéi broj medijski iniciranih tekstova
nastao je kao proizvod emisija koje su realizovane u okviru televizijskog programa N1.
Tacnije, kao produkt emisija poput ,,Novi dan”, ,,Pressing”, ,,360 stepeni”. Tekstovi su,
takode, na sajt plasirani na osnovu televizijskih priloga koji su emitovani u centralno-
informativnoj emisiji. N1 je tako autorske tekstove pokretao zbog laznih vesti tokom
pandemije virusa korona, ali i centralizovanja informacija za medije tokom vanrednog stanja,
napada i pritisaka na novinare (njihove najcesce), ali i zbog (ne)aktivnosti REM-a. U tim
tekstovima novinari N1 davali su ¢itaocima kontekst odredenih problema i debatovali o njima

detaljno sa raznovrsnim sagovornicima.
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Grafikon br. 11: Povod izveStavanja za medijske objave na portalu N1

Utvrdeno je da je N1 u svojim objavama bio u velikoj, tac¢nije, najvecoj meri neutralan.
Objektivno su pristupali temama u 91 odsto analiziranih tekstova (Grafikon br. 12).
Objektivnost je jedan od osnovnih postulata na kojima pociva novinarska profesija, a biti

neutralan je jedan od glavnih zadataka novinara i preduslova za profesionalno i izbalansirano
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izvestavanje medija. Ukoliko se pogleda rezultat koji govori da je u gotovo svim tekstovima
N1 bio neutralan, moZe se zakljuciti da je ovaj mediji uglavnom uspe$no ispunjavao svoj

zadatak.
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Grafikon br. 12: Odnos novinara prema temi u medijskim objavama na portalu N1

Ipak, pozitivan stav novinara je uocen u jedan odsto analiziranog sadrzaja, isto koliko je
uocen podjednako 1 pozitivan 1 negativan pristup novinara prema pri¢i. U osam odsto
analiziranih tekstova uocen je negativan stav novinara prema pri¢i. To su u velikoj meri bili
tekstovi koji su se odnosili na napade drugih novinara ili medija na novinare, urednike i

vlasnike ove medijske kuce, televizije 1 portala Nova S.

U tekstu pod naslovom ,,Optuzbe rekordera laznih vesti*” N1 reaguje na napad Kurira (kojeg
naziva provladinim tabloidom) zbog toga $to su optuzili novinarku portala Nova.rs Anu Lali¢
da je prekrsila novinarski kodeks jer je objavila tekst o stanju u Klinickom centru Vojvodine
tokom epidemije virusa korona iako nije dobila odgovor od nadleznih iz ove institucije.
Novinar N1 u tekstu zakljucuje kako je ,,apsurdno da 'presudu' o kr$enju kodeksa donosi list
koji je prema zvani¢nim podacima Saveta za Stampu samo za poslednjih Sest meseci prosle
godine 1106 puta prekrSio novinarski kodeks u naslovima” i dalje se poziva na portal
Raskrikavanje, koji je objavio da je Kurir 2019. godine objavio 142 laZne vesti. Navedena
tvrdnja je sporna jer novinar N1 skrece paznju sa problema povodom kog je Kurir reagovao,
iznose¢i podatke kojim se Kurir kao medij diskredituje. Ne izmislja podatke, niti su oni
upitni, ali, iako se poziva na izvore, N1 jasno ukazuje da je Kurir mediji koji ne moze da pise

o krSenju novinarskog kodeksa. Pravilo argumentovane debate podrazumeva da se razgovara

14 Dostupno na: http://rs.nlinfo.com/Vesti/a586688/Optuzbe-rekordera-laznih-vesti.html
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0 problemu koji je bio povod diskusije, bez suptilnog premestanja povoda diskusije na
legitimitet izvora informacija.

U tekstu , N1 trazi reakciju drzave na seksistitke napade na novinarku” ° objavljeno je da
,provladini mediji” vode rat protiv novinara N1 kako bi diskreditovali ovaj medij. U tekstu se

navodi:

,Jedan od modela tog specijalnog rata je da preko web sajtova, posebno kreiranih u tu svrhu, u
najgorem udbaskom maniru, kombinuju fotografije nasih novinarai  novinarki sa njihovih
drustvenih naloga iz razli¢itih faza zivota, sa podmetnutim fotografijama i obraduju ih tako kako se

stvori kontekst nedoli¢nosti”.

Dalje objasnjavaju da pojedini mediji fotografiSu novinarke N1 kako bi ih ponizili. Podsecaju
i da je glavni i odgovorni urednik Informera Dragan J. Vucic¢evi¢ na Tviteru vredao njihovu
novinarku Zaklinu Tatalovié. Ovakvo ponasanje medija opisuju na slede¢i na¢in: ,Divlje,
neotesano i seksisti¢ko izivljavanje ovog ¢oveka, upereno protiv novinarke Zakline Tatalovié,

ocigledno se dogada uz precutnu saglasnost drzave”.

Pristrasnost, kakva je primec¢ena u ovakvim izvestajima N1, moze biti vrlo delikatna jer u
situacijama u kojima su se novinari ovog medija ,,branili” od drugih Cesto su bili veoma
kriticki nastrojeni prema objektima njihovih tekstova uz etiketiranje koje je u odredenim
momentima moglo skrenuti pravac diskusije sa argumenata. Na ovaj naéin pravila se
distinkcija izmedu medija i podela na ,,ove” i,,0ne” medije i novinare, a nije se fokus stavio

na to Sta napadi na novinare govore o druStvu i njegovom odnosu prema medijima.
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Grafikon br. 13: Medijski Zzanr objava na portalu TV N1

15 Dostupno na:
http://rs.nlinfo.com/Vesti/a592978/N1-trazi-reakciju-drzave-na-seksisticke-napade-na-novinarku.html

33



MEDIJI O MEDNIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

U zanrovskoj strukturi (Grafikon br. 13) na sajtu N1 dominiraju saops$tenja. Takvih objava
je, od ukupno 678 analiziranih tekstova, bilo 143. N1 je najcesCe prenosio saopstenja
Udruzenja novinara Srbije, ¢ije su se objave nasle na sajtu ovog medija 43 puta. Slede ih
saopStenja Nezavisnog udruzenja novinara Srbije, kojih je bilo 30 na sajtu N1. Preneseno je i
11 saopstenja Nezavisnog drustva novinara Vojvodine, Sest koje je objavila Junajted grupa, u
okviru koje posluje N1. Objave u obliku saopStenja N1 pustena su Cetiri puta. Ostatak
saopStenja uglavnom se odnosio na prenosenje drugih medija (Nova S i RTS — po dva puta),
Ministarstva kulture 1 informisanja (pet saopstenja), OEBS-a 1 drugih nevladinih domacih 1
stranih organizacija, Fondacije Slavko Curuvija, Zastitnika gradana, Poverenika za zaititu
informacija od javnog znaCaja, REM-a, i politickih stranaka (Dveri, Nova Srbija,
Demokratska stranka, Savez za Srbiju, Stranka slobode i pravde) i drugih.

Iako u zanrovskoj strukturi objavljenih tekstova preovladuju saopstenja, Sto bi znacCilo da na
sajtu N1 nedostaje viSe autorksih tekstova, ovakav rezultat moze da se objasni time $to je
najveci broj tekstova na njthovom sajtu upravo uzrokovan aktuelnim dogadajima, a najcesce
napadima na novinare, povodom kojih su i reagovala udruzenja, organizacije, institucije,
mediji 1 drugi Cija su se saopstenja prenosila usled odredenih desavanja u vezi sa medijima 1
novinarima. Ipak, preporuka bi bila da novinari ovog medija iskazu veéi stepen
angazovanosti prilikom izveStavanja. SaopStenja drugih, medutim, mogu biti od koristi kao

dobar povod za objavljivanje viSe autorskih tekstova.

Saopstenja slede 1 duze vesti kojih je bilo 137, a potom i kratke vesti, koje su objavljene 120
puta. | ovi podaci ukazuju na to da je N1 naj¢esce reagovao usled aktuelnosti, s obzirom na to
da kra¢e forme uz saopStenja dominiraju na njihovom sajtu. Primecen je i velik broj ¢lanaka,
kojih je bilo 107 u ukupnom zbiru. Intervjua je bilo 81. Tacnije, toliko tekstova evidentirano
je u ovom zanru jer su nastali kao intervjui radeni u televizijskom programu N1, pa su
prepri¢ani na sajtu. Forme pitanje—odgovor ipak na sajtu N1 nije bilo. Evidentiran je i 71
izvestaj. Ukoliko se brojke intervjua, ¢lanaka 1 izveStaja saberu, onda je jasno da je u
kona¢nom zbiru vise bilo pric¢a koje su podrazumevale detaljnije razgovore sa sagovornicima,

dublje pronicanje u srz problema o kojima se izveStavalo na portalu N1 televizije.
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3.2.2. U kojim rubrikama na sajtu novinari N1 objavljuju tekstove i kako ih

naslovljavaju?

Gotovo sve tekstove o medijima N1 je smestio u rubriku ,,vesti* (614 tekstova), ali ne zato
$to je ovaj medij objavljivao tekstove ne analiziraju¢i ih kroz drusStveno-politicki kontekst
dogadaja, pojava i li¢nosti, ve¢ zato S§to je sajt N1 televizije tako organizovan da sve
informacije koje se ti¢u aktuelnosti u zemlji smesta u rubriku ,,vesti“. Rubrike ,,drustvo® i
,politika®, u kojoj bi se, u najve¢oj meri i nasli gotovo svi tekstovi iz odeljka ,,vesti, na
ovom sajtu ne postoje. Ova rubrika je stoga i inaCe najbrojnija po koli¢ini tekstova na
dnevnom nivou, te ovakvi rezultati ne odstupaju od uobiCajene prakse drugih portala. U
rubrici ,,svet naslo se 19 tekstova, a u kategoriju ,,drugo“ smesteno je 45 tekstova. Ti
tekstovi su smestani u rubrike: ,,lifestyle (1), ,,sci tech” (2), ,,region (8) i ,,izbori 2020 (33).
U rubriku ,,izbori 2020 smesteni su tekstovi koji su se ticali monitoringa medija tokom

predizborne kampanje i rada REM-a u tom periodu.

Najveéi broj tekstova na sajtu N1 imao je deksriptivne naslove (u 69 odsto), a zatim i
informativne (29 odsto). Ovakav rezultat (Grafikon br. 4) ukazuje da je ovaj medij
faktografskim naslovima informisao javnost o najznacajnijim temama o medijima i
novinarima, $to bi trebalo da bude odlika profesionalnih medija, koji informisanje javnosti

stavlja ispred senzacionalizma. Pet tekstova bilo je naslovljeno senzacionalisticki 1 Sest

metaforicki.
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Grafikon br. 14: Vrste naslova u objavama na portalu TV N1
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Medu senzacionalistickim naslovima izdvaja se: ,,Vucié¢ trazi od N1 da krsi zakon™® koji je
oznacen kao senzacionalisticki jer je izvucen iz konteksta. U objavljenom tekstu N1 prenosi
re¢i predsednika drzave Aleksandra Vuci¢a koji je u gostovanju na Prvoj televiziji govorio o
tome da televizija N1 nije htela da iznajmi termine za reklamiranje predizbornog programa
Srpske napredne stranke, na ¢ijem je on ¢elu. Objasnio je i pod kojim uslovima su oni trazili
od N1 da emituje njihov program i rekao: ,,Nama je N1 poslao dopis kako mozemo da se
reklamiramo. Mi smo juce rekli dajte nam pet termina po pola sata, ho¢emo da emitujemo

na§ program”.

U tekstu je preneseno i saopStenje uredniStva televizije N1 koje je objasnilo nove uslove
oglasavanja, prema kojima nije dozvoljeno da se emituje placeni termin programa, ve¢ samo
pojedinaéne politicke oglasne poruke po zakonom utvrdenom trajanju. U saopStenju se
navodi: ,,S obzirom na to da bismo prekrsili Zakon o oglasavanju, §to ni vi ni mi ne zelimo,

jedino ¢ega se mozemo drzati su reklamni blokovi i regularno oglaSavanje”.

Izjava Aleksandra Vucic¢a je izvucena iz konteksta 1 upotrebljena za naslov, kojim se privlaci
paznja javnosti, ali se ne daju informacije o tome Sta Ce biti tema teksta. Evidentno je da je
takav naslov uzet kako bi se ukazalo na to da je tretman predsednika Srbije prema ovom

mediju negativan.

3.2.3. O ¢emu izvesStava N1?

Najveci fokus izvestavanja N1 na portalu bili su napadi na novinare. O toj temi napisano je
186 tekstova (Grafikon br. 5). Poseban fokus stavljen je na napade na novinare televizije N1,
kako uopsteno govore¢i o novinarima te medijske kuce, tako i o pojedincima (najceSce
Zaklina Tatalovi¢, Jugoslav Cosié¢ i Miodrag Sovilj). N1 je kontinuirano i usled dogadaja na
dnevnom nivou objavljivao Cesto vesti, ali i ¢lanke u kojima je ukazivao na ugrozenu
bezbednost njihovih novinara, pritiske 1 pretnje koje su im bile upucene. Miodrag Sovilj koji
je tada radio na televiziji N1, bio je npr. meta napada, kako je to ocenjeno na portalu N1,
,provladinih tabloida”, koji su povezali njegova novinarska pitanja sa zdravstvenim stanjem
Aleksandra Vuci¢a. U tekstu ,,Pitanja N1 doveli u vezu s zdravljem Vucic¢a, novinari kazu —
opasna tumacenja'™ uz prikaz izjava predstavnika jednog medija, analiti¢ara i predstavnika

vlasti, ukazano je zasto takva interpretacija dogadaja moze da predstavlja pritisak na medije i

16 Dostupno na: http://rs.nlinfo.com/Vesti/a607277/\Vucic-trazi-od-N1-da-krsi-zakon.html

1 http://rs.nlinfo.com/Vesti/a544449/Pitanja-N1-doveli-u-vezu-s-zdravljem-Vucica-novinari-kazu-opasna-
tumacenja.html

36



MEDNI O MEDIJIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

ugrozavanje bezbednosti novinara. Aktivno su pisali i 0 napadima na njihove novinare tokom
protesta protiv vlasti i zbog nezadovoljstva usled najave novih mera za suzbijanje virusa

korona.

Osim o napadima na novinare N1, ovaj portal je Cesto izveStavao i o pretnjama i napadima
upucenim novinarima portala Nova.rs i televizije Nova S, koja je, kao i N1, u vlasnistvu
kompanije Junajted media. Evidentirano je 27 tekstova o napadima na novinare Nove S (i
portala Nova.rs). Najvise se pisalo o verbalnim napadima na novinarku Anu Lali¢, koja je
uhapsena zbog pisanja o loSem stanju u Klinickom centru Vojvodine usled pandemije
koronavirusa (13 tekstova) i pretnjama koje je folk peva¢ Aca Lukas uputio voditeljima
televizije Nova S Ivanu Ivanovicu i Zoranu Kesi¢u, ali i o pretnjama novinaru emisije

,,Mentalno razgibavanje* Darku Mitrovicu.

Osam tekstova na portalu N1 posveéeno je napadima na novinarku portala KRIK (Mreza za
istrazivanje kriminala i korupcije) Bojanu Pavlovi¢, kojoj je nekoliko momaka otelo telefon
kojim je uslikala sina Aleksandra Vuci¢a u druStvu navijaca i obrisalo joj fotografiju, a u 12
tekstova tema je bio novinar portala Zig info Milan Jovanovié i sudenje optuZenima za
paljenje njegove kuce, uz stalno podsecanje na taj dogadaj. Napadi na novinare tokom

protesta u julu 2020. godine bili su tema u devet tekstova.
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Grafikon br. 15: Teme tekstova na portalu TV N1
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Na portalu N1 objavljeno je i 30 tekstova koji su uopsteno govorili o napadima na novinare u
Srbiji i u inostranstvu. Uz takve tekstove uglavnom se govorilo i o slobodi govora u medijima
1 pritiscima na novinare, $ire¢i tako priu o stanju u medijima. Takode, i ubistva novinara

okupirala su paznju uredniStva portala N1.

Izvestavajuéi o napadima i pritiscima na novinare N1 je ukazao na vrlo vaznu temu, s ciljem
da se svest druStva o novinarima i novinarskoj profesiji promeni. PrenoSena su 1 saopstenja
vaznih institucija kao §to su Zastitnik gradana ili Poverenik za informacije od javnog znacaja,
drzavnih organa, ali 1 nevladinih organizacija, udruZenja novinara i samih predstavnika

medija.

Kao vazna tema izdvojilo se i poslovanje medija, ¢emu je na ovom portalu posveceno 117
tekstova. Pojedini su se ticali funkcionisanja medija tokom vanrednog stanja i1 Sirenja
koronavirusa, kako u zemlji tako i u inostranstvu, a Cesto su se prenosila i saopstenja
udruzenja novinara s apelom da se medijima i1 novinarima olakSa funkcionisanje tokom tog
kriznog perioda. Paznju N1 okupiralo je i osnivanje televizije Kurir, prema ¢emu je, kako je
ve¢ reCeno, izrazen negativan stav, ali i prodaja kompanije Novosti. Bavili su se i
finansiranjem medija, a posebno konkursnim pribavljanjem novca, ponajvise u lokalnim
medijima.

Tako su u tekstu ,,Budzetski novac namenjen za medije u NiSu mahom dodeljen medijima
bliskim SNS!®” preneli ¢lanak sa portala Juzne vesti, koji je istrazivao kojim medijima se
dodeljuje novac iz gradske kase. Preneli su i tekstove UNS-a i drugih medija o
malverzacijama u vezi sa konkursnim finansiranjem medija. Pisali su i 0 novoj medijskoj
strategiji, izboru novog generalnog direktora RTS-a, pokretanju novog informativnog
programa Njuzmaks adrija (Newsmax Adria) kompanije Junajted medija i portala televizije
Nova S, kao i pokretanju istrage o transakcijama nevladinih organizacija, udruzenja gradana i
medijskih radnika. Kontinuirano su objavljivani i tekstovi o sukobu kompanije Junajted
medija pod ¢ijim je N1 okriljem i Telekoma Srbija zbog toga §to su pojedini kanali
kompanije povuceni iz ponude kablovskog distributera. N1 je pratio i opstanak i loSu poziciju
Kragujevackih novina, ali i $trajk gladu vlasnice Kanala 9. Sveobuhvatnim pristupom,
kriti¢kim pregledom poslovanja medija, N1 je pokusao da ukaZe na malverzacije u medijima i

njihovom osnivanju, gasenju, prodaji i slicno. Takva praksa otvara moguénost da se

18 Dostupno na: http://rs.nlinfo.com/Vesti/a596999/Budzetski-novac-namenjen-za-medije-u-Nisu-mahom-
dodeljen-medijima-bliskim-SNS.html
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izveStavanjem o sliénim temama radi na spreCavanju malverzacija i otvara prostor za

transparentne transakcije u medijskim tokovima.

Regulacija REM-a bila je tema u 96 objavljenih tekstova na portalu N1. REM je bio predmet
rasprave buduéi da su u godinu dana, koliko je trajalo istrazivanje Novosadske novinarske
Skole, raspisani i odrzani parlamentarni, lokalni i pokrajinski izbori, tokom kojih je N1
obracao paznju na to na koji na¢in REM prati i analizira izvestavanje elektronskih medija o
izborima i izbornim ucesnicima. Osim toga, N1 je istrazivao i pritiske na REM, izbor
njihovih novih ¢lanova, skupstinsku proceduru u vezi sa glasanjem za nove ¢lanove itd.
Cenzura je bila tema u 74 teksta. Profesionalizmu i etici drugog medija posvetili su 72 teksta,

a o svojoj 11.
3.2.4. O kome izveStava N1, a kome daje rec?

Na portalu N1 su se kao objekti (Grafikon br. 16) u najve¢em broju tekstova pojavili mediji (s
razli¢itim varijacijama te rec¢i u sintagmama poput ,tabloidni medij*, ,prorezimski medij*,
t“ajkunski medij) ili njegove vrste, ali i pojedina¢no navedeni nazivi odredenih srpskih ili
inostranih medijskih ku¢a. Mediji su spomenuti 1709 puta u tekstovima, a citirani su 82 puta.
Novinari su bili objekti 787 puta, a rec su dobili 177 puta. Urednici su bili objekti (Grafikon
br. 17) 232 puta, a govorili su 105 puta.

Pisalo se gotovo svim doma¢im medijima i njihovim novinarima (a najviSe o televizijama,
dnevnim i nedeljnim listovima, kao i internet portalima). NajviSe se spominjao N1, Nova S,
RTS, Pink, NIN, Informer, Alo, Hepi, Kurir i drugi mediji (ali i njihovi novinari). Veliki udeo
paznje na portalu N1 bio je posvecen novinarki Ani Lali¢ s portala Nova.rs. N1 je o tome
izvesStavao serijski nekoliko dana. Pratio je ceo tok dogadaja, dao mu kontekst i pitao i
prenosio re¢i sagovornika novinara, predstavnika udruZenja novinara, medijskih struénjaka,
ali 1 predstavnika odredenih institucija. Na ovaj nacin podstice se bolji poloZaj novinara i radi

na jacanju svesti o pravu na slobodu govora u javnosti.

Na portalu N1 televizije listovi Kurir, Informer, Alo i Srpski telegraf neretko su predstavljeni
uz kontrukciju ,,(pro)rezimski tabloidi”, a televizija Pink kao ,,provladina televizija“. Takvo
tumacenje ovih medija primeceno je u nekoliko tekstova. Te konstrukcije ispred naziva

medija nisu koristili sagovornici N1 nego novinari koji su bili autori prica.
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Grafikon br. 16: Objekat u objavama na portalu N1

Istovremeno re¢ su najceS¢e dobili predstavnici portala Nova.rs i televizije Nova S. Medu
njima je najviSe citirana Ana Lali¢ (koja je govorila o svom hapsSenju) — 11 puta, Vojislav
Milovancevi¢ koji je bio subjekat zbog toga §to je tokom protesta u julu 2020. godine zbog
nezadovoljstva najave novih mera protiv suzbijanja virusa korona napadnut, Natasa
Miljkovi¢, Maja Nikoli¢, kao i Rada Puri¢, Darko Mitrovi¢, Zoran Kesi¢, Ivan Ivanovi¢ i
Vesna Dedi¢. Osim njih ¢esto citirani su i novinari Gordana Susa, Nedim Sejdinovi¢, Vesna
Malisi¢ (NIN), Slobodan Georgiev (BIRN i Njuzmaks adrija), Vuk Cviji¢ (NIN), Milan
Jovanovi¢ (Zig info) i drugi. Uoceno je i da su govorili esto i predstavnici N1 televizije
(Zaklina Tatalovié, Miodrag Sovilj, Petar Gaji¢, Adam Santovac). U znatno manjoj meri
prenosile su se re¢i predstavnika televizije Pink, Informera, Kurira i drugih medija o kojima
su Cesto pisali. I kada bi ith u svojim izvestajima citirali to bi uglavnom bilo praceno
negativnom konotacijom uz davanje odredenih vrednosnih predznaka. Ovakvi rezultati
ukazuju na to da se na N1 ceScée re¢ daje onim predstavnicima medija koji su kriticki

nastrojeni prema vlasti. Veoma retko misljenje traZe od drugih medija.

U 197 slu€ajeva subjekti su bili predstavnici udruZenja novinara ili su se citirala saopstenja
odredenih medijskih udruZenja u zemlji. To su najéeS¢e bili Udruzenje novinara Srbije,
Nezavisno udruzenje novinara Srbije 1 Nezavisno drustvo novinara Vojvodine, 0dnosno

njihovi predsednici. UdruZenja novinara su najcesce bili i objekti u tekstovima, tacnije u 371
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slu¢aju, a najcesce su govorili sami 0 sebi ili su spominjani u tekstovima kao neko ko je

izrazavao stav o dogadajima u vezi sa novinarima ili reagovali u odredenim situacijama.
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Grafikon br. 17: Subjekti u medijskim objavama na portalu N1

Ukoliko se uzme u obzir da su napadi na novinare bili najveci fokus izveStavanja na portalu
N1 onda je ovakav rezultat dobar pokazatelj da N1 pita novinare, urednike i medije, ali i
medijske stru¢njake o problemima i stanju u medijima, ali 1 podstice borbu za slobodu govora
upravo kroz ¢inioce medijskog sistema. Medutim, primetno je da se odredeni sagovornici
ponavljaju, pa nedostaje raznovrsnijih predstavnika medija i medijskih udruzenja, a posebno
onih o kojima su u svojim izvestajima izrazavali negativan stav, kako bi javnost Cula 1 drugu

stranu.

Regulatorno telo za elektronske medije je bilo objekat 245 puta. Kao subjekat REM je na
portalu N1 zabelezen 54 puta. REM je kao regulatorno telo citiran 13 puta, tacnije u toliko
tekstova su citirane odluke ovog tela ili njegova saopitenja usled odredenih dogadaja. Clanica
Saveta REM-a Olivera Zeki¢ govorila je u izveStajima N1 17 puta, Slobodan Cveji¢ 13 puta,
Judita Popovi¢ pet, a Visnja Arandelovi¢ jednom. UopSteno govoreci, ovi ¢lanovi Saveta
REM-a se i inace u medijima pojavljuju kao subjekti, pa praksa N1 da od njih potrazuje
odgovore nije izuzetak.

Politicke stranke bile su objekti 203 puta, a subjekti 20 puta. NajviSe se govorilo o Srpskoj
naprednoj stranci (46 puta), Savezu za Srbiju (15 puta), Srpskoj radikalnoj stranci (devet

puta), Ujedinjenoj demokratskoj Srbiji (osam puta) i Pokretu slobodnih gradana (sedam

41



MEDIJI O MEDNIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

puta). Medutim u subjektima je mali broj njih bio citiran. Srpska napredna stranka koja je
daleko ispred svih najvise puta bila tema tekstova na portalu N1 nijednom nije bila subjekat.
Po tri puta su se medu subjektima pojavili Savez za Srbiju, Stranka slobode i pravde, a po dva
puta Dveri, 1 od 5 miliona, Nova stranka i Demokratska stranka. Jednom su subjekti bili i
Ujedinjena demokratska Srbija, Nova Srbija, Srpska lista i Srpska radikalna stranka. Treba
reci da su se medu subjektima ipak javljali njihovi predstavnici i to kao politi¢ari na vlasti ili
opoziciji. Predstavnici vlasti bili su objekti u tekstovima N1 345 puta, a govorili su tek 17
puta. Politicari u opoziciji spomenuti su 164 puta, a govorili su 22 puta. Treba reci 1 da je 188
puta predsednik drzave Aleksandar Vuci¢ bio objekat, a da je u tekstovima na N1 bio citiran

23 puta.

lako je u pojedinim tekstovima na portalu N1 istaknuto da su viSe puta pozivali predstavnike
vlasti u emisije ove televizije i da se oni nisu odazivali, mora se podvué¢i da u ovom mediju
ipak nedostaje reci predstavnika vlasti. Posebno vladajuée politiC¢ke stranke, koja je mnogo
puta spomenuta, a nijednom citirana. Davanje prilike drugoj strani da kaZze je jedan od

osnovnih zadataka novinara, Sto je ponekad nedostajalo u izvestajima ovog medija.

3.3. Zakljucak

Na osnovu sprovedenog istrazivanja moze se zakljuCiti da je na portalu N1 veliki broj
tekstova na dnevnom nivou bio posvecen medijima, medijskoj slobodi i novinarima.
Primeceno je da je ovaj medij na svom portalu kontinuirano pratio teme o radu medija i
odnosu prema novinarima i kriticki se osvrtao na dogadaje koji su te teme uslovljavali.
Posebno je to Cinio usled aktuelnih dogadaja, koji su najéesc¢e i bili povod izvestavanja N1 u
ovom kontekstu. Na ovaj nacin su i sami radi aktuelnosti podsticali odredene teme jer je
uoceno da su dalje govorili o problemima u funkcionisanju jednog medijskog sistema i
odnosom drustva prema novinarima kroz medijski inicirane teme, koje su bojili drustveno-
politickim konteksStima 1 na taj nacin ukazivali na vaznost svojih izvestaja, ali 1 pokazivali da
profesionalno pristupaju temama. Najcesée su teme njihovih medijski iniciranih tekstova bile
laZne vesti drugih medija, funkcionisanje medija tokom vanrednog stanja, poslovanje REM-a,
ali i napadi i pritisci na novinare i to najée$¢e novinare N1 i Nove S. O aktuelnim temama
najcesce su izvestavali objavljujuci saopstenja drugih medija, ali 1 udruZenja ili institucija.
lako u Zanrovskoj strukturi dominiraju saopstenja, ipak je u najve¢em broju, kada se tekstovi
saberu, bilo analitickih i faktografskih Zanrova poput izvestaja, ¢lanaka i intervjua. MoZe se

re¢i da bi saopStenja trebalo da bude u manjoj meri, bez obzira na to da li su povod za njihovo
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izveStavanje bili aktuelni dogadaji ili ne i §to su ona na ovom portalu objavljivana kao

reakcija na odredene dogadaje, pojave i li¢nosti.

N1 je kao klju¢nu temu o medijima izdvojio napade na novinare, kojima je pridavao najveéu
paznju. Medutim, i ovde je fokus stavljen samo na jednu stranu medija i novinara, $to opet
govori o neizbalansiranosti novinara i urednika N1 i nepostovanju principa objektivnosti kada
su pojedine teme u pitanju. Tako npr. u analiziranom periodu novinarka Kurira Ljiljana
StaniSi¢ fizicki je napadnuta, zbog Cega je organizovana i pres konferencija, a N1 o ovom
dogadaju nije izvestio javnost. Povodom tog napada oglasilo se i Udruzenje novinara Srbije

osudujuéi dogadaj, ali to saopstenje na portalu N1 nije preneto.

Nedostajalo je 1 reci druge strane, §to je posebno vidljivo u brojkama onih koji su govorili 1
koji su u tekstovima spomenuti. Priliku da govore ¢esce je i gotovo jedino davao samo onim
predstavnicima koji su se svojim javnim nastupima kriticki odnosili prema vlasti. Veoma
retko Culi su se i oni koji su drugacije uredivacke politike od N1. Stoga bi ovaj medij morao
da izbor sagovornika prosiri 1 oslobodi se, prilikom odabira, miSljenja o uredivackoj politici
medija iz kojeg sagovornik dolazi ili njegovog politickog stava, jer je neosporno da su se na

osnovu toga i birali oni koji ¢e da govore.
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4. PINK

4.1. Kontekst medija

Televizija Pink je svoj rad zapocela kao radijska stanica 1993. godine, a godinu dana kasnije
pokrenut je i lokalni televizijski kanal, koji je tada emitovao samo zabavni program, koji su
¢inili serije 1 filmovi strane produkcije, ali 1 muzicke emisije u kojima je obilovala folk
muzika. ,,TV Pink je pocela sa radom 1994. godine nakon potpisivanja ugovora o poslovnoj i
tehnickoj saradnji sa tadaSnjom nacionalnom televizijom RTS (danas javni servis)

zahvaljujuéi bliskim vezama Zeljka Mitroviéa (vlasnik Pinka) sa vladajuéom elitom.” 1°

Informativni program pocinje da emituje tek u januaru 2001. godine, a prema istrazivanju
agencije Nilsen iz 2018. godine Pink je danas najgledanija komercijalna televizija u Srbiji. U
njenom programu, koji se osim informativnog i zabavnog sastoji i od serijskog, danas
znacajan udeo u programu zauzima rijaliti program koji se emituje vise sati u toku dana 1
no¢i. U predasnjim istrazivanjima koje je ranije sprovodila Novosadska novinarska Skola,
utvrdeno je da informativnim programom ove televizije promovise aktuelnu vlast. Izmedu
ostalog, u publikaciji Novosadske novinarske Skole ,,Monitoring informativnih emisija
komercijalnih televizija sa nacionalnom frekvencijom™ navedeno je da centralno-
informativna emisija ,,Nacionalni dnevnik* uvek kao najvaznije vesti predstavlja aktuelnosti

o predsedniku drzave.

,»Pocetak Nacionalnog dnevnika, kao po pravilu, posvecen je aktivnostima predsednika  Vucica.
Izvestavanje o ovoj temi je bez ikakvog kritickog osvrta, ili  analize, njegovih aktivnosti, namera je
da se obavesti javnost o tome $ta trenutno radi predsednik i time populariSe i neguje dobar imidz

predsednika. Prilozi su, bez izuzetka, afirmativnog tona i prikazuju Vu¢iéa u pozitivnom svetlu*.2

Televizija je u vlasnistvu kompanije Pink interne$nal (Pink International). Uredivacka

politika Pinka danas je Cesto tema istrazivackih novinara, a ¢esto se spekulisalo i o poreskim

19 https://serbia.mom-rsf.org/rs/mediji/detail/outlet/pink-tv/

20 Vali¢ Nedeljkovi¢, D. i Isakov, S. (2020) Monitoring informativnih emisija komercijalnih televizija sa
nacionalnom frekvencijom. Novi Sad: Novosadska novinarska $kola. Dostupno na: https://www.novinarska-
skola.org.rs/sr/wp-content/uploads/2020/03/komerc.pdf
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dugovanjima ove kompanije. Prema pisanju Centra za istraZivacko novinarstvo?* drzava je
Pinku omogucila da poreski dug od oko 1,52 mlijarde dinara otplacuje na rate. Ova, kako je
Centar za istrazivacko novinarstvo Srbije (CINS) ocenjuje, ,,provladina televizija” tako je

imala povlaséen tretman u odnosu na druge medije.

Pre nekoliko godina pokrenut je i veb portal ¢ija je parola ,,najbrzi portal u Srbiji”. Na njemu
se osim vesti o deSavanjima u zemlji i inostranstvu objavljuju i tekstovi iz sveta sporta, crne
hronike, kulture, zabave i drugih rubrika. Na samom vrhu sajta nalazi se kajron na kojem se

smenjuju najaktuelnije vesti.

Analizom je utvrdeno da je u periodu od 1. avgusta 2019. godine do 31. jula 2020. na ovoj
internet adresi objavljeno 64 teksta koja su se bavila medijima i medijskim slobodama i

novinarima.

4.2. Rezultati i diskusija

4.2.1. Kako i kada Pink izvestava?

Osnovni zaklju¢ak nakon sprovedenog monitoringa jeste da se Pink nije toliko Cesto bavio
temom medija, medijskih sloboda i novinara, niti da je odredene teme o novinarskoj profesiji
pratio u kontinuitetu. Veoma mali broj tekstova primecen je na njihovom portalu u odnosu na

druge medije koji su se analizirali u istom periodu u okviru ovog istrazivanja.

Pet odsto tekstova na Pinkovom veb portalu o ovoj temi nastalo je na pseudodogadajima
(Grafikon br. 18), tj. onim koja su organizovana samo radi okupljanja medija i sticanja
medijske paznje. Najces¢e se o novinarima i medijima izveStavalo ipak sa aktuelnih
dogadaja, tacnije, onda kada bi ovu temu pokretala aktuelna deSavanja u zemlji i inostranstvu,
koja su bila povod izvestavanja na portalu Pink.rs u 52 odsto analiziranih tekstova. To znaci
da je Pink reagovao na aktuelnosti i izvestavao javnost pravovremeno o medijskim temama,

donosec¢i o njima duze ili krace vesti, izvestaje i saopstenja.

Skoro pa jednako Cesto je bilo i medijske inicijative. Pink je samoinicijativno pokretao temu
o medijima 1 novinarima u ¢ak 41 odsto slucajeva. Bitno je ista¢i da je medijska inicijativa
primecena u gotovo polovini analiziranih tekstova zbog toga §to su se o ovoj temi tekstovi
najéesce mogli Citati nakon emisija koje su realizovane na Pink televiziji, na osnovu kojih su
naknadno objavljeni 1 kraéi tekstovi kao svojevrsni transkripti samih emisija uz video

materijal celokupnog razgovora sa gostima u studiju. To bi se po znac¢aju medijske inicijative

2L Milivojevié, A. (2019) Drzava Pinku odlozila pla¢anje preko 1,52 milijarde duga (onlajn) CINS. Dostupno na:
https://www.cins.rs/drzava-pinku-odlozila-placanje-preko-152-milijarde-duga/
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u sustini moglo oceniti kao vrlo pozitivno jer bi to u praksi trebalo da znaci da je ovaj medij u
velikom procentu odlu¢io da samoinicijativno na medijsku agendu postavi teme kojima bi se
profesionalizacija medija i novinara mogla unaprediti ili kojim bi se ukazalo na probleme i
stanja u profesiji. Pohvalno je za jedan mediji kada samostalno pokrec¢e odredene teme i
postavlja ih kao vazne za javni interes, jer se time gradanima namecu odredena pitanja,

razvija kriti¢ki stav prema drustvu i daje moguénost za unapredivanje medijske pismenosti.

Medutim, tekstovi inicirani na portalu televizije Pink, uglavnom su nastali na osnovu
intervjua u emisijama Pink televizije, u kojima su gosti, a najce$¢e predstavnici medija,
politicki analitiCari ili marketin§ki stru¢njaci (koji su izabrani na osnovu politicke
opredeljenosti ili stavova o ¢emu ¢e kasnije biti re¢i) komentarisali situacije u koje su
dovodeni mediji 1 novinari usled odredenih druStvenih zbivanja. Takode, analizom se nije
moglo ustanoviti da je Pink na portalu samoinicijativno objavljivao tekstove koji objektivno i
analiticki zadiru u probleme stanja u medijima i odnosa koji se u druStvu neguje prema
novinarima. Iz tog razloga je vrlo bitno ovde razlikovati vaznost takvih medijski iniciranih

tekstova u odnosu na ono S$to bi po teoriji trebalo da bude njihov cilj.

Povod izveStavanja
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Grafikon br. 18: Povod izveStavanja u objavama na portalu TV Pink

Neutralnost u izveStavanju uocena je u 67 odsto tekstova, ali je negativan odnos prema prici
zabelezen u 28 odsto sadrZzaja koji su plasirani (Grafikon br. 19). U jednom tekstu se
pozitivno izvestavalo o temi, a u dva se mogao uociti i pozitivan i negativan stav novinara.
Zauzimanje stava u izveStavanju ne moze da bude dobra praksa jer odstupanje od objektivnog

izveStavanja znaci i odstupanje od postovanja novinarskog kodeksa i profesionalnosti.
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Tako se u tekstu? pod naslovom ,NASIM VRHUNSKIM LEKARIMA CRTAJU METE!
Dok se trude da pravovremeno i ta¢no izveste javnost, pojedini novinari ih na konferencijama
ISLEDUJU!” za koji se kao autor navode i portal Pink.rs i Kurir i to ne u samom sadrZaju
teksta, ve¢ ispod naslova (zbog ¢ega ostaje nejasno da li je Pink preuzeo deo teksta iz Kurira
ili ga u potpunosti preneo) zauzima vrlo negativan stav prema pojedinim novinarima tokom
vanrednog stanja, proglasenog zbog pandemije virusa korona. U tekstu je navedeno da
epidemiolozi i infektolozi svakodnevno informiSu gradane o virusu korona i strpljivo
odgovaraju na pitanja novinara, ali da ,neki predstavnici medija doktore ne tretiraju na

najprimereniji nacin, Sta vise, opohode se prema njima kao da ih isleduju!”.

U istom tekstu se poziva na anonimni izvor koji je istakao da pitanja koja postavljaju
stru¢njacima na konferencijama za medije sadrze i optuzbe i ideje koje oni imaju o samoj
pandemiji, Sto je kako ocenjuje izvor, a Pink prenosi na portalu, neprofesionalno i

nepristojno.

Ovakvim tekstom Pink ne zauzima stav samo prema tim ,,pojedinim” novinarima o kojima
pise, ve¢ uopste o profesiji. Na ovaj nacin diskredituje se sama uloga medija jer je iz naCina
izveStavanja evidentno da je stav novinara portala televizije Pink da bi novinari trebalo da
budu zahvalni stru¢njacima §to odgovaraju na njihova pitanja, a ne navode da je osnovni
zadatak i novinara i medija da postavljaju pitanja vazna za celokupnu javnost. Posebno se
izostavlja vaznost postojanja medija u delikatnom trenutku kao Sto je pandemija virusa
korona, tokom koje mediji imaju zadatak da usled nepoznanica i straha informiSu gradane,
pitaju stru¢njake i1 objavljuju pravovremeno sve informacije u vezi sa zarazom. Ovakvim
tekstom se obesmiSljava i1 uloga medija i zadatak novinara da pitaju. Takode, u tekst nisu
uklju€ene izjave svih relevantnih sagovornika, tj. predstavnika medija ili medijskih stru¢njaka
koji bi na to ukazali, pa javnost koja ¢ita ovakav tekst moze da stekne utisak da su novinari

neprijatelji koji nisu na istoj strani borbe protiv virusa.

Kada su konkretni pojedinci u pitanju, na Pinkovom portalu se negativan stav zauzuma prema
novinarima Balkankse istrazivacke mreze (BIRN) (poput vesti koju su napisali na osnovu
Fejsbuk statusa zamenika gradonacelnika Beograda Gorana Vesic¢a, koji je Sirio govor mrznje
prema njihovoj novinarki), a tekstove o novinarima N1 i Nove S, uredniStvu, vlasnicima i
programu tih medija najéeS¢e su objavljivali uz negativne konotacije i etiketiranje

odrednicama ,,opozicioni mediji”’, ,tajkunski mediji”, ,Pilasovi” ili ,,Solakovi mediji” i

22 Dostupno na:  https://pink.rs/drustvo/196652/nasim-vrhunskim-lekarima-crtaju-mete-dok-se-trude-da-
pravovremeno-i-tacno-izveste-javnost-pojedini-novinari-ih-na-konferencijama-isledjuju
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slicno tome. Negativan stav zauzeli su i prema nedeljniku NIN i njegovom uredniku zbog
naslovne strane koja je povucena, a koja je sadrzala fotografiju na kojoj je snajper uperen na

predsednika drzave Aleksandra Vucic¢a uz naslov ,,Ko rusi Krusik?”.

Odnos novinara prema temi
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Grafikon br. 19: Odnos novinara prema temi u objavama TV Pink

Na portalu Pink.rs tekstovi na ovu temu su najceS¢e predstavljeni kroz kratke vesti (36
odsto), a potom i kroz intervjue (28 odsto). Ta¢nije, intervjua u formi pitanje—odgovor i
pravoj zanrovskoj formi nije bilo na portalu, ali je 18 analiziranih tekstova belezeno pod tim
zanrom jer su oni nastali na osnovu intervjua koji su voditelji Pink televizije vodili u emisiji
,Novo jutro”, a koji su potom prepri¢ani i preneti kao tekstovi na portalu. Ti tekstovi se ne
mogu odrediti ni kao ¢lanci ni kao izjave ili vesti, stoga su se kroz monitoring belezili kao

intervjui (Grafikon br. 20).

Slede ih i duze vesti kojih je bilo u 13 odsto analiziranih tekstova, izvestaji u osam odsto i

¢lanci 1 saopStenja u po pet odsto.

Zakljucak je da na Pinkovom portalu nisu uoceni analiticki Zanrovi poput ¢lanaka, kojim bi se
istrazivackim pristupom 1 detaljnijem pregledu situacije s viSe razli¢itih strana, njihovi
novinari bavili temama o svojoj profesiji i kolegama. Uzevsi u obzir da se gotovo polovina
analiziranih tekstova koji su objavljeni na portalu moZe okarakterisati kao medijska
inicijativa, moZe se zakljuciti da je medij imao dovoljno kapaciteta da se opSirno 1 analiti¢ki
bavi ovim temama. Da su ti tekstovi napisani kao analiti¢ki ¢lanci koje odlikuje profesionalni
pristup novinara, nepristrasan odabir sagovornika te neutralan odnos prema temi, zakljucci

teksta bili bi relevantni i korisni i javnosti i novinarima. Takode, vesti koje dominiraju u
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zanrovskoj strukturi tekstova na Pinkovom portalu ukazuju na to da nedostaje vise autorskih

tekstova, buduci da su ih uglavnom prenosili od drugih medija.
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Grafikon br. 20: Medijski Zanr objava na portalu TV Pink

4.2.2. U kojim rubrikama Pink objavljuje tekstove i kako ih naslovljava?

Pink je na svom veb portalu tekstove o novinarima, medijima i medijskim slobodama u
najve¢em broju, tacnije u 59 odsto slucajeva pozicionirao u rubriku Politika, Sto ukazuje na to
da su teme o medijima uglavnom bile politizovane. To se moze dovesti u vezu i s tim $to su
novinari u tekstovima na tom portalu najces¢e povezivani sa politiCarima 1 to opozicionim ili
su odredeni mediji koji vaze za nezavisne okarakterisani kao ,,neciji“. Najces¢e je to bio
Dragan Dilas, pa su novinari i mediji na Pinkovom portalu nazivani ,,Dilasovim*®. Osim toga,

i politicari su dovodeni u vezu sa medijima.

U rubrici ,,drustvo* naslo se 22 odsto analiziranih tekstova. Ostali tekstovi (19 odsto) nasli su
se u drugim rubrikama. Pet tekstova je smeSteno u rubriku ,,izbori 2020%, dva u ,,hroniku®, a

po jedan u ,,auto/tech®, ,vesti“, ,koronavirus®, ,,svet”i,domaci“.

Najveci broj tekstova plasira se uz deskriptivne naslove (u 59 odsto slu¢ajeva). Informativnih
naslova bilo je pet odsto, a metaforickih dva odsto. Dobrom praksom se moZe smatrati to Sto
je Pink imao viSe faktografskih naslova koji daju informacije i opise tekstova koji nisu
senzacionalisticki ve¢ informativni. Medutim, ¢ak 34 odsto analiziranih tekstova bilo je

naslovljeno senzacionalisticki, kao na primer: ,,OBORILI SU ME NA ZEMLJU I

49



MEDNI O MEDIJIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

SUTIRALI! Novinarka Ljiljana Stani§i¢ otkrila detalje brutalnog napada koji je preZivela:
PRETILI SU MOJOJ DECI! (VIDEO)”. Takvom vrstom naslova mediji se sluze kako bi

privukli veéi broj ¢italaca sadrzaju koji se u tekstu nalazi.

Ipak, Pinkov portal je pojedinim naslovima vise nego ocigledno davao do znanja javnosti stav
i politicku opredeljenost. Uglavnom su to naslovi usmereni protiv nezavisnih novinara i
medija, koji su predstavljeni kao akteri koji deluju protiv vlasti i predsednika drzave. Neki od

takvih naslova glase:

»POZIV NA UBISTVO PREDSEDNIKA? Nedeljnik NIN napravio naslovnu stranu s puskom
uperenom u Vuéic¢a — &itaoci ZGROZENI SKANDALOZNOM NASLOVNICOM!”;

,.Evo ko stoji iza tekstova iz Figaroa koje prenose Dilasovi mediji — politicki ostras¢ena Cubrilo zbog

izgubljenih privelegija blati Srbiju”;

,SMAJLOVIC RAZOTKRILA NAMERE TAJKUNSKIH MEDIJA: Lajete uz pogresno drvo, malo je

nategnuto kada pokusavate da nadete manu Vucicu u nacinu na koji vodi spoljnu politiku”.

Moze se tumaciti da ovakvim naslovima Pink direktno optuzuje medije o kojima je pisao da
pozivaju na smrt ili da rade protiv drzave. Oni koji nisu citali tekstove, ve¢ samo naslove
mogli bi da steknu pogresnu sliku o odredenim dogadajima ili konkretno medijima kojima su
i posveéeni ovako ostraiéeni, eksplicitni i neobjektivni naslovi. Kodeks novinara Srbije??
propisuje da naslov teksta ne sme da bude suprotan od samog sadrzaja teksta, ali 1 da i za
naslove vaze ista eticka pravila kao i za tekst. Ako je jedno od glavnih etickih pravila da
novinar tacno, objektivno, potpuno i blagovremeno izvestava o dogadajima, pojavama i
licnostima, a ako se uzme u obzir da je ovakvim naslovima Pink radio suprotno —
neobjektivno 1 nepotpuno izvestio javnost, onda se ovakva objava moze posmatrati kao

neeti¢ka i neprofesionalna, koja apsolutno krsi norme novinarske profesije.

Bilo je i onih naslova koji bi sluzili tome da se ukaze kako nezavisni mediji zapravo nisu

nezavisni i da su njihovi vlasnici odgovorni za cenzuru. Takvi su bili naslovi:

»Ne smemo da pristanemo da zivimo u zemlji u kojoj Dilas tuzi — Dilas sudi!" Vucic¢evi¢ za Pink o

sramnoj presudi kojom se pokusava gusenje slobode medija!”;

»NE LIBE SE DA PROZIVAJU, A SAMI SU NAJGORI CENZORI! Opozicioni medij postavio
pitanje o Vuci¢evom zdravlju, pa objavio samo DEO ODGOVORA! (FOTO);

23 http://www.savetzastampu.rs/doc/Kodeks novinara Srbije.pdf
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»Sasa Radulovic ODUVAO N1 sa konferencije za novinare pokreta Dosta je bilo: SRAM VAS BILO!
VI NISTE MEDIJ, VI STE PROPAGANDNI KANAL! (VIDEO)”.

4.2.3. O ¢emu izveStava Pink?

Najvecéa paznja u izveStavanju o medijima i novinarima na Pinkovom portalu posvecena je
profesionalnosti i etici drugih medija (Grafikon br. 21). To je bila centralna tema koju su
predstavljali javnosti kao vaznu. U 25 odsto tekstova evidentirana je ova tema tokom
istrazivanja, a naj¢esce se govorilo o laznim vestima koje su po tvrdnjama Pinkovog portala,
Sirili drugi mediji. U periodu vanrednog stanja, koje je u zemlji proglaseno zbog epidemije
virusa korona, Pink je Cesto proveravao profesionalnost medija, teme o kojima izveStava i
nacin na koji se ,,ophode” prema lekarima i epidemiolozima. Mediji su iz ugla Pinkovog
portala uglavnom ocenjeni kao neprofesionalni i to najcesce televizije N1 i Nova S i nedeljnik
NIN. Kao s§to je ve¢ receno, u tekstovima na Pinkovom portalu su prema ovim medijima
zauzimali negativan stav. Tadas$nji novinar N1, Miodrag Sovilj, u jednom tekstu
okarakterisan je kao nevaspitan, jer je predsedniku na jednom od dogadaja ,,gurao telefon u
lice” kako bi mu pokazao dokument o kojem ga je pitao, a Pink navodi da: ,,njegovo
ponasanje, oc¢igledno, nema nikakve veze sa nezavisnoS¢u medija, ve¢ ocigledno sa manjkom
kuénog vaspitanja jer je apsolutno neprihvatljivo ulaziti u neciji li¢ni prostor, pa mu cak

gurati mobilni telefon u lice”.

U tekstu pod naslovom ,,SRAMOTA! Solakov portal izmislio da volonteri SNS uzimaju
novac penzionerima!” Pinkov portal prenosi ¢lanak koji je objavio Informer, koji pise da je
,portal Dragana Solaka” Nova.rs, objavio senzacionalisticku vest, koju su, kako tvrde, preneli
1,,Dilasu bliski mediji”, o tome da volonteri Srpske napredne stranke u Smederevskoj Palanci
naplacuju usluge penzionerima tokom vanrednog stanja (odlazak u prodavnicu, apoteku itd.) i
do 1.000 dinara. Informerova saznanja koja prenosi Pink ukazuju na to da je ova vest
»izmi§ljotina®“. Osim toga §to se bave profesionalnosc¢u portala Nova.rs, u tekstu je navedeno i

da ovaj medij $iri dezinformacije u trenutku dok se cela Srbija bori protiv virusa korona.

Time se, ponovo, medij predstavlja kao neprijatelj, koji u ovom sluc¢aju izmislja lazne vesti
kako bi skrenuo paZnju javnosti sa borbe protiv virusa. U tekstu se tvrdi 1 da su nadlezni
organi razgovarali i sa svim akterima price, pa i novinarkom portala Nova.rs koja nije zelela,
kako kazu, da govori o tome zaSto je napisala laznu vest. Ipak, u tekstu koji su objavili nije

postovano pravilo druge strane, pa se to i izdvaja kao lo§ primer izvestavanja. Informer, pa
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samim tim i Pink, koji je preneo ovu vest, u tekstu jednostrano optuzuje drugi medij da Siri
lazne informacije o vladajucoj partiji. Ovakav tekst mogao bi da bude profesionalan da su
nepristrasno istrazili ceo dogadaj i utvrdili da li je novinarka portala zaista vest izmislila ili
ne. U ovom tekstu je ipak nedostajalo objektivnosti, jer nisu izneti zvani¢ni dokazi kojima bi

se ovi navodi i potvrdili.

Tema teksta
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Grafikon br. 21: Teme tekstova na portalu TV Pink

Pink se, u odnosu na druge teme kojima se sporadi¢no bavio, profesionalnoséu i etikom
nedeljnika NIN, koji je na naslovnu stranu stavio fotografiju predsednika drzave u kojeg je

uperen snajper, bavio kroz Cetiri teksta. U jednom od tekstova* Pink pise:

»Najnovija naslovna strana NIN-a primer je alhemije srpskog opozicionog novinarstva, kada se
navodni profesionalizam i borba za slobodu medija pretvore u bruku i sramotu. Nekada ugledni list
NIN dosao je do jezive naslovne strane koja teSko da bi se pojavila i u zlatnim danima Divljeg

zapada”.

Pink navedene tvrdnje iznosi bez misljenja sagovornika i struénjaka i vrlo ostras¢eno. Ove
dve recenice navode se u lidu i isticu kao kljuéne u vesti o uredivackoj odluci NIN-a da na
naslovnu stranu stavi snajper uperen u predsednika drzave. Takode, u tekstu su prenesene i

reakcije onih korisnika Tvitera, koji su u skladu sa stavovima autora teksta. Ovakve ocene

24 Dostupno na: https://pink.rs/politika/169072/poziv-na-ubistvo-predsednika-nedeljnik-nin-napravio-naslovnu-
stranu-s-puskom-uperenom-u-vucica-citaoci-zgrozeni-skandaloznom-naslovnicom
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Pink ne bi trebao da iznosi u svojim tekstovima buduéi da se na taj na¢in jasno iskazuje stav
prema drugom mediju, ¢ime se kr$e nacela neutralnosti i nepristrasnosti.

U drugim tekstovima Pink prenosi reakcije predstavnika vlasti na objavljivanje ovakve
naslovne strane, a od predstavnika udruzenja novinara ili medijskih asocijacija jedino izjavu
predsednika UNS-a Vladimira Radomirovi¢a. Ovakav pristup temi je problemati¢an pre
svega jer je jednostran i neobjektivan. Na Pinkovom portalu objavljeni su tekstovi o odluci
NIN-a, a da nije preneta nijedna rec¢ predstavnika ili urednistva ovog nedeljnika, kojim bi se
ona opravdala. Pink nije dao priliku drugoj strani da se ukljuéi u diskusiju o naslovnoj strani,
kao ni ostalim predstavnicima medija, nevladinim organizacijama i institucijama. Pink je
jednostrano prenosio samo izjave predstavnika vlasti ili onth komentara na drustvenim
mrezama koje su u skladu s tonom price, $to moze da govori o tome s kojim ciljem su ti

tekstovi objavljeni.

Takode, u ¢lanku koji je nastao na osnovu intervjua sa sagovornicima u jutarnjem programu
na Pink televiziji, ceo slucaj komentarisali su marketinski struénjak Nebojsa Krsti¢, novinar
Medijske mreze Antidot Marko Mati¢ i urednik Srpskog telegrafa Milan Ladevi¢. U tom

tekstu ocenjeno je da je ,,NIN postao bilten u rukama Dragana Pilasa i Saveza za Srbiju”.

Pink je zbiru procenata u analiziranom periodu najvecu paznju posvetio raznovrsnim temama
koje se ticu medija, novinara i medijskih sloboda. U kategoriji ,,drugo” naslo se 33 teksta,
koji nisu mogli da se smeste u kategorije koje su se po svom broju izdvojile. Ipak, nije
utvrdeno da se medu njima neka tema posebno izdvojila po brojnosti da bi se vrednovala kao
posebna kategorija u izboru tekstova. U kategoriji drugo se npr. pisalo o tehnoloskom
napretku i produkciji Pink televizije (ovde je zabeleZeno da je bilo re¢i i o poslovanju samog
medija), ali i npr. o tome da americ¢ka tehnoloska kompanija Majkrosoft (Microsoft) planira
da otpusti desetine novinara koji rade na njihovom sajtu MSN 1 da umesto njih Zeli da uposli
automatizovane sisteme za izbor vesti.

U 14 odsto analiziranih tekstova novinari ovog portala su se bavili problemom napada na
novinare. lzdvajaju se dva teksta o urednici lista Jedinstvo Radi Komazec kojoj su putem
drustvenih mreZa upucene pretnje zbog pitanja koja je postavljala ministru zdravlja Zlatiboru
Lonc¢aru na konferencijama Kriznog Staba, a nakon Sto se o tome diskutovalo u emisiji

,Utisak nedelje”.

Pisalo se i 0o napadima na ekipu Pinka tokom protesta protiv vlasti zbog epidemioloske
situacije, a objavljena je i vest da je uhapsen napada¢ na ekipu televizije N1 takode tokom

protesta. Osim toga, objavljeno je i to da je potpredsednica Stranke slobode i pravde (SSP)
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Marinika Tepi¢ trazila od narko dilera Novaka Filipovi¢a da ,,iseli” bivSeg urednika RTV
Pancevo Miroslava Mi¢u Milakova. Pink je u jednom tekstu preneo izajvu Milakova o ovom
slu¢aju, a u drugom objavio opsezan ¢lanak ¢iji povod jeste bio pretnja upucena biSem
uredniku i novinaru RTV Pancevo, ali je o poslanici Tepi¢ i o tome kako je povezana sa narko
dilerom i o njegovom predasnjem hapsenju, govorio viSe nego o pretnji upucenoj novinaru.
Jo$ jedan tekst iniciran je zahtevom Marinike Tepi¢ da Novak Filipovi¢ ,,iseli” novinara. U
tom, treCem, tekstu ¢iji je povod bila pretnja upucena novinaru RTV Pancevo, govorilo se o
tome da se svaki napad i pretnja upucena novinaru mora osuditi. Ipak, i ovaj tekst je

politizovan, kao 1 prethodna dva, pa se govorilo o Mariniki Tepi¢ 1 tome kako pojedini

novinari precutkuju ovaj dogadaj.

U 10 odsto tekstova tema je bila poslovanje medija. Pisalo se o poslovanju medija tokom
vanrednog stanja, pa je uopSteno govore¢i o srpskim medijima, njihovo stanje tokom
pandemije virusa korona ocenila savetnica predsednika Aleksandra Vuéita Suzana
Vasiljevi¢, o proslavi rodendana lista Alo i njegovom dosadasnjem poslovanju, poslovanju
Pink televizije i o njihovoj produkciji serija i emisija (o ¢emu je govorio direktor televizije
Zeljko Mitrovi¢), o poslovanju i vlasni§tvu televizije N1. Spor kompanije Telekom Srbija i
Junajted medija zbog neproduzavanja ugovora o emitovanju kanala Junajted grupe bio je
tema izveStaja u dva navrata i u oba u fokus stavljao televiziju N1 koja je u vlasniStvu

Junajted grupe, kao uzroka ovog sukoba.
4.2.4. O kome izvestava Pink, a kome daje re¢?

Jednogodi$njom analizom Pinkovog portala zabelezeno je da je taj portal najviSe izveStavao o
medijima — 144 puta su se spominjali pojedina¢ni medij, ali se govorilo i o odrednici ,,medij”
u raznim varijacijama. Istovremeno, tek u tri teksta su citirani i to jednom televizija N1, a dva
puta list Informer.

O novinarima se govorilo 78 puta (Grafikon br. 22). Osim same odrednice ,,novinari”,
upotrebljavale su se i odrednice ,,pojedini novinari”, ,Dilasovi novinari” ili ,,novinarka
opozicionog portala”. Imenovani su i pojedinacni novinari, a primeceno je da su se ¢esto
spominjali novinari ili novinarke N1. Novinari su subjekti bili 15 puta (Grafikon br. 23).
Imaju¢i u vidu da su se kao glavne teme izveStavanja na ovom portalu izdvojile
,profesionalizam i etika drugih medija‘“ i ,,napadi na novinare* mora se zakljuéiti da je Pink
veoma malo puta pozvao novinare da o ovim temama govore. Preporuka bi bila da Pink ¢esce

kao sagovornike uvodi upravo one o kojima i govori ili koji su pozvani da o odredenoj temi
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govore, a to bi u ovom slucaju bili predstavnici medija, koji bi najpre mogli da pricaju o
profesionalizmu i etici, ali i napadima na novinare i ukazu javnosti zasto je ova tema vazna za

SVe.

Kao subjekti izdvojili su se novinar Medijske mreze Antidot Marko Mati¢ (tri puta), novinar i
bivsi urednik RTV Pancevo Miroslav Milakov (dva puta), a ostali sagovornici Pinka ili oni
koji su citirani su kao subjekti uoceni jednom (novinarke Ljiljana Smajlovi¢, Tamara Skrozza
i Ljiljana Stani$i¢ i novinari Aleksandar Apostolovski i Slobodan Georgiev). Ostali subjekti
evidentirani su kao novinari odredenih medija (Pinka, N1 i Nove S) i njihova imena i

prezimena nisu navodena.
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Grafikon br. 22: Objekti u objavama na portalu TV Pink

Urednici medija bili su objekti 26 puta, a citirani su 11 puta. Najvise spomenut i citiran bio je
glavni i odgovorni urednik lista Informer Dragan J. Vuéi¢evi¢ (pet puta je spomenut, a Cetiri
puta bio sagovornik Pinka), zatim glavni i odgovorni urednik Srpskog telegrafa Milan
Ladevi¢ (tri puta bio objekat, a dva puta subjekat). O urednistvu NIN-a govorilo se tri puta, a
nijednom nisu dobili priliku da govore, niti su citirani u tekstovima na Pinkovom portalu. Dva
puta se govorilo o urednici lista Jedinstvo Radi Komazec, koja takode nije dobila priliku da
se njene re¢i prenesu, kao ni Jugoslav Cosié o kojem se govorilo u &etiri teksta, a nijednom
nije citiran. Po jednom su spomenuti i glavni i odgovorni urednik KRIK-a Stevan Doj¢inovi¢
I urednica bugarskog portala Arms voc¢ (Arms Watch) Dilijana GajtandZijeva koji takode nisu

bili subjekti. Po ovim rezultatima najbolje se moZe ilustrovati jednostranost koja se evidentira
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u objavama na portalu Pink.rs. I urednici su birani spram njihovih politickih stavova, a drugoj
strani 0 kojoj su u tekstovima diskutovali nisu dali re¢, §to opet ukazuje na neobjektivnost u

izveStavanju.

Gradani su, takode, Cesto spominjani u tekstovima ali uglavnom kao javnost, publika medija
ili svedoci odredenih dogadaja u vezi sa medijima, ali u tekstovima nisu dobili priliku da
govore. PolitiCke stranke su bili objekti u tekstovima 28 puta, a citrane su jednom i to stranka
Pokret socijalista. Medu objektima najviSe su se pojavljivale Srpska napredna stranka (12),
Savez za Srbiju (5) i Demokratska stranka (2), a ostali (Dveri, Dosta je bilo, Stranka slobode i
pravde, Pokret slobodnih gradana, Dveri 1 Narodna stranka) su bili po jednom evidentirani

kao objekti.

Predsednik drzave Aleksandar Vuci¢ bio je objekat tekstova 26 puta, ali nije citiran. Politicari
na vlasti bili su objekti u tekstovima 21 put, a citirani su devet puta. Opozicija je bila tema
Pinkovih prica 51 put, a priliku da kaze dobila je samo jednom. Citiran je samo SaSa
Radulovi¢, predstavnik stranke Dosta je bilo u tekstu u kojem se spominje da je porucio
novinarima N1 da su propagadni kanal, a ne medij. Za razliku od njega, Dragan Dilas o
kojem se govorilo u 16 tekstova nije dobio priliku da govori. Bosko Obradovi¢ 1 Boris Tadi¢
bili su objekti po pet puta, Marinika Tepi¢ Cetiri, Vuk Jeremi¢ dva puta, a Zoran Lutovac i
Sergej Trifunovi¢ po dva puta. Osim njih po jednom su spomenuti Vojislav Seielj, Sasa
Radulovi¢, Aleksandar Sapié i Borko Stefanovié. Na Pinkovom portalu jednom je, kako bi se
oznacili politiCari u opoziciji, upotrebljen i izraz ,,zuti”. U izveStavanju o vlasti i opoziciji se
videla jasna razlika jer su opoziciju sagovornici Pinka osudivali, a vlast branili. Opozicija je
cesto bila u ulozi objekta na ovom portal, ali vrlo malo u ulozi subjekta. Treba uzeti u obzir 1
to da se opozicija neretko u javnosti oglasava po pitanju medijskih sloboda, rada javnih
servisa, Regulatornog tela za elektronske medije, pa i televizija sa nacionalnom frekvencijom,
ali ¢itaoci portala Pink.rs o tome nisu obavestavani. Time su ostali uskraceni da saslusaju $ta
druga strana ima da kaZe, te da na osnovu toga samostalno donose zakljucke. | u ovim
podacima, dobijenim iz monitorovanja Pinkovog portala, evidentira se jednostranost u

izvesStavanju.
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Subjekti
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Grafikon br.23: Subjekti u objavama na portalu TV Pink

Struénjaci su dobili re¢ 18 puta u tekstovima na Pinku. Najvaznije je reci da je najvise prilike
da govori dobio marketinski stru¢njak Nebojsa Krsti¢, koji je bio subjekat u tekstovima devet
puta, a sledi ga medijski analiticar I$tvan Klai¢ — tri puta. Njih dvojica su evidentirani ¢esto i
kao objekti upravo zato §to su u mnogo prilika govorili pa su u tekstovima spomenuti.
Marketinski stru¢njak NebojSa Krsti¢ u svojim gostovanjima na Pink televiziji, koja su
prenoSena U tekstovima na portalu ovog medija, nije govorio o svojoj profesiji, niti je bio
pozivan da govori o marketingu i uopSte mogucénostima koje pruza za razvoj medija ili
manipulaciju gradana, ve¢ je govorio o predstavnicima vlasti i osudivao predstavnike
opozicije, dovodecéi ih u vezu sa predstavnicima medija, pa se moZe zakljuéiti da ga je Pink

pozivao da govori upravo zbog politickih stavova.

4.3. Zakljucak

Pinkov portal u manjoj meri obradivao je teme koje se ti€u pozicije novinara u zemlji i
inostranstvu, ali 1 slobode govora u medijima i uopste stanja u medijima. Nacin na koji se,
ipak, bavio novinarskom profesijom ne moZe se nazvati profesionalnim. Naprotiv, umesto da
u fokus stavi probleme sa kojima se novinari susre¢u, Pink je novinare i medije dovodio u
vezu sa politiCarima, zbog ¢ega je velika vecina tekstova politizovana ili se u njima belezi
negativan odnos novinara prema pri¢i. To je zbog toga S§to je Pink paZnju najceSce
posvecivao medijima koje je nazivao opozicionim, a U kojima je jasno isticao stav o njihovim

vlasnicima, koje smatra degradiraju¢im za stanje u medijima i slobodu govora u Srbiji.

57



MEDIJI O MEDNIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

Iako je uocena medijska inicijativa Pink je neprofesionalno i neeticki pristupao medijskim
temama i to najéeSée zbog toga $to je kao sagovornike uzimao one Koji su iskazivali
negativan stav prema odredenim medijima, kao i prema njihovim vlasnicima, ili pozitivan i
zaStitnicki stav prema aktuelnoj vlasti i rezimu Srpske napredne stranke. Iako se u medijski
iniciranim tekstovima Pink sa vise sagovornika osvrtao na dogadaje u zemlji, privid je da su
teme obradivali iz viSe uglova. Sporno je upravo to S§to su isti sagovornici, koji jasno
pokazuju stav prema vlasti i opoziciji, ¢esto bili akteri u tekstovima, a javnosti jednostrano

predstavljali probleme u vezi sa medijima.

Takode, uoceno je da Pink nije belezio niti kontinuirano izvestavao o odredenim dogadajima
kao S§to je to slucaj sa izborom novih ¢lanova REM-a 1 kritikama koje je javnost upucivala na
rad ovog regulatornog tela. Pre¢utkivanje odredenih dogadaja jasno je i u slucaju hapsenja
novinarke Ane Lali¢ sa portala Nova.rs, koje se, prema Pinkovom portalu, prakti¢no nije ni
desilo. Neizvestavanjem o odredenim dogadajima, pojavama i licnostima uskracuje se
pravovremeno, tacno i jasno informisanje javnosti koja ima pravo da bude obaveStena o
svemu. Takode, neprofesionalnost Pinkovog portala ogleda se i u senzacionalistiCkom
izveStavanju i naslovljavanju tekstova. Senzacionalisti¢ki naslovi u slu¢aju Pinkovog portala
ciljano su kao mete stavljali u fokus njihove neistomiSljenike, koje oznaCavaju kao

neprijatelje zemlje.

Preporuka je da se izveStava profesionalno, objektivno i1 bez izrazavanja stava prema
objektima u tekstovima. Takode, uoCen je nedostatak raznovrsnijeg izbora sagovornika u
tekstovima o medijima, predstavnika svih medija, novinarskih udruzenja i medijskih
strucnjaka, koji su u njihovim izvestajima izostali. Preporuka je, stoga, da ovaj medij daje
priliku upravo i njima da govore o medijskom sistemu, kako bi javnost mogla da iz vise
razli¢itih izvora saznaje o medijima kao nosiocima demokratije u drustvu i problemima u

vezi sa slobodom govora i polozajem novinara.
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5. UPOREDNA ANALIZA IZVESTAVANJA PORTALA O
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JednogodiSnji monitoring portala cCetiri televizije pokazao je da se izveStavanje
monitorovanih medija razlikuje kako u pristupu, tako 1 u krajnjoj svrsi kojom se urednistvo
vodilo izvestavaju¢i o medijima, slobodi medija i novinarima. Prvi kvantitativni pokazatelj
ove razlike jeste broj tekstova objavljen na svakom portalu (Tabela 1). Najistaknutiji portal
po ovom parametru jeste portal televizije N1, koji je sa 678 objavljenih tekstova o medijima
pisao viSe nego preostala tri portala zajedno (ukupno 635). Portal televizije N1, kao i portali
oba javna servisa odlikuju se naj¢esc¢e neutralnim izveStavanjem (od 85% do 91%). Tekstovi
portala televizije Pink takode su bili neutralni u vise od polovine tekstova (67%), medutim u
odnosu na druge medije su procentualno najrede bili neutralni, ¢ime se ovaj portal, osim po

malobrojnosti tekstova, dodatno istakao.

262 309 678 64

Tabela 1. Broj objavljenih tekstova tokom jednogodisnjeg monitoringa

Neutralnost u izvestavanju kada je re¢ o portalima RTS-a, RTV-a i televizije N1 pracena je
naslovima koji su najcesce bili informativni, ili deskriptivni (od 98 do 100 posto), sa gotovo
nepostoje¢im senzacionalizmom (od nula do jedan posto), Koji je, istovremeno, prisutan u 34

posto naslova portala televizije Pink.

Parametri kojima se meri nivo profesionalizma jednog medija pokazuju relativnu
ujednacenost portala, sa izuzetkom portala Pinka, koji senzacionalizmom i pristrasno$c¢u koja
je prisutna u nezanemarmljivom procentu (33 posto) nedvosmisleno ispoljava ideolosku
opredeljenost koja podrazumeva da je sfera medija sredstvo za postizanje partikularnih
interesa koji se ne moraju nuzno poistovecivati sa zahtevima profesije. Osim ideoloske, u
izvestavanju Pinka se najjasnije oCitavala i politicka opredeljenost izrazena prvenstveno kroz
upotrebu propagandnih narativnih tehnika, koji su igrali ulogu argumenata u obradivanju

tema od javnog interesa. Baveéi se ,profesionalizmom i etikom drugih medija“
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(najzastupljenija tema na ovom portalu sa 25 posto udela), novinari Pinka kvalifikuju
pojedine medije kao ,tajkunske“, ,,opozicione“, kao one koji ,crtaju metu na celu
predsednika“ kao i da ,,isleduju® i ,,crtaju mete nasim vrhunskim lekarima®. Teme i povodi
preispitivanja etike i profesionalizma drugih medija najéescée za cilj imaju odbranu i pohvalu

drzavnog aparata i odluka najvisih predstavnika vlasti.

Pomenuta relativna ujednacenost u profesionalizmu U izveStavanju preostala tri portala
kvalitativnim parametrima poput odabira tema, subjekata i objekata, biva raslojena na

razliite nivoe svrsishodnosti, angazovanosti i proaktivnosti u profesionalnoj introspekciji.

Tema (Grafikon 24) kojom se pomenuti portali bave najujednacenije jeste ,,poslovanje
medija“ (od 13 do 14 posto u ukupnom udelu razli¢itih tema kod sva tri portala). Medutim,
najjasnija razlika u odabiru relevantnih tema u okviru samog problema poslovanja medija
ogleda se u pristupima koji su imali RTV i N1. Naime, teme koje se tiCu veze izmedu javnih
preduzeca kao i finansiranja medija budZetskim novcem, nisu bile predmet pisanja portala
pokrajinskog javnog servisa, odnosno nisu to bile u meri niti Zanrovskoj formi
(najzastupljeniji zanrovi na portalima prikazani su na Grafikonu 25) kojom se gradanima
moze na objektivan nacin pribliziti tema koja jeste u njihovom interesu, prvenstveno jer se
radi o troSenju budzetskog novca u oblasti medijskog poslovanja i proizvodnje medijskog
sadrzaja kojim se krSe profesionalni standardi, a javnost se neretko dezinformise.
Istovremeno, portal N1 o ovim temama piSe kontinuirano i sveobuhvatno, iznoseci ¢injenice i

relevantne podatke u slozenim Zzanrovskim formama.

Tema na osnovu koje se moze odrediti kvalitativna nijansa medijskog profilisanja
monitorovanih portala jeste tema ,,napadi na novinare®. lako ova tema na portalima oba javna
servisa zauzima nezanemarljiv procenat (RTS 34 posto i RTV 15 posto) primetno je da je
izveStavanje oba portala bilo reaktivno, koriste¢i jednostavne Zzanrovske forme i uz
preuzimanje tudih vesti i saopStenja. Izuzetkom se mogu smatrati napadi na novinare RTS-a
koji su bili povod za vece angazovanje novinara ovog medija. Istovremeno, portal N1 najveci
procenat svog izvesStavanja posvecuje upravo ovoj temi (34 posto), takode isticu¢i napade na
novinare svoje medijske kuce, kojima, medutim, prikljucuje i izvestavanje o napadima na
istrazivacke novinare, medijske radnike u Srbiji i1 inostranstvu, obraduju se teme slobode
govora, pritisaka, ubistava novinara, uz konsultacije sa relevantnim institucijama i
sagovornicima. Ipak, izostanak izvestavanja o napadu na novinarku Kurira Ljiljanu Stani$i¢
ukazuje na polarizaciju koja postoji u medijima. Portal televizije Pink u okviru teme ,,napadi

na novinare“ izvestava o napadu na Ljiljanu Stanisi¢, kao i o napadima na svoje medijske
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radnike. Analizom nacina na koji ovaj portal bira napade o kojima ¢e izvestavati ustanovljena
je dodatna linija polarizacije medu domacéim portalima. Naime, napadi na novinare o kojima
se izveStava na ovom portalu Cesto su kontekstualizovni sukobom pristalica vlasti i opozicije,
pri ¢emu se o opoziciji i njenim politickim akterima gotovo bez izuzetka izveStava u

negativhom kontekstu.

30%

25%

25%
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Profesionalizam i Napadi na Regulacija REM Cenzura Poslovanje medija
etika drugog novinare
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® RTS mRTV mPink = N1

Grafikon 24: Teme u objavama na analiziranim portalima, uporedni pristup

O visokoj politizovanosti teme medija svedo¢i i1 procentualni udeo tekstova smeStenih u
rubrici ,,politika®. Na portalu televizije Pink ovo je najzastupljenija rubrika (59 posto), na

portalu RTS-a ona je druga po zastupljenosti (14 posto), a na portalu RTV-a tre¢a (15 posto).

Istovremeneno, visoka zastupljenost politickih aktera i na poziciji objekta 1 na poziciji
subjekta (Tabela 2.) prilikom medijskog izvestavanja o medijima, slobodi medija i

novinarima ukazuje na zavisnost medija od drustveno-politickog konteksta.

MEDIJ SUBJEKAT OBJEKAT ‘

RTS 20% 16%
RTV 22% 15%
N1 26% 23%
PINK 16% 17%

Tabela 2: Zastupljenost politickih subjekata i objekata na portalima, uporedni pristup
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Sloboda govora, nezavisnost medija I autonomija novinara predstavljaju ciljeve i prioritete
kojima se tezi u medijskoj sferi u Srbiji, a koji 1 dalje nisu postignuti, odnosno nisu na
zadovoljavajuéem nivou. Ovaj podatak potvrdila su istrazivanja®® sprovodena prethodnih
godina, kao i fokus grupa sa medijskim radnicima sprovedena u okviru ovog istraZivanja.
Upravo iz tog razloga je neophodno naznacditi koje zanrovske forme i koje teme su bile ili

izostavljene, ili slabije zastupljene, na monitorovanim portalima.

60%
50%
40%
30% 25%
21%
20% 7% 16% 15%
10% 9% —
5% 5%
3% 2% 0037 Ilfy 1%
0%880% 0%30%
0% 9 - 0- ? —c. —I
Vest Duza vest Izjava Komentar Clanak  Saopstenje  lzvestaj
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Grafikon 15: Medijski Zanr u objavama na analiziranim portalima, uporedni pristup

Kada su u pitanju Zanrovske forme, uocljiv je nedostatak kompleksnijih Zanrova, prvenstveno
Clanaka, a potom i komentara. Jedini medij kod kog je u dvocifrenom procentu (16 posto)
uocena zastupljenost ¢lanaka bio je N1, dok je, istovremeno, udeo zabelezenih ¢lanaka na
portalu RTV-a iznosio jedan posto. Pogodnost koju nudi relativho nova medijska forma —
internet portal, upravo je u moguénosti plasiranja raznovrsnijih, sveobuhvatnijih, proaktivnih
medijskih ¢lanaka koji zbog vremenske i1 formatske ogranicenosti na televizijskom programu

ne bi imali mesta. Upravo suprotno tome, portali se problemom svoje profesije bave

% Jarakovié, V. (2019). ,Cetvrti deo: Mediji u Srbiji — u slobodnom padu®“. CRTA. Dostupno na:
https://crta.rs/mediji-u-srbiji-u-slobodnom-padu/ ;

Vali¢ Nedeljkovi¢, D., Janji¢, S., Buri¢, V. (2017). Pritisci na medije u Srbiji i metode odupiranja. Novi Sad:
Novosadska novinarska $kola. Dostupno na: https://www.novinarska-skola.org.rs/sr/publication/pritisci-na-
medije-u-srbiji-i-metode-odupiranja/ ;

Vali¢ Nedeljkovi¢, D. i Janjatovi¢ Jovanovi¢, M. (2020). Medijski sistem u Srbiji obelezen delovanjem medija
koji sistemati¢no Sire dezinformacije, govor mrznje i propagandu. Novi Sad: Novosadska novinarska $kola.
Dostupno  na:  https://novinarska-skola.org.rs/sr/publication/medijski-sistem-u-srbiji-obelezen-delovanjem-
medija-koji-sistematicno-sire-dezinformacije-govor-mrznje-i-propagandu/
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jednostavnijim faktografskim formama, ¢ime se suzava polje kontekstualizacije problema i

smanjuje moguénost iniciranja sistemske promene.

MEDIJ CLANAK KOMENTAR ‘
RTS 9% 2%
RTV 1% 0%
N1 16% 0%
PINK 5% 3%

Tabela 3: Zastupljenost sloZenih Zanrova po medijima, uporedni pristup

Odabir forme i najces¢ih tema (Grafikoni 24 i 25) o kojima su ovi mediji izveStavali, jasno
pokazuju da je takode nedostajalo viSe inicijative za obradu tema kojima bi se pokrenula
sistemska promena u oblasti medija. U Tabeli 4. prikazana je zastupljenost tema koje se bave
regulatornim i zakonodavnim okvirom rada medija i medijskim vlasniStvom. Zastupljenost
ovih tema je, dakle, gotovo nepostojeca, izuzev rada REM-a, Koji se pominjao u zna¢ajnijem
procentu usled monitoringa sprovodenja predizborne kampanje na televizijama, dok je portal
televizije N1 jedini monitorovani portal koji je intenzivnije pratio i kontekstualizoao sam rad
regulatornog tela. O samom regulatronom telu, izboru ¢lanova, njegovoj nezavisnosti ukupno

gledano, gotovo da nije izveStavano.

MEDIJ REGULACIJA REGULACIJA ZAKONODAVNA  MEDIJSKO

SAVET ZA REM PITANJA VLASNISTVO
STAMPU
1%
RTV 0% 10% 1% 0%
N1 1% 11% 1% 1%
PINK 0% 5% 0% 3%

Tabela 4. Tematska zastupljenost regulacije rada medija i medijskog vlasnistva, uporedni pristup

Na osnovu sinteze podataka dobijenih monitoringom portala Cetiri televizije odnosno nacina
na koji su izveStavali o medijima, medijskim slobodama i novinarima moze se izvesti
nekoliko zakljucaka. Pre svega uocen je izuzetno visok stepen polarizovanosti komercijalnih
televizija 1 politizacije u medijskoj sferi. Mediji se medusobno nazivaju ,,opozicionim® i
,provladinim*. Polarizovanost medija praena je izrazito razli¢itim pristupima izveStavanju.

Tako portal Pinka upotrebljava propagandne tehnike poput pristrasnog izvestavanja,
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senzacionalizma, tendencioznog odabira tema, aktuelnosti i sagovornika u svhu promocije
vladajuceg rezima, ¢ak i kada se govori o samim medijima i medijskim slobodama. Ovakva
praksa moze biti objasnjiva materijalnim povoljnostima koje televizija Pink dobija od

drzave®®

. Istovremeno, izveStavajuéi o drugim medijima N1 najceSc¢e objektivno i
sveobuhvatno ukazuje na loSe medijske prakse i1 povezanost medija sa vladajucom
strukturom, dok izbegavajuc¢i da izvestava o napadima na novinare medija koji su predmet
kritike indirektno doprinosi polarizaciji. Medijsko izvesStavanje javnih servisa o medijima
moglo bi se svrstati izmedu dva pola koji ¢ine komercijalne televizije. Odrzavanje
profesionalizma kroz formu neutralnosti kojoj nedostaje konkretan sadrzaj da bi se moglo

govoriti o objektivnosti ovih medija, na indirektan na¢in doprinose odrZavanju loSeg stanja u

medijima i stagnaciji u oblasti medijskih reformi.

Opsti je zakljucak da portali monitorovanih televizija nisu pokazali dovoljno inicijative za
pokretanje tema od suStinskog znacaja za pitanje profesionalizacije medijske sfere. UoCeni su
izuzetno dobri i1 za profesiju znaCajni primeri reagovanja na aktuelne dogadaje koji se
direktno ticu rada 1 bezbednosti medijskih radnika. Medutim, nedostaju¢a proaktivnost bi
apel pretvorila u reformu, a medije od instrumenta za postizanje interesa u sredstvo slobode

govora i miSljenja.

% Milivojevi¢, A. (2019). Podobnim medijima milioni iz dZepa gradana (onlajn). CINS. Dostupno na:
https://www.cins.rs/podobnim-medijima-milioni-iz-dzepa-gradjana/
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6. BLIC

6.1. Kontekst medija

Dnevne novine Blic osnovane su 1996. godine i trenutno su najtirazniji dnevni list?” u Srbiji
sa viSe od 140.000 prodatih primeraka dnevno. Nastao je kao opozicioni list koji je zapamcéen
kao jedini koji je tokom demonstracija 1996. izvestavao o protestima Demokratske stranke
(DS) 1 Srpskog pokreta obnove (SPO) zahvaljuju¢i ¢emu mu je tiraz u jednom trenutku
iznosio 250.000. Od 2004. je u vlasniStvu Svajcarske kompanije Ringier Aksel Springer
(Ringier Axel Springer) koja takode izdaje dnevne novine Alo, 24 sata, magazine Blic Zena i
Puls, kao i nedeljnik NIN.

Prema nacinu izveStavanja, ovaj dnevni list moze da se svrsta medu ,,polutabloide” s obzirom
na to da redovno izvestavaju o aktuelnim politickim 1 drustvenim dogadajima iz zemlje 1
sveta, ali su takode uocljivi ucestali tekstovi o deSavanjima sa estrade. Takode su primetni
Sesti senzacionalisticki naslovi, kao i klikbejt tekstovi objavljeni na portalu?® ovog medija.
Kada je u pitanju pisanje dnevnog izdanja o medijima, ovo istrazivanje je pokazalo da Blic
pazljivo prati ovakve novosti i da daje prostora akterima sa obe strane politickog spektra da
iznesu svoje misljenje. Tokom trajanja monitoringa zabeleZena su 702 teksta koja se bave

medijima, medijskim slobodama i novinarima.

6.2. Rezultati i diskusija

Dve rubrike koje dominiraju u tekstovima Blica kada je re¢ o medijskim temama jesu
,,drustvo* (49 posto) i ,,politika“ (33 posto), a iza njih sledi ,,estrada“ sa udelom od 11 odsto.
Podatak da je drustvo na prvom mestu je razumljiv s obzirom da se medijske teme uglavnom
ticu sfere druStva u $ta spadaju i reklame, ali je 1 veliki procenat tekstova u politickoj rubrici s
obzirom da je sloboda medija u Srbiji Cesta tema pogotovo medu opozicionim politi¢arima. S
obzirom da se mediji bave raznim temama koje se ticu javnosti, komentarisanje nacina

njihovog izvesStavanja se najcesce svrstava u drustvo, osim ako nije u pitanju konkretna tema

Z"Marketing mreza. Kraj zablude o Citanosti novina! Preuzeto sa: https://marketingmreza.rs/kraj-zablude-o-
citanosti-novina/

28 https://www.blic.rs/
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(na primer politika ili sport). Velikom procentu tekstova u rubrici ,,politika® doprinosi i to $to
je deo jednogodiSnjeg monitoringa obuhvatao i parlamentarne izbore tokom kojih su se
spominjali neposteni uslovi®. U primerima ispod se vidi da se Blic trudio da prenese
misljenje opozicije o problemima zastupljenosti politickih aktera u pojedinim medijima i

privrzenosti ¢lanova komisije REM-a vlasti.

,Predsedavaju¢i SzS Nebojsa Zelenovi¢ rekao je da Savez zahteva da SkupStina Srbije promeni
kompletan sastav REM-a do 15. septembra ili ¢e uslediti bojkot. Dodao je da vlast, medutim,
pokazuje da ne Zeli da odstupi ni za milimetar i da ih svesno gura u neizlazak na biralista. Aleksandar
Marton iz Lige socijaldemokrata Vojvodine je rekao da je problem izveStavanje na lokalu na

jezicima nacionalnih manjina.*

,»Predstavnik DSS Uro$ Piper imao je konkretne predloge. On je rekao da je stanje u medijima
bilo ’lose i od 2008. do 2012. godine. — Na svim televizijama s nacionalnim  fekvencijama i na N1
treba uvesti segment u informatinoj emisiji od 15 minutau  kojem bi opozicija i vlast bili zastupljeni

proporcionalno prema odnosu u parlamentu. 10:5 minuta — naveo je Piper. On je dodao i da je

»~medijsko stanje loSe, ali danije  reSenje ni TV Nasa koja cenzurise pojedine goste.*

U primeru ispod vidi se kroz izjavu®® predsednika Stranke slobode i pravde i lidera Saveza za
Srbiju Dragana Dilasa da su, prilikom opravdavanja bojkota naj¢eS¢e mete bile REM 1 RTS, a

Blic je pravilno postupio prenoseéi sve izjave i licne tekstove predstavnika opozicije:

»Lider saveza za Srbiju (SZS) i predsednik Stranke slobode i pravde (SSP) Dragan Dilas ponovio je da
¢e ta stranka bojkotovati naredne izbore, ¢ak i ako dode do  promena ljudi u REM i RTS, sto je bio
uslov opozicije za nastavak razgovora oko izlaska na biralista. — Definitivno bojkotujemo izbore. Ne

postoji moguénost dato  preispitamo jer u roku od Sest meseci nema moguénosti da se to sprovede.*

To se takode vidi i u tekstu®! predsednika Demokratske stranke Zorana Lutovca objavljenom

narednog dana:

»Samo promene u RTS-u i u sastavu Regulatornog tela za elektronske medije nisu dovoljne za
izlazak na izbore, ali to bi bio znak dobre volje da postoji spremnost da se mozda  napravi i
sveobuhvatan sporazum. Ako se ne izvr§e promene u RTS-u i sastavu REM-a do 15. septembra, kako

su to predlozili nezavisni strucnjaci, znaci da nisu  spremni uopste da prave sveobuhvatan sporazum

ve¢ da zele samo da razgovaraju o tehnickim detaljima, na Sta mi ne pristajemo.*

29 Blic, 20.08.2019. SzS trazi smene u REM ili preti bojkotom izbora. Blic, 2019.
%0 Blic, 03.09.2019. Dilas: Prava opozicija za bojkot izbora. Blic, 2019.
31 Lutovac, Z. 04.09.2019. Rok — 15. septembar. Blic, 2019.
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Blic je takode neprekidno izvestavao o okruglim stolovima odrzanim®?

u organizaciji
Fondacije za otvoreno drustvo (FOD), a koji su se ticali vlasti i opozicije i na kojima je
najcesc¢e bilo re¢i o slobodi medija, ponaSanju javnih servisa i radu Regulatornog tela za
elektronske medije (REM). U primeru ispod prikazana je izjava organizatora okruglih stolova
Milana Antonijeviéa (FOD)* koji se takode slaze sa problemom zastupljenosti politiGara iz

opozicije na javnom servisu uoci izbora:

,,T'aj sastanak se bavio i nezaobilaznom temom REM-a i RTS-a i njihovom uspavano$¢u tokom izbora,
kao i ravnopravnom zastupljeno$c¢u politickih stranaka. REM nije opravdavan, ali ocenjeno je da ne
radi svoj posao, $to je, priznacéete, uspeh, ako imate u vidu da na FPN-u na sastancima sede sve

politicke stranke, i vladajuce i opozicione.*

Blic kao dnevni list je koncipiran kao ,,polutabloid”, te su se tekstovi pojavljivali i u rubrici
»estrada“ cesto u vidu kratkih izjava ili intervjua sa medijskim radnicima (uglavnom

voditeljkama raznih televizija).

Rubrika u kojoj je tekst objavljen
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Grafikon 27: Rubrika u kojoj je objavljen tekst u Blicu

Od ukupno 702 teksta zabeleZena tokom jednogodiSnjeg monitoringa svega osam procenata

je dobilo prostora na naslovnoj strani Blica, dok se vecina nalazi samo unutar novina.

%2 Blic, 04.09.2019. Vlast i opozicija ponovo na FPN, SzS ne dolazi na okrugli sto. Preuzeto sa:
https://www.blic.rs/vesti/politika/vlast-i-opozicija-ponovo-na-fpn-szs-ne-dolazi-na-okrugli-sto/wzj9bvk
3 Blic, 29.08.2019. Milan Antonijevié: Okrugli sto je otvorio tesku temu. Blic,2019.
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Tekstovi koji se pojavljuju i na naslovnoj strani i u rubrici najées¢e su reklame i intervjui sa
medijskim radnicima, ili sa drugim licnostima iz javne sfere koji komentariSu stanje u
medijima. Iz toga se moze zakljuciti da uredivacka politika Blica ne gleda na medijske teme
kao prioritet. Osim toga, skoro polovina tekstova (43 posto) sadrzi deskrptivan naslov §to je
razumljivo s obzirom da se, kada se gledaju Zanrovi, na drugom i tre¢em mestu nalaze
autorski tekstovi (18 posto) i izjave (13 posto), a intervju sa Sest posto na Sestom mestu. To
ukazuje na neutralnost ovog dnevnog lista kada je u pitanju izveStavanje u medijima, te da se
veéinom oslanja na tude kolumne, komentare, izjave i intervjue. Kada samoinicijativno pisu o
medijima, monitoring je pokazao da su to reklame, koje ujedno imaju i najveéi procentualni
udeo kada je re¢ o zanru (34 posto), kao i izvestaji i vesti koje pozitivno opisuju rad i
zalaganje Blica tokom humanitarnih akcija®* ili izvestavanja 0 nekoj temi, zbog ega tema
,profesionalizam i etika sopstvenog medija“ zauzima Sest procenata ukupnog broja tekstova.
Tokom jednogodiSnjeg monitoringa uoceno je da se mediji, a pogotovo ophodenje vlasti
prema njima, satiricno prikazuju kroz stripove (dva posto ukupnog udela) koji se nalaze na
drugoj stranici novina u politi¢koj rubrici. Jedan od primera datira od 6. septembra 2019.

godine i prikazan je na slici ispod.

BlicStripk- Wi stip CPtaBPiSe: Marko SOmbOPacs/»@gers

NE s%ua‘m 310 vcgm JA 2A OVO!
NISAM aa%m :

Slika 1: Blic strip

34 Primer: ,,Velika ekoloska akcija Blica“.
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Grafikon 28. Medijski Zzanr u dnevnim novinama Blic

Najces¢i povod za izveStavanje Blica o medijima bio je aktuelni dogadaj (53 posto), ali se
zbog reklama i promotivnih intervjua medijskih radnika na drugom mestu po udelu nalazi
promocija (40 posto), dok su pseudodogadaj i medijska inicijativa retka pojava U ovim
novinama.

Povod izveStavanja
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Grafikon 29. Povod izvestavanja tekstova u Blicu
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Teme uocene tokom jednogodiinjeg monitoringa variraju, ali se zbog reklama® najvise
tekstova svrstalo pod ,,drugo* (24 posto), za njim slede sa po 15 posto udela ,,poslovanje
medija“ 1 ,,profesionalizam i etika drugog medija“. Izvestavanje o poslovanju medija najcesce
se ticalo kompanija Telekom i Junajted grupe, kao i konflikta izmedu ova dva operatera do
kog je doslo pocetkom 2020. godine. Veliki deo tekstova pod ovom temom zauzelo je i
izveStavanje o radu Blica uoci dvadeset treceg rodendana dnevnog lista (12. septembar 2019).
Sto se ti¢e teme ,,profesionalizam i etika drugog medija®, ona se najéei¢e uocavala u
kolumnama koje su pisali Vladimir Pukanovi¢, NebojSa Krsti¢c 1 Biljana Srbljanovic.
Pukanovi¢ 1 Krsti¢, kao akteri bliski vlasti, ¢esto su koristili prostor u ovom dnevnom listu da
kritikuju izveStavanje opozicionih medija, pogotovo televizija N1 i nedeljnika NIN, dok je
Srbljanovi¢eva najcesce kritikovala pisanje tabloida o odredenim temama. Istovremeno, u
nekoliko svojih tekstova medije 1 novinare spominje 1 Petar Peca Popovi¢, ali najcesce
pozitivno u vidu prise¢anja na nekog medijskog radnika ili sam medij. Osim gorepomenutih,
imenovanih aktera, medijske teme bile su uoc€ljive u nedeljnoj kolumni ,,Pisma poslusnog
gradanina Srbe* u kom anonimni autor ostro kritikuje predstavnike vlasti, medije, a najvise
predsednika Srbije. ,,Cenzura®“ je takode zauzela znaajan procenat (14 posto) jer je Blic
skoro svakodnevno izvestavao o okruglim stolovima odrzavanim u avgustu i septembru 2019.
na Fakultetu politickih nauka. Ta tema preklapala se i sa najavom, a kasnije kampanjom
bojkota u kojima su opozicioni politicari ¢esto naglaSavali da je jedan od glavnih razloga
losih izbornih uslova upravo cenzura. Osim toga, oni su neprestano kritikovali rad REM-a
zbog Cega je udeo te teme pet odsto. ,,Napadi na novinare* pojavljuju se u sedam procenata
tekstova, a mnogi od njih su se ticali ubistava Dzamala KaSogija i Jana Kucijaka, kao i
sudenje Dzulijanu Asanzu. Sto se tiGe tekstova na ovu temu iz Srbije, pojavljivali su se
povremeno, kao na primer tekstovi o ubistvu Slavka Curuvije i paljenju kuée Milana
Jovanovica, te su se one preklapale sa temom ,,zakonodavna pitanja“ (tri posto) s obzirom na

to da se izvestavalo o novostima iz sudskih procesa povodom ovih dogadaja.

% Tekstovi za promociju uvek se ti¢u poslovanja ovog medija.
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Grafikon 30: Tema u tekstovima objavljenim u Blicu

Mediji se nalaze na prvom mestu po zastupljenosti i kao subjekat i kao objekat (subjkat 25

posto, a objekat 31 posto). Procentualno gledano, na drugom mestu se na listi subjekata sa po

13 odsto nalaz

e novinari 1 akteri koji se svrstavaju pod drugo (najes¢e poznate liCnosti).

Novinari se u ve¢em procentu pronalaze 1 medu objektima (osam posto) posto je Cesto bilo

komentarisano

izvestavanje ili ponasanje nekog medijskog radnika. Ve¢ ranije je pominjano

da je opozicionim politi¢arima dat prostor u ovom dnevnom listu da komentariSu stanje u

medijima i druge probleme u drustvu, te je njihov procentualni udeo deset odsto, dok se kao

subjekti predstavnici vlasti pojavljuju u dva puta manjem procentu (pet posto). Politi¢ari su

kao objekte naj

opozicija osam

¢eSc¢e spominjali medije, novinare i1 urednike, druge politiare (vlast pet posto,

posto), kao i REM sa dva posto udela 0 kom je najvise govorila opozicija sa

negativnim stavom. Medu politicarima se kao objekat sa tri odsto udela nalazi i predsednik

Srbije Aleksandar Vuci¢, a kako se govorilo o njemu zavisilo je od politickog opredeljenja

subjekta. Grad
objekti (11 pos

ani takode predstavljaju znacajan udeo i kao subjekti (osam posto) i kao

to). U ulozi objekta pojavljuju se s obzirom na to da se tema medija Cesto tice

njih, bilo da je re¢ o cenzuri, manipulaciji ili nekom drugom fenomenu prouzrokovanim

stanjem u med

ijima. Sa druge strane, znacajnijem procentu kada je su u pitanju gradani kao

subjekti doprinosi Cinjenica da se oni kao akteri pojavljuju tokom humanitarnih i ekoloskih
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akcija koje Blic organizuje. Primer za to je akcija CiS¢enja reka pod nadnaslovom ,,Velika
ekoloska akcija Blica®, gde se gradani se pojavljuju u tekstovima kao volonteri®’. U tim
tekstovima uvek su uzimane izjave od gradana prisutnih tokom c¢iS¢enja koji su ukratko
iznosili misljenje o akciji i svom doprinosu. U primerima ispod, uzetih iz teksta ,,Vise od sto
volontera Cistilo Ibar u Kraljevu®, primetno je da je u svim objavljenim izjavama gradana i
zvani¢nika pohvaljena akcija koju Blic organizuje.:

N1 sam nisam verovao kako je ispod mosta dok nisam si$ao. Verujte mi da nisam imao pojma ¢ega

sve ovde ima. Ovo je uzasno — rekao nam je Miroslav iz Kraljeva koji se priklju¢io ¢is¢enju kada je

video najavu u novinama‘;

,,Veliku pomo¢ dali su nastavnici i u€enici ¢ak tri odeljenja Poljoprivredne $kole. — Bitno je da proradi
svest kod gradana da cuvamo okolinu. Srbija je zapustena i treba posvetiti veliku paznju ¢is¢enju. Na
poslednjem sajmu za zastitu zivotne sredine poredstavili smo jedan takav projekat. Drago mi je Sto

sada vidim ovako veliku akciju — kaze u¢enik Ognjen Asanin.;

,Poslanik Branislav Jovanovi¢ iz Kraljeva se uklju¢io u Blicovu* akciju ¢is¢enja. Kaze da je ideja
postojala i ranije, ali da ipak do sada nije uspeo da je sprovede. — Zahvaljujem Blicu* na ovakvom

potezu. Vazno je da poSaljemo poruku sugradanima da je potrebno da se menjamo i da prestanemo da

zagadujemo okolinu.*

Kao i tokom ekoloskih akcija, gradani su se kao subjekti pojavljivali kako bi izrazili

zahvalnost dnevnom listu Blic*® tokom inicijativa Blic fondacije” za prikupljanje novca za

pomo¢ siromasnim porodicama®.

»Marija Dojcinovi¢ jo$ uvek ne moze da veruje kako im se zivot promenio za samo nekoliko dana. —
Bile smo vise gladne nego site, nismo imale $ta da jedemo, sada bukvalno ne znamo $ta prvo da
uzmemo da probamo. Imamo jogurt, mleko, suhomesnato, makarone, keks, ¢okolade, pastete, gotova

jela, ma ne mogu da stignem sve da vidim. Dobile smo hranu da imamo za ¢itavu zimu, plus brasno,

Secer, zejtin. Hvala, svima, hvala Blic fondaciji®, hvala dobrim ljudima — kroz osmeh govori Marija.*

Sli¢na situacija je 1 kada se gleda na aktere pod kategorijom strani zvani¢nici i institucije koji
su govorili i o kojima se govorilo u okviru tema koje se tiu medija. Cest akter iz ove
varijable su bili predstavnici Evropske unije i takvi tekstovi su se pojavljivali pod temom

,»0dnos EU prema stanju u medijima“.

% Blic (12.10.2019.). Vise od sto volontera ¢istilo Ibar u Kraljevu. Blic, 2019.
37 Blic (18.10.2019.). O¢is¢ena Moravica, biser prirode. Blic, 2019.

3 Blic (26.09.2019.). Tijana vise nije gladna, ali jo$ Zivi u udzerici. Blic, 2019.
% Blic (23.09.2019.). Teodora, Maksim i Luka dobiée novu kucu. Blic, 2019.
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U vise od pola tekstova odnos novinara prema temi je pozitivan (53 posto), ali se mora uzeti
u obzir da se velik broj tih tekstova svrstava u reklame. Pozitivno je pisano i o medijskim
radnicima koji su se pojavljivali u okviru teme ,,privatni zivot medijskih radnika®, ali i o
sopstvenom mediju, pogotovo sa naglaskom na iniciranje humanitarnih akcija i zaslugama
Blica za poboljsanje necijeg zivota ili zivotne sredine. Sa skoro jednakim udelom od po 20
procenata se na drugom mestu nalaze neutralan (140 tekstova) i negativan odnos (135
tekstova). U ranijem pasusu ovog izvestaja ve¢ je bilo pomenuto da je uredivacka politika
Blica usmerena tako da izbegavaju zauzimanje stava kada su u pitanju medijske teme, ali se,
gledajuc¢i na dobijene rezultate, mora u obzir uzeti da je postojalo mnogo autorskih tekstova i
komentara u kojima se kritikuju mediji, novinari ili opste stanje u toj socio-politickoj sferi, ali
se Cesto radi o pojedincima koji nisu zaposleni u ovom dnevnom listu. Gledajuci na autore tih
kolumni 1 ¢injenicu da se medu njima nalazi 1 biv§i dugogodiSnji urednik ovog dnevnog lista
Veselin Simonovi¢ koji takode kritiki¢ki gleda na stanje u medijima, moze se zakljuciti da
stavovi Blica ipak podrzavaju borbu za slobodne medije. Medutim, daju¢i prostora
komentatorima poput Krsti¢a 1 Pukanovica, €iji tekstovi uvek brane stavove i delovanje vlasti
1 njoj bliskih medija, oni u svom Stampanom izdanju uspevaju da prikazu svojim ¢itaocima

razmiSljanja oba politicka spektra.

Odnos novinara prema temi
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Grafikon 31: Odnos novinara Blica prema temi
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6.3. Zakljucak

Dnevne novine Blic trude se da u svojim izdanjima obuhvate sva najbitnija deSavanja koje s
ticu medija kako u Srbiji, tako i u ostatku sveta. To je dobra praksa s obzirom na to da se radi
0 najtiraznijem Stampanom izdanju u zemlji.

Veoma je bitno bilo njihovo gotovo svakodnevno izvestavanje sa okruglih stolova na
Fakultetu politickih nauka odrzanih u avgustu i septembru 2019. u kom su ucestvovali
predstavnici vlasti i opozicije, a na kojima su najce$¢e teme bile sloboda medija, ponaSanje
javnih servisa i rad Regulatornog tela za elektronske medije (REM). Kulminacija tih
dogadanja bila je odluka dela opozicije da proglasi bojkot izbora odrzanih u julu 2020.
godine, a Blic je i povodom toga izvesStavao o stavu svih predstavnika politicke sfere u Srbiji i
dao prostora razlic¢itim akterima sa oba politicka spektra da se izjasne o toj temi.

Takode je zapaZena intenzivna samopromocija ovog dnevnog lista $to kroz prikazivanje
njihovih inicijativa 1 humanitarnih akcija, Sto kroz pohvale magazina koje izlaze u okviru
njihove izdavacke kuce (najzapazenije magazin Blic Zena).

U mnogim izvestajima o ekoloSkoj akciji Blica da se ociste reke i deponije u Srbiji, kao i u
pruzanju pomoc¢i siroma$nim porodicama kroz Blic fondaciju, zapazeno je neprestano

isticanje vaznosti njihove uloge u ovim akcijama, koje su i sagovornici redovno hvalili.

U vecini tekstova o medijima koji su zabelezeni tokom jednogodiSnjeg monitoringa, osim
kod reklama, vidi se neutralnost dnevnog lista kada su u pitanju ovakve teme. Subjektivnost
je jedino prikazana u malobrojnim tekstovima koji se ti¢u napada na novinare i promocije
voditelja 1 voditeljki, dok su novosti od javnog znaCaja prenosSeni veCinom kroz izjave,
intervjue i1 kolumne ili, u redim sluc¢ajevima, kroz krace vesti. Najostrije kritike na ovakve
teme zabelezene su u autorskim tekstovima, to jest redovnim kolumnama Nebojse Krstica,
Vladimira Pukanovic¢a, Biljane Srbljanovi¢ i anonimnog autora iz rubrike ,,Pisma poslu$nog
gradanina Srbe* ali ih je bilo 1 u pojedinim placenim tekstovima politiara kao $to su, izmedu
ostalih, lideri opozicije Bosko Obradovi¢, Dragan Dilas 1 Vuk Jeremic¢, ali i predstavnika

vlasti medu kojima je najzapazeniji zamenik gradonacelnika Beograda Goran Vesic.

Kada je u pitanju izveStavanje o medijima, Blic doprinosi javnoj diskusiji o profesionalizaciji
1 slobodi medija u Srbiji. PiSu¢i o bitnim deSavanjima i drZe¢i se podalje od iznoSenja
sopstvenog misSljenja tokom izvestavanja o medijskim temama koje su od javnog interesa, oni
daju prostor obema stranama da izraze svoje misljenje o aktuelnim deSavanjima u ovoj sferi.

Na taj nacin ¢itaocima omogucavaju Siru perspektivu preko koje oni mogu sami da dodu do
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zakljuCaka $ta funkcioniSe, a koji aspekti treba da se poboljsaju kako bi se stanje u srpskim

medijima poboljsalo.

/. KURIR

7.1. Kontekst medija

Dnevne novine Kurir osnovane su 2003. godine i trenutno su u vlasnistvu kompanije Adri
medija grupa (Adria Media Group). Osim Stampanog izdanja, ¢iji je glavni i odgovorni
urednik Aleksandar Pondovi¢, ovaj medij ima svoj portal, kao i1 svoju televiziju nastalu 2020.
godine. Kurir je tabloidni list koji u svojoj politi¢koj rubrici aktivno promovise predstavnike
vlasti, a pogotovo predsednika Srbije Aleksandra Vu¢i¢a*®. Osim toga, u njemu su &esto
vidljivi napadi na opozicione politi¢are, pristalice drugacijeg politickog opredeljenja i medije

koji kriti¢ki izveStavaju o politicarima sa vlasti.

Tokom jednogodiSnjeg monitoringa uoc¢eno je da vec¢ina tekstova koji se ticu medija nastaje u
svrhu propagande protiv opozicije i medija koji kritikuju vlast i daju prostor drugim
politi¢arima da iznesu svoje miSljenje. Dnevni list Kurir se tokom svog izveStavanja sluzi
raznim sredstvima poput uvreda (pisanih ili ilustrovanih), manipulativnih i
senzacionalistickih naslova, prozivke 1 kritike medija koji kritikuju vlast, zbog ¢ega ih oni
nazivaju opozicionim. S obzirom na to da se radi o tabloidu, vidljivi su tekstovi koji Cesto
zadiru u privatnost medijskih radnika, a osim toga su se bavili i cenzurom i napadima na
novinare, kao i ¢estom samopromocijom i promocijom drugih medija koji su izdavaStvu

kompanije Adri media.

7.2. Rezultati i diskusija

Tokom jednogodi$njeg monitoringa dnevnih novina Kurir zabeleZeno je ukupno 496 tekstova

koji se ticu medija i najve¢i udeo po rubrikama ¢ini ,,drustvo* (41 posto) sto je razumljivo s

“0Vali¢ Nedeljkovi¢, D. i Janjatovi¢ Jovanovi¢, M. (2020). Medijski sistem u Srbiji obelezen delovanjem medija
koji sistemati¢no Sire dezinformacije, govor mrznje i propagandu. Novi Sad: Novosadska novinarska $kola.
Dostupno  na:  https://novinarska-skola.org.rs/sr/publication/medijski-sistem-u-srbiji-obelezen-delovanjem-
medija-koji-sistematicno-sire-dezinformacije-govor-mrznje-i-propagandu/
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obzirom na to da je ova tema najcesce socio-politickog karaktera. S obzirom da se mediji
bave raznim temama koje se tiCu javnosti, komentarisanje na¢ina njihovog izvestavanja se
naj¢esce svrstava u ,,druStvo®, 0sim ako nije u pitanju konkretna tema (na primer politika ili
sport). Sa 33 odsto udela za ovom rubrikom najvise sadrzaja zabelezeno je u ,,politici®, a i taj
podatak je ocekivan s obzirom na privrzenost Kurira vlastima i neprestanog povezivanja
predsednika Stranke slobode i pravde (SSP) i Saveza za Srbiju (SzS) Dragana Dilasa sa
kompanijom Junajted grupa, ali i Cestog isticanja kontrole medija za vreme koje je ovaj
politi¢ar proveo kao gradonacelnik Beograda. Na taj nacin je u ovom dnevnom listu Cesto
prekrsen ¢lan IV Kodeksa novinara Srbije (Odgovornost novinara): ,,Novinar/urednik ne sme
da pristane da u bilo kojoj novinarskoj formi plasira bilo kakav oblik komercijalnog

oglasavanja ili politicke propagande.“*!

Treca i poslednja rubrika sa zna¢ajnijim procentom jeste ,.estrada“ (21 posto) s obzirom na to
da je Kurir tabloid kod kog se ¢esto pojavljivala tema ,privatni zivot medijskih radnika*
(devet posto). U ovu rubriku spadaju kratke izjave, vesti o tome gde koja voditeljka odlazi na
odmor, kao i promotivni intervjui koji se najéeS¢e bave porodicom intervjuisane osobe, a

veoma Gest akter bila je popularna voditeljka Jovana Joksimovié¢*?.

Rubrika u okviru koje je objavljen tekst
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1 - Politika 2 -Drustvo 3 -Ekonomija 4 -Kultura 5-Estrada 6 - NeSto drugo

Grafikon 32: Rubrika u okviru koje je objavljen tekst u Kuriru

*1 Savet za Stampu. Kodeks novinara Srbije. Savet za stampu, 20135.
42 Kurir, 17.04.2020. Jovana Joksimovié: Deca ée ukrasavati jaja, to je za njih zabava.
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Oko dve trecine tekstova zabelezenih tokom jednogodi$njeg monitoringa dnevnog lista Kurir
nalaze samo u rubrici (67 posto), dok se 32 odsto sadrzaja pojavljuje i na naslovnoj strani, a
samo na njoj je zabeleZeno svega Cetiri teksta. Sto se tice kombinacije naslovna strana i
rubrika najc¢esce se radilo o takozvanim ,,skandalima“ povezanim sa kompanijom Junajted
grupa, televizijom N1 i opozicionim liderom Draganom Dilasom, a navje¢i deo njih se
svrstava u dve teme sa najve¢im udelom: ,,poslovanje medija“ (23 posto), ,,profesionalizam i

etika drugog medija“ (20 posto), ali i ,,medijsko vlasnistvo* (ukupno sedam posto).

Pozicioniranje teksta
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Grafikon 33: Pozicioniranje teksta u Kuriru

Upravo se u tim kampanjskim tekstovima protiv navedenih aktera nalazi veéina
senzacionalistiCkih naslova koji sa 34 procenta imaju velik udeo u ukupnom broju
zabelezenih tekstova tokom jednogodiSnjeg monitoringa, a isto tako i veéina objava sa
negativnim stavom novinara (ukupno 27 posto). Neki od primera su: ,,Svesno ruse Kona i

43

zdravstveni sistem“*, | Zloupotrebljavaju pandemiju korone**, | Interes vlasnika vazniji od

istine®, #°

Osim ovih podataka, u vecini ovih tekstova uocene su i uvredljive ilustracije programskog
direktora televizije N1 Jugoslava Cosi¢a i predsednika SSP i lidera SzS Dragana Dilasa. Oni

su u mnogo slu¢ajeva prikazani kao lazovi sa montiranim izduZenim nosem* ili su kori§éene

43 Kurir, 15.04.2020. Svesno ruse Kona i zdravstveni sistem.

4 Kurir, 27.03.2020. Zloupotrebljavaju pandemiju korone.

4 Kurir, 08.02.2020. Interes vlasnika vazniji od istine.

46 Kurir, 06.02.2020. Lazu i strance da su skinuti kod Telekoma.
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fotografije sa licima koja deluju podmuklo ¢ime je prekrsen je ¢lan IV Kodeksa novinara

Srbije (Odgovornost novinara):

»Novinarska profesija nespojiva je sa Sirenjem bilo koje vrste: polnih, rodnih, etnickih, rasnih,
socijalnih, ili verskih stereotipa. Predrasude koje novinari privatno imaju, ne smeju da budu

emitovane/objavljene ni u kakvom kontekstu, ni otvoreno, ni prikriveno®. *’

,,Nedopustivo je kolokvijalno, pogrdno i neprecizno nazivanje odredene grupe. 48

Uz to, Kurir je imao i dve potkampanje u vezi sa akterima koje ovaj list najéeSée kritikuje.
Prva se odnosi na optuzivanje televizije N1 za Sirenje laznih informacija (nazivajuéi ih ,,fejk

49y a druga je kampanja koju je ovaj list pokrenuo zahtevajuéi da

njuz Sampionima
kompanija Junajted grupa i svi ostali kablovski operateri dozvole gradanima pristup svim
televizijskim kanalima u svom vlasnistvu. Zbog ovih kampanja osam posto udela po zanru
imaju ,,vesti u nizu“ jer su tekstovi bili objavljivani iz dana u dan. Cesto su se isticale poznate
licnosti koje podrzavaju inicijativu Kurira®®, a kritikuju iste aktere o kojima ovaj list
negativno izveStava. Tematski su ovakve objave svrstane pod ,profesionalizam i etiku
sopstvenog medija“ (Sest posto ukupno). Takode je zabeleZen izvestan broj tekstova koji
osuduje izvestavanje novinarke portala Nova.rs Ane Lali¢®* nakon objavljenog teksta da
Klini¢ki centar Vojvodine nije dobro opremljen za borbu protiv epidemije virusa korona.
Povodom njenog teksta oglasavali su se ¢lanovi kriznog Staba, novinari i politicari kritikujuci
njene postupke, ali su takode isticali izjave onih koji se protive njenom hapsenju kao §to je
predsednik Udruzenja novinara Srbije (UNS) za vreme ovog monitoringa Vladimir
Radomirovi¢. Zbog Cestog optuzivanja drugih medija za Sirenje laznih vesti Kurir je
optuzivao 1 portale koji se bave dekonstrukcijom istih. Tako su na njihovoj meti u vise
navrata bili portali Fejk njuz traga¢ Fake News Tragac¢) i Raskrikavanje®® zajedno sa
njihovim urednicima Stefanom Janji¢em (i zamenikom urednika Milovanom Nikoli¢em) 1

Vesnom Radojevi¢, kritikujuéi ih za navodno selektivno izveStavanje i dozvoljavanje

47 Savet za Stampu. Kodeks novinara Srhije. Savet za §tampu, 2015.
“8 Savet za Stampu. Kodeks novinara Srbije. Savet za Stampu, 20135.
49 Kurir, 30.01.2020. NI sampion fejk njuza za 2020.

50 Kurir, 30.01.2020. Gradani treba da dobiju sve kanale.

51 Kurir, 07.04.2020. Novinarka svesno lagala.

52 Kurir, 10.04.2020. N1 preko korone gura svoje ljude na vlast.
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televiziji N1 da Siri dezinformacije. U ovu grupu tekstova takode spada i vecina ¢lanaka

zabeleZenih tokom monitoringa ¢iji je ukupan udeo osam 0dsto.

Primer ispod prikazuje nacin izveStavanja Kurira o televiziji N1 i kompaniji Junajted medija
koje su optuzili za kampanjsko Sirenje laznih vesti:
,,Televizija N1 i Junajted medija iz dana u dan nastavljaju sa fejk njuz kampanjom. Oni su juce uputili,

kako su saopstili, ,,upozoravajuée pismo brojnim medunarodnim organizacijama® zbog spora koji vode

sa Telekomom Srbije.*

,lzvrsna direktorka Junajted medija Aleksandra Suboti¢ juce je izjavila da ‘N1 ima ogromnu podrsku i
popularnost kod nasih gledalaca zbog objektivnog izvestavanja’. I ovo je jos jedna u nizu upitnih izjava

jer se N1 zapravo samoproglasio za objektivni medij.*

NE ODUSTAJU 0D FEJK NJUZ KAMPANJE e

- - ma. IzvrSna direktorka Junajted medi-
Lazu I stranee da su je Aleksandra Subotic juce je izjavila da ,N1
ima ogromnu podrsku | popularnost kod na-
@ 3ih gledalaca zbog objektivnog izvestava-
skinuti kod Telekoma - .-obn.
T jer se N1 zapravo samoproglasio za objekti-
V7 N Televizija N1i Junajted medija iz danau vni medij. Subaticeva je navela i da jedino
dan nastavljaju sa fejk njuz kampanjom. $to moZemo da zaklju¢imo je da iza prekida
Oni su juce uputili, kako su saopstili, .upo- distribucije stoje politicki motivi“. | ova izjava
zoravajuce pismo brojnim medunarodnim je fejk njuz, jer je svima jasno da se u sporu
organizadjama" zbog spora koji vode sa Junajted medije i Telekoma Srbije radi isklju-
Telekomom Srbije. Medutim, to pismo sa- Givo o biznisu, to jest o trZiSnoj utakmid dva
drzi citav niz laznih vesti. Naime, oni i dalje najveca operatera.
uporno tvrde da je N1, koji radi u okviru Ju- Prethodnih dana se u Sirenje laZnih ve-
najted medije, . skinut sa kablovskih ope- sti ukljucio i li€no direktor programa N1 Ju-
ratera Telekoma®. Istina je, medutim, sa- goslav Cosi¢, koji je otiSao toliko daleko da
svim drugacija - Junajted medija je sama je tvrdio da je Telekom akvizirao kablovskog
ukinula svoje kanale kod Telekoma, Sto je operatera Posta net, Sto nije istina

P

Slika 2: Primer neeti¢kog formatiranja teksta u Kuriru

Osim pomenutih medija, Kurir je povremeno na slican nadin izveStavao i protiv portala
Direktno.rs. Njega su takode povezivali sa opozicionim liderom Draganom Dilasem i iznosili
navodna saznanja o uredniku ovog medija Igoru Velimirovicu radi njegove diskreditacije.
Oni su, navodno, kroz anonimne izvore, dosli do informacije da je on seksualno uznemiravao
bivsu koleginicu. Nacin pisanja o Velimirovicu prikazan je u primeru ispod, koji je deo teksta
pod naslovom ,Dilasov urednik osudivan. Bludni¢io nad maloletnicom*“®:. lzbor izraza
kojima opisuju urednika portala Direktno.rs namenjen je stvaranju $to gore slike o njemu:
,Glavni 1 odgovorni urednik koji je seksualno uznemiravao koleginicu novinarku, zbog ¢ega je ona
morala da promeni posao, jeste Igor Velimirovi¢, prvi covek portala Direktno, bliskog Draganu Dilasu

i njegovom Savezu za Srhiju (SZS), saznaje Kurir! Velimirovi¢, kako na$ izvor ekskluzivno otkriva,

ve¢ je osudivani seksualni manijak, a njegova zrtva bila je maloletnica.*

53 Kurir, 03.04.2020. Pilasov urednik osudivan. Bludnic¢io nad maloletnicom.
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Najveéi broj naslova tokom jednogodis$njeg monitoringa bio je deskriptivan (36 posto), a na
treCem mestu iza senzacionalistiCkog bio je informativni (29 posto). Ovaj procenat razumljiv
je s obzirom na brojne izjave (17 posto), intervjue (Sest posto) i izvestaje (pet posto) koje je
Kurir objavljivao najvise o poznatim li¢nostima, a ve¢ je spominjano da je zabeleZeno mnogo
tekstova koji se bave privatnim Zzivotom medijskih radnika. Osim toga, u naslovima sa
izjavama 1 intervjuima uvek su bili deskriptivni naslovi, ali i u brojnim izvestajima. Uoceno
je, takode, da je ovaj dnevni list detaljno izvestavao povodom smrti novinara i to ¢esto u vise
brojeva zaredom koji su ukljucivali biografiju, izvesStaj sa sahrane i komemoracije i
oprostajna pisma kolega i prijatelja, a zna¢ajan primer je smrt novinara RTS-a Igora Bulata®.
Sto se ti¢e preminulih novinara, uo¢eno je povremeno pisanje o razvoju sudskog procesa za
ubistvo Slavka Curuvije, a sama tema ,,napadi na novinare“ ima sedam posto udela. Tu
spadaju i tekstovi o ubistvima Jana Kucijaka i Dzamala KaSogija, kao 1 verbalni 1 fizicki
napadi na novinare koji su se desili u prethodnih godinu dana. Sedam odsto udela pripalo je i
temi cenzure tokom kog je Cest akter bio uhapSeni osniva¢ i1 glavni urednik organizacije

Vikiliks Dzulijan Asanz®,

Vrsta naslova
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173 164
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0 T T T T 1
1 - Informativan 2 - Deskriptivan 3 - Metaforicki 4- 5 - Bez naslova
Senzacionalisticki

Grafikon 34: Vrsta naslova u Kuriru

54 Kurir, 01.08.2019. Merlin ispratio Bulata pesmom.
%5 Kurir, 13.08.2019. Asanza likvidiraju polako i okrutno.
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Grafikon 35: Tema u tekstovima Kurira

Tokom jednogodiSnjeg monitoringa uocena je i znacajna samopromocija dnevnog lista Kurir
koji se ogleda i u isticanju sopstvene profesionalnosti, ali i reklamiranja magazina koje ovaj
list izdaje, kao na primer Lena®®. Osim toga, zna¢ajan broj tekstova krajem juna i poéetkom
jula 2020. godine bavio se pokretanjem televizije Kurir®” zbog &ega je list imao promotivnu
kampanju tokom koje je objavio imena svih zaposlenih i dao prostora urednicima,
politi¢arima 1 poznatim li¢nostima da iskazu stav o ovom mediju. Posle toga se tokom jula
skoro svakodnevno pojavljivala reklama za televiziju Kurir.

Tokom jednogodi$njeg monitoringa u ulozi subjekta su se najéesce pojavljivali mediji (26
posto), a za njima akteri koji se svrstavaju pod drugo (13 posto) $to je razumljivo jer se
monitoring prvenstveno bavio izveStavanjem medija 0 medijima, ali i tabloidna uredivacka
politika Kurira podrazumeva mnoge poznate li¢nosti koji komentariSu aktuelna deSavanja na
medijskoj sceni Srbije. Gledaju¢i nacin na koji oni izveStavaju o medijima, vrste naj¢es¢ih
subjekata ne iznenaduju jer se Cesto pozivaju li¢nosti iz javne sfere, a koji nisu novinari ili
politi¢ari, ve¢ iz drugog razloga imaju ,,selebriti* status, da iznesu svoje misljenje o dogadaju
ili potezu nekog medija. Tako su, na primer, mnoge javne licnosti podrzale inicijativu Kurira

da svi kablovski operateri dozvole gledaocima da pristupe svim kanalima u njihovom

%6 Kurir, 19.07.2020. Najbolji porodicni magazin.
57 Kurir, 28.06.2020. Kurir televizija.
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vlasniStvu. Drugi primer jeste autorski tekst direktora Beogradske filharmonije Ivana
Tasovca®® pod naslovom ,IZivljavanje i neukost ,,nezavisnih® novinara“ u kom kritikuje
navodnu neprofesionalnost odredenih srpskih medija tokom izvestavanja o epidemiji virusa
korona. U primeru ispod prikazan je deo TasovCevog teksta u kom se vidi da brani aktuelnu

vlast i nastoji da diskredituje kriticare:

»Agresivno ponasanje i odsustvo elementarnog domaceg vaspitanja nisu nigde, osim u Srbiji,
prepoznati kao uobi¢ajeni alat nezavisnog ili istrazivackog novinarstva. Srpski ‘nezavisni’ mediji su ili
potpuno neuki o pravilima struke, ili nisu bas toliko nezavisni, pa moraju da se takmice u izivljavanju

po pres-konferencijama kriznog Staba za borbu protiv pandemije.*

Novinari (12 posto) i urednici (0sam posto) zauzimaju trece i ¢etvrto mesto po udelu kada su
u pitanju subjekti Sto je oCekivano zbog prirode sprovedenog istrazivanja. Zabelezena je i
Cesta pojava predstavnika opozicije u ulozi subjekta kada su u pitanju medijske teme (sedam
posto) i to u negativnom kontekstu prilikom izjave u kojoj kritikuju Kurir ili druge medije
bliske vlasti. Krajem 2019. godine u ulozi i subjekta i objekta su se u vise brojeva pojavili
nedeljnik NIN i dnevne novine Danas®® nakon objave naslovne fotografije pod naslovom ,,Ko
rusi Krusik“ na kojoj je na sajmu oruzja puska uperena prema predsedniku Srbije Aleksandru
Vucicu. Tu priliku iskoristili su za kritiku nedeljnika, a nekoliko dana kasnije je Danas
objavio karikaturu Predraga Koraksi¢a Koraksa baziranu na naslovnicu NIN-a. Kao i u
pomenutim situacijama sa kompanijom Junajted grupa, televizijom N1, Draganom Dilasom i
Anom Lali¢, Kurir je i ovu priliku iskoristio da pozove mnoge licnosti iz javne sfere
(politi¢are, zvanicnike, poznate li¢nosti i novinare) da komentarisu, kako je navedeno,

provokativan gest dva ,,opoziciona medija“.

Institucije (Sest posto) i strucnjaci (Cetiri posto) takode su bili ucestali akteri i cesto se radilo o
zdravstvenim ustanovama (klinic¢ki centri 1 Krizni Stab) jer su za vreme vanrednog stanja
predstavnici kritikovali izveStavanje medija. Kritikama su se Cesto pridruZzili i predstavnici
vlasti (Cetiri posto) i ministri (dva posto), ali su oni bili prisutni u raznim temama (cenzura,
regulacija REM, profesionalizam i etika drugog medija...). Kao akter koji se svrstava pod
udruZenja novinara u ulozi subjekta, najceS¢e je zabelezeno Udruzenje novinara Srbije
(UNS) 1 njen predsednik za vreme ovog istraZivanja Vladimir Radomirovi¢ koji su kritikovali

napade na medijske radnike, a povremeno su komentarisali i ponasanje medija koji su kriticki

%8 Tasovac, |. 28.04.2020. IZivljavanje i neukost ,, nezavisnih “ novinara. Kurir, 2020.
%9 Kurir, 07.12.2019. Opasno igranje vatrom: Vuci¢u crtaju metu kao Dindic¢u pred ubistvo.
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sagledavali desavanja i odluke vlasti. Sva ostala udruZenja takode su se u tekstovima Kurira
pojavljiavali u sli¢nim situacijama.

Kao i medu subjektima, na prva tri mesta se u ulozi objekta pojavljuju mediji (39 posto),
poznate li¢nosti (tj. drugo: 10 posto) i novinari (devet posto). Najveéi broj medija se u ovoj
ulozi pojavljivao tokom kampanjskog izvestavanja o poslovanju Junajted grupe jer je Kurir
stalno naglasavao za koje su to medije gradani uskrac¢eni zbog ponasanja ove kompanije, te
su se zbog takvog nacina izvestavanja i gradani nasli u vrhu ove varijable sa 10 odsto udela.
Dalja podela takode je sli¢na kao i u sluCaju subjekta: urednici (sedam posto), opozicioni
politiari (Sest posto), zatim strani zvaniCnici i institucije (pet posto). U manjem broju
tekstova pojavljuju se institucije (tri posto), predsednik Srbije Aleksandar Vuci¢ i drugi
politiCari s vlasti i stru¢njaci (sve tri varijable sa po dva posto udela). Sve aktere koji se u
manje slucajeva pojavljuju kao objekti novinari Kurira su tretirali pozitivnim tonom, a kada
se saberu svi tekstovi takav odnos je bio 1 najces¢i (41 posto). Tu se najviSe ukljucuju
reklame i promotivni tekstovi o medijskim radnicima, kao i promocija rada sopstvenog
medija. Negativan odnos pojavljuje se u 27 odsto tekstova zabelezenih za vreme
jednogodisnjeg monitoringa, a sadrzaj je opisan u pasusima iznad. Vesti iz sveta i krace
novosti sadrZze neutralan odnos novinara prema tekstu (19 posto). Jedanaest odsto udela
pripalo je tekstovima koji imaju i pozitivan i negativan stav autora i u tu varijablu spadaju
situacije kada neka javna licnost osuduje ponasanje medija koji kriticki izveStavaju o
aktuelnim deSavavnjima i vlasti gde se novinar slaze sa njihovim stavom i istovremeno i sam

komentariSe ponasanje aktera.
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Grafikon 36: Odnos novinara prema temi u Kuriru
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7.3. Zakljucak

U 496 tekstova zabelezenih tokom godinu dana monitoringa dnevni list Kurir pokazao je u
vecini slucajeva subjektivnost kada su u pitanju medijske teme. Kao tabloidni medij, on nije
oklevao da otvoreno o$trim jezikom i senzacionalistickim naslovima kritikuje ponasanje
medija i novinara koji nisu u saglasnosti sa vrhom drzave.

Najuocljivije su bile negativne kampanje usmerene protiv kompanije Junajted grupa,
predsednika SSP i SzS Dragana Dilasa, kao i televizije N1 i njihovog programskog direktora
Jugoslava Cosiéa. Skoro 80 odsto tekstova zauzima nekakav stav novinara $to zna¢i da sam
medij neprestano daje sud o onome o ¢emu pise 1 to uvek na nacin da se kritikuje opozicija 1
njene pristalice, a promoviSe vlast. Mora se uzeti u obzir 1 da je velik deo pozitivnog odnosa

rezervisan za reklame $to znaci da je, kada se one izuzmu, stav autora uglavnom negativan.

S obzirom na ucestalost negativnih kampanja moze se zakljuciti da su one sistemati¢ne 1 da
uredni$tvo dnevnog lista Kurir brani i zastupa stavove predstavnika vlasti i kritikuje opoziciju
Sto je najvidljivije u njihovom odnosu prema televiziji N1 koja je bila najces¢a u fokusu
njihovog izvestavanja 1 sa njom su povezivani akteri u velikom broju sluCajeva. Vecina
kritika dolazila je sa nizom uvreda bilo da su one u tekstu ili u vidu ilustracija u kojima
manipuliSu licima aktera koje u datom tekstu napadaju i1 na taj nacin je u mnogim situacijama

prekrsen Kodeks novinara Srbije.

Istovremeno, Kurir je sluzio kao promotivna platforma kako za medije unutar kompanije
Adria medija grupe kojoj i ovaj list pripada, tako i za mnoge novinare iz javne sfere,
pogotovo kada je u pitanju estrada. S obzirom da je Kurir tabloidni list, nije im strano
zadiranje u privatni Zivot poznatih licnosti pa tako ni medijskih radnika koji su bili Cesti
subjekti u intervjuima, a najée$¢e su govorili o svojim porodicama i prijateljima. Uglavnom
je rec bilo o voditeljkama kojima je najces¢e dodat pridev ,,lepa®, ,privlacna* ili ,,zgodna*, a
samo u retkim situacijama je re¢i bilo o njihovom radu u medijskoj sferi. Ovakav nacin
izveStavanja moZe da umanji znacaj rada medijskih radnica i dovede odredeni deo publike do

zakljucka da se one zapoSljavaju samo zbog fizi¢kog izgleda.
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8. VECERNJE NOVOSTI

8.1. Kontekst medija

Dnevne novine Vecernje novosti osnovane su 1953. Trenutni glavni i odgovorni urednik lista
je Milorad Vuceli¢ koji se na toj poziciji nalazi od 2017. godine i povremeno pise kolumne.
Tokom vladavine Slobodana MiloSevica ovaj medij je sluzio kao propagandno telo aktuelne
vlasti, najpoznatiji primer iz tog perioda jeste koriS¢enje slike ,,Siro¢e na majéinom grobu®
Uro$a Predi¢a kao ilustraciju stradanja srpske dece u Bosni i Hercegovini 1994%°, Novosti i
danas u svojim izdanjima potenciraju nacionalizam, tradiciju i desniCarske ideologije, a

takode je iz tekstova vidljivo da su one tabloidnog tipa.

Tokom jednogodisnjeg monitoringa koji je pratio nacin izveStavanja ovog dnevnog lista o
drugim medijima zaklju¢eno je da on i dalje sluzi promociji aktuelne vlasti, ovaj put
predsednika Aleksandra Vuci¢a 1 njegove Srpske napredne stranke. Uvidom u tekstove na
ovu temu vidljivo je da izveStavanje o stanju u medijima nije prioritet Vecernjih novosti, ali
da je vecini dat subjektivan ton koji kritikuje opoziciju i liberalne ideje, promovise vlast,
Cesto isti¢e nepravdu nad Srbijom i srpskim narodom, kao i da potencira desniCarske
vrednosti. Osim Cestih reklama (u koje spada i frekventna promocija sopstvenog medija),
medu najc¢esc¢e medijske teme spadale su kritika opozicionih listova i televizija, a sa njima 1
politiara, seCanje na ubistva novinara i sudski procesi u vezi sa njima i cenzura. Pra¢enjem
medija primeéeno je da se redakcja Novosti retko bavi detaljnom analizom odredenog
dogadaja u ovoj sferi i da se o jednom fenomenu najcesce piSe u jednom ili dva broja, a u

retkim sluc¢ajevima duze.

8.2. Rezultati i diskusija

Tokom jednogodisnjeg monitoringa dnevnog lista Vecernje novosti uoceno je da je skoro
polovina tekstova (49 posto) koji se bave medijima objavljena u rubrici ,,drustvo §to je
razumljivo s obzirom da su takve teme najcesce drustvenog karaktera. S obzirom da se mediji

bave raznim temama koje se ti€u javnosti, komentarisanje nacina njihovog izveStavanja se

60 Masina, 28.11.2018. Na danasnji dan Vecernje novosti su sliku UroSa Predi¢a objavile kao ilustraciju
stradanja srpske dece. Preuzeto sa: https://www.masina.rs/?p=7932
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naj¢esce svrstava u druStvo, osim ako nije u pitanju konkretna tema (na primer politika ili
sport). Druga rubrika sa velikim udelom bila je ,politika“ (30 posto), dok su sve ostale
zauzimale manje od 10 odsto (ekonomija sedam posto, kultura Sest posto, estrada pet posto,
,,drugo® tri posto). Ove novine najéescée su izvestavale o medijima kada su u pitanju teme od
javnog znacaja, napadi na medijske radnike ili smrt novinara. To pokazuje podatak da se
prema temi na prvom mestu nalazi ,,poslovanje medija“ (24 posto) koja se ¢eSée pojavljivala
u rubrici drustvo, nego ekonomija, jer su u drugopomenutoj takve tekstove stavljali samo ako
su u pitanju finansije, kupovina ili prodaja medija. Teme poslovanja koje su pripale ,,drustvu*
bave se izborom novog urednika ili direktora, prelaskom novinara iz jednog medija u drugi i
sliénim temama. Sto se ti¢e rubrike ,.,ckonomija®, najvise tekstova u njoj objavljeno je u
kratem periodu tokom januara 2020. godine kada su izvestavali o konfliktu izmedu
kablovskih operatera Junajted medija i Telekom Srbije, a u njima se sa poslovanjem

preplitala i tema medijsko vlasnistvo (ukupno Sest posto udela).

Rubrika u kojoj je tekst objavljen
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Grafikon 37: Rubrika u kojoj je tekst objavljen u Vecernjim novostima

Druga tema kojom se najéesce bavila redakcija Vecernjih novosti bila je ,profesionalizam i
etika drugog medija“ (18 posto), a najuocljiviji tekstovi objavljeni su u nedeljnoj kolumni
Filipa Rodi¢a ,,Nece moci“. On je svoj prostor u dnevnom listu koristio najceS¢e kako bi
kritikovao novinare opozicionih medija, a pogotovo dnevnog lista Danas koji je nazivao
,»opozicionim tabloidom*. Rodi¢ se u svojim tekstovima protivio kritickom pisanju Danasa i

liberalnim razmiSljanjima njegovih novinara, dok je istovremeno isticao sopstvene
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konzervativne stavove 1 rodoljublje. NajceS¢e kolumne bile su odgovori na kritike
nacionalizma, tradicije i kritike vodenja politike u Srbiji. On bi na takve izjave i tekstove u

drugim medijima reagovao kao u primeru ispod:

Dok zbog ponekad uistinu upitnih komentara optuzuju predsednika Srbije Aleksandra Vucic¢a da ,.deli
Srbiju‘, perjanice slucajnosrpske elite i kvazielite na najbolji nacin dokazuju istinitost Isusove parabole
u kojoj postavlja pitanje: ,,A zato vidi§ trn u oku brata svog, a brvna u oku svom ne ose¢as?“ Cini se
da su upravo oni ti koje, u svoj svojoj ubedenosti da poseduju bogzna kakvu toleranciju, otvorenost i
Sirinu uma, krasi krajnja iskljucivost prema svemu Sto ne bi iSlo niz dlaku njihovom svetonazoru. U
tom smislu, kada god neko kaze ili uradi nesto ¢ime se Srbi predstavljaju kao zveri kojima na planeti
nema ravnih (kao, na primer, kada Sergej Trifunovi¢ kaze da je ,,u Srebrenici bio genocid®), to u
njihovim o¢ima predstavlja gest ,hrabrosti“ dostojan svakog divljenja, dokaz naprednosti i distance u
odnosu na primitivni narodni duh, odnosno filozofiju palanke. Sa druge strane, mozete uraditi i

najlepSu stvar za narod, drzavu, bliznje svoje i naici na surovu osudu i opsti prezir tih farisejskih

pravednika*6!

Rodi¢ je u svojoj kolumni takode Cesto kritikovao televiziju N1, opozicione politicare, kao i
nevladine organizacije, a medu njegovim tekstovima se pojavio i1 najve¢i broj zabelezenih
metaforickih naslova koji ¢ine ukupno devet posto udela. Ve¢ je pomenuto da su Novosti
Cesto pisale o napadima na novinare, a medu ove tekstove potpada i izveStavanje o sudskom
procesu pokrenutom zbog ubistva urednika Dnevnog telegrafa Slavka Curuvije. Osim toga,
Sto se tiCe samih napada, ubistava i smrti medijskih radnika, najve¢a koncentracija bila je na
novinarima ovih dnevnih novina. Tako je u viSe brojeva, pogotovo uo¢i godi$njice ubistva,
spominjan dopisnik Novosti iz Jagodine Milan Panti¢ koji je ubijen u tom gradu 2000.
godine. Panti¢ je takode spominjan tokom dodele godiSnje nagrade Vecernjih novosti za
hrabrost. Kada su se bavili ovakvim pricama, tema napada se takode preplitala sa
,zakonodavnim pitanjima“ (ukupno Seset posto). Tokom jednogodiSnjeg monitoringa
zabelezeno je sedam tekstova ,,in memoriam“ (jedan posto) i svi su se ticali preminulih
novinara iz ove redakcije. ,,Cenzura“ je takode bila uCestala tema kada su u pitanju mediji, a
najéesce se isticala nepravda prema desniarskim teoretiCarima kojima pojedine platforme
uskracuje pravo da izraze svoje misljenje o socio-politickoj situaciji. Takode je znatan broj

tekstova o cenzuri pripao uhap$enom osnivacu i uredniku sajta Vikiliks Dzulijanu Asanzu.

Redakcija Novosti je povremeno isticala rad svoje redakcije bilo da je u pitanju samo pisanje

ovog medija, ili humanitarni rad, kojim se kompanija bavi. Objavljen je, takode, i velik

81 Rodi¢, F. (25.08.2019), Nenad Veliki. Vecernje novosti, 2019.
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izvestaj povodom proslave rodendana ovog dnevnog lista. Osim svojih, uoceni su i izvestaji
sa rodendana televizija RTS i Pink kao i ¢eée spominjanje vlasnika televizije Pink Zeljka
Mitrovi¢a pod razli¢itim okolnostima (poslovanje ili privatni Zivot). Skoro tri Cetvrtine
tekstova zabelezenih tokom monitoringa mogu se svrstati pod aktuelne dogadaje (74 posto),
dok se na drugom mestu zbog Cestih reklama (koje po zanru imaju najveéi udeo sa 24 posto)
nalazi promocija (22 posto), a pseudodogadaja i medijske inicijative bilo je u malo slu¢ajeva

(po dva posto).
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Grafikon 38: Tema u tekstovima objavljenim u Vecernjim novostima

Tokom monitoringa uoceno je da medijske teme nisu bile prioritet Vecernjih novosti, te je 82
odsto tekstova prostor dobilo isklju¢ivo u nekoj od rubrika, dok se samo 17 posto naslo na
naslovnoj strani. Medu tim tekstovima primetno je da se CeS¢e radi o temama za koje
urednistvo ovog lista smatra da je prioritetno, a ne aktuelna vest, pa je tako jedan od njih bio
¢lanak o nacinu na koji NATO ne dozvoljava medijima da otkriju pravu istinu o njima, $to se
moze dovesti u vezu sa pomenutom desnom ideologkom orijentacijom ovog medija. Sto se
tie ove organizacije, isticali su i sopstveno izvestavanje®? tokom bombardovanja

devedesetih.

Najvise naslova spada pod deskriptivne (44 posto) $to se moze razumeti kada se u obzir uzmu
zanrovi koriS¢eni tokom pisanja (izjave 12 posto, autorski tekstovi Sest posto, izvestaj pet
posto, ¢lanak pet posto, komentar tri posto, saopStenje dva posto). Sa 32 posto udela se na

drugom mestu nalazi informativan naslov $to je ocekivano s obzirom na brojne tekstove

62 Vecernje novosti, 23.03.2020. Rekvijem za sve nase Milice.
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zabeleZene tokom analize koji se svrstavaju pod vesti (ukupno 24 posto). Gledajuci naslove,
primecen je veéi procenat senzacionalistickih (14 posto), kao na primer:: ,,Zagreb zmuri na
poziv za ubijanje Srba i Jevreja

Senzacionalisticki naslovi neretko su koriS¢eni kako bi se u Sto gorem svetlu prikazali i
kritikovali odredeni mediji, $to je primetno u dva teksta koja se odnose na predsednika Srbije
i u kojima je kori$¢ena sintagma ,,crtanje mete“. Prvi primer pojavio se u decembru 2019.
godine prilikom izvestavanja o provokativnoj naslovnici nedeljnika NIN®® (Slika 3) na kojoj
je jedna puska bila uperena prema predsedniku Srbije Druga se odnosila na sina predsednika
drzave Vuci¢a, Danila®, kada je istrazivacki portal KRIK®® objavio njegovu fotografiju u
drustvu kontroverznih navijaca. Ipak, najveci broj tekstova tokom monitoringa po zanru je
svrstan pod reklame, a tu spadaju placeni promotivni tekstovi, promotivni intervjui i
reklamiranje sadrzaja kompanije koja izdaje Vecernje novosti. Stoga ne iznenaduje podatak
da 22 odsto udela ¢ini promocija kada se gleda povod pisanja teksta.
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Slika 3: Naslovnica Nina koja je izazvala polemiku u javnosti

83 Vecernje novosti, 01.12.2019. TuZilastvo da reaguje. Vuciéu ugrozen Zivot.

84 Vecernje novosti, 12.06.2020. Danilu crtaju metu.

8 KRIK, 10.03.2020. Novinarki KRIK-a oduzeli telefon dok je fotografisala Danila Vuciéa i Acu RoSavog.
Preuzeto sa:  https://www.krik.rs/novinarki-krik-a-oduzeli-telefon-dok-je-fotografisala-danila-vucica-i-acu-

rosavog/
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Grafikon 39: Vrste naslova u Vecernjim novostima

Najveéi udeo medu subjetkima zauzimaju mediji sa 22 odsto §to je razumljivo s obzirom da
je istraZivanje bazirano na ovoj temi. Na drugom mestu nalaze se akteri svrstani pod drugo
(12 posto) posto su mnogi akteri koris¢eni kao sagovornici iz javne sfere, ili su bivsi
zvani¢nici koji danas nemaju nijednu funkciju. Novinari takode zauzimaju veéi udeo (11
posto), dok za njima sa devet odsto na red dolaze strani zvani¢nici. Kao sagovornici ¢esto su
koriS¢eni subjekti iz vladajuceg sloja koji se dele na institucije (osam posto), ministre (pet
posto), politicare sa vlasti (Cetiri posto) i predsednika Srbije Aleksandra Vucica (dva posto).
Zabelezeno je Sest odsto udela opozicionih politiCara o kojima se najcesce izvesStavalo kriticki

ili osudivacki zbog odredenog postupka ili izjave, a isti procenat zauzimaju i urednici.

U primeru ispod se vidi optuZivanje Dragana Dilasa i voditeljke Tatjane Vojtehovski da
navodno zele gradanske proteste iskoristiti za politicku propagandu. Tako se tekst ve¢inom
oslanja na izjave jedne od organizatorki protesta Jelene Anasonovi¢, ton kojim novinar

pristupa temi vodi do zakljucka da on osuduje ¢in voditeljke i lidera SzS:

»Anasonovi¢eva kaze da je preko jednog od studenata koji je ¢lan SzS stupila u vezu sa Draganom
bilasom i da su se tada dogovorili da stranke daju logisticku podrsku gradanskim protestima, ali iz
pozadine. Medutim, kako tvrdi, ve¢ posle tri nedelje poceli su da preuzimaju kontrolu i da namecéu

svoje ideje, a kao glavnog zastupnika interesa SzS navela je voditeljku Tatjanu Vojtehovski. Njoj je

«66

pripisala i ideju da se novogodisnja jelka u Knez Mihailovoj ulici zapali u znak protesta

8 Vecernje novosti (26.11.2019.). Dilas preko Tanje oteo protest. Vecernje novosti, 2019.
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U slede¢em primeru novinar Novosti ve¢ u prva dva pasusa osuduje ponaSanje opozicije koja
je u tom periodu u znak protesta blokirala zgradu RTS-a i podseca na upad demonstranata u

zgradu ove televizije, do kog je doslo pod vodstvom lidera Dveri Boska Obradovica.

»Predsednik Narodne stranke i jedan od lidera Saveza za Srbiju Vuk Jeremié¢ najavio je da e
predstavnici SzS i pristalice opozicionog bloka danas blokirati sve ulaze u zgradu RTS u Takovskoj, u
periodu od podneva do 20 Casova. Tako Ce Javni servis Srbije ponovo biti na meti Dilasovog bloka koji
redovno, iz subote u subotu, pokuSavaju da paraliSu normalan rad ove medijske kuée. U martu ove

godine demonstranti su, predvodeni liderom ,,Dveri® BoSkom Obradovi¢éem upali u RTS i trazili da se

ukljuée u Drugi dnevnik.* ¢

Mediji (34 posto) i javne li¢nosti i bivsi zvani¢nici (svrstani pod drugo sa ukupnim udelom
14 posto) su takode najviSe puta belezeni kao objekti, a za njima sa 11 odsto udela na red
dolaze strani zvani€nici 1 institucije Cesto kritikovane zbog negativnih komentara prema
stanju u medijima u Srbiji. Sa slicnim udelom kao 1 medu subjektima nalaze se novinari (10
posto), a posle njih sa manjim procentom gradani i opozicioni politicari (po Sest posto) i

institucije (pet posto), dok su se ostali akteri retko pojavljivali.

Gotovo se u polovini tekstova zabelezenih tokom jednogodiSnjeg monitoringa belezi
pozitivan odnos novinara prema temi (46 posto), a u jednoj Cetvrtini je uo¢en negativan stav
Sto ukazuje na pristranost Vecernjih novosti kada su u pitanju tekstovi koji se ticu medija.
Pozitivan stav se tice tekstova kao Sto su reklame, pisanje o sopstvenom mediju, nagrade
dodeljene novinarima, promocije medijskih radnika i drugih medija, dok se negativno
izvesStavalo o opozicionim medijima i svi tekstovi iz kolumne ,,Nec¢e moc¢i“ Filipa Rodica
zauzimaju takav stav. Takode je uoCljiv negativan stav tokom pisanja o konfliktu izmedu
operatera Telekom Srbije i Junajted medija gde Novosti zauzimaju stranu domace kompanije.
Uocena je i ostra kritika nedeljnika NIN i dnevnog lista Danas zbog kontroverzne naslovnice,
a potom 1 karikature koja je interpretirana kao pretnja smréu predsedniku drzave Aleksandru
Vuciu. Neutralan odnos se javlja u 21 odsto tekstova i1 najceS¢e se radilo o kratkim

novostima u kojima se ne nalaze dodatni komentari.

87 Vecernje novosti (13.12.2019.). Dilasovi opet udaraju na RTS. Vecernje novosti, 2019.
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Grafikon 40: Odnos novinara prema temi u Vecernjim novostima

8.3. Zakljucak

S obzirom da je u periodu od godinu dana zabelezeno svega 359 tekstova o medijima i da
znacajan broj spada u reklame, moze se zakljuéiti da ovakve teme nisu prioritet dnevnog lista
Vecernje novosti. Ipak, iako ne pridaju toliki znacaj ovoj temi, u vecini tekstova je uocena
pristranost novinara, a sa tim i redakcije ovih novina tokom izvestavanja o medijima. Radi se
o listu koji je blizak vlasti, Sto se vidi iz primera navedenih u izvestaju, te zbog toga u svakoj
situaciji zauzima stranu njenih predstavnika, a iz promotivnih tekstova, kolumni i kritika
mogu se primetiti mediji koji su naj¢es¢e na meti ovog lista. Re¢ je o medijima kao Sto su
dnevni list Danas, nedeljnik NIN i televizija N1, ali i svim ostalim medijima i novinarima
koji na bilo koji nacin kiritkuju vlasti 1 njene institucije ili ne zauzimaju isti konzervativan

stav koji praktikuje uredniStvo Vecernjih novosti.

Kriti¢ki i osudivacki ton novinara Novosti vidljiv je najvise u tekstovima koji imaju dodira sa
politikom, a najistaknutuji je kolumnista Filip Rodi¢. On neprestano ostro kritikuje sve aktere
koji komentariSu aktuelna deSavanja u Srbiji, a koja nisu u sinhronu sa njegovim
razmiSljanjima. Kada god su se pojavljivali opozicioni politicari, nailazio je krit¢ki ton autora
teksta i njihove izjave ili njihovo ponaSanje dospevalo je pod osude i preko izjava i preko

zakljucaka koje su novinari donosili.

Takode je bilo primetno i isticanje nepravdi po€injenih prema novinarima, pa su se u vise

brojeva pojavili kao subjekti ubijeni novinar Slavko Curuvija, Milan Panti¢, Dzamal Kasogi i
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Jan Kucijak, kao i uhapSeni osnova¢ Vikiliksa Dzulijan Asanz o kome je od nabrojanih bilo

najvise tekstova.

Ipak, Vecernje novosti nisu nijednom prilikom detaljno pratile aktuelna desavanja kada su u
pitanju medijske teme. IzveStavali su o udarnim vestima i dogadanjima za koje su oni
smatrali da su bitni, a koji se nisu pojavljivali u drugim medijima. Koristili su prilike da
napadaju medije i novinare koji kriti¢ki izvesStavaju o vlasti i deSavanjima u Srbiji, ali se nisu
dugo zadrzavali na takvim pri¢ama.

Osim reklama, primetno je da je vecina tekstova zabeleZenih tokom jednogodiSnjeg
monitoringa kori§¢ena za diskreditaciju i kritike medija koji nisu bliski vlasti i opozicionih

politi¢ara koji se oglasavaju preko njih.

9. INFORMER

9.1. Kontekst medija

Dnevni list Informer jeste tabloid koji u Srbiji izlazi od 2012. godine. Sa cenom od 25 dinara
po primerku predstavlja najjeftinije novine u zemlji, dok tiraz Informera iznosi vise od
100.000 primeraka dnevno.®® Ovaj list odlikuje ¢esto krsenje Kodeksa novinara Srbije —
prema Savetu za Stampu, za period od jula do septembra 2019. godine Informer je 296 puta
prekrsio Kodeks novinara® — kao i &esto objavljivanje laznih i manipulativnih vesti — prema
istrazivanju FejK njuz tragaca (Fake News Tragac), Informer je medij koji je u 2019. godini

najvise objavljivao ovakav sadrzaj.’”®

Monitoring dnevnog lista Informer raden je u periodu od 1. avgustva 2019. do 31. jula 2020.
godine. Za posmatrani period u 303 primerka Stampanog izdanja Informera objavljena su 652

teksta u kojima ovaj medij izvestava o medijima, slobodi medija i novinarima.

88 Vali¢ Nedeljkovi¢, D. i Janjatovi¢ Jovanovié, M. (2020). Medijski sistem u Srbiji obelezen delovanjem medija
koji sistematicno Sire dezinformacije, govor mrzinje i propaganda. Novi Sad: Novosadska novinarska Skola. str.
19.

89 http://www.savetzastampu.rs/cirilica/uploaded/szs_monitoring_jul-sept 2019.pdf

70 https://fakenews.rs/2019/12/18/zlatni-pinokio-za-informer-srebrni-alou-a-bronzani-kuriru/
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Za potrebe ovog istrazivanja u kategorijama ,subjekat” i ,,objekat” dodate su varijable

,hevladine organizacije®, ,,medijske kompanije*, ,,neimenovani izvor* i ,,estradne licnosti‘.

9.2. Rezultati i diskusija

Na pocetku, vazno je napomenuti da dnevni list Informer ne sadrzi raspodelu rubrika koja bi
se mogla nazvati standardnom; umesto toga, prva polovina Informera, u kojoj se de facto
nalaze vesti iz unutrasnje i spoljne politike, drustva, ekonomije, crne hronike, podeljena je na
dve rubrike: 1) ,,udarne vesti“ i 2) ,,vesti“. Nesto manje od polovine tekstova obuhvacéenih
analizom svrstano je u ove dve rubrike. Istovremeno, otprilike podjednak procenat (49 posto)
¢ine tekstovi smesteni u estradnu rubriku — ,,showtime* — na osnovu ¢ega se naizgled moze
zakljuciti da Informer podjednak prostor pruza estradnim koliko i redovnim vestima iz sfere
medija.”* Malobrojne izuzetke od ove dve kategorizacije predstavljaju tekstovi iz rubrika

,.sport, ,,TV program“ i ,,oglasi*.

Od 652 teksta koji se bave medijskim temama, za posmatrani period od godinu dana 75 je
najavljeno na naslovnoj strani (12 posto), dok je preostalih 88 posto pozicionirano samo u
rubrikama. Ako pretpostavimo da su tekstovi najavljeni na naslovnici oni kojima odredeni
medij pridaje najvecu vaznost, sledi da priroda ovih tekstova moze biti krajnje indikativna.
Dakle, od 75 tekstova najavljenih na naslovnoj strani, samo sedam pripada estradnoj rubrici,
63 ima senzacionalisticki naslov, a veéina tekstova se moze okarakterisati kao obracun sa
(politickim) neistomisSljenicima — opozicionim politicarima 1/ili medijima kriticki nastrojenim
prema vlasti. Prema tome, iako su redovni i tekstovi iz estradne rubrike po koli¢ini
podjednako zastupljeni, po vaznosti koju im ovaj list pridaje ocigledno prednjace oni iz
redovnih rubrika. Nadalje, ovi tekstovi ve¢inom prate sli¢an obrazac: na senzacionalisticki

nacin optuzuju, ili etiketiraju neistomisljenike dnevnog lista Informer.

Sledi nekoliko reprezentativnih primera ovih naslova: ,,FASIZAM! Bosko Obradovi¢ preti

hapsenjem D. J. VuéiCevicu®; zatim ,Dilas napao Boska: Kretenu, opet smo ISPALI
SMESNI* i ,,COSIC PRIZNAO DA JE SIPTARSKI PLACENIK*.

Ukupno, senzacionalisticki naslovi imaju visok udeo u celokupnom uzorku od 22 posto.
Visok udeo imaju i tekstovi bez naslova (27 posto); drugim re¢ima, tekstovi koji nisu
dovoljno dugacki da bi bili naslovljeni.”? Najve¢u grupu ¢ine deskriptivni naslovi (38 posto),

ali treba napomenuti da se nemali broj tekstova iz ove varijable takode moze podvesti pod

L Pozicioniranje tekstova, kao i njihov zanr (taénije: opSirnost) pokazaée da bi ovaj zakljucak bio preuranjen.
72 Prevashodno tvitovi ili kratke izjave nekog novinara/novinarke.
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vrlo kratke tekstove od svega nekoliko reci, ili izjave od jedne re€enice, gde je jedina razlika
u odnosu na prethodno pomenute tekstove bez naslova upravo ta $to su ovi naslovljeni. Tek
na Cetvrtom mestu po zastupljenosti nalaze se informativni naslovi, §to znaci da se u
Informeru informacije o sadrzini samo 11 posto tekstova o0 medijskim temama mogu dobiti

na osnhovu naslova.

Vise od tri Cetvrtine tekstova sa medijskim temama svrstano je u najuobicajenije zanrove —
vest, duza vesti i izjava. Istovremeno, 10 posto tekstova pripada slozenim zanrovima —
intervju, ¢lanak i komentar. Ovi podaci sugeriSu da Informer medijske teme ne obraduje na
opsiran i studiozan nacin, ve¢ da najviSe prostora dobijaju zanrovi u kojima se saopstavaju
osnovne informacije i/ili prenose ocene aktera o temi koja je u pitanju. Treba napomenuti da
znacajan broj tekstova koji su svrstani u varijable ,,vest“ i ,,izjava“ (¢iji je zajednicki udeo 63
posto) ¢ine vrlo kratki tekstovi koji se sastoje od najviSe nekoliko reCenica i najcesce
pripadaju estradnoj rubrici. Preostale Zanrove Cine saopsStenja, ankete, strip i1 reklame, sa
zajedni¢kim udelom od 11 posto. Prema tome, moZe se re¢i da tekstovi Infomera o medijskim

temama deklarativno imaju zanrovsku raznovrsnost, ali da ta raznovrsnost nije ravnomerno

rasporedena, jer tri zanra ¢ine preko tri Cetvrtine uzorka.
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Grafikon 41: Zastupljenost medijskih Zanrova u Informeru

Na ovom mestu bilo bi neophodno ista¢i kako su odredeni medijski zanrovi prezentovani u
Informeru, jer iz samog naziva Zanra to nije moguce zakljuciti. Komentare o medijskim
temama u Informeru piSu gotovo isklju¢ivo dvojica novinara — glavni urednik Informera
Dragan J. Vuci¢evi¢ i novinar Ivan Radovanovié, koji su ujedno i jedine dve osobe koje

imaju redovnu kolumnu u ovom listu. Njihove kolumne odlikuju se oStrim obratunavanjem i

96



MEDIJI O MEDNIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

etiketiranjem neistomi$ljenika — pre svega opozicionih politiara, ali i medija i novinara

kriticnih prema vlasti. Tipi¢an primer retorike urednika Informera izgleda ovako:

,»Prvo - Vuci¢. Da je navuce, on bi se samoizolovao, na sedam dana, u PredsedniStvu, izbacio bi sve
ostale napolje, radio 0-24, i posle sedam dana bi izaSao napolje i rekao: "Pobedio sam koronu", na $ta

bi svi ovi iz opozicije kona¢no poumirali, shvativsi da mu ni korona ne moze nista.*

Uz osude oponenata i kriticara vlasti, u njihovim kolumnama primetno je i ¢esto pominjanje i
bezrezervna podrSka predsedniku Aleksandru Vuci¢u. Naredni primer je iz kolumne Ivana

Radovanovica iz vremena pocetka epidemije koronavirusa:

,.Sada je valjda i ¢oravom ocigledno - i Jugoslav Cosié i njegova TV N1 i svi njima sli¢ni ‘nezavisni
novinari’ i ‘slobodni mediji’ za pare, velike pare, ne rade nista drugo osim $to vode specijalni rat protiv
Srba i Srbije. Oni za ropsku porciju americko-Siptarsko-britanskih NATO ¢varaka rade direktno protiv
interesa svoje zemlje i svog naroda. I onda je sasvim jasno zaSto tako bolesno, patoloski, tako
strastveno mrze, huskaju i masno lazu pokusavajuci da Srbiju gurnu u stanje nenormalnosti ne bi li

onda vlast oteli oni njihovi, najgori i najpokvareniji. Oni koji, nema vise nikakve sumnje, i sami sisaju

Siptarske i americke sise.*

Jasnu ideolosku opredeljenost Informer pokazuje i u svojim anketama i stripovima, pa ¢ak i u
¢lancima. Za ankete ovog lista ne moze se rec¢i da predstavljaju relevantno ispitivanje volje
gradana jer su pitanja koja se njima postavljaju uvek sugestivna, sa snishodljivim, ¢ak
podsmesnim tonom prema neistomisljenicima. Primera radi, u anketi od 28. septembra
Informer svoje &itaoce pita’: ,,Zasto ‘Danas’ bezo¢no laze i kleveée Informer?“, a kao
ponudeni odgovori stoje: 1) ,,Zato Sto im je Dilas tako naredio®; 2) ,,Zato Sto zele da se

uslihtaju Dilasu‘; 3) ,,Zato Sto Draza P. ne ume bolje*.

Narocito podrugljiv ton imaju Informerovi stripovi, koji predstavljaju satiru neistomisljenika
ovog lista. Tako u stripu o, prema Informeru, niskoj gledanosti ,,Utiska nedelje* Olje
Beckovi¢, voditeljka u toku snimanja emisije zove svog oca, akademika Matiju Beckovica,
da ga upita da prokomentariSe njene goste, na §ta joj otac odgovara da ga ne uznemirava dok

gleda ,Hit tvit*.

Cak i ¢lanak, kao zanr koji bi trebalo da bude najmanje pristrasan, u Informeru je &esto
upravo suprotno od toga. Ova pristrasnost ogleda se u kratkim konstrukcijama poput

,najstraSnije napadaju‘ ili ,,vode najstrasniju hejtersku kampanju® ili etiketiranju (,.tajkun

3 Anketa objavljena u Stampanom izdanju Informera zapravo je rezultat ankete postavljene na portal ovog lista
dan ranije, na koju posetioci Informerovog sajta mogu da glasaju.
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Dragan Dilas®), ali i optuzivanju i donosenju zakljucaka kojima se ovaj list jasno priklanja

jednoj strani:

,Medijski tajkun Dragan Solak i njegova ‘Junajted grupa’ potpuno su raskrinkani u velikoj lazi kojom

su pokusali da optuze drzavu Srbiju za toboznju cenzuru medija!*
,»Prljavu kampanju juce su odmah nastavili brojni portali, televizije i mediji pod kontrolom Pilasa. Od
TV N1, preko BIRN-a, CINS-a, KRIK-a, Danasa, pa sve do opskurnih portala Nova i Direktno (koji su

se ve¢ proslavili Sirenjem laznih vesti) svi su kao po komandi poceli da piSu samo o tome da Vucéica

treba hitno sprovesti u karantin!“

Konacno, treba ista¢i da je tokom 12 meseci koje obuhvata analiza, Informer 10 puta bio
primoran da u celosti objavi sudsku presudu kojom je naznac¢eno da je ovaj list izgubio spor u
kojem je bio tuzen.

Kao povod veéina tekstova u Informeru imala je pseudodogadaj, Sto odgovara visokom
procentu tekstova sa estradnim temama (ali, vazno je napomenuti, ne podudara se u
potpunosti sa njima). Problemati¢no je za jedan medij Sto su aktuelni dogadaji povod za
manje od polovine tekstova o medijima koje ovaj list objavljuje, iz ¢ega je moguce zakljuditi
da ¢itaoci Informera o ovim temama nisu svrsishodno obaveSteni. Primerno je S$to je
promocija kao povod zastupljena u svega nekoliko procenata, ali nije u skladu sa standardima

profesije Sto je medijska inicijativa prisutna u prakti¢no istoj koli¢ini.

Najveci procenat tekstova za temu ima ,privatni Zivot medijskih radnika“ (45 posto), $to
odgovara visokom procentu tekstova koji za povod imaju pseudodogadaj, s obzirom na to da
se ne radi o temama od javnog znacaja. Jedine dve preostale teme koje su zastupljene u
dvocifrenom procentu jesu ,,profesionalizam i etika drugog medija“ (16 posto) i ,,poslovanje
medija“ (12 posto). U svom izvestavanju o drugim medijima, Informer se prevashodno bavi
medijima Kriticki nastrojenim prema vlasti (najvise N1, Danas, NIN), koje iskljucivo
predstavlja u negativnom kontekstu. Ovi su mediji diskreditovani i u tekstovima koji se ticu
poslovanja medija, jer je, primera radi, u odredenom periodu Informer kontinuirano
izvestavao 0 niskoj gledanosti ,,Utiska nedelje“ emitovanog na Novoj S, nasuprot visokim
rejtinzima emisije ,Hit tvit“ televizije Pink (,,OLJA PUKLA K'O BAS! Hit Tvit gledao
1.366.271 gledalac, a Utisak 200.193). Istovremeno, znacajan udeo u ovoj temi imali su
tekstovi o sukobu Telekom Srbije i Junajted grupe, u kojem je Informer takode vrlo jasno
izabrao stranu (,,Zasto Pilas i Solak prave novu laznu aferu oko SBB i ‘Telekoma’?*).

Nadalje, najveci deo varijable ,,drugo* predstavljaju tekstovi u kojima mediji nisu primarna

98



MEDNI O MEDIJIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

tema ali se i dalje spominju. Primarna tema takvih tekstova najve¢im delom jeste politika, iu

tim tekstovima Informer je konstantno upucuje negativne kritike opozicionim politicarima.

,,Napadi na novinare®, kao jedna od najvaznijih tema kada je u pitanju novinarska profesija, s
obzirom na to da se ti¢e direktne fizicke bezbednosti novinara, u Informeru imao udeo od
0sam posto. Pritom, treba napomenuti da je ovaj list selektivan prilikom izbora slucajeva
napada na novinare o kojima ¢e izveStavati. Mozda i najprominentniji takav slucaj iz
analiziranog perioda bilo je hapsenje novinarke Ane Lali¢, koje Informer uopste nije prikazao
kao napad na novinare, ve¢ kao slu¢aj u kojem pravda nije zadovoljena jer je ova novinarka
ubrzo nakon hapsenja pustena na slobodu, uprkos tome $to je, prema ovom listu, Sirila lazne
vesti o stanju u Klinickom centru Vojvodine. U svojoj kolumni od 24. aprila 2020. godine,

urednik Informera pise:

,11i vi, mozda, stvarno mislite da je ona takozvana novinarka Ana Lali¢ tek tako, sama od sebe, masno
slagala da se Klini¢ki centar Vojvodine raspada i da je pitanje dana kada ¢e se svi lekari i svi pacijenti
tamo porazbolevati 1 poumirati od korone? 1li je nekako drugacije, osim bolesnim hejterskim planom,
moguce objasniti to §to od doti¢ne Lalicke kompletna Zzuta-olo§ medija elita - i Danas i TV N1 i Olja
Beckovi¢ 1 sva silesija cinsova, birnova, krikova - kao po komandi, prave zrtvu i nekakvu heroinu
nezavisnog novinarstva!?! Ej, Zena je uhvacena u bolesnoj lazi, lazi zbog koje bi bilo gde u EU ili SAD

zaglavila zatvor 1 ozbiljnu krivicnu odgovornost, a ovi je uzdizu u nebesa i lazno predstavljaju kao

ozbiljnu novinarku!?!*
Naposletku, ne treba izostaviti podatak da su teme cenzure, regulacije Regulatornog tela za
elektronske medije i Saveta za stampu zajedno zastupljene u manje od pet posto analiziranog

uzorka.
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Grafikon 42: Subjekti u objavama u Informeru
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Najucestaliji subjekti u tekstovima o medijskim temama u Informeru jesu upravo medijski
akteri. Sami novinari ¢ine tre¢inu uzorka, a zajedno sa urednicima i medijima medijski akteri
¢ine 50 posto subjekata u analiziranim tekstovima (sa novinarskim udruzenjima, REM-om,
Savetom za Stampu’™ i medijskim kompanijama ta brojka iznosi 55 posto). Od preostalih
aktera nijedna pojedina¢na varijabla nema vise od Sest posto udela u ulozi subjekta. Politicki
akteri (predsednik, premijerka, ministri, preostali politi¢ari na vlasti, opozicioni politicari i
narodni poslanici) imaju udeo od 14 posto, sa ¢eS¢im pojavljivanjem politi¢ara na vlasti u
odnosu na opoziciju u odnosu od skoro tri naprema dva (3:2).” Neoubitajen podatak
predstavlja nezanemarljiv broj pojavljivanja estradnih li¢nosti u tekstovima o medijima (Cetiri
posto, vise nego novinarska udruzenja, REM 1 Savet za stampu zajedno), §to dodatno govori
0 visokom udelu estrade u dnevnom listu Informer, ¢ak i kada se radi o medijskim temama.
Konaéno, treba napomenuti da koriS¢enje neimenovanih izvora (dva posto) ne predstavlja
neuobicajenu praksu za Informer. 1 dok se veéina od ovih 26 slucajeva u kojima su
neimenovani izvori bili u ulozi subjekta u tekstovima o medijskim temama ticala estrade i
privatnog zivota medijskih radnika, u onim slu¢ajevima kada su neimenovani izvori pricali o
drustveno-politickim temama njihove su izjave predstavljale optuzbe na racun Informerovih
neistomis$ljenika:

»lzvor Informera, koji je dobro upuéen u ovu aferu, kaze da postoje ozbiljne indicije da je upravo
Haradinaj isplatio Cosi¢a. — Nesumnjivo je da je Cosi¢ dobio novac od Ulaja, on to nije ni pokusao da
negira. Na dokumentima, koji ¢e uskoro osvanuti u javnosti, vidi se da je ‘Vlada Kosova’ uplatila

veoma sli¢nu sumu novca Ulaju kratko nakon $to je on isplatio Cosic¢a. Razlika u iznosima je samo u

nekoliko stotina evra. Tesko da je sve to samo puka sluc¢ajnost... — objasnjava nas izvor.*

,Dilas je u ozbiljnom strahu da ¢e neko od osumnjicenih, u zamenu za manju kaznu, pristati da postane

svedok saradnik i da ¢e ‘propevati’ o celoj kombinaciji. Plasi se i Sta ¢e se desiti kada nadlezni privedu

na sasluSanje Jadranku Drini¢ jer ona zna sve o njegovim poslovima — prenosi nas§ izvor blizak Dilasu®.

" Doduse, treba ista¢i da je Savet za Stampu, kao jedino samoregulatorno telo za medije u Srbiji, samo jednom
bio u ulozi subjekta, a dva puta u ulozi objekta za posmatranih godinu dana.

S Pritom treba imati u vidu da opozicioni politi¢ari retko daju izjave za Informer, ve¢ da se najéesée radi o
prenoSenju izjava, ili saopstenja ovih aktera datih u javnosti.
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Grafikon 43: Subjekti i objekti u objavama u Informeru

U ulozi objekta procentualno najvecu razliku u odnosu na subjekte predstavljaju sami
novinari, koji se kao objekti pojavljuju u tri puta manjem procentu nego kao subjekti. Ova
razlika delimi€no se moze objasniti velikim brojem kratkih tekstova iz estradne rubrike u
kojima su novinari subjekti, a koji ne sadrze objekte. Umesto novinara, najceS¢i objekti u
tekstovima o medijskim temama jesu (oc¢ekivano) sami mediji, sa udelom od 27 posto.
Sveukupno gledano, medijski akteri (mediji, urednici, novinari, novinarska udruzenja, REM,
Savet za Stampu i medijske kompanije) ¢ine 53 posto objekata u analiziranom uzorku.
Politicki akteri (predsednik, premijerka, ministri, preostali politicari na vlasti, opozicioni
politi¢ari i narodni poslanici) imaju udeo od 20 posto. Razlog za ovu razliku u odnosu na
kategoriju subjekta jeste znatno ¢es¢e pojavljivanje opozicionih politicara kao objekata (14
posto), prevashodno u negativhom kontekstu. Prema tome, u izveStavanju Informera o
medijskim temama opozicioni politicari predstavljaju drugu najzastupljeniju varijablu medu
objektima, zastupljeniju i od varijable novinara. Zna¢ajan udeo imaju i akteri koji nisu mogli
biti smesteni ni u jednu varijablu te su stoga ostavljeni za varijablu ,,drugo®. Najveci broj njih
¢ine akteri koji su spomenuti jer su u srodstvu ili nekoj drugoj vezi sa akterima o kojima se u

tekstu govori.
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Grafikon 44: Odnos novinara prema temi u Informeru

U najve¢em procentu tekstova (40 posto) odnos novinara Informera prema temi o kojoj
izveStavaju ne moze se odrediti. Razlog zasto se on ne moze odrediti je stoga Sto se radi o
tekstovima koji se sastoje od nekoliko reci ili reCenica — previSe su kratki da bi novinar
mogao da izrazi bilo kakav stav, tako da bi se isto tako moglo re¢i da odnos novinara prema

prici u tim tekstovima ni ne postoji.

Novinari Informera neutralni su u manje od Cetvrtine tekstova koji se ticu medija, dok
pozitivan stav imaju u Sest posto sluCajeva. Pozitivan odnos prisutan je u primerima
(ne)prikrivenog oglasavanja (,,vrhunski zabavni, edukativni, sportski 1 informativni
program®) i promocije sopstvenog lista (,,Najtirazniji dnevni list Informer napravio je najludu
zurku u Srbiji!*), a ogleda se 1 u epitetima koriS¢enim za opisivanje odredenih aktera (,,lepa
voditeljka®, ,,hrabra Dea®). U tekstovima u kojima se moZe odrediti odnos novinara prema

temi, novinari Informera ve¢inom su negativni (31 posto).

Reprezentativni primeri u kojima ovaj list kritikuje svoje neistomisljenike navedeni su i kroz
prethodni deo analize, ali na ovom ¢e mestu oni biti sistematizovani. Najfrekventniji 1
najostriji negativan stav u tekstovima o medijskim temama novinari Informera ne izrazavaju
prema nekom medijskom akteru, ve¢ prema predsedniku opozicione Stranke slobode i pravde
Draganu Dilasu. Negativan stav ogleda se u etiketiranju (,,tajkun Dragan Dilas®) i iznoSenju
optuzbi na racun pomenutog politicara, a ton novinara Informera u tim slucajevima

preovladujuce je ostar, Cesto i nemaran i osudivacki. Pritom, nisu samo opozicioni politicari
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predstavljeni kao da njima komanduje Dragan Dilas (,,BoSko Obradovi¢, jedan od lidercica
Dilasovog Saveza za Srbiju®), ve¢ i mediji i novinari Kriticki nastrojeni prema vlasti:
»dilasovska TV Nova S*; ,Dilasova Tanja Vojtehovski®; ,,voditeljka Solakove i Dilasove TV
Nova S Natasa Miljkovi¢*

Dovodenjem u vezu sa politickim akterima i predstavljanjem pitanja i problema koji se ticu
medija kao sukob izmedu vlasti i opozicije, medijske teme koje se ne tiCu privatnih Zivota
medijskih radnika u Informeru su vrlo politizovane. Prema tome, o$tro, a Cesto i grubo
suprotstavljanje protivnicima i kritiCarima vlasti predstavlja konstantu koja se provlaci kroz

izvestavanje Informera o medijskim temama.

9.3. Zakljucak i preporuke

Pri donoSenju zaklju¢aka o izveStavanju dnevnog lista Informer o medijskim temama,
neophodno je odredene podatke staviti u odgovaraju¢i kontekst. Nepobitno je da su u
Informeru medijske teme Cesto zastupljene u estradnoj rubrici, kao i da ovaj list Cesto piSe o
privatnom zivotu medijskih radnika. Medutim, ovi tekstovi skoro uvek sadrze najvise
nekoliko reCenica i zauzimaju malo prostora u odnosu ne samo na Citav jedan primerak
Informera, ve¢ i na celokupnu estradnu rubriku ovog lista. Ove Cinjenice treba imati u vidu
pri analiziranju podataka poput onih da se 45 posto svih tekstova o medijskim temama bave
privatnim zivotom medijskih radnika, ili da se 49 posto tekstova o medijima nalazi u
estradnoj rubrici, jer oni mogu iskriviti Siru sliku koja se dobija kada se uzme u obzir obim
ovih tekstova. Naime, iz zanrovske rasporedenosti, kao 1 iz prirode tekstova najavljenih na
naslovnim stranama vidljivo je da najviSe prostora i najviSe znacaja Informer ipak pridaje

onim tekstovima koji se ti¢u drustveno-politickih deSavanja.

Ove tekstove odlikuje nekoliko karakteristika. Oni na senzacionalisti¢ki na¢in izveStavaju o
odabranim medijskim temama, istovremeno politizujuéi ove teme konstantnim dovodenjem u
vezu sa vode¢im opozicionim politiarima, koje tom prilikom etiketiraju i na ¢iji raun iznose
optuzbe, a na sli¢an nacin tretirani su i mediji kriti¢ki nastrojeni prema vlasti. Medijske teme
stoga su predstavljene kao polarizovane sa zastupljenom jednom a izostavljenom drugom
stranom, a u Informerovom suprotstavljanju protivnicima i kritiarima vlasti, kao i u podrsci
upucenoj aktuelnom rezimu, jasno se o¢itava ideoloska naklonjenost ovog lista vlasti. Uz to,
ne treba izostaviti ni deset sudskih presuda izrecenih protiv Informera u analiziranom
periodu. Ove presude obavezale su Informer na naknadu ,nematerijalne Stete u vidu

pretrpljenih duSevnih bolova zbog povrede ugleda, Casti 1 prava linosti objavljivanjem
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netacnih informacija“, §to znaci da Informerovo neprofesionalno izvestavanje prepoznaju i
sudski organi drzave Srbije. Prema tome, preporuke koje za cilj imaju poboljsanje
izveStavanja Informera moraju pocinjati od drugacijih nafina za sankcionisanje

neprofesionalizma.

10. DANAS

10.1. Kontekst medija

Dnevni list Danas izlazi na srpskom trzistu od 1997. godine. Ovaj medij osnovala je grupa
novinara Nase borbe, i za sve vreme svog postojanja u vlasni$tvu je samih novinara. Danas
izlazi Sest puta nedeljno (ne izlazi nedeljom) i cena jednog primerka iznosi pedeset dinara, a
urednik Danasa je Dragoljub Petrovi¢. Od svog osnivanja, ovaj list vazi za liberalan i
proevropski orijentisan medij, koji karakteriSu nezavisna uredivacka politika i kriticki odnos

prema vlasti.’®

Monitoring dnevnog lista Danas raden je za period od 1. avgustva 2019. do 31. jula 2020.
godine. Za posmatrani period u 304 primerka Stampanog izdanja Danasa objavljeno je 1416
tekstova u kojima ovaj medij izveStava o medijima, slobodi medija i novinarima. Za potrebe
istrazivanja u kategoriji ,,rubrika“ dodate su varijable ,,dijalog/dijalog plus®, ,,globus/svet i
»vladavina prava®, a u kategorijama ,,subjekat” i ,,objekat” dodate su varijable ,,nevladine

organizacije®, ,,medijske kompanije®, ,,neimenovani izvor* i ,,estradne licnosti‘.

10.2. Rezultati i diskusija

Najveci broj tekstova koji se ticu medija u dnevnom listu Danas smesten je u rubriku
,drustvo® (42 posto), sto ne iznenaduje jer ova rubrika svakako i jeste najprirodnija za
medijske teme, s obzirom na drustvenu odgovornost, a samim tim i1 druStveni znacaj koji
mediji imaju. Sledece po zastupljenosti jesu rubrike ,dijalog” odnosno ,dijalog plus“ (18

posto) — rubrike u kojima novinari, politicari i druga lica iz javnog zivota, ali i sami gradani,

76 https://serbia.mom-rsf.org/rs/mediji/detail/outlet/danas/
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imaju priliku da iznesu svoja misljenja i stavove o aktuelnim temama. Na osnovu visoke
zastupljenosti tekstova o medijima iz ovih rubrika moze se re¢i da Danas omogucava
mnogobrojnim akterima da iznesu svoje misSljenje o medijskim temama. Treéa rubrika
zastupljena u dvocifrenom procentu jeste ,,politika“ (15 posto), Sto govori o povezanosti tema
medija, slobode medija i novinara sa politickim prilikama u zemlji. Nijedna od preostalih
rubrika nije zastupljena u vise od Cetiri posto, ali treba pomenuti rubriku ,,vladavina prava“,
koja predstavlja projekat finansiran od strane Evropske unije u saradnji sa Danasom, a bavi
se istoimenom temom. U varijablu neSto drugo smesteni su tekstovi iz brojnih preostalih
rubrika — ,region, ,hronika“, ,sport”, ,tema“, ,suocavanje®, ,crvena tacka“, ,akcija“,

,,dezurno®, ,reportaza“, ,,periskop®, ,,druga strana®, ,,pomodoro®, ,,market*.

Svaki sedmi tekst o medijskim temama najavljen je na naslovnoj strani Danasa. Kako se radi
0 ukupno 213 tekstova najavljenih na naslovnicama, i kako je za posmatrani period od godinu
dana izaSlo 304 broja ovog lista, dobija se podatak od prose¢no dva teksta o medijima
najavljena na svake tri naslovne strane. S obzirom na to da su tekstovi najavljeni na
naslovnicama oni koje odredeni medij smatra najvaznijim u tom broju, moze se re¢i da

Danas pridaje vaznost medijskim temama u svom izvestavanju.

Vise od tri Cetvrtine naslova u Danasu spada u informativne (27 posto) ili deskriptivne (52
posto) — tacénije, naslove koji predstavljaju sazetak informacija sadrzanih u tekstu, odnosno
naslove koji glavnu informaciju ne saopstavaju direktno, ali je na osnovu njih i dalje moguce
zakljuciti temu i sadrzaj teksta na koji se odnose. Bez naslova je 13 posto tekstova o
medijima — radi se o kratkim formama, nedovoljno dugim da bi bile naslovljene. Metaforicke
naslove ima osam posto tekstova — pre svega komentari, koji podrazumevaju slobodniji stil
izraZavanja te usled znacajnog broja tekstova ovog zanra ne ¢udi ni toliko naslova ovog tipa:
,Budimo gradani iako smo Srbi“; ,,Ozonska rupa u kolektivnoj svesti“; ,,Zasto danas ¢itam

Danas“.

Senzacionalisti¢ki naslovi se u Danasu pojavljuju u zanemarljivo malom broju u odnosu na
celokupan uzorak, tako da se moze re¢i da ovaj list svoje Citaoce pokusava da privuce
aluzijama 1 igrom reci pre nego senzacionalizmom. Ono §to se zasigurno moze reci jeste da
Danas ne sadrzi manipulativne niti klikbejt naslove.SloZeni Zanrovi (komentar, ¢lanak,
intervju, reportaza) imaju znacajan udeo u tekstovima o medijskim temama od 37 posto
(prednjace komentar i ¢lanak koji zajedno ¢ine tre¢inu €itavog uzorka). To znac¢i da Danas
medijske teme obraduje opSirno i analiti¢no, kao 1 da omogucéava mnogim akterima iz javnog

zivota da ucestvuju u javnoj debati o medijskim pitanjima. Generalno posmatrano, ¢ak i
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komentare Danasa o medijskim temama odlikuje (ostra) kritika vlasti, a posledicno i medija
naklonjenih aktuelnom rezimu. Na ovaj nacin, problemi koji se ti¢u medija nisu predstavljeni
izolovano, ve¢ u Sirem kontekstu umeSanosti politike u medijske teme. Tako svaki broj
Danasa sadrzi redakcijski komentar, u kojem ovaj list iznosi svoj stav o odredenoj aktuelnoj
temi. Redakcijske komentare odlikuje umeren, a neretko i kriticki ton:

,Jedan od komentara na Danasov tekst naslovljen u formi pitanja ‘Odakle dozvola vlasniku Pinka da
sleti u vojnu kasarnu?’ glasio je — Pa svasta i vi pitate. Ovo je Mitrovi¢eva drzava. Tako bi, ukratko, i
moglo da se opise drustvo u kojem vlasnik televizije sa nacionalnom frekvencijom godinama,

nesmetano, obmanjuje javnost Sire¢i neistine i klevete, 1 plasirajuci lazi preko programa protiv svih koji

mu se zamere. Preciznije, prema onima koji se zamere vlasti. Bilo kojoj vlasti, jer Zeljko Mitrovi¢ je

prijatelj svih vlasti od 90-ih, pa naovamo. Samim tim je i drzavni prijatelj.”

Redovnu kolumnu u Danasu ima i pisac Svetislav Basara, koji u svojim kolumnama neretko
pise o integritetu pojedinih medija, prvenstveno medija naklonjenih vlasti. Basarine kolumne

uvek su ironi¢ne i kriticke, a njegov vokabular ume da bude na granici sa vulgarnim’’:

,Osim §to zagaduju prirodnu sredinu i psihosferu Stampajuci/emituijuci informativno dubre, Politika i
RTS su se s vremenom pretvorile u masinu koja novindzije lakome na glodurstvo i laki ke§ pretvara u
dubrad. Uzmimo primer gen. dir-a Dragana BujosSevica, a.k.a. Bujketa. Svojevremeno to bese dobar
novinar — iako ni izdaleka toliko dobar koliko je on mislio (i mnoge uspeo da ubedi u to) — druzevan,
opoziciono nastrojen, doduse s merom, tako da je bilo za ocekivati da ¢e Bujke posle ,,demokratskih
promena“ naprosto procvetati kao novinar i ovek. Sto uopste nije bio slucaj. Umesto da zasilji plajvaz
i nastavi da radi ono $to najbolje ume, Bujke se pod relativnu starost odao (pre)ambicioznosti i
srebroljublju, pa je krenuo na igmanski mars$ kroz vrleti visokih dupeta (svih boja) iz kojih je — kesajuéi

se na staru (prenaduvanu) slavu — izlazio srazmerno neoprljen, sve dok na kraju, u Najvisem Dupetu,

nije zadobio opekotine VII stepena.*

Redovna kolumna u Danasu jeste i ,,Medijska kritika“ Duska Bogdanovica. Iako se ova
kolumna ne bavi samo novinarstvom ve¢ i medijima u Sirem smislu te reci (autor povremeno
piSe 1 kritike televizijskih serija ili dokumentarnih filmova), ona se zasigurno najviSe
podudara sa temama ovog monitoringa. Bogdanovi¢ u svojim kolumnama podjednako
kritikuje 1 hvali, ali kada kritikuje to radi konstruktivno, a kada hvali to ¢ini argumentovano.

U nastavku je primer iz kolumne o Radio-televiziji Vojvodine:

" Sloboda Basarinog stila razumljiva je ako se uzme u obzir da se radi o knjizevniku. Ipak, kako su u pitanju
njegove kolumne, a ne knjizevna dela, ticu se aktera iz javnog Zivota i za ocekivati je da prolaze kroz proveru
uredniStva pre objavljivanja. Stoga odgovornost za sluCajeve etiketiranja (,,dubrad®) i optuzbi (,,odao
srebroljublju®) u konac¢nici lezi na dnevnom listu Danas.
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»Za razliku od solidnog dokumentarnog ili programa iz kulture, mnogo je manjkavosti u
informativnom. Drugacije, hrabrije, profesionalnije bih ga uredivao. Ali, tamo imaju Ljubicu Gojgi¢,
najboljeg TV intervjuera u drzavi. Njene emisije su za udzbenik profesionalnog novinarstva i, $to je
posebno zanimljivo, iako je izuzetno tvrd i nepokolebljiv pita¢, u emisije joj dolaze, doslovce, svi. I iz
rezima i iz opozicije, ukljucujuéi, $to je po meni, dodatni kvalitet, slobodoumni i svojemisle¢i ljudi,

van politickih tabora i podela.*

U ¢lancima, novinari Danasa u najve¢em broj sluCajeva su neutralni — prenose izjave
sagovornika, navode Cinjenice 1 pruzaju Siri kontekst neophodan za diskusiju o nekom
problemu. Tipian ¢lanak u Danasu pokuSava da predstavi obe strane odredene teme 1 daje
re¢ ne samo akterima koji su direktni uc€esnici ve¢ 1 relevantnim stru¢njacima neumesanim u
dogadaj u pitanju. Medutim, ipak postoje izuzeci u kojima novinari Danasa nisu neutralni,
veé¢ iskazuju svoj stav u pisanju Clanaka. Ovi stavovi najéeS¢e su negativni, tacnije kriticki,

ali i umereni — ne prelaze u agresivne ili ekstremne tonove:

,»Stoga se postavlja pitanje — kako je moguce da se izjednacavaju tabloidni tekstovi skarednog sadrzaja,
u kojima se prenose navodni detalji zlostavljanja nad maloletnom devojcicom, sa ozbiljnim tekstovima

u profesionalnim medijima gde se ukazuje na probleme koje deca, zrtve nasilja, prolaze?

Narocito kriticni novinari Danasa bili su u c¢lancima u kojima se bave konkursnim
finansiranjem medija. U tim tekstovima nisu se uzdrzavali u iskazivanju stava da konkursno
finansiranje predstavlja mehanizam kojim se javni novac koristi za finansiranje medija

naklonjenih vlasti, a time i propagande u korist aktuelnog rezima:

,Beogradski konkurs za sufinansiranje medijskih sadrZaja od javnog znacaja ve¢ Sestu godinu zaredom
demonstrira kako dobra ideja za finansijsku pomo¢ medijima moze lako da se pretvori u efikasan kanal
za izvlacenje novca iz dzepova gradana, i njegovo razdeljivanje medijskim ku¢ama koje otvoreno

podrzavaju aktuelnu vlast.*
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Grafikon 45: Medijski Zanr u objavama u Danasu

Uobicajeni zanrovi — vest, duza vest, izjava — ¢ine 55 posto uzorka. Ako se uzme u obzir da
su slozeni Zanrovi znatno op$irniji i zauzimaju vise prostora nego uobicajeni, sa procentom
zastupljenosti od 37 posto moze se re¢i da Danas medijske teme obraduje prevashodno
analiticno 1 temeljno. Pored toga, u Danasu su zastupljeni i izvestaj, karikatura i1 saopStenje,
te se pouzdano moze zakljuciti da u izveStavanju o medijskim temama u dnevnom listu

Danas postoji zanrovska raznovrsnost.

Upadljiv je znaCajan udeo medijske inicijative. Medijska inicijativa smatra se dobrom
praksom za uredivacku politiku bilo kojeg medija, jer se radi o temama 1 pri¢ama koje sam
medij stavlja na druStvenu agendu i omogucava javnosti da 0 njima pokrene javnu debatu,
¢ime ispunjava svoju drustvenu odgovornost. Ipak, najveci deo tekstova — skoro tri Cetvrtine
— za povod ima aktuelni dogadaj, odnosno predstavlja reakciju medija na nesto Sto se vec
desilo. Udeo od sedam posto ¢ini promocija kao povod za izvestavanje — vecina tekstova
svrstanih u ovu varijablu jesu kratke forme pod naslovom ,,I ja podrzavam Danas®, u kojima
novinari, glumei, muzicari i druga lica iz javnog Zivota daju kratke izjave o tome zaSto Citaju

ovaj list, 1 zaSto bi Citaoci trebalo da se uclane u Klub ¢italaca Danasa:

LPretplatom na Danas omogucavamo da svako vece na mejl dobijamo vazne i istinite vesti, ali
pomazemo i Danasu da opstane, pomazemo drustvu da se ne pretvori u potpunu crnu rupu. Uclanite se

u Klub ¢italaca Danasa, dajte svoj doprinos borbi za slobodne i profesionalne medije.*

108



MEDIJI O MEDNIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

Udeo pseudodogadaja — dogadaja odrzanih samo da bi mediji izvestili o njima — manji je od

udela promocije i iznosi Cetiri posto.

Najcesc¢a tema u Danasu za analizirani period bila je ,,profesionalizam i etika drugog medija‘“
(23 posto). Drugi mediji o kojima Danas izvestava grubo se mogu podeliti u dve grupe: 1)
medije kriticki nastrojene prema vlasti, medu koje i sam Danas spada i 2) medije naklonjene
vlasti. Prvi su predstavljeni neutralno ili pozitivno; Danas izvestava o pritiscima sa kojima se
suoCavaju, a neretko i o nagradama koje ovi mediji osvajaju — jednu od njih dodelila je i

redakcija Danasa televiziji N1:

,»Do tada ¢e, verujemo, redakcija TV N1, televizijska reprezentacija Srbije kako ih je nazvao ziri ,,Stase
Marinkovic¢a®“, da radi isto kao i proteklih pet godina — nezavisno, nepristrasno, objektivno i hrabro,
uprkos svemu. I svima. A zbog svega $to su proteklih godinu dana radili, zasluzili su nagradu redakcije

Danasa.*

Drugi su predstavljeni negativno, kao neprofesionalni i pristrasni, koji svojim napadima na
prvu grupu medija brane aktuelnu vlast. U izvestaju sa redovne pres konferencije u vreme

vanrednog stanja uzrokovanog epidemijom koronavirusa, novinarka Danasa pise:

»Novinar Aloa osvrnuo se i na dnevni list Danas upitavsi kako to da na$ list ‘ve¢ nedeljama ¢uti na
napade iz redova opozicije’. lako je ostalo nejasno o kojim se tacno napadima radi, ministar Loncar
nije traZio poja$njenje ve¢ je kazao do se sada pokazalo da korona virus ne reaguje na politiku.
Uredniku Informera Draganu J. Vuci¢evi¢u mikrofon je pak posluzio da se zahvali $to je novinarima

dozvoljeno da ponovo budu prisutni u Palati jer sad narod moze dobro da vidi ko radi za ‘Dilasa i

tajkune’.”

Drugu najbrojniju varijablu u kategoriji tema ¢ini varijabla ,,drugo* (21 posto). U ovoj grupi
najveci udeo Cine tekstovi u kojima mediji nisu primarna tema, ali su pominjani u dovoljnoj
koli¢ini da bi tekst bio analiziran. Ti tekstovi za temu naj¢esc¢e imaju dnevnu politiku, a stanje
u medijima je u tim sluc¢ajevima prikazano kao jedan od glavnih faktora nepovoljne politicke
situacije u zemlji. Slede¢a tema po zastupljenosti jesu napadi na novinare (15 posto). Ovo je
tema o kojoj Danas kontinuirano izvestava, i to ne samo faktografski o samim slucajevima
napada na novinare, ve¢ 1 fenomenoloSki o Sirem kontekstu i implikacijama ove teme.
Profesionalizam i etika sopstvenog medija je Cetvrta tema po zastupljenosti u Danasu (13
posto). Danas sopstveni profesionalizam istice kroz izjave aktera koji nisu ¢lanovi redakcije

ovog lista, kao i isticanjem nagrada dodeljenih novinarima ovog medija. Preostala tema sa
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dvocifrenim procentom zastupljenosti jeste ,poslovanje medija“ (11 posto), u kojoj se
izdvajaju dve teme koje je Danas op$irno obradivao u analiziranom periodu: 1) sukob
Telekom Srbije i Junajted grupe i 2) konkursno finansiranje medija. Poslednje dve teme
prisutne u znacajnom procentu jesu znacajne teme cenzure i regulacije REM-a (obe po Sest

posto).

Najzastupljenija pojedina¢na varijabla u kategoriji subjekata jesu novinari (18 posto), dok
sveukupno gledano medijski akteri — mediji, urednici, novinari, REM, Savet za stampu,
novinarska udruzenja i medijske kompanije — imaju udeo od 44 posto, Sto znaci da medijski
akteri ¢ine manje od polovine subjekata u tekstovima o medijskim temama u dnevnom listu
Danas. Ovaj naizgled nizak procenat moze biti objasnjen Cinjenicom da u Danasu o
medijima u svojim autorskim tekstovima Cesto govore profesori, reditelji, pisci, glumci,
muzicari 1 drugi ljudi iz javnog Zivota, usled Cega je varijabla drugo jedina druga varijabla
zastupljena u dvocifrenom procentu (16 posto). Zajedno visok udeo imaju i nevladine
organizacije, udruZenja gradana 1 strucnjaci, a ako se ovim akterima pridodaju 1 domace i
strane institucije dobije se udeo od 19 posto. Istovremeno, politicki akteri — predsednik,
premijerka, ministri, preostali politiari na vlasti, opozicioni politicari 1 narodni poslanici —
¢ine 14 posto uzorka, sa opozicionim politi¢arima zastupljenijim u odnosu na vlast u razmeri
od Cetiri naprema tri (4:3). Naposletku treba ista¢i da ni gradani nisu zapostavljeni kao
subjekti u medijskim temama jer imaju udeo od Sest posto. Prema tome, posmatrajuéi ¢itavu
kategoriju subjekta, odnosno c¢injenicu da su samo dve varijable prisutne u dvocifrenom
procentu, kao 1 to da je svaka od ponudenih varijabli zastupljena, moze se re¢i da raznovrsni

akteri dobijaju priliku da govore o medijskim temama u dnevnom listu Danas.

Subjekat
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strucnjaci

Grafikon 46: Subjekti u medijskim objavama u listu Danas
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Ocekivano, najbrojnija pojedina¢na varijabla u kategoriji objekta jesu sami mediji (29 posto).
Svi medijski akteri zajedno — mediji, urednici, novinari, REM, Savet za stampu, novinarska
udruzenja i medijske kompanije — ¢ine 53 posto kategorije objekta. Druga najzastupljenija
varijabla iz kategorije subjekta — drugo — nalazi se na drugom mestu i u kategoriji objekta sa
13 posto. Zastupljenost politickih aktera i institucija i stru¢nih organizacija i pojedinaca
obrnuta je u odnosu na kategoriju subjekta; kao objekti, politicki akteri — predsednik,
premijerka, ministri, preostali politiari na vlasti, opozicioni politi¢ari i narodni poslanici —
Cine 19 posto, a domace i strane institucije zajedno sa nevladinim organizacijama,
udruzenjima gradana 1 stru¢njacima 14 posto ukupnog uzorka. Medu ovim akterima,
najznacajnija razlika u pojedina¢noj varijabli jeste za varijablu predsednika (Sest posto).
Aleksandar Vuci¢ bio je u ulozi objekta 453 puta u analiziranom periodu od godinu dana,
odnosno ¢eSce nego u svakom tre¢em tekstu o medijskim temama. Predsednik Srbije ujedno
je 1 najCeS¢e negativno prikazani akter u posmatranom uzorku — primera radi, stalni
kolumnista Danasa Nenad Kula¢in Vucic¢a oslovljava sa ,,Prvorodeni®, a njegovi tekstovi

uvek su ironi¢ni 1 oStri kada spominju predsednika Srbije:

., Konferencije za Stampu Prvorodenog i Caleta™ , definitivno, za cilj imaju samo jednu stvar, a to je
samopromocija, u slucaju predsednika Srbije, i promocija predsednika Srbije, kad je rec o premijerki.
Siguran sam da je narod u Srbiji pohrlio po trgovinskim lancima u poteru za toalet papirom, jer jedini

razlog za njegovo prisustvo u abnormalnim kolicinama u srpskim domovima vidim upravo zbog

¢

ovakvih nastupa nasih drzavnika. ‘

Nista manje kritiCan nije ni jo§ jedan redovni kolumnista Danasa Slavisa Leki¢. U svojoj

kolumni u kojoj reaguje na izjavu Vucica da ¢e se testirati na koronavirus ukoliko televizija

N1 joS dva puta emituje dokumentarni film ,,Vladalac*, politi¢ku biografiju Vuci¢a ¢iji je

Leki¢ jedan od autora, kolumnista Danasa pise:

»Da nista drugo Aleksandar Vucié nije uradio ili rekao svih ovih osam godina koliko jezdi ovim
prostorom, ovo je vise nego dovoljno svedocanstvo da je Srbija danas préija jednog coveka, teritorija
gde za njega i podredene mu politicke huligane ne vaze zakoni, procedure i protokoli, okruzenje u

kojem su ljudska prava u zapecku i ambijent u kojem oni koji imaju kriticku distancu prema takvom

odnosu vladajuci klike naspram drzave bivaju prokuzeni i proganjani. *

78 Na ovom mestu neophodno je ista¢i da oslovljavanje premijerke Srbije sa ,,Cale* predstavlja govor mrznje na
osnovu seksualne orijentacije premijerke, i da slu¢ajevi takvog oslovljavanja do sada nisu sankcionisani.
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Grafikon 47: Objekti u medijskim objavama lista Danas

Sveukupno gledano, politiCari na vlasti dvostruko su zastupljeniji kao objekti od opozicionih
politiCara, Sto predstavlja znaCajnu razliku u odnosu na kategoriju subjekta, kao i1 dalju

indikaciju da Danas medijske probleme vidi kao neodvojive od aktuelne vlasti.

Odnos novinara Danasa prema pri¢i o kojoj izveStavaju neutralan je u vise od polovine
slucajeva. Neutralnost novinara Danasa ogleda se u saopsStavanju informacija, pruzanju Sireg
konteksta neophodnog za razumevanje odredenog dogadaja, predstavljanju argumenata obe
strane i prepustanju sagovornicima da oni budu ti koji iznose miSljenja i daju vrednosne
ocene. Odnos novinara ne moze se odrediti u 13 posto tekstova — u pitanju su tekstovi koji
nisu dovoljno dugacki da bi novinar uopSte mogao da iskaze svoju
subjektivnost/objektivnost. Tekstovi ¢iji su autori subjektivni ¢ine neSto manje od trecine
¢itavog uzorka. Medu njima, najve¢i deo su oni u kojima autori imaju negativan stav —
najcesce se radi o (ostroj) kritici prisutnoj u komentarima objavljenim u rubrikama ,,dijalog“ i
,»dijalog plus®. Autori imaju pozitivan stav u osam posto tekstova — ve¢inom kratkih izjava iz

akcije ,,I ja podrzavam Danas®, ali i tekstovima u kojima se hvale nagradeni mediji 1 novinari

ili odaje pocast preminulim medijskim radnicima.
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Grafikon 47: Odnos novinara prema temi u listu Danas

10.3. Zakljucak i preporuke

Dnevni list Danas objavio je 1416 tekstova o medijskim temama u 304 broja za analizirani
period od godinu dana. S obzirom na obim od skoro pet tekstova o medijima po
pojedinatnom broju Danasa, moZe se re¢i da ovaj medij ¢esto 1 obimno piSe o medijskim
temama. Uz to, znacajan broj ovih tekstova najavljen je na naslovnim stranama, a veliki
procenat tekstova su sloZeni zanrovi, $to govori da Danas znatno vrednuje medijske teme,
kao i da pitanja i probleme koji se ticu medija obraduje op$irno i analiticki. Osim toga,
rubrike ,dijalog” i ,dijalog plus* predstavljaju prostor u kojem relevantni akteri mogu da
iznose svoja misljenja o aktuelnim pitanjima, a znacajan broj tekstova iz ovih rubrika koji se
doticu medija sugeriSe da se u Danasu ove teme stavljaju na drustvenu agendu kako bi se o
njima vodila javna debata. Raznovrsnost aktera kojima je data prilika da govore o medijskim
temama implicira da se o ovim temama mogu cuti isto toliko raznovrsni stavovi 1 misljenja.
Ipak, najve¢em broju njih zajednicka je kritika aktuelnog rezima i uverenje da su nepovoljni

aspekti trenutne situacije u medijima velikim delom krivica trenutne vlasti.

Tako se uredivacka politika i izvestavanje Danasa o medijskim temama najve¢im delom moze

okarakterisati kao primer dobre prakse, ipak postoje i odredene preporuke koje bi mogle
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poboljsati ve¢ ionako profesionalno izvestavanje ovog lista. Premda je medijska inicijativa
zastupljena u Danasu u znacajnom procentu, jo§ veci broj tekstova ovog tipa nikada nije losa
sugestija ni za jedan medij. Druga preporuka odnosi se na pristrasnost novinara Danasa. lako
se radi o (posmatrano u odnosu na citav uzorak) malobrojnim izuzecima, vest, izvestaj i
pogotovo ¢lanak trebalo bi da budu najobjektivniji Zanrovi u novinarstvu, u kojima je svaki
oblik subjektivnosti nepozeljan. S obzirom na to da Danas ve¢ ima rubrike u kojima je
moguce slobodno izraziti sopstveno misljenje, preporuka bi bila da novinari Danasa to Cine

na tim mestima.

114



MEDNI O MEDIJIMA, SLOBODI MEDIJA | NOVINARIMA

11. UPOREDNA ANALIZA 1ZVESTAVANJA DNEVNIH

NOVINA O MEDIJIMA, SLOBODI MEDIJA I NOVINARIMA

Raznovrsnost izvestavanja dnevnih novina o medijskim temama posledica je razliitosti
medijskih koncepata monitorovanih dnevnih listova. Razli¢iti koncepti uslovljeni su kako
vlasnickom strukturom, tako i razli¢itim uredivackim politikama. U kontekstu ideoloske
opredeljenosti medu medijima su uocene razliite opcije politickog spektra — od izrazite
kriticke orijentacije ka vladajucoj strukturi, preko paradigme relativno ujednacene
zastupljenosti aktera razli¢itih ideoloSkih orijentacija, do izri¢ite podrske aktuelnom rezimu.
Konkretni kvantitativno-kvalitativni parametri jasnije ukazuju na razlike, ali i na pojedine

ujednacenosti u izvestavanju monitorovanih medija.

Znacajnu razliku u odnosu na sve ostale medije napravio je list Danas. Brojnos¢u tekstova
kojima se Danas bavio medijima prevazideni su svi ostali listovi (Tabela 1.). Osim brojnosc¢u
tekstova, Danas je doprineo kvalitetu dijaloga 0 medijskim temama piSuéi o njima
sveobuhvatno, analiticki, uz konsultovanje razli€itih subjekata, uz najveéi procenat

neutralnosti u tekstovima (55 posto) u odnosu na ostale medije (Tabela 2.).

DANAS INFORMER VECERNJE BLIC KURIR
NOVOSTI

1416 652 359 702 496

Tabela 3. Ukupan broj objavljenih tekstova

DANAS INFORMER KURIR VECERNJE

NOVOSTI

55 posto 22 posto 19 posto 20 posto 21 posto

Tabela 4. Procentualna zastupljenost neutralnosti u tekstovima

Relativna ujednacenost izveStavanja dnevnih novina uocena je prilikom odabira povoda za
pisanje. Zastupljenost aktuelnih dogadaja kao povoda uocena je u visokom dvocifrenom

procentu u svim medijima — Danas (73 posto), Informer (42 posto), Kurir (65 posto), Blic (53
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posto), Vecernje novosti (74 posto). Ovo je ujedno i najzastupljeniji povod u svim medijima
izuzev Informera, kod kog najznacajniji udeo zauzimaju pseudodogadaji (52 posto).
Znacajno je istaci da je jedini mediji kod kog medijska inicijativa kao povod nije zastupljena
tek u zanemarljivom procentu predstavlja dnevni list Danas (17 posto), dok ona u ostalim
medijima zauzima od dva do pet posto udela.

Istovremeno, tematska opredeljenost samo u kvantitativnom smislu ukazuje na relativnu
ujednacenost, dok se kvalitativnim parametrima uocavaju znacajne razlike medu
monitorovanim medijima. Tako se teme poput ,,poslovanja medija“ ili ,,profesionalizam i
etika drugog medija‘“ mogu zapaziti u svim monitorovanim medijima u dvocifrenom procentu
(Grafikon 1.). Ipak, nadin na koji se izvesStavalo o profesionalizmu i etici drugog medija
najjasnije ukazuje na izrazitu polarizaciju medijske scene u Srbiji. Tako Danas, Informer,
Kurir i Vecernje novosti nedvosmisleno prave razliku medu medijima koji se kriticki odnose
prema aktuelnom rezimu i onima koji o rezimu govore izrazito pohvalno i kod kojih se
kriticki odnos u tom kontekstu ne moze uociti. Novinari dnevnog lista Danas prema
medijima koji se kriticki odnose prema vlasti izveStavaju neutralno ili pozitivno,
obavesStavaju javnost o pritiscima sa kojima se ti mediji suoCavaju ili isticu njihove
profesionalne uspehe. Istovremeno, prema medijima koji o vlasti govore pohvalno, Danas
izvesStava kao o pristrasnim medijima koji politickom agendom kompenzuju profesionalizam.
Suprotno tome, Informer, Kurir i Vecernje novosti ispoljavaju izrazito negativan odnos prema
medijima koji kriticki promatraju delovanje vlasti, ne utemeljuju¢i svoj negativan odnos
argumentovano, ve¢ etiketiranjem, ad hominem napadima i zamenom teza. Urednistvo Blica
naj¢es¢e prepusta kolumnistima iznoSenje stava 0 drugim medijima i tom prilikom su se

mogla uociti oba pola podeljene medijske scene.

Poslovanje medija je, takode, tema ¢ijom pokriveno$¢u se u monitorovanim medijima vise
reklo o politickim sukobima nego o samom poslovanju medija. Iako je u pitanju tema koja se
direktno tice medijske profesije, ekonomskog poloZaja novinara i njihove ekonomske i

finansijske stabilnosti, ovoj temi nije pristupano niti sveobuhvatno niti kontinuirano.

Da se novinari suocavaju sa pritiscima razli¢itih vrsta, medu kojima se kao veoma znacajna
vrsta pritisaka isticu upravo oni ekonomske 1 finansijske prirode, medijski radnici su potvrdili

iu toku fokus grupe, odrZane za potrebe ovog istraZivanja.

,»Sigurno je da ko nije finansijski nezavistan, da je taj podlozniji pritiscima sa razli€itih strana — kako

novinari li¢no, tako i mediji.*
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»Pritisaka ima i to govorim kao predstavnik sindikata , Nezavisnost™.

»Situacija koja postoji u medijima je jedan zacarani krug. Kada mladi novinari tek pocinju, kada nisu u
poziciji zbog te 'mladosti' ($to je ejdzizam koji se kod nas odrzava), nemaju iskustvo iza sebe, onda
nemaju ni 'kapital' sa kojim da pregovaraju za veca prava i za vecu platu. S druge strane to jako dobro

znaju i poslodavci i tu situaciju i Koriste.*

Prikazivanje poslovanja medija naj¢eSe sa aspekta aktuelnog sukoba medijskog
konglomerata 1 javnog preduzeca uz nedovoljno prikazivanje konkretnih situacija i problema
koje medijsko poslovanje ostavlja na same radnike, ukazuje na nedostatak inicijative i
neprepoznavanje aktuelnih tema koje jesu u interesu, kako medijskih radnika ¢iji rad je
direktno pogoden razliCitim tipovima poslovanja, tako 1 Sire javnosti, koja posledi¢no
konzumira sadrzaj koji nije nastao kao rezultat autonomnog rada i objektivnog sagledavanja
¢injenica 1 dogadaja. Znacaj sveobuhvatnije problematizacije poslovanja medija ogleda se i u
veoma visokoj Zanrovskoj zastupljenosti reklama u pojedinim medijima (Blic 34 posto,
Vecernje novosti 24 posto, Kurir 19 posto). Visoki udeli reklama nedvosmisleno svedoce o
medijskoj zavisnosti od kapitala, koja takode nije problematizovana.

Osim poslovanja medija, koje tematski jeste bilo zastupljeno, medutim, koje sadrzinski nije
ispunilo interes javnosti, apsolutna nezastupljenost ili gotovo nepostojeca zastupljenost
odredenih tema dodatno ukazuje na veoma slabu medijsku aktivnost i inicijativu. Tema koja
je bila gotovo nepostojea za monitorovane medije za period od godinu dana bila je
,regulacija i Savet za stampu®. Ova tema je jedino u dnevnom listu Danas imala udeo od
jedan posto, dok kod ostalih medija ona iznosi nula posto. Posmatrajuci teme ,,medijsko
vlasni$tvo“ (Informer nula posto, Danas nula posto, Kurir sedam posto, Blic tri posto,
Vecernje novosti Sest posto) i ,,zakonodavna pitanja“ (Informer nula posto, Danas nula posto,
Kurir Cetiri posto, Blic tri posto i Vecernje novosti $est posto) moze se zakljuciti da one
takode nisu prepoznate kao vazne za proces izveStavanja o medijima, slobodi medija i

novinarima.
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Grafikon 48: Najcéesce zastupljene teme, uporedni pregled posmatranih dnevnih novina

Zanrovski pristup prikaza odabranih tema takode ukazuje na postojanje izvesne kvantitativne
ujednacenosti i izrazitih kvalitativnih razlika u nacinu prikaza medijskih tema. Mediji su
ve¢inom informacije saopstavali u jednostavnim, informativnim formama poput vesti, duzih
vesti, izjava ili izve$taja. Clanci, kao forma koja osim iznoSenja &injenica podrazumeva i
njihovu kontekstualizaciju, Sto samim tim podrazumeva i znacajne kompetencije novinara,
zauzimaju manje od 10 posto udela u svim monitorovanim listovima (Blic dva posto,
Informer cetiri posto, Vecernje novosti pet posto i Kurir osam posto), izuzev Danasa, kod
kog su ¢lanci prisutni u 13 posto monitorovanog uzorka. Ovaj dnevni list se takode istie
procentualnom zastupljenos¢u kolumni (20 posto), a slican udeo kolumni zabeleZen je i u
dnevnom listu Blic (18 posto). Ostali mediji su zna¢ajno manje prostora posvetili ovom Zanru

(od dva do Sest posto).

Slozeni Zanrovi, iako su procentualno zauzimali manji distributivni udeo, u kvalitativnom
smislu su pruzili zna¢ajan uvid u nacin izvesStavanja medija o medijima. Kolumne su narocito
znacajan pokazatelj uredivackog mehanizma za saopstavanje dodatnih informacija i dodatnih
kontekstualizacija ¢injenica. Kolumna kao Zanr ima moguénost da ,hodom po ivici
drustveno prihvatljivog javnog diskursa dodatno istakne apsurdnost situacija koje proizvode

ili odrzavaju odredeni drustveni problem. Takav pristup iziskuje veoma izrazen osecaj za
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meru, u suprotnom se sama krtika pretvara u apsurd na koji se ukazuje. Ovakav pristup
objavljivanja kolumni praktikuje u izvesnoj meri dnevni list Danas i u tom kontekstu uoceni
su segmenti koji se smatraju govorom mrznje (,cale”) i vulgarno$éu, Sto moze imati
negativne posledice kako po medijsku profesiju, tako i po samo drustvo. Pre svega, ukoliko
ovakva pojava dolazi iz dnevnog lista koji po ostalim parametrima pokazuje izrazitu
objektivnost i profesionalizam, postoji moguénost da ¢e se i kolumne ovog tipa pretvoriti u
normalizovani diskurs, koji se, ukoliko ostane bez jakog ¢injenickog uporiSta pretvara u
veoma efikasno propagandno sredstvo. Normalizacijom forme koja je lako pretvorljiva u
propagandu potencijalno se praksi koja se tom formom kritikuje omogucava dugotrajniji

opstanak.

Istovremeno, odbrana ideologije nacionalizma, tradicije, nacina vodenja drzave, ali i optuzbe
za izdajniStvo, bile su okosnice kolumni Informera i Vecernjih novosti, koje su upravo
pokazatelj krajnosti u koju kolumna kao zanr zalazi ukoliko joj centralna tema nije bazirana
na ¢injenicama, ve¢ na ubedenju, ideologiji ili interesu. Osim u kolumnama, Informer je
pristrasnost, etiketiranje i izostavljanje Cinjenica praktikovao i u ¢lancima koji bi formalno
trebalo da budu najslozeniji 1 najsveobuhvatniji zanr. Takva praksa se mogla uociti i u
dnevnom listu Kurir, koji je ¢lanke upotrebljavao za obracune sa drugim medijima (poput
optuzbi upucenih portalima koji se bave dekonstrukcijom laznih vesti da su upravo oni ti koji

manipuliSu).
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Grafikon 49: Zastupljenost sloZenih, analiti¢kih, zanrova,

uporedni pregled posmatranih dnevnih novina
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Uporedna analiza izveStavanja dnevnih novina o medijima, medijskim slobodama i
novinarima, kao i u slucaju televizijskih portala, ukazuje na jasno izrazenu polarizaciju u
medijskoj sferi, koja se ocituje prvenstveno politickom kontekstualizacijom medijskih tema.
Vecina medija paradigmu koja odreduje naCin obrade tema koje se tiCu medija Cesto ne
postavlja iz ciljeva, normi ili potreba medijske profesije ve¢ na osnovu politicke

opredeljenosti urednistva ili vlasnicke strukture medija.

Zavisnost medija od ideologije i kapitala preslikala se kako na sadrzaj, tako i na na¢in obrade
sadrzaja koji se tice medija, medijskih sloboda i novinara. Izuzev dnevnog lista Danas, kod
kog se ispunjavaju profesionalni standardi 1 postoji medijska inicijativa 1 ujednacena
zanrovska raspodela, ostali listovi pokazuju da mediji za same listove predstavljaju temu od
sekundarnog interesa, o kojoj se izveStava ukoliko se prenosi dodatna poruka koja saopsStava
agendu van medijskog diskursa. Kvantitativno-kvalitativni parametri pokazuju da uz ovakvo
izveStavanje najceS¢e idu niski profesionalni standardi poput negativne kampanje,
senzacionalizma, pristrasnosti i izostavljanja ¢injenica od javnog interesa. Negovanje privida
debate o medijima u neadekvatnim formama dodatno ukazuje na znacaj kontinuiranog
insistiranja na profesionalizaciji medija. Ukoliko su kanali i forme komunikacije neadekvatni
kada se mediji bave temom koju bi trebalo najbolje da poznaju, onda i ostale teme o kojima

se ovim putem komunicira mogu biti i trebalo bi da budu dovedene u pitanje.
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12. UDRUZENJA NOVINARA O MEDIJIMA, SLOBODI

MEDIJA | NOVINARIMA U SRBIJI

U okviru istrazivackog projekta Novosadske novinarske $kole ¢iji je cilj da utvrdi koliko i na
koji na¢in mediji izveStavaju o medijima, slobodi medija i novinarima u Republici Srbiji, U
ovom pregledu interpretiramo rezultate istrazivanja koji se tiu tema/pitanja koje su se
novinarskim udruzenjima (Nezavisno udruzenje novinara Srbije — NUNS, Udruzenje
novinara Srbije — UNS i Nezavisno udruzenje novinara Vojvodine — NDNV) pokazale bitnim
u vezi sa funkcionisanjem medija (O kojoj vrsti tema je re¢ i o kakvom pristupu temi — 0pisu,
ocenjivanju, problematizovanju sa uocavanjem uzroka, predlaganju reSenja?), objekata (O
kome se govori?) i vrednosne orijentacije (Koja vrsta javnog interesa se afirmiSe i

posredstvom kojih vrednosti?).

U istrazivanju su koris¢ene kvalitativno-kvantitativna analiza sadrzaja, kojom su obuhvacena
saopsStenja i1 vesti pomenutih novinarskih udruzenja plasiranih izmedu 1. avgusta 2019.
godine i 31. jula 2020. godine i dubinski intervjui sa rukovodiocima ovih organizacija i

stru¢njacima.
12.1. O ¢emu nas obaveStavaju novinarska udruZenja i regulatorna tela?

Kada je re¢ o pitanjima koja su bila od znacaja za novinarska udruzenja u vezi sa
funkcionisanjem medija, rezultati analize u navedenom periodu govore da je jedna tema od
narocitog znacaja. Re¢ je o pitanju medijskih sloboda i prava novinara. Ovom korpusu pitanja
novinarska udruZenja su posvetila tri ¢etvrtine (75 odsto) svih saopsStenja upucenih javnosti.
Ostale teme su znatno rede tretirane. Tako je pitanju novinarskog profesionalizma posvecena
svaka deseta poruka (10 odsto), reSenjima drzavnih organa u vezi sa funkcionisanjem medija
svaka petnaesta (Sest 1 po odsto) a finansijski poloZaj medija je bio tema u manje od pet odsto
sadrZaja. Prisustvo svih ostalih pitanja poput, na primer, zakonodavne inicijative u medijskoj
sferi ili edukacije novinara je zanemarljivo i na nivou je statisticke greSske. Potonje je
indikativno 1 moglo bi da uputi na to da su udruZenja novinara zadovoljna zakonskim

okvirom koji reguliSe rad novinara, da novinarski kadar poseduje odgovaraju¢i nivo
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obrazovanja za obavljanje novinarske delatnosti i da je finansijski polozaj medija uglavnom
zadovoljavajuéi i da, kona¢no, novinari, u osnovi, postuju stru¢ne standarde kada izvestavaju
gradane o deSavanjima u drustvu. Nasuprot ovome, medutim, stoji da se mediji kao
sredstva/kanali i kao subjekti komuniciranja suofavaju sa preprekama da izvr$avaju svoju
osnovnu ulogu u normativnom smislu — da budu informatori o drustvenim i politickim
pitanjima, da otvaraju razliite teme i pokre¢u javnu raspravu o znacajnim drustvenim
pitanjima, da budu posmatraci i (pr)ocenjivaci zbivanja i da budu kanali predstavljanja
razliCitih politickih subjekata i arena politickog nadmetanja. Drugim re¢ima, na osnovu
navedenih nalaza, namece se zaklju¢ak da, prema novinarskim udruZzenjima, u Republici
Srbiji nije zagarantovana sloboda izrazavanja kao mehanizam kojim se osigurava da gradani

budu informisani o tome §ta se deSava u drustvima u kojima zive.
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Grafikon 49: Najzastupljenije teme u saop$tenjima novinarskih udruzenja u Srbiji
Pitanje bezbednosti i zastite novinara i1 sloboda izrazavanja i informisanja je od

prvorazrednog znacaja za svako od novinarskih udruzenja posmatranih zasebno. Razlika u
fokusiranosti na ovo pitanje medu novinarskim udruzenjima povlaci za sobom i razlike na
nivou opste tematske strukture njihove komunikacije sa javnoS¢u. Tako NUNS karakteriSe
izrazeni disbalans u tretmanu pitanja u vezi sa funkcionisanjem medija. Sva druga pitanja
koja ova organizacija pokrece — pitanje novinarskog profesionalizma (poStovanja novinarske
etike i zakonskih normi), finansijskog polozaja medija, propisa i reSenja drzavnih organa
(tumacenja i reagovanja na propise drzavnih organa i konkretne mere koje se preduzimaju u

skladu sa ovima) ne dobijaju ni petinu njegove paznje. Konkretno, pitanju novinarskih
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sloboda NUNS posvecuje Cetiri od pet plasiranih saopsStenja (81 odsto). Preostala petina
sadrzaja posvecena je novinarskom profesionalizmu (osam odsto), finansijskom polozaju
medija (Cetiri i po odsto), reSenjima drzavnih organa u vezi sa radom novinara/medija (Cetiri

odsto) i inicijativama u vezi sa zakonskim predlozima (manje od jedan odsto).

Tematska struktura saopstenja koje UNS i NDNV plasiraju javnosti je razudenija. Pitanju
medijskih sloboda UNS posveCuje sedam od deset saopStenja, pitanju novinarskog
profesionalizma 15 odsto poruka, u svakom desetom saopStenju reaguje se na propise
drzavnih  organa 1 konkretne mere koje se preduzimaju u skladu sa njima, dok je
finansijskom polozaju medija posvec¢ena neznatna paznja (tri odsto). Uz pitanje medijskih
sloboda kojima posvecuje dve tre€ine plasiranih saopStenja (67 odsto), NDNV se vise od
preostala dva novinarska udruzenja bavi finansijskim polozajem medija (u gotovo svakom
desetom saopstenju — devet odsto). Pitanjima novinarskog profesionalizma i drzavnih mera u

vezi sa radom medija posvecena je podjednaka paznja (po Sest 0dsto).

Pristup temama kojima se bave novinarske organizacije u Republici Srbiji dominantno je u
vezi sa aktuelnim dogadajima. Re¢ je, u najveCem broju slucajeva, o pristupu temi Koji
podrazumeva opis dogadaja, njegovu problematizaciju na planu politicke komunikacije i
iznoSenje stavova novinarskih organizacija o dogadajima i njegovim akterima. Predlaganje
reSenja u svim slucajevima pretnji novinarima ili njihovom fiziCkom onemogucavanju da

obavljaju delatnost se svodi na poziv drzavnim organima na primenu zakonskih mera.
12.2. Ko je kakav u vestima novinarskih udruZenja u Srbiji?

Napadi i pritisci na novinare zauzimaju istaknuto mesto u saopsStenjima sve tri novinarske
organizacije. Njih je, prema evidenciji NUNS-a u Srbiji od pocetka 2019. do sredine
decembra iste godine bilo 104, dok je u prva Cetiri meseca 2020. godine zabelezeno 70
pritisaka i napada na novinare, a 30 posto tih napada dolazi od predstavnika drzave. Prema
NUNS-u, oni su posledica ,,neprijateljskog okruzenja za novinare* kreiranog od strane vlasti
a koje podsticu njoj podredene organizacije, mediji i pojedinci. Otuda su stavovi koje NUNS
iznosi u saopStenjima koja se ti€u republicke vlasti negativni u dve tre¢ine slucajeva (67
odsto). Vlast se kritikuje da vodi ,,orkestriranu kampanju* protiv medija koji kritikuju njen
rad u koju (kampanju) su uklju¢ene neformalne grupe poput navijackih (,,...huligani daju sebi
za pravo da nasréu na novinare i druge medijske radnike, izricu im pretnje i najgore uvrede,

upravo pouceni re¢nikom drzavnih funkcionera.”, ..... huligani imaju podrsku drzavnih
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struktura®). Kao akteri kampanje prepoznati su i pristrasni mediji (,,...urednistvo RTS-a svoj
informativni program u velikoj meri podredilo propagandi vladajuce partije.”, ,,...tabloidi
predvodeni ’Informerom’ krecu u novu difamatorsku kampanju protiv nezavisnih novinara®,
,Nezavisno udruzenje novinara Srbije najostrije osuduje kampanju koju tabloid Kurir
poslednjih dana vodi protiv pojedinih novinara i medija i upozorava javnost da je u pitanju
orkestrirani obrac¢un provladinih glasila sa profesionalnim novinarima i medijima koji rade u
javnom interesu® itd.); pojedinci (,,Upravo ¢injenica da su Kaiéev tekst objevljen juce ujutro
na njegovom blogu odmah sinhronizovano preneli prorezimski mediji Pink, Informer i Srpski
telegraf ukazuje na to da je “medijski analiticar” samo puki izvr$ilac najcrnje propagande i
volje vlasti®); predstavnici vladajuce koalicije (,,...neprimerene uvrede koje su funkcioneri i
narodni poslanici vladajuce koalicije izrekli nakon prikazivanja dokumentarnog filma...”) 1
drugih politi¢kih partija (,,Mete njegovih (Vojislava Seselja — prim. aut.) brutalnih verbalnih
napada su posebno novinari...); Srpska pravoslavna crkva (,....uticajni verski poglavar
svojim ekstremistickim istupom ozbiljno ugrozio bezbednost novinara®) 1 najvisi drzavni
funkcioneri (,,...najvisi drzavni funkcioneri su izvor zastraSivanja novinara®, ,NUNS je i
ranije na osnovu izjava i postupaka drzavnih funkcionera iznosio sumnje da su nezavisni i
profesionalni novinari praceni i prisluskivani®) na ¢elu sa predsednikom Republike koji se,
zajedno sa svojim saradnicima i ,prorezimskim medijima®, optuzuje za ,nemilosrdnu
kampanju“ protiv medija koji obaveStavaju javnost o korupcionaskim aferama i kritikuju

vlast.

Negativni odnos u saopstenjima ove novinarske organizacije preovladuje 1 kada je re€ o
lokalnim vlastima (u pet od Sest saopStenja) i politiCkim partijama (u sedam od 10
saopStenja). Odnos prema pravosudu je uravnotezen (polovina neutralnih i po Cetvrtina
negativnih i pozitivnih stavova). U odnosu prema drzavnoj upravi, prevashodno prema
policiji, identifikovana je polovina negativnih 1 polovina neutralnih stavova. Vecina
saopStenja ima pozitivnu konotaciju kada je re¢ o medijima koji su predmet stava (u gotovo
dve tre¢ine slucajeva), svako deseto saopStenje je neutralno a manje od pet procenata je
negativno. Potonja se odnose na gorepomenute medije kojima se prigovara da simplifikuju
sliku sveta u korist vlasti, formiraju propagandnu figuru tzv. Zrtvenog jarca u cilju
anatemisanja drugacijeg miSljenja (od vlasti) 1 njegovog eliminisanja sa politicke scene,
dovodeci u vezu stavove medija sa konkretnim novinarima (,,NUNS osuduje kampanju koju
tabloid Kurir poslednjih dana vodi protiv pojedinih novinara i medija i upozorava javnost da

je u pitanju orkestrirani obrac¢un provladinih glasila sa profesionalnim novinarima i medijima
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koji rade u javnom interesu i sl.) 1 koja ne poStuju novinarski kodeks i medijske zakone
(,,Sankcionisati Informer i Srpski telegraf zbog grubog krSenja zakona i kodeksa novinara“ u
slu¢aju Karimanovi¢, ,,...Informer za samo tri meseca (jul, avgust, septembar 2019) ¢ak 296

(13

puta prekrSio Kodeks novinara Srbije...” 1 sl.). NUNS ucestalo apeluje u saops$tenjima na
drzavne institucije da adekvatno reaguju na pretnje i uvrede na racun novinara kao i na
Sirenje govora mrznje, ali i da stave u zastitu i obezbede transparentnost u postupcima koji se
pokrecu protiv izvora novinarskih informacija (kao u slu¢aju uzbunjivac¢a u aferi Krusik).
Konac¢no, obrazac po kome tretira aktere na domacoj politi¢koj 1 drustvenoj sceni, NUNS
»preslikava® 1 na regionalni plan gde iznosi kritike na racun vlasti u okruzenju i njihovog
odnosa prema novinarima.

Izrazite kritike na racun vlasti 1 drzavnih institucija, NUNS iznosi u trima slucajevima —
hapSenju 1 krivicnom gonjenju uzbunjivaca iz KruSika u oktobru 2019. godine, reakciji
predstavnika vladajuce koalicije 1 drzavnih funkcionera na prikazivanje filma ,,Vladalac* na
televiziji N1 na pocetku izborne kampanje i povodom Zakljucka Vlade Srbije od 28. marta
2020. godine kojim se odreduje informisanje stanovniS$tva o stanju i posledicama zarazne
bolesti kovid 19 i hapSenju novinarke Ane Lali¢ u vezu sa ovim. Zakljucci ove novinarske
organizacije u vezi sa prvim i tre¢im slucajem je da je vlast vrSila prisak na tuzilaStvo i
policiju koji su se bavili ovim slucajem, odnosno uticala na prezumciju nevinosti. U vezi sa
drugim sluc¢ajem iznosi se zakljucak da je na delu ,,orkestrirani obracun provladinih glasila sa
profesionalnim novinarima i medijima koji rade u javnom interesu“. U pogledu novinarskog
profesionalizma, NUNS posebnu paznju posvecuje slucaju otmice maloletne Monike

Karamanovi¢ 1 najostrije osuduje tabloidne medije zbog drasticnog krSenja novinarskog

kodeksa.

Vec¢ina ovih dogadaja je 1 u fokusu UNS-a i nacelni stav u vezi sa njthovim klju¢nim
akterima je slican NUNS-ovom. On je istovetan u vezi sa pitanjem novinarskog
profesionalizma u slu¢aju Karimanovi¢, kao i u pogledu zahteva prema vlastima u
slu¢ajevima Ane Lali¢ i uzbunjivaca iz KruSika. Reakcije predstavnika vladajuce koalicije 1
drzavnih funkcionera posle emitovanja ,,Vladaoca®, medutim, nisu dobile paznju UNS-a.
Republicka vlast je predmet/objekat saopStenja UNS-a jedanko Cesto kao i kod NUNS-a, ali
je negativni stav ove organizacije prema predstavnicima vlasti manje ucestao. U svakom
drugom saopstenju u vezi sa vlastima, njeni predstavnici su tretirani negativno. Za razliku od
gotovo kontinuirane kritike vlasti od strane NUNS-a, UNS kritikuje republicku vlast direktno

(“UNS ponovo podseéa da je uloga novinara i medija da obezbede pravovremeno i
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ta¢no izvestavanje, a zakljucak Vlade takvo izveStavanje onemogucéava”, “...Ministarstvo ne
prepoznaje osnovnu ulogu novinarstva”, “Ministarstvo finansija i Uprava da objasne za$to
sumnjice novinare, medije i udruzenja za pranje novca” itd.), ali i difuzno — izlazu¢i kritici
ponasanje drugih aktera, poput ekonomskih, a koji su u vezi sa republickim vlastima
(onemogucavanje novinarima televizijskih stanica A/ Dzazira i N1 da prisustvuju otvaranju
vetroparka u vlasniStvu kompanije iz Abu Dabija uprkos odredbi Zakona o informisanju o
zabrani posredne i neposredne diskriminacije po bilo kom osnovu od strane organizatora
dogadaja kome, u ovom slucaju, prisustvuje i predsednik Srbije). Po istom osnovu, kritika je
usmeravana 1 ka lokalnim vlastima (vlast u Vrbasu onemogucila TV N1 da izveStava sa
sednice Skupstine opStine Vrbas; Gradsko Vece Panceva je izmenom poslovnika
onemogucilo da predstavnici sredstava javnog informisanja imaju pravo da prisustvuju
sednicama Gradskog veca i sl.). Kada je re¢ o vrednosnoj orijentaciji U vezi sa ovim akterom
— skoro devet od 10 saopsStenja UNS-a je negativno intonirano. lako ne dominira u
saopStenjima o drzavnoj upravi (Cetiri od deset saopsStenja je negativno intonirano), kritika na
njen radun u vezi je sa neuobicajenom praksom policije (i tuzilaStva) u slu¢aju hapSenja
uzbunjivada iz Krusika i kritikama na racun policijske neefikasnosti. Izrazita negativna
orijentacija u saopstenjima UNS-a preovladuje u vezi sa odnosom politickih partija prema
novinarima. Prvi se osuduju zbog uvreda, pretnji i akata nasilja koje stranacki funkcioneri
¢ine prema novinarima (SNS hitno da smeni D. Simonovi¢a, optuzenog za paljenje kuce
novinara M. Jovanovic¢a; osuda vulgarnih i seksistickih pretnji S. Trifunovica, lidera PSG,
upucenih novinarki RTS-a, ,,UNS protestuje zbog izjava predsednika Liberalno-demokratske
partije Cedomira Jovanoviéa da su novinari ‘Nedeljnika’ saradnici bezbednosnih sluzbi i trazi
da im se izvini zbog iznoSenja ovih optuzbi”, ,,UNS poziva nadlezne drzavne organe da hitno
istraze pretnju koju je potpredsednica Stranke slobode i pravde Marinika Tepi¢ navodno
uputila novinaru Miroslavu Milakovu” 1 sl.), Odnos prema pravosudu, koji je vecinski
neutralan (u 50 odsto saopstenja) spocitava se neefikasnost u radu na slucajevima koji su u
vezi sa novinarima/medijima (u pismu UNS-a i NUNS-a Organizaciji proizvodaca fonograma
Srbije se navodi da se moguénost da ovi naplate svoja potrazivanja sudskim putem
»..pokazala... efikasnijom od izgleda vlasnice Kanala 9 da svoja prava ostvari pred
Vrhovnim, Ustavnim i Upravnim sudom.* itd.). U saops$tenjima UNS-a u kojima su mediji i
novinari glavni akteri (a koja su mahom pozitivno intonirana — u 40 odsto slu¢ajeva), svako
deseto je kriticki intonirano i ti¢u se pitanja novinarskog profesionalizma (poput kritike iznete
na rac¢un uredniStva nedeljnika NIN zbog pristajanja na cenzuru, odnosno na izmenu naslovne

strane pod pritiskom izdavaca, na racun BIRN-a zbog neosnovane tvrdnje njenog urednika da
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je predsednik UNS-a navodno bio upoznat sa hapSenjem uzbunjivaca iz KruSika i osude
Pinka zbog ,,neprimerene kampanje* ovog ,,provladinog medija‘“ protiv novinara TV N1 M.
Sovilja i sl.). Za razliku od NUNS-a koji se bavi napadima na novinare u region, u fokusu
UNS-a je polozaj novinara u srpskim sredinama na Kosovu i Metohiji i u Crnoj Gori.

U relativno retkim saopstenjima koja je NDNV izdavao u posmatranom periodu, kao i kada
je re¢ o NUNS-u, karakteristicna je direktna kritika vlasti, sa jasno izrazenim stavovima.
Republicka vlast je izlagana kritici u svakom od saopstenja koja su se nje ticala. U
saopStenjima koja su, inaCe, izdavana povodom aktuelnih dogadaja daje se detaljan opis
dogadaja sa ukazivanjem na uzroke i predlaganjem reSenja problema. U saopStenjima ove
organizacije se istiCu politi¢ki pritisci, ekonomsko iscrpljivanje i selektivna primena zakona
kao dominantni uzrok problema u funkcionisanju medija, narocito lokalnih, 1 poziv drzavnim
institucijama da ,,obezbede funkcionisanje pravne drzave* kao reSenje problema. Novinari su,
u ocenama NDNV, suoceni sa diksvalifikacijama koje dolaze sa strane politickih stranaka.
Ova organizacija ukazuje na uceSce tabloidnih medija u prljavoj kampanji protiv novinara
koji iznose kritike na racun vlasti i na ne¢injenje na strani pravosuda ¢ime ono pokazuje da ne
radi u javnom interesu. Uz navedeno, karakteristika u komunikaciji ove organizacije sa
javnos¢u, za razliku od UNS-a i NUNS-a, jeste pozivanje gradana da ,stanu u odbranu
novinara“ i doprinesu gorepomenutom ,,funkcionisanju pravne drzave®. Poziv na gradansku

participaciju ne sadrZi i opis mera koje bi gradani trebalo da preduzmu.

12.3. Zakljucak

U vezi sa pitanjima/problemima povodom kojih se oglaSavaju, dve su osnovne karakteristike

komunikacije novinarskih organizacija sa javnoscu:

1) isticanje ugrozenosti medijskih sloboda i prava novinara na rad, odnosno nepostojanje
uslova za slobodan rad novinara i

2) apel drzavnim institucijama da se obezede uslovi za njihov nesmetan rad.

Analiza sadrzaja koji su novinarske organizacije plasirale javnosti od 1. avgusta 2019. do 31.
jula 2020. godine pokazuje da se mediji suocavaju sa politickim pritiscima, da izvesni mediji
pristrasno u odnosu na vlast informiSu o zbivanjima u drustvu i da u€estvuju u organizovanoj
politi¢koj persuaziji, da mediji nemaju uvek mogucnost da prisustvuju dogadajima c¢iji su
akteri nosioci drzavnih i drugih javnih funkcija 1 da nisu pod kontrolom autonomne

upravljacke elite koja dozvoljava postovanje profesionalnih standarda novinarske profesije.
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Rezultati analize sadrzaja saopStenja novinarskih organizacija u znacajnoj meri odgovaraju
nalazima dobijenim iz dubinskih intervjua. Ovi pokazuju da se saopstenjima novinarske
organizacije naj¢esée oglasavaju povodom krSenja elementarnih prava novinara koja su
ucestala i, kao takva, dobijaju prednost u ovom vidu komunikacije sa javnoscu.

Uzrok razlicitih pritisaka na novinare poti¢e iz ambijenta u kome se posao novinara ne
percipira od strane politickih subjekata, ali i samih novinara, kao znacajan za zajednicu, ve¢
pre kao instrument ostvarivanja partikularnih interesa (pa se, otuda, i neki novinari vise
ponasaju kao drustveno-politicki nego kao javni radnici). U kontekstu ovoga ukazuje se i na
skorasnju transformaciju na medijskoj sceni — od doskorasnjeg monopola izvr$ne vlasti (koja
je vrsila uticaj na medije posredstvom drzavnog budzeta, budzeta lokalnih samouprava ili
budzeta javnih preduzeca) do pojave dva centra medijske mo¢i od kojih drugi otvoreno
podrzava opozicione politicke subjekte. U kontekstu gorenavedenog primetna je razlika medu
novinarskim udruzenjima. Naime, dok NUNS i NDNV eksplicitno iznose da vlast
intencionalno formira kontekst u kome se deSavaju pritisci na novinare, kod UNS-a se,
uprkos kritikama na racun vlasti povodom konkretnih (ne)cinjenja, ne moze identifikovati
ovakav stav na nivou analize dugoro¢ne komunikacije sa javnoScu a slicna praksa se pripisuje
1 opozicionim politickim subjektima. Uz paznju UNS-a posvecenu medijskim slobodama
novinara u srpskim sredinama u regionu (Kosovo i Metohija i Crna Gora) i gotovo odsustvo
ove tematike u saopStenjima drugih dveju organizacija (uz fokus NUNS-a na drugim
regionalnim akterima), gorenavedena razlika medu novinarskim udruzenjima u znacajnoj

meri ukazuje na dominantne ideoloSke podele u drustvu.

Tema koja nije mogla da se identifikuje u analizi sadrzaja saop$tenja novinarskih udruzenja a
na koju je ukazano u intervjuima u vezi je sa pritiscima vlasnika medija na novinare. Kao
razlozi zbog kojih novinarske organizacije ne protestuju javno zbog nedozvoljenog pritiska
vlasnika medija na njih navode se bojazan novinara da se suprotstavi vlasniku medija i
nepostojanje sindikata koji bi se borili za radna prava novinara i medijskih radnika. Polaze¢i
od toga da medijska praksa u Srbiji zavisi prevashodno od vlasnika i finansijera, novinarska
udruZenja ne mogu znacajno ni da uti€u na nju. Ona bi to mogla ukoliko bi udruzenje imalo

ulogu sindikata.

Novinarska udruzenja su se pokazala uticajnijim u nastojanju da koriguju ponaSanje
politicara. Na ovo ukazuje ponasanje Vlade tokom vanrednog stanja kada su novinarske

organizacije trazile povlacenje uredbe kojom je fakticki bila uvedena cenzura (i koju je Vlada
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brzo povukla). Takode, povlacenje novinarskih udruzenja iz radne grupe za medijsku

strategiju je dovelo do promene formata i novog modela pisanja strategije.

13. REGULATORNA TELA O MEDIJIMA, SLOBODI

MEDIJA | NOVINARIMA U SRBIJI

U okviru istraZzivackog projekta Novosadske novinarske skole ¢iji je cilj da utvrdi koliko 1 na
koji na¢in mediji izveStavaju o medijima, slobodi medija 1 novinarima u Republici Srbiji, u
ovom pregledu interpretiramo rezultate istrazivanja koji se tiu tema/pitanja koje/a su se
regulatornim telima (Regulatorno telo za elektronske medije (REM) i Savet za Stampu)
pokazale bitnim u vezi sa funkcionisanjem medija (O kojoj vrsti tema je re¢ i o kakvom
pristupu temi — opisu, ocenjivanju, problematizovanju sa uocavanjem uzroka, predlaganju
reSenja?), objekata (O kome se govori?) i vrednosne orijentacije (Koja vrsta javnog interesa

se afirmiSe i posredstvom kojih vrednosti?).

U istrazivanju su koris¢ene kvalitativno-kvantitativna analiza sadrzaja, kojom su obuhvacena
saopStenja 1 vesti regulatornih tela koje su ovi plasirali izmedu 1. avgusta 2019. godine i 31.

jula 2020. godine i dubinski intervjui sa rukovodiocima ovih tela i stru¢njacima.
13.1. O ¢emu nas obaveStavaju regulatorna tela?

Regulatorno telo za elektronske medije (REM) se u najve¢em broju saopStenja za javnost
bavi medijskim poStovanjem zakona kojima je regulisan njihov (medijski) rad. Ispunjavanju
zakonskih 1 programskih obaveza emitera posveceno je 70 odsto saopstenja koje REM
plasirao u posmatranom periodu. Druga najznacajnija tema u saopstenjima ovog regulatornog
tela je u vezi sa monitoringom kampanje za parlamentarne i lokalne izbore u Republici Srbiji.
Ovom pitanju je, na nivou celokupnog posmatranog perioda, posveceno svaka deseta

poruka’. Ostala pitanja koje su identifikovana u saopstenjima REM-a ticu se zakonodavnih

" Ukoliko se posmatra samo druga polovina perioda obuhvaéenog istrazivanjem, tokom koga je i vodena
kampanja, onda je gotovo svaka Sesta poruka u vezi sa prac¢enjem rada medija u njoj.
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inicijativa u vezi sa radom elektronskih medija (Sest odsto), medijskih sloboda (dva odsto),
finansijskog polozaja medija (jedan odsto) i aktivnosti REM-a poput organizovanja i ucesca
njegovih predstavnika na konferencijama i stru¢nim skupovima posveéenim unapredenju
regulacije rada elektronskih medija, inicijativama u vezi sa medijskom pismenoscu, saradnji

sa regulatornim telima iz regiona i sl. (osam odsto).

Najzastupljenije teme u vestima Regulatornog
tela za elektronske medije

80%
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= ]
Ispunjavanje Zakonodavna Monitoring Medijske Aktivnosti
zakonskih i inicijativa kampanje slobode REM-a

programskih
obaveza emitera

Grafikon 49: Najzastupljenije teme u vestima Regulatornog tela za elektronske medije (REM)

U odnosu na ukupan broj saopStenja plasiranih u vezi sa ispunjavanjem zakonskih 1
programskih obaveza emitera ¢ak dve tre¢ine njih (65 odsto) se tice pokretanja prekrSajnih
postupaka protiv emitera, preduzimanja mera upozorenja, zabrane i oduzimanja dozvola za
rad. U odnosu na ukupan broj saopstenja REM-a u posmatranom periodu na ovo pitanje se
odnosi skoro polovina (46 odsto). U najve¢em broju slucajeva re¢ je merama preduzetim
usled krSenja Zakona o oglasavanju koje su ucestalo €inile Cetiri komercijalne TV stanice —

Pink, Prva, TV Hepi i O2. Zakon je krsen po nekoliko stotina puta u toku jednog meseca.

Pitanje ispunjavanja zakonskih i programskih obaveza emitera u toku kampanje predmet je
svakog desetog saopStenja (11 odsto), odnosno gotovo dve trecine saopStenja (63 odsto) u
finiSu kampanje (od 1. do 21. juna). Klju¢na medu ovim saopS$tenjima su u vezi sa spotovima

koalicije ,,Aleksandar Vuci¢ — Za nasu decu“ i spotovima kampanje bojkota a koji su
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emitovani na televizijskim stanicama N1 i Nova S. Kada je o prvome re¢, REM je nalozio
zabranu emitovanja spota pomenute izborne liste (zbog suprotnosti sa Pravilnikom o zastiti
maloletnika u oblasti pruzanja medijskih usluga), ali ne i spotova u kojima su jasno prikazani
elementi identiteta javnih ustanova a na koje je ukazalo udruzenje gradana Centar za
istraZivanje, transparentnost i odgovornost (CRTA). U vezi sa drugim, zabranjeno je
emitovanje spotova iz kampanje bojkota zbog suprotnosti sa Zakonom o oglasavanju. REM

nije nasao povrede zakona prilikom emitovanja spotova koalicije SPS-JS.

U saopstenjima povodom gorepomenutih odluka ne mogu da se identifikuju nametanja
vrednosnih orijentacija, kao ni kada je re¢ o vecini saopStenja ovog regulatornog tela u
posmatranom periodu. Medutim, ekspliciranje vrednosne orijentacije bilo je izrazeno U vezi
sa ocenama rada Stampanih i internetskih glasila koji su se bavili REM-om u kontekstu
najave bojkota izbora od strane opozicionih partija koje su, medu prvima zahtevima, isticale
onaj da REM po¢ne da ispunjava svoje zakonske obaveze. REM je tada tretirao temu
novinarskog profesionalizma i to tako $to je, odgovarajuci na novinske i stru¢ne tekstove u
vezi sa ovim u krajnje negativnom kontekstu tretirao odredene medije, politicke partije 1
nevladine organizacije — konkretno, dnevne listove Politika i Danas, portal CINS, Stranku
slobode 1 pravde, kao i Transparentnost Srbija optuzujuc¢i ih da su svoju osnovnu ulogu
podredili organizovanju negativne kampanje protiv ovog tela. Javhu komunikaciju REM-a u
datom trenutku karakteriSe neuobicajen diskurs, karakteristiGan za tabloidne sadrzaje (,,...Isto
tako mogu da ponavljaju da su videli i Jetija, cudoviSte iz Loh Nesa, male zelene na Marsu,
Bambijevu mamu, duhove, megalodona, i Sangrila...najbolji odgovor na harangu koju je,
protiv Regulatornog tela za elektronske medije, pokrenuo CINS, preuzeo Danas, a zasolili
jedna Dilasova sluzavka, i dva batlera....Gospoda iz CINS-a ocigledno veruju da je zemlja
ravna plo¢a” itd.). Re¢ je, dakle, o koris¢enju eksplicitnih kvalifikacija aktera javne politicke

komunikacije.

Vrednosna orijentacija nije eksplicirana ni u saopStenjima koja se odnose na monitoring
kampanje. REM ovde prezentuje iskljucivo Cc¢injeni¢ni materijal koji ostavlja utisak
egzaktnosti i objektivnosti. Izvestajima, njih osam, koje podnosi javnosti u toku trajanja
kampanje REM ne ostavlja moguénost prigovora poput onih opozicionih partija na pocetku
kampanje za beogradske izbore krajem 2017. i pocCetkom 2018. godine kada je ovo
regulatorno telo obavestilo javnost da nece pratiti tok kampanje, nego da ¢e reagovati po
prijavama gradana. Medutim, krajem 2019. godine REM se proglasava nadleZim za pracenje

kampanje (iako, u meduvremenu, nije doslo do promene Zakona o elektronskim medijima
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2014) i, u vezi sa tim, pred pocetak izborne kampanje usvaja dva dokumenta nejednake
pravne snage u kojima se, odvojeno, tretiraju uloge javnih i privatnih medija u izbornoj
kampanji. Prvi, pravno jaéi, je Pravilnik o nacinu izvrsavanja obaveza javnih medijskih
servisa tokom predizborne kampanje (2020.) a drugi je Preporuka komercijalnim pruzaocima
medijske usluge o obezbedivanju zastupljenosti bez diskriminacije u toku predizborne
kampanje registrovanih politickih stranaka, koalicija i kandidata (2020.). Stru¢na javnost
nije dobila odgovor na pitanje zbog Cega i javni i privatni emiteri nisu obuhvaéeni
dokumentom vise pravne snage.®’ Uz ovo, organizacije civilnog drustva nalaze da REM nije
dao objektivni prikaz delovanja medija u izbornoj kampanji. Tako, CRTA navodi da su ,,prvi
rezultati izbornog monitoringa REM-a u 2020. godini u suprotnosti sa verodostojnim
rezultatima do kojih su dosli predstavnici civilnog drustva, te su nai§li na nepoverenje

javnosti.“8

Savet za stampu Kao samoregulatorno telo koje prati postovanje Kodeksa novinara Srbije u
Stampanim, onlajn medijima 1 u novinskim agencijama, bavilo se temama novinarskog
profesionalizma i edukacijom novinara (i budu¢ih novinara) i jaéanjem druStvene uloge
medija. Gotovo dve trecine vesti (63 odsto) ovog regulatornog tela, u razmatranom periodu,
posveceno je prvoj a jedna tre¢ina (33 odsto) drugoj temi. U okviru prve teme, sadrzaji
obavestenja su dominantno posveceni delovanju Komisije za zalbe Saveta za stampu — opisu
zalbenog postupka u konkretnim slucajevima (prezentacija sadrzaja zalbe i odgovora na

zallbu) 1 obrazlozenju odluka Komisije.

8 Iz intervjua sa doc. dr Jelenom Surculijom Milojevié, struénjakom za medijsku regulaciju, od 22. oktobra
2020. godine.

8 CRTA, ,lzborni monitoring REM-a u 2020. godini: Pristrastan i netransparentan”, 27.05.2020.
https://crta.rs/izborni-monitoring-rem-a-u-2020-godini-pristrastan-i-netransparentan, prema Surculija Milojevié,
J., Neuskladenost izbornog i medijskog zakonodavstva sa medunarodnim standardima u vezi ponasanja medija
u (pred)izbornoj kampanji, izlaganje na nau¢no-stru¢noj konferenciji Dijalog o izborima 2020. Odrzanoj u
Beogradu 12. juna 2020. godine.
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Najzastupljenije teme u vestima
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Grafikon 50: Najzastupljenije teme u vestima Saveta za Stampu

Rezultati analize pokazuju da je odnos ovog regulatornog prema medijima, kao
najzastupljenijem akteru/objektu u sadrzajima njegovih vesti (posle koga slede gradani,
predstavnici vlasti 1 politickih partija), u osnovi kriticki i to u viSe od polovine sluc¢ajeva (54
odsto). Kod 45 odsto slucajeva odnos je neutralan. Ovaj kriticki odnos i to zbog krSenja,
ponekad i veoma grubog, osnovnih pravila ponasanja novinara. Tako se u obrazlozenjima
Komisije ovog regulatornog tela nalaze formulacije poput onih da su ,....sadrZaji...nesumnjivo
diskriminatorni...uvredljivi... da pozivaju na nasilje..., ,....da...podstiCu Sirenje predrasuda i
mrznje...“, da novinari/mediji bivaju javno prekoreni zbog neprikrivenog plagijarizma, da
mediji izveStavaju javnost ,,...tendenciozno i neobjektivno, obajvljujuéi lazne vesti...“, da
,»--.1znose neosnovane optuzbe i klevete...“ (kao u slucaju izvestavanja o koleginici Ani
Lali¢), da se ne navode izvori i da se, Cak, ,,gaze svi eti¢ki standardi novinarske profesije®.
Potonje je doslo do izrazaja u reSenju Komisije povodom sluc¢aja Karimanovi¢. Ovaj slucaj je
ukazao i na Coporativni karakter krSenja Kodeksa novinara Srbije (2015) kada je Savet za
Stampu bio prinuden da zamoli ,,sve novinare i urednike Stampanih i1 onlajn medija da

prestanu da naruSavaju privatnost M. Karimanovi¢ 1 njene porodice.

Odnos Saveta za Stampu prema gradanima, predstavnicima vlasti i politiCkim partijama je,
gotovo uvek, neutralan. Ipak, povod za redak negativni odnos prema vlastima, i to lokalnim,
indikator je njihovog sistemskog nipodaStavanja novinarske profesije, ali 1 verovatnog
pristajanja novinara da svoju osnovnu ulogu podrede persuazivnoj komunikaciji lokalnih
vlasti. Naime, medijima za koje je Komisija za Zalbe Saveta za stampu utvrdila da su krSili

Kodeks novinara Srbije (2015) dodeljen je u 2019. godini novac za ukupno 56 projekata, iako
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su lokalne samouprave bile obavestene o tim prekrsajima. Pedeset pet lokalnih samouprava
koje su tokom 2019. godine sprovele medijske konkurse, od Saveta za Stampu nije ni trazilo
podatke o prekrsajima Kodeksa novinara Srbije (2015), dok je jedan broj njih potpuno
ignorisao dobijene podatke. Tako su od svih medija kojima je Savet prosle godine izrekao

mere najvise novca dobio upravo medij sa najvise javnih opomena.

Izrazitu pozitivnu ocenu zasluzuje aktivnost Saveta za Stampu na polju edukacije novinara i
jacanju drusStvene uloge medija. Ovo samoregulatorno telo to ¢ini organizujuci predavanja o
Sirim pitanjima od znacaja za novinarsku praksu u Srbiji (poput pitanja nove medijske
strategije 1 samoregulacije) i obucavajuéi zaposlene novinare (prevashodno u oblasti rada u
onlajn medijima), ali i potencijalne mlade novinare konkretnim smernicama u primeni
osnovnih pravila novinarskog ponasanja i to od profesionalnog izveStavanja u lokalnim
medijima do toga kako da se mediji zastite od tuzbi zbog krsenja autorskih prava i da sprece
zloupotrebu podataka.

Mada ne moZe neposredno da utiCe na medijski sadrZaj oblikovan politickim uticajima,
delatnos¢u spin-doktora, ekonomskim pritiscima 1 netransparentnim vlasniStvom, Savet za
Stampu svojim radom daje doprinos javnoj komunikaciji ¢ineé¢i temu medijske etike

aktuelnom i sveprisutnom.

Imajuci u vidu da javna istupanja Saveta za stampu donosi ili Komisija za zalbe ili Upravni
odbor, i da u ovim telima sede predstavnici medijske industrije, novinarskih organizacija i
predstavnici javnosti, vesti koje Savet donosi su balansirane. Vesti kojima informise javnost o
gorepomenutim temama su informativne i sa jasnim opisom dogadaja na osnovu koga
samoregulatorno telo zauzima stav. Odnos prema objektima/predmetima je bez otvorenog ili
prikrivenog vrednovanja dogadaja, ideja i licnosti i bez njihovog smestanja u kontekst kako

bi se vrednovanje konteksta proteglo i na sadrzaj poruke.

13.2. Zakljucak

Regulatorna tela u Republici Srbiji u nejednakoj meri ispunjavaju svoju osnovnu funkciju.
Analiza sadrzaja koji Savet za Stampu plasira javnosti pokazuje da je, u znacajnoj meri, re¢ o
kritickom odnosu ovog regulatornog tela prema medijima utemeljenom na tome u kojoj meri
se ovi drze principa novinarske struke. Ovakav zakljucak se u zna¢ajnoj meri moze primeniti
i na Regulatorno telo za elektronske medije kada je re¢ o monitoringu postovanja zakona
kojima se regulise redovni medijski rad, ali ne, u potpunosti, i kada je re¢ o ponasanju medija

u izbornoj kampanji. Konacno, rezultati ove analize pokazuju i izrazite razlike u nacinu
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komunikacije REM-a sa medijima u razli¢itim periodima povodom njegove uloge u izbornoj
kampanji. Dok je u predizbornoj kampanji ona bila neprimerena javhom organu, u toku

izborne kampanje®? je imala karakteristike prihvatljive formalne javne komunikacije.

14. ZAVRSNA DISKUSIJA I PREPORUKE

JednogodiS$nji monitoring portala Cetiri televizije, pet dnevih listova, portala medijskih
udruzenja 1 regulatornih tela pruzio je sveobuhvatnu sliku o na¢inu na koji ovi medijski
entiteti percipiraju oblast medija, odnosno relevantnost otvaranja javne diskusije o profesiji

kojom se pokrecu sve druge teme od javnog interesa.

Opsti zaklju¢ak nakon sprovedenog monitoringa jeste da medijska scena nije spremna za
kopernikanski obrt u promatranju svoje profesionalne delatnosti. Nepokretanje unutrasnje
inicijative za diskusiju o sistemskoj promeni medijskog sektora moZe se objasniti viSestrukim

razlozima.

Pre svega, monitoringom je potvrden opsti utisak izuzetno izraZene polarizacije medijske
scene, pri ¢emu je baza polarizacije nedvosmisleno uocena u razli¢itim politickim i
ideoloskim orijentacijama monitorovanih medija. Politicka i ideoloSka orijentacija uocena je
kako na osnovu odabira sagovornika, tako i odabirom tema i Zanrova kojima ¢e se date teme
obradivati. Ideoloska orijentacija i posredstvom toga jasno izraZzena polarizacija dovode do
situacije u kojoj se medijske teme najc¢esée pojavljuju kao sekundarne u odnosu na primarnu

(Cesto politicku) agendu koja se u monitorovanim tekstovima uocavala.

Razli¢ita istrazivanja sprovedena u prethodnom periodu®®, Medijska strategija, kao i fokus

grupa sprovedena sa novinarima i novinarkama za potrebe ovog istraZivanja, svedoce o

82 pod predizbornom kampanjom podrazumevamo kampanju koja se vodi pre raspisivanja izbora i otpo¢injanja
izborne kampanje a pod potonjom kampanju koja se vodi od raspisivanja izbora do odrzavanja izbora, odnosno
do izborne tisine.

8  Mati¢, J. (2018). Kontrola i sloboda medija — svedotenja novinara. Dostupno na:
https://www.slavkocuruvijafondacija.rs/wp-content/uploads/2018/02/Kontrola-i-sloboda-medija-Kljucni-nalazi-
Slavko-Curuvija-fondacija.pdf
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izuzetno losem polozaju medijskih radnika, koji se suoCavaju sa pretnjama, napadima i
pritiscima razli¢itih vrsta. Jedan od najznacajnijih pritisaka, koji nedvosmisleno utie na
svakodnevni rad novinara, §to se potom preslikava na sveopste lose stanje u medijima,
svakako su pritisci ekonomske i finansijske prirode. Da se radi o izuzetno znacajnom
problemu medijske profesije svedoce i rezultati dobijeni ovim istraZivanjem, koji pokazuju da
je u pitanju jedna od prioritetnih tema o kojoj se izjaSnjavaju medijska udruzenja, ali i
pokretanje inicijative Zastitnika gradana da se formira jedinstvena baza svih vrsta napada na
novinare, prilikom ¢ega bi se evidentirali 1 finansijski 1 ekonomski pritisci sa kojima se
novinari suocavaju.®® Stavljanje medijskih radnika u poziciju egzistencijalno zabrinutih
pojedinaca koji retko imaju zastitu sindikata, jer je i sama institucija sindikata retko
zastupljena u ovoj profesiji®®, jedan je od mehanizama za postizanje indirektne cenzure,
sistemskim primoravanjem novinara na autocenzuru. Bez institucionalne zastite, gotovo je
nemoguce ocekivati pokretanje individulanih inicijativa za diskusiju o transformaciji

medijskog sistema.

Preporuke koje bi se mogle formulisati nakon sprovedenog istrazivanja o na¢inu na koji se u
javnosti komuniciraju problemi sa kojim se suofava medijski sistem u Srbiji, trebalo bi da
identifikuju upravo razloge za uocene obrasce trenutne komunikacijske prakse monitorovanih

medija.

Medijska autonomija neraskidivo je povezana sa medijskim poslovanjem, prvenstveno sa
transpranetnoS¢u vlasniStva. Stoga se preporucuje insistiranje na potpunoj transparentnosti
medijskog finansiranja i osnaZivanje mehanizama kojima bi se spreéile zloupotrebe u oblasti

medijskog poslovanja.

Drzavne institucije, medijska udruzenja, kao i sami mediji trebalo bi da podsti¢u osnivanje
sindikata koji bi bili podrska medijskim radnicima koji se suo¢avaju sa pretnjama, napadima i

pritiscima razli¢itih vrsta, koji dolaze kako iz medija u kom su zaposleni, tako i spolja.

Preporuka koja bi se mogla uputitit medijima odnosi se na medije za koje je uo¢eno da teme
kojima se problematizuje sopstvena profesija obraduju sa ciljem poboljsanja profesionalnih

standarda. Tim medijima se preporucuje praktikovanje vise medijske inicijative i pokrivanje

8 N1. (2020) Zastitnik gradana: Formirati jedinstvenu bazu o svim vrstama napada na novinare. (onlajn).
Dostupno  na::  http://rs.nlinfo.com/Vesti/a661513/Zastitnik-gradjana-Formirati-jedinstvenu-bazu-o-svim-
vrstama-napada-na-novinare.html

8 Veoma slaba inicijativa u pogledu osnivanja sindikata za medijske radnike jedan je od problema koji su
posebno isticali ucesnici fokus grupe.
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tema u oblasti medija sloZzenim i analitickim zanrovskim formama, kako bi se efikasnije

podstakla javna diskusija.

Javni medijski servisi istakli su se kao mediji koji ispunjavaju isklju¢ivo model neutralnog
izveStavanja o temama koje se tiCu medija, slobode medija i novinara, medutim koji
izostavljanjem izveStavanja o znaCajnim i aktuelnim problemima ove profesije doprinose
odrZavanju evidentno loseg stanja. Dakle, uprokos uoéenoj neutralnosti, potpuno je izostala
objektivnost u izvestavanju 0 medijskim temama. Stoga se javnim servisima moze preporuditi
da preuzmu inicijativu u izvesStavanju o medijskim temama koje su u javnom interesu,
prvenstveno u kontekstu izveStavanja 0 projektom sufinansiranju medija i bezuspe$nom
sprovodenju medijskih zakona stoga $to je zadatak javnih servisa da budu uzor novinarskog

profesionalizma u svim oblastima delovanja.
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