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A | Uvodnik

Novosadska novinarska Skola sprovela je monitoring izveStavanja lokalnih medija
tokom predizborne kampanje za lokalne izbore u Novom Sadu, koji su odrzani u junu 2024.
godine. Monitoring je podrazumevao analizu sedam lokalnih portala: Dnevnik, Vojvodina
uzivo, Gradske info, NS uzivo, Moj Novi Sad, 021 i Vojvodina info, i jedne emisije na javnhom
servisu VVojvodine — Stranacka hronika na Radio-televiziji Vojvodine.

Ci]j istrazivanja bio je da se stekne uvid u teme, aktere i nacin prezentovanja informacija na
lokalnim portalima i javnom servisu tokom predizbornog perioda. Analiza se fokusira na
identifikaciju najces¢ih tema, ucestalost 1 prirodu prikaza razlicitih politickih subjekata, kao i
odnos prema njima. Na taj nacin, ovaj izvestaj pruza uvid o kvalitetu medijskog pluralizma
tokom predizborne kampanje za lokalne izbore u Novom Sadu. Ovim monitoringom,
istrazivaci i istrazivacice su nastojali dekonstruisati uredivacke politike lokalnih vojvodanskih
portala i javnog servisa tokom kontroverzne i ,,napete” predizborne kampanje, koja se odvijala
u vrlo kompleksnom i dinami¢nom drustveno-politickom kontekstu.

Istrazivacki tim Cinili su istraZivacice 1 istrazivaci Novosadske novinarske Skole: Darija Stjepic,
Teodora Koledin, Ivan Suboti¢, Marina Grnja Klai¢, Milovan Nikoli¢, Valentina Sigeti i
Dubravka Vali¢ Nedeljkovic.

Opsti utisak nakon sprovedenog monitoringa jeste da lokalni novosadski onlajn mediji 1 javni
servis nisu odgovorili na najvaznije zadatke tokom predizborne kampanje 2024. godine, a to
su edukacija gradana o izbornim procesima, informisanje gradana o ucesnicima izbornog
ciklusa, ravnopravno predstavljanje kandidata i izbornih lista, te pruzanje drugih relevantnih
informacija na osnovu kojih gradani treba da donesu informisane odluke na izborni dan. Ni
ovoga puta, nazalost, lokalni mediji nisu doprineli sprovodenju fer izbornog procesa, kao
minimuma demokrati¢nosti jednog drustva.



B | Drustveno-politicki kontekst

U prolece 2024. godine, druStveno-politicki kontekst u Novom Sadu bio je obelezen
intenzivnom borbom za vlast pred lokalne izbore. Srpska napredna stranka (SNS) nastojala je
da zadrzi dominaciju u gradu, dok su opozicione stranke i gradanski pokreti nastojali da osvoje
glasove nezadovoljnih gradana. Zbirno posmatrano, obe strane vodile su izrazito negativnu
kampanju — vlast targetiranjem i dehumanizacijom opozicionih predstavnika kroz provladine
medije, a opozicija ostrim kritikama upuéenim aktuelnoj vlasti za loSe upravljanje gradom.
Glavne teme kampanje ukljudivale su pitanja urbanizacije, zaStite Zzivotne sredine, i
transparentnosti u upravljanju gradskim resursima. Atmosfera je bila napeta, sa izrazenom
polarizacijom i mobilizacijom razli€itih drustvenih grupa.

Ocekivanu pobedu na izborima odnela je Srpska napredna stranka koja je zajedno sa svojim
koalicionim partnerima (Socijalisticka partija Srbije — SPS; Socijaldemokratska partija Srbije
— SDP Srbije; Partija ujedinjenih penzionera, poljoprivrednika i proletera Srbije — Solidarnost
i pravda — PUPS — Solidarnost i pravda; Zdrava Srbija — ZS; Srpska radikalna stranka — SRS;
Pokret socijalista — PS; Srpska stranka Zavetnici — Zavetnici) osvojila najvise glasova kao i
mandata u Skupstini Novog Sada. Prema konac¢nim podacima SNS je osvojila 87.791 glas,
odnosno 45 mandata.

Najveca razlika u odnosu na parlamentarne i beogradske izbore bila je u tome §to su mnoge
opozicione partije koje su bojkotovale izbore ipak ucestvovale u izbornom procesu u Novom
Sadu u okviru velike koalicije UdruZeni za slobodan Novi Sad zajedno sa jo§ nekim politi¢kim
pokretima: Srpska koalicija Nada (NOVI DSS, POKS) — Stranka slobode i pravde, Narodni
pokret Srbije, Demokratska stranka, Srbija centar — Srce, Pokret slobodnih gradana, Zeleno —
levi front, EkoloSki ustanak, Pokret za preokret, Gradanski pokret Bravo, Liga
socijaldemokrata VVojvodine — Vojvodani. Predstavnici i predstavnice ove koalicije bi¢e drugi
po broju odbornika u Skupstini grada sa osvojenih 40.541 glasova (21 mandat).

Na glasackom listi¢u za Skupstinu grada naslo se jo§ 12 stranaka i koalicija: Vajdasagi Magyar
SzOvetseg —dr. Pasztor Balint — Savez Vojvodanskih Madara — dr. Balint Pastor, Ruska stranka
— Srbi i Rusi braca zauvek!, Istina — Adaviera — Ivana Vujasin, Sasvim druga pri¢a — Grad
gradanima, Za prave stvari podrzi Gari, Novi Sad glavni grad Vojvodine — Pokret autonomija
— Aleksandar Ozi¢, Dr. Savo Manojlovi¢ — | ja sam Novi Sad — Kreni — Promeni, Volim Novi
Sad — Srpski pokret Dveri, Ivana Stojanovi¢ — Narodna stranka, Aleksandar Maksimovi¢ —
Pokret Zivim za Srbiju, dr. Jovana Stojkovi¢, Slovacka demokratska liga — Zelmira Privizer,
Heroji — Misa Baculov, Cale ovo je za tebe — Petar Puri¢, i Sasa Radulovié — Dosta je bilo
(DJB) — Resenje za promenu.




C | Analiza

| Analiza portala

Metodologija monitoringa onlajn portala

U skladu sa Zakonom o lokalnim izborima?, ¢lan 6, pruzalac medijske usluge je obavezan da
tokom izborne kampanje svim podnosiocima proglaSenih izbornih lista i kandidatima za
odbornike obezbedi ravnopravnu zastupljenost bez diskriminacije. Ovaj zakon direktno utice
na nacin na koji lokalni mediji izveStavaju tokom predizborne kampanje. Takode, Zakon o
elektronskim medijima? definise medijski pluralizam kao raznovrsnost medijskog sadrzaja,
koja ukljucuje ravnopravno i uravnotezeno izrazavanje politickih miSljenja. U kontekstu
izborne kampanje, ¢lan 62 ovog zakona propisuje obavezu pruzalaca medijske usluge da jasno
obeleze predizborni program i osiguraju zastupljenost bez diskriminacije svih politickih
subjekata.

Ovi zakoni postavljaju standarde za medijsko izveStavanje tokom izbora, a njihovo poStovanje
je presudno za fer i transparentan izborni proces. U ovoj analizi, ispitacemo da li su i u kojoj
meri portali odgovorili na ove zakonske obaveze u svom izvestavanju tokom predizborne
kampanje za lokalne izbore u Novom Sadu 2024. godine.

Izvestavanje lokalnih medija, koji igraju vaznu ulogu u informisanju i angaZzovanju gradana u
politickom zivotu, od klju¢ne je vaznosti za analizu demokratskih procesa i kvaliteta javne
debate. Kao primarni izvor informacija o lokalnim deSavanjima, politici i akterima, lokalni
mediji imaju mo¢ da oblikuju javnu percepciju i pokrecu rasprave o znacajnim pitanjima.
Kwvalitet 1 uravnotezenost njihovog izvestavanja direktno uti¢e na informisanost i formiranje
politi¢kih stavova gradana. Dodatno, lokalni mediji ¢esto predstavljaju most izmedu gradana i
lokalnih vlasti, omoguc¢avajuci dijalog 1 odgovornost. Pra¢enje njihovog izveStavanja tokom
predizbornih kampanja pruza uvid u razvijenost politickog pluralizma, transparentnosti javnih
vlasti 1 ravnopravnog uces$¢a razlicitih politickih i1 drustvenih aktera. Stoga, analiza medijskog
izveStavanja na lokalnom nivou predstavlja klju¢an element u razumevanju kvaliteta javne
debate i funkcionisanja demokratije na lokalnom nivou.

Osnovna metoda koja je kori§¢ena u ovom istrazivanju je kriticka analiza medijskog diskursa
prema Teunu van Dijku, a koriS¢ena tehnika za analizu tekstova sa portala je kvantitativno-
kvalitativna analiza sadrzaja. Sa kvantitativne strane analizirana je frekvencija pojavljivanja
objava koje su povezane sa lokalnim izborima u Novom Sadu, dok je sa kvalitativne strane
analiziran sadrzaj 1 narativ tekstova koje su se odnosile na same lokalne izbore. Na osnovu
statisticke analize 1 analize sadrzaja prikupljenih podataka utvrdeno je na koji nacin su lokalni
mediji izveStavali o predizbornoj kampanyji.

1 Zakon o lokalnim izborima. (2024). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije, br. 14/2022 i 35/2024.
2 Zakon o elektronskim medijima. (2023). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije, br. 92/2023.



Ukupno je monitorovano sedam portala tokom poslednje dve nedelje predizborne kampanje u
Novom Sadu, gradu koji je administrativni centar Vojvodine i Juznobackog upravnog okruga.
Analizirani su portali: NS uzivo, Vojvodina uzivo, Gradske info, Vojvodina info, Moj Novi
Sad, Dnevnik i Novosadski informativni portal 021.

Za potrebe ove analize, izraden je kodni protokol, a svi navedeni mediji analizirani su po
istovetnom kodnom protokolu. Protokol sadrzi Sest kategorija: tip 1 lokacija vesti, tema,
subjekat, objekat, pol subjekta i objekta, odnos subjekta prema objektu.

Analizirani su svi tekstovi koji su imali drustveno-politicki kontekst, a odnosili su se na Novi
Sad, dok su tekstovi koji su imali takav kontekst, a odnosili su se na druge opstine i gradove u
Srbiji samo belezeni i izbrojani.



Darija Stjepic
Dnevnik

Kontekst medija

Dnevnik.rs je portal najstarijeg informativno-politickog dnevnog lista Dnevnik, koji su pod
nazivom Slobodna Vojvodina, osnovali vojvodanski antifasisti 1942. godine. Prvi urednik lista
je bio Svetozar Markovi¢ Toza. Jedini aktuelan medij u Srbiji koji je stariji od Dnevnika je
beogradska Politika.

Dnevnik je do 2003. godine bio u vlasnistvu Skupstine Autonomne Pokrajine Vojvodine, kada
vecéinski vlasnik ovog medija postaje nemacka medijska kompanija VAC (Westdeutsche
Allgemeine Zeitung (WAC)). Godine 2018. Novosadska televizija, koja je u vlasnistvu firme
Srbija danas, postala je vecinski vlasnik Dnevnika, kupiv§i 55 odsto preduzeéa Dnevnik
Vojvodina Press za 600 evra. ,,U ugovoru stoji da je kompanija ’Novosadska TV’ kupila 55
odsto udela firme ’Dnevnik Vojvodina Press’ od doskoras$njeg nemackog vlasnika
’Mediengruppe balkan GMBH’ . Preostalih 45 odsto ima *Dnevnik AD’ koji je u vlasnistvu
pet firmi — ’Biljni lekar’, *Galens Invest’, ’Contex energy’, ’Promist’ i ’SZR Rapid Jasha
Bokan’”, pisao je 2018. godine portal Raskrikavanje®.

Ovaj medjj sa tradicijom poslednjih godina, po svojim karakteristikama 1 uredivackoj politici,
postao je tabloid i propagandno glasilo vladajuéih elita. Prema analizi portala Vojs*
(Vojvodanski istrazivacko-analiticki centar (VOICE)), Dnevnik je deo medijske mreZe, €iji je
cilj omalovazavanje, unizavanje, Sirenje glasina, dezinformisanje i targetiranje opozicije.
Vecina tekstova koju prenosi mreza veCeg broja portala, potice sa portala 24sedam.rs, iza
kojeg, kako piSe Vojs, stoji kompanija Digital Media Network, ali se kao jedan od osnivaca

navodi 1 Ostoja Mijailovi¢, istaknuti ¢lan Srpske napredne stranke 1 predsednik KK Partizan.

O bliskosti Dnevnika sa funkcionerima Srpske napredne stranke, govore i izjave® sa
obelezavanja 80 godina ovog medija 2022. godine. Naime, gradonacelnik Novog Sada Milan
DPuri¢ naveo je tada: ,,Dnevnik se pravi s ljubavlju 1 zato ga volimo 1 svi mi koji ga ¢itamo”,
dok je tadaSnji predsednik pokrajinske Vlade Igor Mirovi¢ Dnevnik nazvao ,,hrabrim srpskim
srcem”.

Portal Dnevnik.rs je, prema podacima iz Agencije za privredne registre®, a ne racunajuéi
Stampano izdanje ovog lista, ove godine dobio 200.000 dinara od Grada Sremska Mitrovica na
ime drzavne pomoc¢i, dok prosle godine nije dobijao sredstva iz budzeta. Dnevni list Dnevnik
je 2022. godine dobio 9.600.000 dinara na ime drzavne pomo¢i od Grada Sremska Mitrovica,

3 Radivojevi¢, V. (2018). ,,Srbija danas” kupila veé¢inski deo novosadskog ,,Dnevnika” za 600 evra.
Raskrikavanje [online]. 10. 9. Dostupno na: https://www.raskrikavanje.rs/page.php?id=251. [13.9.2024].

4 Strika, Z. (2024b). Voice serijal (2): Vojvodanska mreZa za bla¢enje opozicije.VOICE [online]. 2. 5. Dostupno
na: https://voice.org.rs/voice-serijal-2-vojvodjanska-mreza-za-blacenje-opozicije/. [13.9.2024]

°D.B. (2022). ,,Dnevnik” u Matici srpskoj proslavio 80 godina izlazenja. UNS. [online]. 15.11. Dostupno na:
https://www.uns.org.rs/sr/desk/UNS-news/136992/dnevnik-u-matici-srpskoj-proslavio-80-godina-izlazenja.html
[13.9.2024].

6 Agencija za privredne registre. Pretraga medija: Dnevnik. [online]. Dostupno na:
https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/131 [13.9.2024].
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https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/131

Pokrajinskog sekretarijata za kulturu, javno informisanje i odnose sa verskim zajednicama,
zatim od Ministarstva kulture i informisanja i od Grada Novog Sada — Gradske uprave za
kulturu. Naredne, 2023. godine ovaj dnevni list dobija 700.000 dinara, a do sada je u 2024.
godini ovom mediju dodeljeno 1.900.000 dinara od Grada Sremska Mitrovica.

Tip i lokacija vesti

Tokom posmatranog perioda na portalu Dnevnika je od registrovanih 1.817 vesti, 435 bilo
drustveno-politickog ili izbornog karaktera, dok je najveci broj vesti bio politicki irelevantan
(1.382 wvesti, tj. 76%). Politicki irelevantne vesti pretezno su se odnosile na razliite
zanimljivosti, svetske fenomene, lajfstajl, verske obicaje itd.

Tip vesti

|zborne
3.5%

Drustveno-politicke
20.4%

Politicki irelevantne
76.1%

Od ukupnog broja drustveno-politickih i vesti o izborima, samo 30% je bilo usmereno na Novi
Sad. Ostale vesti su se odnosile na Beograd, Srbiju u celosti, druge gradove u Srbiji, a u velikoj
meri i na druge gradove i1 opstine u Vojvodini, pogotovo one u kojima su, takode, odrzavani
lokalni izbori u junu 2024. godine. Jasno je iz ovih podataka da je kampanja za lokalne izbore
u Novom Sadu stavljena u drugi plan, $to je posebno vazno uzevsi u obzir da su postojale
projekcije da ée se vlast u Novom Sadu promeniti na ovim izborima.” Tome u prilog ide i
podatak da je Srpska napredna stranka na republickim izborima u decembru 2023. godine
izgubila na veéini biracki mesta®. Iz navedenog, valja se zapitati zasto je Dnevnik tokom

" Latas, A. (2024). Lokalni izbori u Novom Sadu i $anse za promenu vlasti: Opozicija ipak u dve kolone. Danas.
[online]. 28.4. Dostupno na: https://www.danas.rs/vesti/politika/lokalni-izbori-u-novom-sadu-i-sanse-za-
promenu-vlasti-opozicija-ipak-u-dve-kolone/ [13.9.2024].

8 Bogosavljevi¢, Z. (2023). Velika analiza: SNS u Novom Sadu izgubio na veéini birackih mesta, opoziciji
rezultat daje nadu. 021. [online]. 20.12. Dostupno na: https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/361806/Velika-
analiza-SNS-u-Novom-Sadu-izgubio-na-vecini-birackih-mesta-opoziciji-rezultat-daje-nadu.html [13.9.2024].
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https://www.danas.rs/vesti/politika/lokalni-izbori-u-novom-sadu-i-sanse-za-promenu-vlasti-opozicija-ipak-u-dve-kolone/
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https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/361806/Velika-analiza-SNS-u-Novom-Sadu-izgubio-na-vecini-birackih-mesta-opoziciji-rezultat-daje-nadu.html

predizborne kampanje ustupio toliko malo prostora najve¢em gradu i prestonici Vojvodine,
kao jednom od malo gradova u kojima je postojala Sansa za promenu vlasti.

Teme

Najcesce teme koje su registrovane tokom ovog monitoringa na portalu Dnevnika su izbori
(16%) 1 unutar 1 medustranacki odnosi (15%). U okviru ovih tema, naj¢es¢i tekstovi bili su oni
u kojima vladajuée stranke kritikuju lokalne opozicionare, pogotovo predstavnike koalicije
Udruzeni za slobodan Novi Sad: ,,Premijer Milo§ Vucevic¢ raskrinkao opoziciju — Tubi¢, Jeli¢,
Canak bili deo vlasti dok sam bio gradonaéelnik, a sad bi da ‘oslobode’ Novi Sad. Njima konce
vuku Bojan Pajti¢, Dinko Gruhonji¢, a evo §ta je jos otkrio” (28.5.2024).

Serijal tekstova na portalu Dnevnika bio je posvecen navodnom planu opozicije da napadne
porodicu Milosa Vucevica. lako do kraja serijala nije bilo najjasnije o ¢emu predstavnici SNS-
a govore, niti je do napada doslo, Dnevnik je revnosno prenosio izjave stranackih funkcionera
u vezi sa ovim navodnim planom: ,,.Dina Vucini¢: Najostrije osudujem plan opozicije da
napadnu porodicu MiloSa Vucevica, to rade samo ljudi bez Casti i morala!” (29.5.2024),
,Premijer Vucevi¢ o napadima novosadske opozicije na njegovu porodicu: Nikada nisam dirao
niciju porodicu, a oni su spremni da najbrutalnije napadnu moju sestru za neistine” (29.5.2024).
Milo§ Vucevi¢, o ¢emu Ce biti viSe reci u odeljku o subjektima, bio je jedno od najprisutnijih
lica kampanje SNS-a za lokalne izbore. lako nije bio nosilac lokalne liste niti se nalazio na njoj,
Vucevi¢ je tokom prethodnih deset godina bio gradonacelnik Novog Sada, i kako takav je
prepoznatljivo lice SNS-a u ovom gradu, a stranka na ¢ijem je Celu navodi da je ,tokom
desetogodisnjeg upravljanja gradom Milosa Vuceviéa zaposleno vise od 40.000 ljudi”, te da je
u Novi Sad u tom periodu privukao veliki broj investicija kompanija kao Sto su Continental,
Lear, Aptiv, Nidek, a i da je Novi Sad je za vreme njegovog mandata bio Evropska prestonica
kulture i Omladinska prestonica Evrope, pisao je tako portal 021°. Uzevsi navedeno u obzir,
moze se razumeti da su i navodni planirani napadi na Vucevica bili deo propagandne kampanje
SNS-a kroz li¢nost biv§eg gradonacelnika. Uz promotivne tekstove o prethodnim i budu¢im
investicijama i komunalnim radovima u Novom Sadu koje je Vucevi¢ obilazio, Dnevnik i drugi
provladini mediji koristili su 1 narativ ,,Zzrtve” kako bi dodatno opravdali ucesce aktuelnog
premijera Vucevica u kampanji za lokalne izbore, a istovremeno 1 dehumanizovali opoziciju.

Uz to, ova tema je registrovana 1 u tekstovima u kojima su prenoSene izjave predstavnika
koalicije oko SNS-a ili kada su davali intervjue za Dnevnik, u kojima su predstavljali svoje
politicke programe: ,,Vesna Turkulov u intervjuu za ‘Dnevnik’ porucuje: Moramo zavrsiti
zapoceto jer razvijeni gradovi danas znace bolju i stabilniju ekonomiju, sutra veée plate i
penzije” (29.5.2024).

Treca najzastupljenija tema su kapitalne investicije 1 infrastruktura, $to je najceSce registrovana
tema tokom aktivnosti u okviru funkcionerske kampanje koju su vodili predstavnici Srpske
napredne stranke.

9021.rs. (2024). Biografija Milo$a Vudevi¢a - Novosadanin iz vrha vlasti. 021. [online]. 30.3. Dostupno na:
https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/371417/Biografija-Milosa-Vucevica-Novosadjanin-iz-vrha-vlasti.html
[13.9.2024].
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Dnevnik nije prepoznao vodenje funkcionerske kampanje i nije svojim ¢itaocima na to ukazao,
vec je ne samo nekriticki, ve¢ i propagandno i pohvalno, pratio sve aktivnosti funkcionera, koje
su evidentno bile u sluzbi promocije Srpske napredne stranke.

,(FOTO) NICU DVE NOVE OSNOVNE SKOLE Gradonagelnik Milan Puri¢ obi$ao radove: U Novom
Sadu je NIKAO ceo jedan mali grad u gradu” (24.5.2024).

Pored Novog Sada, Dnevnik je pratio funkcionere 1 u funkcionerskim kampanjama Sirom
Vojvodine, pa i Srbije:

L,LEPA VEST ZA MESTANE UZDINA, PUTNIKOVA I IDVORA Besplatan prevoz od sela do
Kovacice” (22.5.2024).

,SPAS ZA APATINCE I ZITELJE OKOLNIH MESTA Pusten u saobraéaj put izmedu Kupusine i
Backog Monostora; DIREKTNO DO OSMEHA VOJVODINE” (22.5.2024).

,STIZU NOVI KAMIONI SMECARI Pokrajina podrzala &etiri opstine; PRIORITET smanjenje divljih
deponija” (24.5.2024).

Bez kritickog osvrta i konteksta preneta je cak i najava da ¢e Zrenjanin dobiti vodu za pice do
kraja godine: ,,Uskoro resenje visSedecenijskog problema Zrenjaninaca: isporuka ¢iste vode za
pi¢e iz gradskog vodovoda do kraja godine” (29.5.2024). U ovom gradu, voda za piée se
zvani¢no ne koristi od 20. januara 2004. godine, a od tada su na izgradnju fabrike za vodu
Zrenjaninci ¢ekali 13 godina. Zbog brojnih prepreka, i administrativne 1 tehnicke prirode,
fabrika ni dan danas ne radi, a zrenjaninska voda je tema brojnih prethodnih lokalnih kampanja.

U ovoj kampanji jedna od zastupljenijih tema bila je kultura i obrazovanje (14%) ali ne zbog
inovativnih prodora u ovim oblastima ve¢ zbog negativne kampanje zasnovane na spinovanoj
aferi u ¢ijem sredistu je bio profesor Filozofskog fakulteta Dinko Gruhonji¢. Naime, lokalni
provladini mediji su tokom kampanje, zlonamerno i manipulativno preneli izjavu profesora
Gruhonjiéa o ustaikom zlo¢incu Dinku Saki¢u, sugerisu¢i da ga Gruhonji¢ pohvaljuje. Ta
manipulacija dovela je do toga da su pojedini studenti blokirali Filozofski fakultet na nekoliko
dana. Zbog tog dogadaja, Gruhonji¢ 1 drugi zaposleni, kao 1 studenti 1 aktivisti sa ovog
fakulteta, bili su meta napada novosadskih medija (,,Projekat opozicije: Ko je Dinkova
studentkinja Mila Paji¢; Apelovala da se Srbija optuZi za genocid u Srebrenici? (VIDEO)”
(22.5.2024)). Dinko Gruhonji¢ je, ¢ak posluZio Dnevniku i drugim medijima koji su prenosili
identi¢ne tekstove o njemu, za diskreditaciju novosadske opozicije, sa kojom je, bez jasnih
argumenata, povezivan. U iste svrhe, kao jedan od lidera opozicije pominjan je i profesor
Pravnog fakulteta Bojan Pajti¢, nekadaSnji predsednik Vlade Vojvodine: ,,Premijer Milo§
Vudevié raskrinkao opoziciju — Tubi¢, Jeli¢, Canak bili deo vlasti dok sam bio gradonadelnik,
a sad bi da ‘oslobadaju’ Novi Sad. Njima konce vuku Bojan Pajti¢, Dinko Gruhonji¢, a evo Sta
je jos otkrio” (28.5.2024).

Tema kultura i obrazovanje registrovana je u velikoj meri i u okviru funkcionerske kampanje,
budu¢i da su tokom poslednje dve nedelje kampanje predstavnici politicke vladajuce elite iz
redova SNS-a obilazili mnogobrojne kulturne manifestacije. Kultura je takozvana ,,meka”
politika 1 veoma je ucinkovit osnov za sprovodenje pozitivne kampanje posto se na implicitnom
nivou $alje poruka kako vladajuce elite vode racuna o negovanju svih sfera javnog zivota, a ne
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da im je samo vazna politika i ekonomija. Tac¢nije time bi trebalo da se umanji negativan imidz
SNS-a kao stranke neobrazovanih i osoba kojima kultura nije sklonost.

,U Novom Sadu otvorena izlozba ‘Naslede i kreativnost’ i potpisan MEMORANDUM O
REZUMEVANIJU DBuri¢: Pletu se Celi¢ne niti prijateljstva (FOTO)” (21.5.2024).

Vazne su bile i manifestacije, pseudodogadaji, Ciji je zajednicki imenitelj ,,zblizavanje sa
narodom” u neformalnom kontekstu. Vrh SNS-a izrazito neguje ovakav, populisticki, vid
,;ulaska u narod”.

»Salajacki doruc¢ak okupio komsije i prijatelje; Gradonacelnik Novog Sada Milan Puri¢: Nastavicemo
da ulazemo u Salajku (Foto, video)” (22.5.2024).

Subjekti

Najces¢i subjekti koji su se tokom analiziranog perioda pojavljivali na portalu Dnevnika su
pokrajinske 1 lokalne institucije. Uzevsi u obzir da je period ovog monitoringa poslednje dve
nedelje izborne kampanje, ovaj rezultat govori o tome u kojoj meri je vodena funkcionerska
kampanja vladajuce stranke. Funkcioneri su samo u 10% slucajeva predstavljeni kao
predstavnici vlasti na lokalu, a ¢ak u 34% su govorili ispred pokrajinskih ili lokalnih institucija,
iako su u gotovo svim nastupima Koristili priliku za promociju Srpske napredne stranke ili za
targetiranje opozicije.

,(VIDEO) GRADONACELNIK NOVOG SADA MILAN PURIC: Nastavié¢emo da ulazemo u
SALAJKU i da razvijamo ovaj deo grada” (23.5.2024).

Iako je vlast u funkcionerskoj kampanji neretko organizovala pseudodogadaje pod okriljem
institucija, a zarad licne promocije, najstariji vojvodanski medij nije prepoznao takve
zloupotrebe drzavnih resursa. Najc¢esce su se kao subjekti funkcionerske kampanje pojavljivali
gradonacelnik Novog Sada Milan Puri¢ 1 u mnogo manjoj meri predsednica Skupstine
Vojvodine Maja Gojkovic.

U kampanji za lokalne izbore ucestvovao je 1 predsednik Vlade Srbije Milo§ Vucevié, te je i
varijabla Vlada i ministri medu najzastupljenijim u korpusu (14%). U vise navrata Vucevic je
isticao koliko je Novi Sad znacajan za njega: ,,Novi Sad me je oblikovao kao politicara 1
coveka: Premijer Vucevié¢: Zahvalan sam Novosadanima §to sam imao priliku da vodim Grad,
politika se ne gradi na laznom humanitarizmu” (28.5.2024). Podsetimo ponovo, Vucevi¢ nije
bio na listi za lokalne izbore.

Kao i kod drugih tabloidnih portala, i u Dnevniku su registrovani tekstovi u kojima nije jasan
izvor, a u kojma je iznoSen oStar stav o opoziciji i, nasuprot tome, pozitivna propaganda vlasti.

,»lema dnevnika: Ulaganje u zdravstvo prioritet poslednjih 12 godina: Kvalitetno leCenje omoguceno
svim Novosadanima” (21.5.2024).

To su tekstovi sa impersonalnim subjektom koji je na ovom portalu registrovan u 13%
slu¢ajeva. Clanci najéesce, uz nekoliko izuzetaka, nisu potpisivani, a kao izvor je navoden ili
sam medij Dnevnik.rs ili su to bili portal 24 sedam, NS uzivo, Vojvodina uzivo. Sustina
kvalitetnog novinarstva je jasno naveden personalni izvor informacije. Na osnovu kredibilnosti
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subjekta auditorijum procenjuje vrednost vesti. Impersonalni subjekat Salje poruku
auditorijumu na implicitnom nivou da sama informacija moze biti spinovana ili je mozda rec¢
o poluistini, odnosno manipulativnom sadrzaju. Ovako visok postotak impersonalnog subjekta
uredivacku politiku portala Dnevnik.rs mogao bi da okarakteriSe kao nedovoljno nezavisnu i
kredibilnu.

Jedan od ces¢ih subjekata bila je 1 vladajuca koalicija na lokalnom nivou (10%). Od
predstavnika novosadskog SNS-a, osim pomenutog gradonacelnika koji je gotovo uvek bio
predstavljan pre svega javnom, a ne stranackom funkcijom, istiCe se i nositeljka liste Vesna
Turkulov. U njenim izjavama, rede su se mogli ¢uti napadi na opoziciju, kojih jeste bilo, ali u
maloj meri i bez ostrih, napadackih narativa: ,,Prof. dr Vesna Turkulov o novosadskoj opoziciji:
Nisam &ula nikakav plan i program, njihov jedini cilj je rusenje Vuéica” (20.5.2024). Cesce je
govorila o ekonomskim uspesima vladajuce stranke, kao i o planovima za buduénost, kada je
re€ o investicijama 1 infrastrukturi, i pogotovo u zdravstvu.

Nasuprot njoj, Clanica IzvrSnog veéa Srpske napredne stranke Dina Vucini¢ oStrom i
napadackom retorikom kritikovala je novosadsku opoziciju tokom ove kampanje: ,,Vucini¢:
Da se Novakovic¢ ne bavi politikom, Novosadani ne bi znali §ta je politicka mafija” (21.5.2024),
,Dina Vucini¢ iz SNS betonirala Tubi¢a iz novosadske udruzene liste opozicije: Ne sluzimo se
prevarama, ponosni smo na prof. Turkulov, a vama je dokazani lopov Bora Solunac nosilac”
(23.5.2024).

Lokalne opozicione stranke kao subjekti bile su zastupljene u tek jednom procentu slucajeva,
odnosno samo jednom su se pojavile kao subjekat od 126 analiziranih tekstova. U pitanju je
tekst o0 sukobima unutar opozicije kada je preneta izjava Borislava Novakovica iz koalicije
Udruzeni za slobodan Novi Sad, o tome kako opozicija nema velike Sanse za pobedu:
»OTVORENI sukobi podmetanja pred [IZBORE bilas 1 Savo zaratili; Bora Solunac priznao:
Opozicija nema velike $anse” (20.5.2024). Zakon o lokalnim izborima®® jasno propisuje pravo
gradana da su pruzaoci medijskih usluga duzni da ,,u toku izborne kampanje podnosiocima
proglasenih izbornih lista i1 kandidatima za odbornike obezbedi zastupljenost bez
diskriminacije, u skladu sa propisima koji ureduju javne medijske servise i elektronske
medije”.

Objekti

Nasuprot gotovo nepostojecoj zastupljenosti lokalnih opozicionih stranaka u ulozi subjekta,
ova grupacija bila je najCeS¢i objekat (26%) na portalu Dnevnika, a gotovo uvek je
predstavljena u negativnom kontekstu. Od svih opozicionih grupacija, koalicija Udruzeni za
slobodan Novi Sad je bila naj¢esc¢i objekat 1 najceS¢a meta negativne kritike.

,.Sta Novosadanima nude udruZeni sami sa sobom: cveée. Nebo. Ljubav. Livadu $to kraj reke sanja”
(19.5.2024).

,,Dvoli¢ni patriotizam: DSS treba da objasni Novosadanima je li prihvatio politiku” (24.5.2024).

10 Zakon o lokalnim izborima. (2024). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije, br. 14/2022 i 35/2024.
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,,Ovog lidera novosadske opozicije zovu Hudini: U njegovom mandatu nestala cela toplana, a stvorila se
luksuzna vila” (24.5.2024).

,,Tajni dil Dilasa, ligaSa i demokrata u Novom Sadu da se prevare bira¢i — Podmetnuli Tubica, a stvarni
kandidat Bora Novakovi¢” (28.5.2024).

Ova koalicija kritikovana je zbog nekonzistentnosti i razli¢itih ideoloskih pozicija glavnih
stranaka u koaliciju, zbog navodnih sukoba unutar opozicionih redova, zbog afera bivse vlasti,
ali i zbog toga $to, kako je to mogao da zakljuci ¢italac Dnevnika, opozicija nema nikakav plan
ni politicki program. I zaista, ¢itaoci Dnevnika do kraja izborne kampanje nisu mogli saznati
Sta nude Udruzeni za slobodan Novi Sad, ali ni ve¢ina drugih opozicionih lista, budu¢i da ove
politi¢ke opcije nisu imale priliku da svoje programe predstave u najstarijem novosadskom
listu.

Pored koalicije Udruzeni za slobodan Novi Sad, na meti kritike su se nasli i predstavnici drugih
opozicionih izbornih listi.

,»Premijer Vucevi¢ diskreditovao lazne humanitarce: Ba¢ulovu se od steroida malo pomuti, se¢am se da
smo ga podrzavali dok sam bio gradonacelnik, a sada nas se odri¢e, sve se svelo na to da je on neki
‘trojanac’ u redovima opozicije u Novom Sadu” (30.5.2024).

,NASA LISTA NIJE IMALA S KIM DA RASPRAVLJA O PROGRAMU Premijer Vuéevié: U Novom
Sadu smo kandidovali projekat gradske bolnice, a ono $to opozicija radi nema smisla, osim §to imaju
opijenost Zeljom da se domognu fotelje i gradske kase” (30.5.2024).

Misa Baculov Ronin je optuZzivan da je ,,lazni humanitarac”, ali i kritikovan zbog toga §to je
dobijao novac iz gradskog budzeta, dok je o ostalim opozicionim strankama govoreno najcesce
u kontekstu sukoba unutar same opozicije.

Drugi najces¢i objekat bile su pokrajinske 1 lokalne institucije (14%). Institucije su Cesto bile
objekti u onim situacijama u kojima su bile i subjekti, budu¢i da su same hvalile sopstveni rad
ili rad drugih institucija. Dnevnik se, neretko, pridruzivao pohvalama na racun javnih vlasti, a
to je Cak bio slucaj 1 tokom predizborne tiSine kada je pisao o planovima Gradskog zelenila
koje ,,brine o svakom kutku Novog Sada” (1.6.2024) ili o radovima na brzoj pruzi Novi Sad —
Subotica dodaju¢i u naslov konstataciju ,,Brzom prugom u buduénost” (31.5.2024).

Favorizovanje vladajuce stranke bilo je ¢ak i1 vizuelno. Pre svega, Dnevnik je na naslovnoj
strani portala tokom izborne kampanje drzao izborni baner Srpske napredne stranke, a zatim je
u nekoliko tekstova tokom izborne tiSine, u kojima je obavesStavao javnost o tome koje ¢e se
sve liste naci na glasackim listi¢ima u vojvodanskim gradovima, samo naziv izborne liste oko
SNS-a bio boldovan i oznacen drugom bojom u odnosu na ostatak teksta. U pitanju je bio deo
teksta koji je linkovan, a link je vodio do drugog teksta o izbornim listama u Vojvodini,
odnosno nije se odnosio na izbornu listu oko SNS-a.

Treci najCesci objekti bili su gradani (14%), a o njima je uvek govoreno pozitivno i to najcesce
kada su predstavnici vlasti obilazili dogadaje ili infrastrukturne projekte navodeci da se sve
radi u interesu i za dobrobit gradana.

Pol subjekata i objekata
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Kao $to ¢e se pokazati i u analizama drugih monitorovanih portala, izborna kampanja je u
novosadski medijima bila ,,muska”. Cak tri i po puta ¢e$¢i objekti bili su muskarci (68%) od
zena (19%) na portalu Dnevnika. Grupnih objekata je bilo 13%.

Pol objekata

Grupni 3

13.0% Zenski
19.0%

Muski

68.0%

.....

prisutni viSe od pet puta vise nego Zene (6%), dok je najvise bilo grupnih subjekata — 60%.

Pol subjekata

Musko
34.0%
Grupni subjekti
60.0%
Zensko
6.0%
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Ovaj rezultat je, takozvani, ,,nalaz kontinuiteta”. Naime, od kada Novosadska novinarska skola
prati izveStavanje o predizbornim kampanjama u medijima (od izbora 1996. godine)
dominantni subjekti su muskarci. Po Zakonu o lokalnim izborima'! u odeljku ,,Zastupljenost
polova na izbornoj listi” ¢lanom 41 se precizira da na izbornoj listi mora biti najmanje 40 posto
pripadnika manje zastupljenog pola, Sto je i bio slufaj tokom ove kampanje, ali Zene
politi¢arke, iako evidentirane na listama, u medijima su i u ovoj kampanji bile podzastupljene.

Odnos subjekta prema objektu

Rezultati koji govore o odnosu subjekata prema objektima u tekstovima sa portala Dnevnika
tokom poslednje dve nedelje izborne kampanje, slikovito govore o drustvenoj polarizaciji.
Naime, odnos afirmativnog i negativnog odnosa subjekata prema objektima gotovo skoro je
izjednaCen. Afirmativan odnos zastupljen je u 54% slucajeva, i to je najces¢e bilo u onim
situacijama u kojima vlast pohvaljuje samu sebe za uspehe, ili u tekstovima u kojima je
registrovan impersonalni subjekat, koji, ponovo, pohvalno govori o vlasti. Isto je i sa
negativnim odnosom koji je bio zastupljen u 44% slucajeva. U tekstovima sa negativnim
negativno o predstavnicima opozicije, je u pitanju tekst sa impersonalnim subjektom, u kojem
se iznosi negativan stav prema opoziciji. Neutralan odnos subjekata prema objektima
registrovan je u samo 2% slucajeva, §to ponajviSe govori o nepostojanju medijskih inicijativa
i analitickih ¢lanaka na portalu Dnevnika, u kojima bi nezavisni subjekti — analiticari,
argumentovano pojasnjavali ¢itaocima politicku scenu u Novom Sadu, odnose unutar nje,
izborni proces itd. Ovaj nalaz ukazuje na to da je portal potpuno zanemario obrazovnu medijsku
ulogu 1 svoje ¢itaoce nije osnazio vaznim informacijama o proceduri izbora, kontekstu u kojem
se ovi izbori odigravaju, politi¢koj istoriji u¢esnika u predizbornoj utakmici. Bez navedenih
informacija plasiranih u analitickim tekstovima potencijalni biraci nisu imali potpun uvid u
izborni ciklus za lokalne samouprave 2024,

Zakljucak

lako nekada ugledni medij sa tradicijom, portal novosadskog Dnevnika bi se, po uzorku iz ovog
monitoringa, mogao i morao okarakterisati kao tabloid. Senzacionalizam, neproverene
informacije, spekulacije, pristrasnost prema jednoj politickoj strani, impersonalni subjekti,
dominantnost jednog pola kao subjekta, plasiranje spinovanih informacija, cenzura i napadi na
druge politicki opcije — ujedno su i odlike tabloida i zaklju¢ci analize monitoringa ovog portala.

Portal Dnevnik.rs tokom ovogodi$njih lokalnih izbora nije ispunio zadatak profesionalnog
medija — da informise birace, objasni im kompleksnost politickog i izbornog sistema, predstavi
sve opcije koje ucestvuju na izborima i njima ponudi ravnopravan prostor za prezentaciju
svojih ideja, ali ih suoci i1 sa direktnim pitanjima, koja mogu pomo¢i gradanima da donesu
informisane odluke kada izadu na biracka mesta.

Umesto toga, Dnevnik se tokom poslednje dve nedelje kampanje ve¢inom bavio politicki
irelevantnim temama, nedovoljno izvestavajuci o drustveno-politi¢koj situaciji u Novom Sadu.

11 Zakon o lokalnim izborima. (2024). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije, br. 14/2022 i 35/2024.
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Onda kada je izveStavao o navedenom, to je ¢injeno uz izrazitu pristrasnoj jednoj politickoj
opciji — Srpskoj naprednoj stranci. Jedino je koalicija oko SNS-a imala prostora da govori u
Dnevniku, a aktivnosti njenih predstavnika revnosno su pracene i kada je bilo ocigledno da je
u pitanju funkcionerska kampanja. Sve aktivnosti i potezi Srpske napredne stranke
predstavljani su iskljucivo kao pozitivni, a negativna kritika o ovoj stranci se nije mogla
procitati na portalu Dnevnika.

Nasuprot tome, o lokalnoj opoziciji se, po pravilu, govorilo negativno na ovom portalu, a
najcesce su izvori takvih kritika bile pokrajinske i lokalne institucije ili vladajuca stranka na
lokalu. Uz to, targetiranje opozicije bilo je prisutno i u tekstovima u kojima je registrovan
impersonalni subjekat, odnosno u tekstovima u kojima nije bilo jasno ko je izvor odredenih
tvrdnji, ali je iznoSen direktan stav o objektima — najces¢e lokalnoj opoziciji, pogotovo koaliciji
Udruzeni za slobodan Novi Sad i o profesorima i studentima sa Filozofskog fakulteta, posebno
o profesoru Dinku Gruhonjicu.

Tokom analiziranog perioda, nisu registrovani analitic¢ki ili istrazivacki tekstovi na portalu
Dnevnika, niti medijske inicijative u kojima se govori o vaznim drustveno-politickim pitanjima
ili o radu drzavnih institucija. Takvih tekstova nije bilo ni kada je re¢ o izbornom ciklusu, te se
moze konstatovati da Dnevnik ni na koji na¢in nije doprineo tome da gradani Novog Sada budu
adekvatno informisani o aktuelnom izbornom ciklusu, ve¢ je, naprotiv, dezinformisao javnost
piSuéi o sukobima unutar opozicije i o bojkotu izbora, kog nije bilo u Novom Sadu.

Naposletku, na primeru ove analize Dnevnika moze se zakljuciti da dugovecnost i tradicija
nekog medija ne garantuju i novinarski profesionalizam.
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Darija Stjepic
Vojvodina uzivo
Kontekst medija

Portal Vojvodina uzivo je regionalni portal koji izveStava o drustveno-politickim desavanjima
iz Vojvodine, ali i drugih delova Srbije. Medij je osnovan 2021. godine, a njegov izdavac je
kompanija Vesti sa severa d.0.0. Novi Sad.

Vojvodina uzivo deo je mreze medija, koji sluze za ,,blaéenje” opozicije, a o kojoj je pred
prethodne izbore 2023. godine pisao novinar Zoran Strika za Vojvodanski istrazivacko-
analiticki centar (Vojs). Zakljuak njegovog istrazivanja je da lokalni mediji koji ¢ine ovu
mrezu prenose tekstove identi¢nih naslova, a to je sasvim u suprotnosti sa onim §to ovaj mediji
govori o sebi'?: ,,Cilj je i da svojim radom oplemenimo medijski prostor, a da autorskim
vestima, tekstovima i video zapisima ponudimo nesto novo, iz drugog ugla i drugacije. Slogan
naSeg portala je ’1z drugog ugla’. Ovaj slogan smo izabrali zbog toga $to se vesti, informacije
1 dogadaji uvek predstavljaju na jedan, uniformisan nacin.”

Izvor tekstova koji se prenose kroz pomenutu mrezu je tabloid 24sedam.rs. ,,Jedan od osnivaca
ovog medija je Ostoja Mijailovi¢, ¢lan Srpske napredne stranke i1 predsednik KK Partizan”,
navodi se u analizi Vojsa. Taj podatak objasnjava i rezultate ovog monitoringa koji pokazuju
izrazitu pristrasnost Vojvodine uzZivo vladajucoj stranci.

Vojvodina uzivo je prosle godine dobila ukupno 2.800.000 dinara na ime drZzavne pomo¢i od
Pokrajinskog sekretarijata za kulturu, javno informisanje i odnose sa verskim zajednicama,
Opétine Zitiste, Grada Novog Sada — Gradske uprave za kulturu, te od Opstine Temerin.

Od 1.336 ukupno registrovanih tekstova na ovom portalu, detaljno je analizirano 126 vesti koje
su bile drustveno-politickog ili izbornog karaktera i odnosile su se na Novi Sad.

Tip i lokacija vesti

Kao §to je receno, tokom dve nedelje trajanja ovog monitoringa, registrovano je ukupno 1.336
vesti na portalu Vojvodina uZivo, od toga je bilo 461 druStveno-politicka vest 1 84 vesti o
izborima — ukupno 545 vesti, odnosno 41% ukupnog broja vesti. Dakle, veéina vesti iz
analiziranog korpusa bila je politic¢ki irelevantna — to je ukupno 791 vest, to jest 49%. To su
vesti koje su se odnosile na komunalne teme, zanimljivosti, zZivotni stil, horoskop, crkvene
datume i sl.

2 Vojvodina uzivo. (n.d.) O nama. Vojvodina uzivo. Dostupno na: https://vojvodinauzivo.rs/o-nama/
[13.9.2024].
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Tip vesti

Izborne
6.3%

Drustveno-politicke
34.5%

PolitiCki irelevantne
59.2%

Detaljno su kodirane iskljucivo drustveno-politicke i izborne vesti koje su se odnosile na Novi
Sad, anjih je tokom posmatranog perioda bilo 126, §to iznosi 23% od ukupnog broja drustveno-
politickih 1 izbornih vesti. Ostale drustveno-politicke i izborne vesti su belezene, kako bi se
stekao uvid u to kolika je zastupljenost vesti iz Novog Sada u odnosu na ostale vesti.

Ovako mala zastupljenost drustveno-politickih i izbornih vesti iz Novog Sada tokom izborne
kampanje za lokalne izbore, moze se objasniti ¢injenicom da Vojvodina uzivo objavljuje vesti
iz cele Vojvodine, te da je na ovom portalu aktivnosti pracena i kampanja za lokalne izbore
drugih vojvodanskih opstina.

Teme

Najcesc¢e teme o kojima je izveStavano na portalu Vojvodina uZivo, iz analiziranog korpusa
drustveno-politickih i izbornih vesti, bile su kapitalne investicije 1 infrastruktura. Zastupljenost
ove teme iznosi 16% od ukupnog broja analiziranih vesti, a naj¢eS¢e je o njoj govoreno u
pozitivhom tonu, kada su pohvaljivani infrastrukturni poduhvati i planovi vladaju¢e Srpske
napredne stranke. O tome je dosta govoreno na izbornim mitinzima SNS-a, ali je ova tema
pretezno sluzila za vodenje funkcionerske kampanje. Tako su tokom poslednje dve nedelje
predizborne kampanje usvajani razli¢iti lokalni dokumenti koji se odnose na nove
infrastrukturne projekte: ,,50 miliona dinara za odrzavanje saobraéajnica na teritoriji grada
Novog Sada” (22.5.2024), ,,MiSeluk dobija turistiko- sportsku zonu: U planu izgradnja
sportskih terena, turistickih i ugostiteljskih objekata” (22.5.2024), a gradonacelnik Novog Sada
je potpisivao nove ugovore: ,,Futoski park parirac¢e Central Parku — Potpisan sporazum od 3,8
miliona evra za njegovo uredenje (FOTO)” (27.5.2024).

Ova tema posluzila je i za favorizovanje kontroverznog projekta za uredenje priobalja Dunava,
projekta koji je u javnosti pogrdno nazivan ,,Novi Sad na vodi” i protiv kog su ekoloski aktivisti
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i politi¢ari protestovali kampujuéi na Sodrosu®®: ,,Leva obala Dunava pred velikim uredenjem
bezmalo cela Juzna strana grada ¢e iza¢i na vodu” (27.5.2024). Uz to, na Vojvodini uzivo
propagandno su predstavljani i redovni poslovi komunalnih sluzbi, kao $to je, na primer,
popravka puteva: ,,Masine ’Puta’ i danas rade na 19 lokacija, asfaltiraju se i popravljaju ulice i
pesacke staze (FOTO)” (27.5.2024).

Nasuprot pohvalama, ova tema je posluzila i za targetiranje politickih protivnika na lokalnim
izborima, te je opozicija neretko optuzivana da je kao ,,bivSa vlast” potkradala gradski budzet
kroz investicione projekte. Na meti ovog tabloida najcesc¢e je bila koalicija Udruzeni za
slobodan Novi Sad, a pogotovo jedno od lica ove koalicije tokom izborne kampanje, narodni
poslanik 1 potpredsednik Narodnog pokreta Srbije Borislav Novakovié: ,,Bulevar Evrope nije
jedini prestup Bore Novakovi¢a: Osuden za jos 16 isplata bez tendera” (23.5.2024).

Druge dve teme po zastupljenosti na portalu Vojvodina uzivo bile su unutar i medustranacki
odnosi (15%) 1 izbori (14%), a te dve teme su se najées¢e zajedno pojavljivale u tekstovima.
Gotovo svi tekstovi u kojima je registrovana ova tema sluzili su za diskreditaciju opozicionih
stranaka i koalicija, 1 nasuprot tome, favorizaciju aktuelne novosadske vlasti. Vojvodina uzivo
je redovno tokom poslednje dve nedelje izborne kampanje objavljivala tekstove u kojima je
ukazivala na ,,nespojivost” najvece novosadske opozicione koalicije UdruZeni za slobodni
Novi Sad: ,,Kako spojiti nespojivo u Novom Sadu?” (19.5.2023), ,,Dvoli¢ni patriotizam: DSS
treba da objasni Novosadanima je li prihvatio politiku Lige da su Srbi genocidni narod”
(24.5.2024). Osim o ovoj koaliciji, Vojvodina uZivo je izveStavala i o sukobima medu drugim
opozicionim listama u Novom Sadu: ,,Sasvim druga pri¢a ne prestaje sa napadima na
proslavljenog sportistu Baculova! Da li ¢e Sasvim druga pri¢a da prekine finansiranje sportskih
klubova ukoliko dode na vlast?” (24.5.2024).

Javnost je dodatno dezinformisana tekstovima o bojkotu izbora, koje je ovaj portal
manipulativno plasirao ne naglasavajuci da gotovo sve aktivne opozicione stranke izlaze na
izbore, dok pojedini beogradski odbori bojkotuju izbore. Tako Vojvodina uZivo pet dana pred
lokalne izbore (28.5.2024) objavljuje tekst sa naslovom: ,,Ipak bojkot izbora: SSP kaze da nema
izbora 02. juna”, a u prva pasusa teksta pise kako ,,jedni idu na izbore, a drugi bojkotuju, a gde,
u kojim opStinama 1 gradovima, to ni sami verovatno ne znaju”, te da ,,iako su raspisani redovni
lokalni izbori u Republici Srbiji, deo opozicionih partija, koje predvode SSP Dragana Dilasa 1
Marinike Tepi¢, kao 1 Novi DSS Milosa Jovanovic¢a nece iza¢i na njih”. Tek se u treCem pasusu
ovog teksta pojaSnjava da ove politicke opcije ne izlaze na izbore u Beogradu, ali i dalje ne
navodi da ucestvuju na novosadskim lokalnim izborima ili na izborima u drugim vojvodanskim
opStinama. Stoga se tekst moZe smatrati dobrim primerom manipulativnog novinarstva.

Naposletku, 1 tekstovi o stranackim odnosima 1 izborima posluzili su portalu Vojvodina uzivo
za promociju vladajuce koalicije. To su najceS¢e bili tekstovi u kojima se vlast poredi sa
,bivSsom vlaséu”, odnosno aktuelnom opozicijom, pogotovo sa koalicijom Udruzeni za
slobodan Novi Sad, naglasavaju¢i da Novosadani na lokalnim izborima odlucuju ,,da li se

13 Latas, A. (2023). Godinu dana ,,Sodrog survivor kampa”: Cutanje institucija, 70 pose&enih stabala i 150
prijava protiv aktivista. Danas. [online]. 15.6. Dostupno na: https://www.danas.rs/vesti/drustvo/sodros-prijave-
protiv-aktivista-posecena-stabla/ [13.9.2024].
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nastavlja putem renesanse ili se vra¢amo u period od pre 2012. godine” (30.5.2024), kao i to
da samo koalicija oko SNS-a ima program dok je drugima jedini cilj ,ruSenje Vuci¢a”
(20.5.2024).

Druge teme koje su bile zastupljene u viSe od deset posto svih tekstova, jesu ekonomija (12%)
1 kultura 1 obrazovanje (11%). Dok je ekonomija, ponovo, sluzila za pozitivhu propagandu
vlasti (,,Vuci¢: Pre samo 10 godina prosec¢na plata u Novom Sadu bila je 452 evra, danas je 960
evra i morace da bude preko 1.600 evra do 2027. godine” (19.5.2024)), tema kultura i
obrazovanje je bila u funkciji negativne kampanje. Razlog njene Ceste zastupljenosti je
targetiranja profesora Filozofskog fakulteta Dinka Gruhonji¢a, a uz njega i drugih profesora i
studenata ovog fakulteta.

Tokom izborne kampanje vodena je i kampanja targetiranja zaposlenih i studenata Filozofskog
fakuleta, koji su dovodeni u vezu sa novosadskom opozicijom. Svemu je prethodila negativna
kampanja usmerena ka profesoru Gruhonji¢u, nakon §to je njegova izjava o ustaskom zlo¢incu
Dinku Sakiéu zlonamerno manipulativno predstavljena u javnosti, nakon &ega je usledila i
blokada Filozofskog fakulteta. Vojvodina uzivo je, uz druge analizirane novosadske tabloidne
portale, objavila serijal tekstova o nepotizmu i korupciji na Filozofskom fakultetu, a svi
targetirani akteri dovodeni su u vezi sa Dinkom Gruhonji¢em, buduéi da su potpisali pismo
podrske ovom profesoru tokom medijskih napada i pretnji smréu, koje je trpeo.

»Sunovrat jedne institucije — Umesto da stvara buduce naucnike i lidere Filozofski fakultet je postao
sinonim za mrZnju i nepotizam!” (19.5.2024).

,Nepotizam na Filozofskom fakultetu — OzZenio svoju studentkinju, kuéni prijatelj dekanice i vatreni
*branitelj” Dinka — Ko je prof. Marko Skori¢ sa Filozofskog fakulteta?” (24.5.2024).

,Nepotizam na Filozofskom fakultetu — Cetrnaest godina vedri i oblagi kao dekan na Filozofskom
fakultetu, branila Dinka, muzu osnovala Odsek, decu i rodake prijatelja zaposlila — Ko je lvana
Zivangevié Sekerus?” (25.5.2024).

Hajka na Filozofski fakultet je nastavljena nakon nekoliko neuspe$nih pokuSaja odrzavanja
izbora za studentski parlament, koje je spre€ila studentska grupa Stav, zahtevajuci izmene
pravilnika o odrzavanju izbora. Clanovi ove grupe, povezivani su i sa profesorom
Gruhonji¢em, ali i sa novosadskom opozicijom, bez utemeljenih argumenata.

Projekat opozicije, Dinkova studentkinja i promoterka genocida u Srebrenici — Ko je Mila Paji¢?
(VIDEO)” (22.5.2024).

,,Opet prekinuto glasanje za Studentski parlament Filozofskog fakulteta- Anarhisti iz opozicije nasiljem
sprecili odrzavanje izbora! (VIDEO)” (21.5.2024).

Mimo toga, i ova tema je obelezila tekstove u kojima je registrovana funkcionerska kampanja.
To su, recimo, tekstovi o poseti gradonacelnika Milana Puri¢a manifestaciji ,,Salajacki
dorucak” (22.5.2024), zatim njegovoj poseti izlozbi ,,Naslede i1 kreativnost” sa kineskim
zvani¢nicima (21.5.2024), ili, recimo, tekst o tome da je predsednica Pokrajinske Vlade Maja
Gojkovi¢ obisla radove na izgradnji novog objekta jedne osnovne skole (24.5.2024), a zamenik

gradonacelnika Igor Crnobarac prisustvovao predstavi za decu ,Moj drug policajac”
(22.5.2024).
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Subjekti

Kao subjekti u tekstovima Vojvodine uzivo najce$¢e su se pojavljivali predstavnici
pokrajinskih i lokalnih institucija (33%), ponajvise gradonacelnik Novog Sada Milan Duri¢,
koji je vodio aktivnu funkcionersku kampanju. Tokom poslednje nedelje pred izbornu tisinu
(24-30. maj), gradonacelnik je prisustvovao obelezavanju decenije postojanja stonoteniskog
kluba Novi Sad, obiSao radove na izgradnji osnovne $kole, prisustvovao sletu sokolskog
drustva Vojvodina na Trgu slobode, panel diskusiji ,,Na putu kroz roditeljstvo” u EdSegu,
posetio 11. Sabor Janjana: Krajiski dan u Futogu, uz pevacicu Natasu Bekvalac podrzao
projekat ,,Deca za njuskice” u novosadskom prihvatilistu za pse, potpisao sporazum za uredenje
Futoskog parka, obiSao infrastrukturne radove na Novosadskom putu u Veterniku, gostovao na
TV Prva u svojstvu funkcionera, a kritikovao protivnike SNS-a na lokalnim izborima, na
Instagramu najavio izgradnju novog parka kod Spensa i posetio manastir u Kacu, gde je dobio
blagoslov od vladike backog Irineja. lako oc¢igledna funkcionerska kampanja, Vojvodina uzivo
je tekstove o aktivnostima gradonacelnika prenosila potpuno nekriticki i propagandno, ne
ukazujuéi javnosti na to da funkcioneri koriste drzavne resurse za promociju sopstvene stranke
i koalicije tek nekoliko dana pred izbore.

Na ovom portalu u velikoj meri su registrovani tekstovi u kojima nije bilo direktnih, veé
impersonalnih subjekata (23%), ali jeste bilo objekata, o kojima je iznoSen jasan, najéesce
izrazito negativan, stav. Ovakvi tekstovi sluZili su Vojvodini uZivo za vodenje negativne
kampanje prema opoziciji u Novom Sadu, kao i prema drugim druStvenim akterima koje su
povezivali sa opozicijom, kao §to je profesor Dinko Gruhonji¢, drugi profesori i1 studenti
Filozofskog fakulteta. Uz to, kroz ovakve tekstove ovaj tabloid vodio je i propagandnu
kampanju u korist koalicije oko Srpske napredne stranke.

,Borci za ljudska prava dazdevnjaka planirali hidrocentralu kod Veternika i Futoga, koja bi potopila
spomenik prirode Begecku jamu” (20.5.2024).

,,Dok neko otvara nova radna mesta, gradi mostove i brze pruge, predstavnici ISTINE kritikuju vlast i
zalaZu se za legalizaciju seksualnog rada!” (20.5.2024).

Treci subjekat po zastupljenosti bili su predstavnici Vlade Srbije i ministri, a najvise od svih
predsednik Vlade Srbije Milo§ Vucevi¢, koji je, nakon gradonacelnika Novog Sada, bio
najaktivniji u funkcionerskoj kampanji za lokalne izbore u Novom Sadu, a svoj medijski
prostor je koristio i za napade na opoziciju.

,Vucevié: Sa jedne strane imate listu ‘Aleksandar Vuci¢ — Novi Sad sutra’, a sa druge one koji zele da
se domognu gradske kase i fotelje!” (19.5.2024).

,»Premijer Srbije Milo§ Vucevi¢ odrzao lekciju o kulturi i manirima: Diskretne heroje ljudi cene!
Nepristojno je hvaliti se humanitarnim radom, neka drugi pricaju o vasim delima!” (26.5.2024).

,Uvek ¢u biti posvecen interesima Novog Sada, ima posebno mesto u mom srcu — Premijer Milo§
Vucevi¢ ekskluzivno za Dnevnik, a evo koje su jos njegove poruke” (26.5.2024).

Treba pomenuti i to da su lokalne opozicione stranke kao subjekti bile zasupljene tek 3%,
odnosno priliku da govore imale su samo u Cetiri navrata i to najc¢es¢e kada su prenosene izjave
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u kojima jedni opozicioni akteri napadaju druge opozicione aktere (,,Bukti rat u opoziciji —
Goran Radojev bivsi odbornik i funkcioner DS Zestoko po ‘Ujedinjenim za Novi Sad’”,
25.5.2025). Samo u jednom slucaju jedna opoziciona opcija dobila je prostor za predstavljanje
izbornog programa i to je bila Ruska stranka, a Vojvodina uzivo je objavila tekst i video iz
kampanje ove manjinske liste uz izjavu nositeljke liste [vane Macak (,,Ruska stranka: Da majke
radaju, a da Novi Sad obezbedi vise¢lanim porodicama subvencije za kupovinu jeftinih
stanova! (VIDEQO)”, 19.5.2024). Konteksta radi, treba dodati i to da je Ivana Macak
istovremeno i predstavnica Parlamenta Filozofskog fakulteta, koji je od Eticke komisije
Fakulteta zahtevao da se izjava Dinka Gruhonji¢a (o ¢emu je vec pisano u prethodnom
poglavlju) proglasi govorom mrznje. Takav narativ je u skladu sa narativnom koji je portal
Vojvodina uzivo propagirao u vezi sa istom temom, te zato ne ¢udi urednicka odluka da se
samo ovoj opozicionoj stranci da prostor za iznosenje politickog programa.

Objekti

Najcesci objekti bile su lokalne opozicione stranke (35%), a to su u najve¢em broju sluc¢ajeva
bili predstavnici najvece lokalne koalicije Udruzeni za Novi Sad, koju je Vojvodina uzivo
pogresno oslovljavala sa ,,Ujedinjeni za slobodan Novi Sad”. Ova koalicija predstavljana je na
portalu Vojvodina uziva kao ,,bivsa vlast”, a optuzivana je za korupciju i loSe upravljanje
gradom. U vezi sa tim, pored opozicionih politi¢ara koji su najcesce bili meta napada — a to su
Borislav Novakovi¢, Milo§ Tubi¢, Nenad Canak, Brajan Brkovié — iako nisu bili na listi ove
koaliciji niti se bave politikom, gotovo kao lideri opozicije predstavljani su pomenuti profesor
Dinko Gruhonji¢ i bivsi politiar 1 nekadasnji predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajti¢,
profesor Pravnog fakulteta: ,,Premijer Milo§ Vucevi¢ raskrinkao opoziciju — Tubi¢, Jeli¢,
Canak bili deo vlasti dok sam bio gradonagelnik, a sad bi da ‘oslobadaju” Novi Sad. Njima
konce vuku Bojan Pajti¢, Dinko Gruhonji¢, a evo S$ta je joS otkrio” (28.5.2024). To je
objasnjenje zasto su se kao drugi najces¢i subjekat nasle kulturne 1 obrazovne institucije (13%),
¢emu je, pored navedenog, doprinela i medijska hajka na druge zaposlene na Filozofskom
fakultetu, kao i predstavnike studentske grupe Stav.

Treci objekat po zastupljenosti bili su gradani (10%) o kojima su govorili predstavnici vlasti 1
to uvek u pozitivnom kontekstu. Gradani su Cesto pominjan objekat tokom aktivnosti
predstavnika SNS-a koje se karakterisu kao funkcionerska kampanja.

Vojvodina uzivo €esto je optuzivala stranke iz koalicije Udruzeni za slobodan Novi Sad 1 zbog
toga §to su na lokalnom nivou, bile u vlasti sa Srpskom naprednom strankom, koju sada
kritikuju za lose upravljanje gradom: ,,POKS, Liga i DSS 10 godina bili na vlasti, a u kampanji
tvrde da se gradom pogresno upravlja” (30.5.2024), kao i za to §to ove stranke nisu na istim
ideoloskim pozicijama: ,,Isplivala istina o udruZenoj novosadskoj opoziciji: Odrekli se Kosova,
a DSS 1 POKS ¢ute” (27.5.2024), ,,.Dvoli¢ni patriotizam: DSS treba da objasni Novosadanima
je li prihvatio politiku Lige da su Srbi genocidni narod” (24.5.2024).

Pored UdruZene opozicije, Vojvodina uZivo je vodila negativnu kampanju i protiv izbornih listi
,Heroji — Misa Baculov”, odnosno protiv njenog nosioca Mise Baculova: ,,Premijer Vucevic¢
diskreditovao lazne humanitarce: Baculovu se od steroida malo pomuti, se¢cam se da smo ga
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podrzavali dok sam bio gradonacelnik. Negativno je predstavljen i pokret Kreni promeni, ali
¢eS¢e njegovi beogradski predstavnici i njihov sukob sa Strankom slobode 1 pravde, koji je
sluzio za kreiranje narativa da je cela opozicija potpuno razjedinjena: ,,Opozicija u haosu!
Otvoreni sukobi i podmetanja pred izbore! Dilas i Savo zaratili! Bora Solunac priznao:
Opozicija nema velike Sanse!”. Takvim narativom, Vojvodina uzivo nije doprinosila
informisanosti gradana o izbornoj kampanji, ve¢ je, naprotiv, zbunjivala javnost. Treba ovde
dodati 1 tekstove o bojkotu u kojima nije jasno navodeno da u Novom Sadu gotovo Citava
opozicija ucestvuje na izborima, kao i tekstove u kojima Vojvodina uzivo insinuira ko je ,,SNS
igra¢” u opoziciji: ,,Ko je SNS igra¢? Dilas ili Savo? Isplivali dokazi da SNS skuplja potpise
za Manojlovi¢a na Vracaru!?”

U fokusu ovog tabloida, u znatno manjoj meri, nasle su se i druge opozicione izborne liste:
,,Stranka Istina protiv izgradnje crkve na Limanu — Legalizacija droge i prostitucije su
vrednosti za koje se ISTINA zalaze!” (19.5.2024), ,,Autonomas Odzi¢ je imao priliku da
obnavlja, gradi i radi, ali iza autonomasa i zutih su ostale zakljuc¢ane fabrike, pokradeni
bulevari i unisteni kvartovi!” (26.5.2024).

Odnos subjekta prema objektu

Procenti iz kategorije odnos subjekta prema objektu slikovito govore o neobjektivnosti i
neprofesionalizmu portala Vojvodina uzivo, buduc¢i da su u najmanjem broju slucajeva
registrovani tekstovi u kojima nije bilo pristrasnih stavova — pozitivnih ili negativnih — subjekta
prema objektima. Naime, neutralan ton je registrovan u samo 7% slucajeva, afirmativan u 36%,
a negativan u 57% situacija. Afirmativan odnos je, naime, gotovo uvek bio usmeren ka
predstavnicima koalicije oko SNS-a i u manjem procentu ka gradanima, dok su subjekti
negativan odnos imali prema objektima iz opozicije. Procenat od 57% negativnog odnosa
naspram 36% afirmativnog pokazuje da je negativna kampanja prema opoziciji bila ucestalija
od pozitivne kampanje aktuelne vlasti. Dodatno, negativan odnos prema opoziciji nije
registrovan samo kada su subjekti bili predstavnici vlasti ve¢ i kada je Vojvodina uzivo
izveStavala o sukobima unutar opozicije.

Pol subjekata i objekata

Izborna kampanja je, kroz perspektivu portala Vojvodina uZzivo, bila izrazito muska — naime,
zenski subjekti (19%) su bili zastupljeni skoro tri puta manje nego muski (55%), a vise od
zenskih bilo je grupnih subjekata (26%), Sto su najcesce bile stranke ili koalicije. Jos je veca
neravnopravnost registrovana kod objekata — muski objekti bili su zastupljeni u 51% slucajeva,
a Zzenski pet puta manje — U sSamo 9% situacija. Grupnih objekata je, kao i subjekata, bilo mnogo
viSe nego zenskih te su oni registrovani u 40% slucajeva.
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Pol subjekata

Zenski
Grupni subjekti 19.0%
26.0%
Muski
55.0%
Zakljucak

Portal Vojvodina uzivo za sebe navodi da je portal informativnog karaktera, ali je ve¢ina vesti
registrovana na ovom portalu tokom monitoringa bila politicki i druStveno irelevantna.
Pogotovo je upitna konstatacija ovog portala u odeljku ,,O nama” da je ideja tog medija da se
¢itaoci blagovremeno, istinito i objektivno informiSu. Umesto Cinjenica, objektivnosti i
analitickih ¢lanaka o drustveno-politickim deSavanjima, ¢itaoci na ovom portalu mogu pronaci
samo pristrasne, senzacionalisti¢ke i navijacke tekstove koji idu u prilog vladajucoj Srpskoj
naprednoj stranci, a targetiraju opoziciju.

Iako je uniformisanost medijskoj prostora ono Sto portal Vojvodina uzivo kritikuje 1 zbog cega
navodi da je njegov cilj da pruzi ¢itaocima informacije ,,iz drugog ugla”, uniformisanost je
upravo ono §to opisuje ovaj portal, buduéi da su na njemu registrovani od slova do slova isti
tekstovi koji su objavljivani na drugim analiziranim portalima tokom ovog monitoringa: NS
uzivo, Gradske info, Dnevnik.rs.

Vojvodina uzivo je, kao i drugi pomenuti portali, navijacki i propagandno izvestavala o
aktivnostima lokalnih funkcionera, infrastrukturnim radovima i investicijama o kojima su
govorili ili koje su posecivali. Iako je bilo o€igledno da je re¢ o funkcionerskoj kampanji,
Vojvodina uzivo nije svojim C¢itaocima skretala paZnju na to. Naprotiv, pozitivno je
predstavljala takve projekte, a negativna kritika bila je usmerena isklju¢ivo prema lokalnim
opozicionim strankama i izbornim koalicijama. PonajviSe je na meti bila koalicija ,,UdruZeni
za slobodan Novi Sad”, sa kojom su, kako bi se koalicija diskreditovala, povezivani i drugi
akteri iz druStveno-politickog Zivota Novog Sada, kao $to je profesor Dinko Gruhonji¢, protiv
kog se tada ve¢ mesecima vodila hajka u novosadskim tablodima, ili bivsi politi¢ar 1 bivsi
predsednik Vlade Vojvodine Bojan Pajtic.
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Portal Vojvodina uzivo nije pruzio dovoljno kvalitetnih i objektivnih informacija bira¢ima u
Novom Sadu, na osnovu kojih bi mogli da donesu informisane izborne odluke, ve¢ je, naprotiv,
dezinformisala i zbunjivala javnosti konstantnim targetiranjem novosadske opozicije,
optuzivanjem za ideoloske razli¢itosti i pripisivanjem afera bivSe vlasti aktuelnoj opoziciji. Uz
to, Vojvodina uzivo je izvestavala i o bojkotu izbora, tako da ¢itaoci nisu mogli potpuno jasno
da zakljuce da bojkota u Novom Sadu gotovo da i nema, buducéi da su sve vece politicke opcije
ucestvovale na izborima. Istovremeno, iako najces¢i objekat u tekstovima sa ovog portala,
novosadska opozicija nije imala priliku da govori u ovom mediju niti da adekvatno predstavi
svoj politicki program ili se odbrani od konstantnih napada i optuzbi Srpske napredne stranke.
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Valentina Sigeti
Vojvodina info

Kontekst medija

Vojvodina info je portal koji objavljuje vesti, kako za sebe kazu, ,,prvenstveno sa podrucja
lokalnih sredina AP Vojvodine, bitnijih vesti iz Srbije i Regiona”.'* Rubrike portala u okviru
kojih se objavljuju vesti su VVojvodina, Srbija, Region, Hronika, Magazin, Sport i Politika.
Portal u sekciji ,,O nama” sadrzi informaciju o glavnoj i odgovornoj urednici, kao 1 podatke o
registarskom broju medija, poreskom identifikacionom broju, matiénom broju i tekuéem
racunu, ali bez podataka o sediStu izdavaca i adresi elektronske poste iako i ti podaci prema
Zakonu treba da budu deo Impresuma.’® Prema podacima iz Registra medija Agencije za
privredne registre (APR), portal postoji od 2018. godine a izdavac¢ je Slavko Ivkovi¢ PR
Agencija za izdavacku delatnost Public education Sremska Mitrovica. Prema konkursima
grada Sremska Mitrovica, opstina Ruma i Sid, kao i po osnovu konkursa Pokrajinskog
sekretarijata za kulturu, javno informisanje i odnose s verskim zajednicama ovom mediju su
od 2020. godine do juna 2024. godine na ime drzavne pomo¢i dodeljena sredstva u ukupnom
iznosu od 2.650.000,00 RSD.1®

Tip vesti

Na portalu VVojvodina info u periodu monitoringa od 19. maja do 1. juna ukupno je objavljeno
70 tekstova, od ¢ega je bilo 32 drustveno-politickih i izbornih vesti, a 38 politicki irelevantnih.
Vojvodina info u proseku objavi pet tekstova dnevno, sudeéi prema prose¢nom broju vesti
objavljenih u periodu ovog monitoringa.

Broj tekstova koji se objavljuje na ovom portalu znacajnije je manji nego na ostalim
monitorovanim portalima. Prosecna vrednost od pet tekstova dnevno bila bi opravdana
postojanjem tekstova koji su analiti¢ni i studiozni, medutim navedeno nije slucaj na sajtu
Vojvodina info. Tekstovi koji se objavljuju su uglavnom faktografske prirode, bez medijske
inicijative ili produbljivanja teme.

14 Vojvodina info. (n.d.). O nama. Vojvodina info. Dostupno na: https://vojvodinainfo.rs/o-nama/ [13.9.2024].
15 Zakon o javnom informisanju i medijima. Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije, br. 92/2023.

16 Agencija za privredne registre. Pretraga medija: VOJVODINA INFO. [online]. Dostupno na:
https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/9c56055e-4997-4161-b177-
d26f26fabe79 [13.9.2024].
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Tip vesti

Izborne
2.9%

Drustveno-politicke
42.9%

Politi€ki irelevantne
54.3%

Lokacija vesti

Vesti koje su se ticale isklju¢ivo Novog Sada bilo je samo Sest tokom analiziranog perioda
(19%). Vecina vesti (23 ili 72%) odnosila se na mesta van Novog Sada, a tri vesti (9%) se nisu
odnosile ni na jednu lokaciju specifi¢no.

S obzirom da je portal usmeren na izveStavanje o dogadajima iz Autonomne pokrajine
Vojvodine, oc¢ekuje se da veci broj vesti bude iz Novog Sada, ali ne u odnosu 72% naspram
9% ostalih mesta. Ovakva dominacija vesti iz Novog Sada je primerenija lokalnom
novosadskom portalu, nego regionalnom portalu kakav Vojvodina info pretenduje da bude.
Stoga se preporucuje znacajnije veéi obuhvat izveStavanja iz drugih gradova i delova
Vojvodine.

Teme

Teme analiziranih tekstova, koje su se ticale Novog Sada, bile su podjednako Srbija i
svet/region i Ekonomija (po dva teksta), kao i po jedan objavljen tekst kodiran u okviru tema
Izbori i Zdravstvo.

Subjekti

Najcesci subjekat ili izvor od kojeg potice vest jeste Impersonalni subjekat (tri teksta) i po
jednom predsednik Vlade Milo§ Vucevi¢, novosadski privrednik i zdravstvena institucija
Institut za javno zdravlje Srbije Dr Milan Jovanovi¢ Batut.

Impersonalni subjekat je kodiran u onim tekstovima gde nije bilo govornika kao nosioca stava,
vec je izvor informacija verovatno sam autor teksta.

Pol subjekta je bio grupni ili neodrediv (u Cetiri teksta) i muski (u dva teksta).
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Objekti

U analiziranim tekstovima subjekti su najcesce pricali o temi teksta, a tri puta o konkretnom
objektu. Milos Vucevi¢ je tako govorio o Vladi, novosadski privrednik o svojoj kompaniji, a
jednom je impersonalni subjekat govorio o prof. dr Dinku Gruhonjicu.

Pol objekta bio je dva puta grupni, a jednom muski.

Odnos subjekta prema objektu

Odnos subjekta prema objektu bio je pozitivan (kada je Vucevi¢ govorio o Vladi), neutralan
(kada je novosadski privrednik govorio o svojoj kompaniji). Negativan odnos kodiran je kada
je impersonalni subjekat govorio o prof. dr Dinku Gruhonji¢u kao nekome ,,ko propagira
mrznju” a ko je kao objekat vesti doveden u vezu sa tim §to su nepoznata lica ocupala zastavu
APV sa tradicionalnim simbolima na jednom od jarbola u Novom Sadu.

»Autonomasi i autoSovinisti su svoje herojstvo iskazali po mrklom mraku, kada su nocas skinuli i
oskrnavili tradicionalnu zastavu Vojvodine. Ovo je samo jo$ jedan u nizu od napada na drzavu Srbiju i
njene simbole. MrZnja koju propagiraju autonomasi, Dinko Gruhonji¢ i ostali autoSovinisti sve vise
uzima maha i gotovo da ne prode dan da se Srbija, odnosno njeno rukovodstvo, Srpska pravoslavna
crkva, zastava, grb ili himna ne napadnu uzivo ili preko drustvenih mreza.” (29.5.2024).

Kampanja

O izborima za predstavnike u lokalnim samoupravama u analiziranom periodu na portalu
Vojvodina info objavljene su samo dve vesti. U pitanju su faktografske vesti o tome na koji
nacin se gradani mogu prijaviti da glasaju van birackog mesta, kao i vest objavljena dan pred
izbore koja najavljuje da su sutradan izbori sa osnovnim informacijama o vremenu otvaranja
birackog mesta, broja gradana koji imaju prava glasa, potrebnih dokumenata 1 sl.

U jednoj vesti, koja pripada izveStavanju sa Medunarodnog poljoprivrednog sajma u Novom
Sadu, zabelezena je funkcionerska kampanja koju je vodio predsednik Vlade Milo$§ Vucevic.
Naime, objavljena je informacija da je Vuéevi¢ svecano otvorio poljoprivredni sajam gde je
»istakao da je naSa drzava, u proteklom periodu mnogo toga uradila na unapredenju
poljoprivredne proizvodnje” (19.5.2024). U vesti je navedeno da su se na dogadaju obratili 1
generalni direktor Novosadskog sajma, kao i gradonacelnik Novog Sada, Milan Duri¢ i1
predsednica Pokrajinske vlade Maja Gojkovic.

Zakljucak

Usled veoma malog broja vesti koje se u toku dana objavljuju na portalu VVojvodina info i koje
su analizirane u periodu monitoringa, tesSko je doneti utemeljene zakljucke o uredivackoj
politici ovog portala. Na osnovu analiziranih tekstova u toku ovog istrazivanja, pokazuje se da
medij Vojvodina info objavljuje skroman broj tekstova. Tekstovi se uglavnom ticu politicki
irelevantnih tema (38 politicki irelevantnih tekstova, a 32 teksta druStveno-politicke prirode i
o0 izborima). Medu politi¢ki irelevantnim temama posebno se prepoznaje crna hronika i price
koje se objavljuju u rubrici Magazin a uglavnom su usmerene na lajfstajl i astrologiju. Takode,
nezanemarljiv broj vesti odnosi se na crnu hroniku, a u okviru te teme objavljuju se vesti iz
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Srbije, regiona i1 sveta. Na Vojvodina info se mogu pronaci servisne informacije za Novi Sad i
manje pojedinacnih vesti iz drugih gradova Vojvodine. U tom svetlu, a s obzirom na mali broj
tekstova, zanr, temu tekstova, poziciju subjekta i objekta, utvrduje se da medij Vojvodina info
ne zadovoljava komunikativne potrebe gradana Pokrajine. 1z tog razloga, da bi gradani
Vojvodine bili sveobuhvatno informisani o dogadajima u APV, neophodno je da prate i druge
medije.
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Teodora Koledin

Gradske info
Uvod

Novosadski portal Gradske info osnovan je 2021. godine sa ciljem da, kako obrazlazu na svom
veb-sajtu, ,pruze pravu informaciju u pravo vreme”. Pod ,pravom informacijom”
podrazumevaju onu koja je ,,istinita, objektivna i kvalitetna”. Direktorka i glavna i odgovorna
urednica medija je Ognjana Starovié¢, sestra novog ministra za rad, zaposljavanje, boracka
pitanja i socijalna pitanja Nemanje Starovica.

Kako pise Vojvodansko-istrazivacki analiticki centar u svom istrazivanju o ,,medijskoj mrezi
za dezinformisanje javnosti”, zabelezeno je vise portala koji objavljuju sli¢ne tekstove u kojima
napadaju opoziciju i/ili hvale vlast. Medu njima su mediji NS uzivo, Vojvodina uZzivo,
Novosadska.tv, 025.rs, RTV Panéevo, Dunav televizija, kao i portal Gradske info®’.

Prema podacima Agencije za privredne registre, Gradske info je od 13. aprila 2023. godine do
22. aprila 2024. godine dobio devet miliona i trista hiljada dinara na sedam medijskih konkursa.

Na osnovu rezultata monitoringa moze se izvuéi zakljucak da je izveStavanje portala Gradske
info u toku predizborne kampanje bilo sve sem istinitog, objektivnog i kvalitetnog, sa posebnim
naglaskom na ,,0bjektivno”. U velikom broju tekstova izborne tematike direktno je
promovisana vladajuéa stranka, dok su pripadnici opozicije otvoreno targetirani. I kad je
izveStavano o predizbornoj kampanji, najéeS¢e su objavljivane vesti sa mitinga Srpske
napredne strane ili pristrasni tekstovi funkcionerske kampanje. Monitoringom su takode
zabeleZena krSenja predizborne tiSine na ovom portalu.

U periodu od 19. maja do 1. juna objavljeno je ukupno 1.029 tekstova na novosadskom portalu
,»(Gradske info” (u proseku 73 vesti po danu).

Tip vesti

Tekstovi objavljeni u periodu od 19. maja do 1. juna su, na osnovu svog sadrZaja, kodirani u
tri zasebne grupe: druStveno-politicke, izborne ili politicki irelevantne vesti.

Najcesce zastupljene bile su upravo politicki irelevantne vesti, cak 536, koje su €inile vise od
polovine ukupnog broja objavljenih vesti. DruStveno-politic¢kih vesti objavljeno je neSto manje,
odnosno 438 (u Novom Sadu 126), a svega 57 je bilo direktno u vezi sa izborima. Od ovog veé
popriliéno malog broja se samo 26 odnosilo isklju¢ivo na lokalne izbore u Novom Sadu.
Ovakav izbor vesti moze predstavljati pokusaj da se paznja publike preusmeri na manje
kontroverzne i ,,neutralne” sadrZaje, ¢ime se potencijalno izbegavaju dublje politicke analize 1
diskusije. Takode, urednicka selekcija oslikava tendenciju medija da umanji znac€aj lokalnih

17 Strika, Z. (2024). VOICE SERIJAL: KAKO JE STVARANA MEDIJSKA MREZA ZA
DEZINFORMISANJE JAVNOSTI. Voice. [online]. 21.2. Dostupno na: https://voice.org.rs/voice-serijal-kako-je-
stvarana-medijska-mreza-za-dezinformisanje-javnosti/ [13.9.2024].
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izbora i smanji fokus na teme koje se direktno odnose na druStveno-politicki kontekst Novog
Sada, §to posledi¢no utie na informisanost 1 angaZzovanost gradana u izbornom procesu.

Tip vesti

Drustveno-politicke

42.6%
Politicki irelevantne
51.9%
|zborne
5.5%

Lokacija

Bez obzira na ¢injenicu Sto je Gradske info novosadski portal i §to je u periodu analize trajala
predizborna kampanja lokalnih izbora, vecinski deo objavljenih drustveno-politickih i izbornih
tekstova (73%) nije se odnosio na opstinu Novi Sad. Manje od jedne Cetvrtine vesti (23%) je
bilo fokusirano na lokalna deSavanja. Na osnovu iznetih podataka, mozemo zakljuciti da portal
Gradske info nije ispunio svoju ulogu da tacno, potpuno i pravovremeno informise gradane za
vreme trajanja predizborne kampanje. lako je portal prvenstveno namenjen informisanju
gradana i gradanki Novog Sada, njihovo veéinsko fokusiranje na teme koje nisu u vezi sa
lokalnim deSavanjima moze biti posledica namernog skretanja paznje sa lokalnih politickih
procesa, odnosno urednickog odabira da se prioritet da irelevantnim sadrzajima.

Teme

Teme koje su bile najzastupljenije u predizbornoj kampanji su kapitalne investicije i
infrastruktura (23%) i kultura i obrazovanje (18%):

,Miseluk dobija turistiCko-sportsku zonu: U planu izgradnja sportskih terena, igraliSta, turistickih i
ugostiteljskih objekata” (22.5.2024).

,,Futog obelezio 11. Sabor Janjana: *Krajiski dan’ u znaku tradicije i takmicenja — gradonacelnik Puric i
ministarka Purdevi¢ Stamenkovski uvelicali dogadaj” (26.5.2024).

A neretko su ove dve teme bile i istovremeno prisutne u tekstovima:
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,.Grad Novi Sad ulaze u bolje sutra: Gradonacelnik Puri¢ obisao tek izgradeni objekat u kojem ¢e Ziveti
29 mladih nauénih radnika! Grad uloZio 62 miliona dinara za komunalno opremanje i infrastrukturu”
(23.5.2024).

Kao $to mozemo primetiti na osnovu primera, izveStavanjem o ovim desavanjima najcesce je
promovisana vladajuca stranka kao i njeni funkcioneri. Posebno su naglasavane tek planirane
,hove” investicije koje bi trebalo da na izvestan nacin ,,pobolj$aju” Zivot Novosadana.

Teme iz oblasti ekologije (8%) i ekonomije su (8%) takode jednim delom bile karakteristi¢ne
za ovu kampanju. Pa tako je, recimo, u tekstu koji govori o istoriji Bulevara kneza MiloSa u
Novom Sadu, istaknuto kako je ranije smog u ovoj ulici bio normalna pojava ali da ,,sre¢om,
sada vecinu voznog parka gradskog prevoznika Cine ekoloski prihvatljivija vozila, pa je i
zagadenje neuporedivo manje”.

U kontekstu ekonomije, Gradske info su vise puta prenosile izjave funkcionera o tome koliko
gradani Novog Sada imaju veéa mese¢na primanja nego pre 2012. godine kad je Srpska
napredna stranka dosla na vlast.

Suprotno navedenim temama, paznja nije bila posvecena evrointegracijama, medijima i
pravosudu (0%) tacnije nijedan tekst od ukupnih 1.029 nije bio posvecen ovome.

Jedna od primarnih tema ove predizborne kampanje nesumnjivo je bilo usvajanje Rezolucije o
genocidu u Srebrenici na Generalnoj Skupstini UN-a. Cak 52 teksta je portal ,,Gradske info”
objavio 0 ovoj temi, prevashodno propagandnog karaktera. NajceSce su isticane izjave
predsednika Aleksandra Vucic¢a ali i drugih javnih funkcionera, ¢lanova Srpske napredne
stranke, koji su plasirali narativ ,,Srbija protiv svih”. Na primer, ve¢ nakon odrZzanog mitinga
Srpske napredne stranke u Novom Sadu je portal Gradske info preneo vest sa naslovom ,,Vugi¢:
Idem u Njujork da se borim za naSu Srbiju”. U okviru ove vesti objavljene su izjave
predsednika sa skupa o tome kako ,,slobodarska Srbija nema ¢ega da se plasi”. Ovo su jo§ neki
od primera naslova tekstova o usvajanju Rezolucije:

,»Nikada neée uspeti da stave zig na naSe Celo! SnaZna poruka predsednika Vuci¢a u UN posle
izglasavanja sramne Rezolucije” (23.5.2024).

,,Vuéi¢: Danas je tezak dan, uspeli su da ujedine Srbe pokusavajuci da nas unize” (23.5.2024).

,,Brnabi¢: Srbija pokazala kako se bori za svoje interese, svet i medunarodno pravo” (24.5.2024).

Treba spomenuti da je, nakon odrzanog mitinga Srpske napredne stranke u nedelju 19. maja u
Novom Sadu, portal ,,Gradske info” objavio ukupno devet vesti isklju¢ivo na ovu temu, kao i
da je sve tekstove karakterisao pristrasan ,,pozitivan’ ton.

,Pun Spens! Preko 10 hiljada ljudi na jednom mestu — po¢eo miting koalicije *Aleksandar Vuéi¢ — Novi
Sad sutra’” (foto, video).

,,Pocela predizborna konvencija SNS i koalicije u Novom Sadu, obrati¢e se Vucic¢. ”

,,Vucic¢ pred prepunom halom Spensa: Ho¢emo da radimo i gradimo! Pre samo 10 godina prose¢na plata
u Novom Sadu bila je 452 evra, danas je 960 evra i morace da bude preko 1.600 evra do 2027. godine
(foto).”
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Ovakav odabir tema na jednom lokalnom portalu kao §to je ,,Gradske info” ukazuje na nameru
da se promovisu teme 1 dogadaji koji su u skladu sa interesima i politikama vladajuce stranke.
Fokusiranjem na kapitalne investicije, infrastrukturu, kulturu, obrazovanje i nacionalne teme
poput usvajanja Rezolucije o genocidu u Srebrenici, Gradske info kreira sliku prosperiteta i
napretka, dok istovremeno zanemaruje lokalne teme koje su od direktnog znacaja za gradane
Novog Sada.

Subjekti

U vise od tre¢ine analiziranih tekstova je zabelezen impersonalni subjekat (36%), odnosno u
njima ne postoji jasna indikacija od koga su navodi u tekstu proistekli. Na primer, u seriji
tekstova koji su bili usmereni direktno protiv zaposlenih i studenata na Filozofskom fakultetu
u Novom Sadu je uvek bio zastupljen impersonalni subjekat odnosno nije bio jasan izvor
iznetih tvrdnji. Kako je ovu predizbornu kampanju takode obelezilo blacenje ¢lanova
opozicionih partija, ne ¢udi §to u ovoj vrsti tekstova uglavnom ni nije bio istaknut jasan
subjekat. Ista uredivacka strategija uoCena je i na sajtu Dnevnik.rs §to ve¢ ukazuje na
,preporuceni”’ model selekcije vesti.

Drugi po redu najucestaliji subjekat bile su pokrajinske i lokalne institucije a u ovoj kategoriji
najcesc¢i subjekat bio je gradonacelnik Milan Duri¢ (12 puta), ali 1 drugi iz ustanova poput
Privredne komore Vojvodine, Pokrajinskog sekretarijata za obrazovanje, Policijske uprave u
Novom Sadu... U ovom kontekstu, uglavnom je vodena funkcionerska kampanja.

Treca najcesca kategorija subjekata bili su ¢lanovi Vlade i ministri (9%). Premijer Milo$
Vucevi¢ bio je subjekat u ukupno 12 kodiranih tekstova bez obzira na to §to nije bio ni na
jednoj listi za novosadske izbore.

Kad je re¢ o stranackoj pripadnosti subjekata, u ovoj ulozi su najcesce bili ¢lanovi Srpske
napredne stranke (52 puta). U korpusu vesti samo su u jednom tekstu lokalne opozicione
stranke bile u ulozi subjekta (1%), a u pitanju je bila lista Udruzeni za slobodan Novi Sad. U
pitanju je tekst objavljen 29. maja 2024. pod izrazito sugestibilnim naslovom:

,,Marinika Tepi¢ unapred priznala poraz — opozicija se uzaludno nada pobedi u Novom Sadu!” (video).

Za potrebe ovog, ponovo vrlo pristrasnog i manipulativnog teksta, iskoriS¢ena je izjava
potpredsednice Stranke slobode 1 pravde Marinike Tepi¢ kako je ,,naivna odluka kolega
(opozicije) u Novom Sadu i Valjevu da poveruju da ¢e pod ovim uslovima pobediti”. Naravno,
portal Gradske info je od celokupne izjave ostavio ,,ono $to odgovara” a konkretno izbacio
napomenu ,,pod ovim uslovima”, gde Clanica ove opozicione stranke aludira na nefer izborne
uslove.

Ocigledna dominacija subjekata iz redova vladajuce stranke, kao i drzavnih institucija,
pokazuje jasnu nameru da se u tekstovima promovise vlast i njeni predstavnici, dok se opozicija
marginalizuje ili pak prikazuje u potpuno negativnom svetlu. Na primer, tekstovi u kojima se
lokalne opozicione stranke nalaze u ulozi subjekta su retki i ¢esto su oblikovani tako da
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diskredituju ili umanjuju znacaj opozicije, kao $to je to slucaj sa clankom o izjavi Marinike
Tepic.

Ovako selektivan pristup u izveStavanju stvara nejednaku i jednostranu sliku politicke
stvarnosti, ¢ime se gradanima uskra¢uje moguénost da od lokalnog medija dobiju objektivne i
sveobuhvatne informacije u periodu trajanja predizborne kampanje.

Objekti

Najcesci objekti bili su gradani (23%), Sto je rezultat mnogobrojnih vesti o mitinzima Srpske
napredne stranke kao i prikrivenih kampanja u ¢ijim okvirima se impersonalni subjekat ili
funkcioner obraca direktno gradanima. Pokrajinske i lokalne institucije su se takode cesto
nalazile u ulozi objekta (18%), a odnos subjekta prema objektu je u ovom slucaju bio uglavnom
afirmativan:

,,Milan Puri¢ sa svojim timom radi posveceno i odgovorno” (26.5.2024).

Trec¢i najucestaliji objekat bile su lokalne opozicione stranke (13%), konkretno deset puta lista
Udruzeni za slobodan Novi Sad, jednom Kreni-promeni i Cetiri puta opozicija (generalno).

Odnos subjekta prema objektu kad su u ovoj ulozi bili pripadnici opozicionih stranaka je u svih
15 primera bio negativan:

,»-..Brajan Brkovi¢ dosao da nam vodi Novi Sad. Samo svako nek razmisli §ta bi bilo da se oni do¢epaju
gradske kase i Grada. Sta ste ¢uli od svih njih, sem da mrze Vu¢iéa,...”

Prikrivena i funkcionerska kampanja

Upravo je ,,prikrivena kampanja” i bila karakteristi¢na za ove izbore. Na primer, u uvodu teksta
koji prenosi informacije o tome koja radna mesta su trenutno slobodna u Novom Sadu,
istaknuta je sledeca recenica:

,»Programi i mere aktivne politike zaposljavanja koje Grad sprovodi u cilju poveéanja zaposlenosti i
smanjenja nezaposlenosti daju odli¢ne rezultate” (31.5.2024).

U ovom kontekstu primeceni su i tekstovi u kojima se obecavaju vece plate putarima, izgradnja
najvece solarne elektrane u Srbiji kod Sente, nova decija igraliSta, studentske stipendije ali 1
rekonstrukcija FutoSkog parka koji ¢e ,,parirati Central parku”.

Znacajan broj tekstova ovog portala bio je posvecen politicarima koji su formalno prisustvovali
na razli¢itim dogadajima (funkcionerska kampanja):

,,Vucevi¢ i Vesi¢ obisli radove na izgradnji podvoznjaka na pruzi NS — Subotica — Kelebija” (25.5.2024).

,,Zavirite u unutras$njost prve javne moderne garaze! Vucevi¢: Na ponos grada, ovo je prva faza naSe
borbe za povecanje parking mesta — ukupno ¢e biti izgradeno 1.200, a evo kada se garaza kod Banovine
pusta u rad” (29.5.2024).

Prikrivena kampanja primecena je viSe puta i tokom trajanja predizborne tiSine:
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,Pogledajte video iz drona zavrSenih ulica u Almaskom kraju, nastavak poplocavanja drugog centra
Srpske Atine” (31.5.2024).

,,Mladi novosadski doktori — drzava stoji iza vas! Dr Ugarkovi¢ i dr Stoji¢ o inicijativi Vlade Srbije: Svi
smo imali priliku da biramo grad, kliniku i specijalizaciju, ne znamo koja jos drzava daje ovu moguénost”
(1.6.2024).

Pol subjekata i objekata

Kad je re¢ o rodnoj ravnopravnosti, Zene su bile znatno manje zastupljene i kao subjekti (9%)
1 kao objekti (8%). Neke od Zena koje su bile u ulozi subjekta su predsednica Pokrajinske vlade
Maja Gojkovi¢, prva na listi Srpske napredne stranke dr Vesna Turkulov, ministarka za brigu
o porodici i demografiji Milica Stamenkovski Purdevié¢, ministarka nauke, tehnolosSkog razvoja
i inovacija Jelena Begovic i druge.

Suprotno tome, muski subjekat zabelezen je u 72 teksta (52% uzorka) te se moze re¢i da su
muskarci nesumnjivo dominirali ovom predizbornom kampanjom. Jedan od najprisutnijih
muskih subjekata u celokupnom korpusu analize bio je gradonacelnik Novog Sada Milan
Dburié, koji je u ulozi subjekta bio ¢ak 12 puta. Kao §to smo ve¢ pomenuli, premijer Srbije
Milos Vucevié je, pored Puri¢a, bio jedan od glavnih aktera kampanje Srpske napredne stranke
u Novom Sadu, usled ¢ega se u ulozi subjekta pojavio takode 12 puta.

Pol subjekata

Grupni subjekti
38.4%

Musko

£En N0
92.2%

Zensko
9.4%

U 11 tekstova su Zene bile objekti, u 55 muskarci, dok su u preostalih 76 u ovoj ulozi bili grupni
objekti (ili neodredeno). Na primer, u slucajevima kada su funkcioneri aludirali na opoziciju
uopste.

Kao §to se moze primetiti po rezultatima monitoringa, na portalu Gradske info zabelezen je
znadajan rodni disbalans kad je re¢ o zastupljenosti Zena u analiziranom korpusu tekstova. Zene
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ne samo da su se rede pojavljivale kao aktivni ucesnici politickog diskursa (subjekti), ve¢ su i
rede bile predmet diskusije ili analize (objekti). Shodno tome, moze se reci da su tokom trajanja
ove predizborne kampanje bile dvostruko marginalizovane u tekstovima ovog lokalnog medija,
Sto dodatno produbljuje veé postojeci rodni jaz u medijskom prostoru.

Zakljucak

Poput u uvodu pomenutih medija kao $to su NS uzivo i Vojvodina uzivo, portal Gradske info
plasirao je identi¢ne propagandne tekstove koji su oblikovali predizbornu kampanju vladajuce
stranke. Promovisanje funkcionera kroz pseudodogadaje poput posecivanja razlicitih kulturnih
desavanja i manifestacija obelezilo je kampanju na ovom portalu, dok je prostor posvecen
opozicionim politi¢arima bio gotovo nepostojeci. Tokom ove dve nedelje trajanja monitoringa,
vesti ovog medija su bile u potpunoj suprotnosti od ,tacnih, objektivnih i kvalitetnih”
informacija.

Razli¢iti ¢lanci plasirani su auditorijumu bez uplitanja ikakvog kritickog razmisljanja i osvrta,
dok je Cesto bez jasno naznacenih izvora informacija beskrupulozno kritikovana opozicija.
Tekstovi su pisani po ujednacenom Sablonu, kontinuiranim koriS¢éenjem ve¢ unapred
pripremljenih narativa, te se 1 o njihovom kvalitetu moze diskutovati. Istovremeno, gradani su
dovodeni u konfuziju usled kontradiktornih i1 nejasnih informacija ko izlazi na lokalne izbore
u Novom Sadu a ko ih bojkotuje. Posebno je vazno naglasiti da prikrivene kampanje nisu
izostale ni u periodu izborne tiSine, pa je tako izveStavano o poseti ministra Bratislava Gasi¢a
fabrici municije u Uzicu, stipendijama, besplatnim udzbenicima i infrastrukturi u Beo€inu i
mladim novosadskim doktorima koji hvale srpski zdravstveni sistem. Na kraju krajeva, moze
se konstatovati da je Gradske info u potpunosti propustio priliku da gradane o ovim izborima
tacno, jasno 1 pravovremeno informise.
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Ivan Subotié
NS uzivo
Kontekst medija

Portal NS uZivo nastao je 2015. godine kao gradanski medij'® na druitvenim mrezama, odnosno
kao fejsbuk stranica na kojoj su njeni osnivaci Stefan Koprivica i Nikola Bili¢ delili zanimljive
sadrzaje iz Novog Sada. Stranica je ubrzo stekla popularnost, izmedu ostalog i zbog
izveStavanja sa protesta ,,Protiv diktatuture” tokom 2017. godine. Krajem iste godine Fejsbuk
stranica dobija i svoj portal na domenu nsuzivo.rs. Medutim, ¢im je ovaj portal postao bitan
kanal komunikacije za Novosadane, privukao je paznju lokalnih politiara koji se sve cesce
pojavljuju u njegovim sadrzajima®®.

Izdavac portala NS uzivo je Hashtag digital media group doo iz Novog Sada, a direktor, glavni
i odgovorni urednik, kao i jedina osoba koja se pojavljuje u impresumu ovog medija je Nikola
Klaji¢. Prema podacima Vojvodanskog istrazivacko-analitickog centra Vojs (Voice) vlasnistvo
ovog medija se tokom godina njegovog postojanja menjalo. Medu njegovim vlasnicima bio je
I biznismen blizak vlastima Marko Boske Bosanac, ali i Sandra Milini¢ koja se pojavljivala u
spotovima vladajuée Srpske napredne stranke?.

Monitoring sadrzaja portala NS uzivo koji su se ticali lokalnih izbora u Novom Sadu pokazace
da ovaj portal izveStava izrazito pristrasno u korist vladaju¢e Srpske napredne stranke (SNS),
odnosno kriticki prema opoziciji u Novom Sadu i drzavi. Medutim, da bismo shvatili u ¢iju
korist izvestava portal NS uzivo gotovo da nije bilo potrebno da zadiremo u analizu njegovih
sadrzaja. Baner na najvidljivijem mestu u okviru naslovne stranice ovog medija tokom
analiziranog dela kampanje bio je ustupljen upravo vladajucoj partiji koja je na njemu plasirala
svoje politicke poruke?’.

Uz ovu reklamu, pojedini sadrzaji portala NS uzivo navode na pretpostavku da ovaj medij
plasira placene sadrzaje koji u dobrom svetlu predstavljaju rad pojedinih lokalnih preduzeca
poput Javnog komunalnog preduze¢a PUT, mada nigde u okviru portala nije naznaceno da on
ima ugovore o oglaSavanju sa ovim firmama. Na mestu banera preko kog se tokom kampanje
reklamirala vladajuca partija, sada se reklamira Banka poStanska Stedionica, jo$ jedna drZzavna
institucija. Takode, portal NS uZivo dobitnik je sredstava na viSe medijskih konkursa Sirom
Vojvodine u proteklih nekoliko godina. Tokom prethodne godine, recimo, prema podacima
Agencije za privredne registre NS uzivo dobio je dva miliona 1 osamsto hiljada dinara na tri
medijska konkursa u vojvodanskim opStinama.

18 Medij u kojem gradanin, ina¢e konzument sadrZaja, preuzima ulogu kreatora sadrzaja, odnosno ulogu
novinara. U ovakvim medijima ne rade profesionalni novinari ve¢ gradani koji dele informacije sa zajednicom.
19 Strika, Z. (2024). VOICE SERIJAL: KAKO JE STVARANA MEDIJSKA MREZA ZA
DEZINFORMISANJE JAVNOSTI. Voice. [online]. 21.2. Dostupno na: https://voice.org.rs/voice-serijal-kako-
je-stvarana-medijska-mreza-za-dezinformisanje-javnosti/ [13.9.2024].

20 Isto.

2L Snimak ekrana. Dostupno na: https://prnt.sc/6NO68d0ECgFs.
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Izvestavanje ovog portala tokom poslednje dve nedelje kampanje obelezili su funkcionerska
kampanja, bla¢enje opozicije 1 favorizovanje vladajuce partije, te zanemarivanje lokalnih tema
u korist nacionalnih, zbunjivanje gradana i krSenje predizborne tiSine.

Tip vesti

Jedinstveni kodni protokol koji je koris¢en u okviru monitoringa lokalne izborne kampanje u
Novom Sadu sve vesti koje su objavljene na portalima delio je na tri tipa: drustveno-politicke,
izborne i politi¢ki irelevantne. Kada govorimo o portalu NS uZivo, najbitniji nalaz u smislu tipa
vesti koje su objavljivane jeste taj da je ¢ak 60% objavljenih sadrzaja (468 tekstova) bilo u
potpunosti politicki irelevantno. Takvi sadrzaji bavili su se, recimo, horoskopom, receptima za
spremanje obroka, razliCitim savetima za obavljanje kuénih poslova ili servisnim
informacijama poput broja rodene dece u Novom Sadu ili rasporeda sahrana.

Izbornih vesti, odnosno onih sadrZaja koji su se bavili lokalnim izborima u Srbiji bilo je tek
12% (92 teksta) ali ni kada su oni u pitanju ove vesti ne mozemo rec¢i da je svaki od njih
analiziran. Portal NS uZivo veliki deo svojih sadrZaja tematski je posvetio deSavanjima na
lokalnim izborima u drugim delovima Srbije, a najvise u Beogradu. Recimo, dobar deo sadrzaja
ticao se stvarnih ili dodatno u medijima intenziviranih sukoba izmedu pripadnika opozicije koji
su u Beogradu bojkotovali izbore i onih koji su na njih izlazili. ,,Rat i haos u prozapadnoj
opoziciji! Savo optuzio Dilasa da mu obara listu, Pilas uzvratio: Savo, tvoji kandidati su
fantomi!” (22. 5. 2024), samo je jedan od naslova portala NS uZivo koji se bavi izborima, ali
ne onim izborima koji su se odrzavali u Novom Sadu.

Nesto vise je bilo drustveno-politickih tekstova (28% — 222 teksta), koji opet nisu uvek
analizirani u celosti jer se Cesto nisu ticali Novog Sada, ve¢ su belezeni u kodnom listu 1 njihov
uticaj na gradane kvalitativno je procenjivan kroz napomene u kodnom protokolu. Recimo,
dobar primer ¢estih drustveno-politickih vesti koje su belezene, ali ne 1 u potpunosti analizirane
jesu brojne vesti koje su se ticale izglasavanja Rezolucije o obeleZavanju medunarodnog dana
secanja na zrtve genocida u Srebrenici koje se dogodilo u Ujedinjenim Nacijama (UN). Dva
dana pre i nakon glasanja, kao i na sam dan glasanja u UN NS uZivo objavio je preko 50 vesti
(42% medu svim drustveno-politickim sadrZajima) posvecenih ovom dogadaju. One su u tom
trenutku preplavile lokalnu izbornu kampanju stavljajuci nacionalna pitanja na prvo mesto po
relevantnosti.
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Tip vesti

Drustveno-politicke

28.0%
Politicki irelevantne
60.0%
|zborne
12.0%

Lokacija

Tek 35% (275 tekstova) portala NS uzivo u posmatranom periodu tematski je bilo vezano za
Novi Sad. Uzimajuéi u obzir da je ovaj portal nastao iz gradanskog medija koji se ponajvise
bavio upravo lokalnim i komunalnim temama primetan je drasti¢an zaokret u uredivackoj
politici ovog glasila i Sirenje opusa tema na nacionalne i teme u drugim gradovima i opstinama.

Upravo su teme koje se ti¢u mesta van Novog Sada dobile najviSe prostora tokom analiziranog
perioda — 41% medu svim sadrzajima, odnosno 320 tekstova. Preostali sadrzaji objavljeni su
na takav nac¢in da im se nije mogla odrediti lokacija i njih je bilo 24% odnosno 189 tekstova.
Takvi tekstovi uglavnom su bili u isto vreme i politi¢ki irelevantni i ticali su nacionalnih tema
bez specifi¢no odredene lokacije ili mesno uopstenih tema poput onih koje se ticu religije,
horoskopa i razli¢itih drugih verovanja, saveta i zanimljivosti.

Teme

Ukoliko sagledamo koje su teme bile najzastupljenije medu tekstovima portala NS uzivo jasno
mozemo da vidimo kako je oblikovana predizborna kampanja vladajuce partije u Novom Sadu.
lako ¢emo dokaz za to da se nedvosmisleno radilo isklju¢ivo o kampanji vladajuce partije
dobiti tek u narednom segmentu ove analize — kada budemo govorili o subjektima — poznavanje
drustveno-politickog konteksta Srbije ve¢ nakon pogleda na najzastupljenije teme (i potpuno
zanemarene teme) omogucava nam da pretpostavimo ko su bili subjekti.

Naime, najcesce se govorilo o kapitalnim investicijama i infrastrukturi (19% - 46 tekstova), i
to na dva nacdina. Osim vesti koje su pozitivno govorile o buduc¢im ili dosadasnjim
postignuc¢ima trenutnih vlasti u kapitalnim projektima, postojale su i one koje negativno govore
o0 kapitalnim projektima koje su sprovodile prethodne - ,,bivse” - vlasti. Recimo, mogli smo da
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¢itamo o tome kako teku radovi na ,,prvom banatskom autoputu” (21.5.2024) koji ¢e spajati
Zrenjanin 1 Novi Sad ili o tome da je Novi Sad ,,jedan od retkih gradova u kojem se grade dva
mosta” (22.5.2024). Isto tako mogli smo da ¢ujemo da je lider opozicije Borislav Novakovic¢
ukrao cetiri 1 po miliona evra na izgradnji Bulevara Evrope (23.5. 024) ili da su ,,Preko dve
banke i tri fonda nestale 64 milijarde dinara za vreme vlasti DS i LSV” (19.5.2024). Ponekad
su se ovi pozitivni i negativni narativi u vestima i mesali po principu ,,vi ste krali gradane, a mi
ih darujemo”.

Druge dve najzastupljenije teme posvecene su prevashodno negativnoj kampanji koju je vodila
vladajuca partija. Radi se o temama unutar i medustranackih odnosa (15% — 36 tekstova) i
temama izbora, odnosno same kampanje, uslova i procesa (14% — 34 teksta). Osim u
izolovanim slucajevima ovi tekstovi su se bavili blaéenjem opozicionih politi¢ara. To su
prevashodno c¢inili pripadnici vladajuée partije, njima naklonjeni analitiCari i impersonalni
subjekti o kojima ¢e viSe reci biti u narednim segmentima analize. UdruZena opoziciona
koalicija u Novom Sadu nazivana je ,.frankeStajn koalicijom” (21.5.2024), ,JaZznim savezom
zasnovanim na kratkoro¢nim interesima” (19.5.2024) i ,,gubitnicima i osobama bez imalo ¢asti,
etike 1 morala” (29.5.2024). NajviSe je napadana upravo ova koalicija koju je ¢inilo vise od 10
pokreta i opozicionih stranaka, a medu njihovim liderima najnapadaniji je bio Borislav
Novakovi¢ za kog su predstavnici vladajucée partije izmedu ostalog jednom prilikom rekli da
,INovosadani ne bi znali §ta je politiCka mafija” da nije bilo njega (21.5.2024).

Jos§ jedna vrlo zastupljena tema u izveStavanju portala NS uzivo bili su kultura 1 obrazovanje.
Do ovoga nije doSlo jer su vladajuéi politi¢ari ili novinari NS uZivo odlucili da je
Novosadanima potrebno vise kulture ili pri¢a o obrazovanju ve¢ zato $to je Filozofski fakultet
u Novom Sadu jo§ od prole¢a ove godine pod kontinuiranim napadom medija naklonjenih
vlastima. Gotovo svi tekstovi koji su za temu imali kulturu i obrazovanje zapravo su se ticali
negativne kampanje usmerene na profesora Filozofskog fakulteta Dinka Gruhonjica i
studentsku grupu STAV, koji su neopravdano poistoveceni sa opozicijom. Gruhonji¢ je
optuzivan za govor mrznje protiv sopstvenog naroda i uzimanje novca od stranih sluzbi
(28.5.2024), dok su pripadnici grupe STAV proglasavani promoterima genocida u Srebrenici
(22.5.2024). Sve ovo deSavalo se isklju¢ivo zbog slobode ovih aktera da se u javnim nastupima
suprotstave narativima koje plasira vladajuca partija.

Osim ovih, jedino je joS tema ekologije imala vise od 5% zastupljenosti 1 ona se uglavnom
ticala trenutnih 1 buducih ekoloSkih projekata koje sprovode vlasti u Novom Sadu.

Vredi pomenuti da su zastupljenost od tatno 5% (viSe od 10 tekstova) jo§ imali zdravstvo,
ekonomija i komunalne teme. Razumljivo je da su sve tri teme bile prisutne, ali ne 1 zaSto u
tako malom obimu, jer za lokalnu kampanju komunalne teme bi trebalo da su najznacajniji
sadrzaj posto direktno uticu na svakodnevicu svih gradana i gradanki. Ekonomija u vreme
svakodnevnih poskupljenja i1 prikrivene inflacije je prioritetan sadrzaj takode. Na kraju
zdravstvo koje jednako pogada sve Zitelje, potencijalne birac¢e, nema premca posebno kada se
zna da Novi Sad i dalje nema gradsku bolnicu a pri tome je nosilac liste SNS-a bila dr Vesna
Turkulov, biv§a nacelnica Infektivne klinike u Klinickom centru Vojvodine $to znaci da je time
vladajuca partija poslala gradanima implicitnu poruku da joj je zdravstvo visoko pozicionirano
na agendi.
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Nijedan procenat zastupljenosti, niti jedna jedina vest nije posvecena pravosudu ili evropskim
integracijama, §to svedoCi o stavu vladajucih struktura prema ovim pitanjima. To ukazuje na
stepen nezavisnosti uredivacke politike ovog gradskog medija.

Subjekat

Tek kada govorimo o zastupljenosti razli¢itih subjekata u izveStavanju portala NS uzivo
dobijamo ukupan dojam o tome kako je ovaj portal izvestavao. Najvecu zastupljenost imali su
impersonalni subjekti (31% — 49 subjekata). Ovde se zapravo radi 0 nepotpisanim tekstovima
unutar kojih nije jasno ko Salje odredenu poruku ali je prili¢no jasno ko ili Sta je objekat radnje
u tekstu. Takvi sadrzaji su se bavili isklju¢ivo napadom na opozicione politicare odnosno
pojedince, grupe 1 organizacije ¢iji rad nije odgovarao vladajué¢im strukturama. Dobar primer
teksta s impersonalnim subjektom objavljen je pod naslovom ,,Kako spojiti nespojivo u Novom
Sadu” i kritikuje Siroku opozicionu koaliciju navodeci da se ona ve¢ ,,kruni” i da ,,zapravo nudi
neiskrene kompromise koji Stete gradanima Novog Sada” (19.5.2024).

Drugi 1 tre¢i najzastupljeniji subjekti bili su Pokrajinske 1 lokalne institucije (24% — 38
subjekata) i Vlada i ministri (16%). Jasno je da ove institucije zapravo predstavljaju pripadnike
vladajuce koalicije kako na lokalnom tako i na nacionalnom nivou koji su iz uloga funkcionera
ucestvovali u kampanji za lokalne izbore u Novom Sadu. Najdominantnije osobe u
funkcionerskoj kampanji bile su: gradonacelnik Novog Sada Milan Puri¢ 1 bivsi gradonacelnik
Novog Sada, a trenutni premijer Srbije, Milo$ Vucevi¢ koji i nije bio na izbornoj listi za NS.

Gradonacelnik Milan BPuri¢ pojavljivao se na raznim dogadajima, a u finiSu kampanje ¢ak i na
po nekoliko dogadaja dnevno. Portal NS uzivo zdusno ga je pratio. Neki od dogadaja na kojima
se u drugacijim okolnostima gradonacelnik moZzda i1 ne bi pojavio su recimo ,,Salajacki
dorucak” (22.5.2024), obelezavanje 70. godina postojanja stonoteniserskog kluba ,,Novi Sad”
(24.5.2024), ,,Sabor Janjana” u Futogu (26.5.2024) ili panel diskusija ,,Na putu kroz
roditeljstvo” (25.5.2024).

Konacno, cetvrti najzastupljeniji subjekat (9% — 14 subjekata) bila je vladajuca koalicija na
lokalnom nivou. Medu ovim subjektima najvise su se isticale dr Vesna Turkulov, prva na listi
koalicije oko vladajuce Srpske napredne stranke, 1 Dina Vu€ini€ ¢lanica izvrSnog odbora SNS
u Novom Sadu. MozZe se re¢i da su ove dve akterke imale razli¢ite uloge, barem u interpretaciji
portala NS uZivo. Dok je relativno novo lice u politici dr Turkulov uglavnom imala suzdrzanije
komentare o opoziciji 1 viSe bila fokusirana na pozitivnu kampanju, Dina Vucini¢ je bila
zaduzena za blacenje novosadske udruzene opozicije. Dr Turkulov bi u vestima NS uzivo,
recimo, govorila kako nije ¢ula nikakav plan i program od opozicije, te da im je jedini cilj
,rusenje Vucica”, a potom presla na pozitivnu kampanju (20. 5. 2024) ali Vucini¢ je znatno
ostrija: ,,Krali su od naroda. Krali su od drzave. Krali su iz kase grada Novog Sada. Krali su od
Novosadana. Krali su jedni od drugih” (21.5.2024).

Osim navedenih subjekata, znacajnije procente imali su jedino analitiCari i nevladine
organizacije sa 7% odnosno 11 subjekata. I ovde se uglavnom radi o analiti¢arima naklonjenim
vlastima, medu kojima se vise puta kao subjekat pojavljivao jedino Tomislav Lovrenkovi¢ ¢iji
podkast ,,Replika”, prepun govora mrznje prema opoziciji, je NS uzivo reklamirao U
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tekstovima. Lokalne opozicione stranke i opozicione stranke generalno pojavljivale su se u
tekstovima kao subjekti ukupno tek u 3% slucajeva. Istovremeno, ukoliko saberemo procente
vlastima naklonjenih impersonalnih subjekata, pokrajinskih i lokalnih institucija, Vlade i
ministara, te lokalne vladajuce koalicije dobi¢emo izrazito visok postotak, cak 80%,
zastupljenosti ovih subjekata medu svim analiziranim tekstovima.

Objekat

Na osnovu analize zastupljenosti subjekata u tekstovima portala NS uzivo, te tema koje je ovaj
portal najvise forsirao tokom poslednje dve nedelje predizborne kampanje za lokalne izbore u
Novom Sadu ve¢ se moze pretpostaviti ko su bili najces¢i objekti u analiziranim tekstovima.
Ubedljivo najcesci objekti bile su lokalne opozicione stranke sa 32% zastupljenosti (60
objekata), a na ovaj procenat moze se dodati i jo§ 6% (11 objekata) koje su prikupile opozicione
stranke generalno, odnosno opozicioni akteri van lokalnog nivoa.

Kako je ranije ve¢ napomenuto najnapadanija medu opozicionim listama bila je koalicija
UdruZeni za slobodan Novi Sad na kojoj se naSlo ¢ak 12 stranaka i pokreta.

Izdvoji¢emo jo$ nekoliko do sada nepomenutih naslova koji ilustruju kako je NS uzivo
pokusavao da uti¢e na to da ova opoziciona lista dobije §to manje glasova: ,,Tajni dil Dilasa,
ligasa i demokrata u Novom Sadu da se prevare biraci: Podmetnuli Tubica, a stvarni kandidat
Bora Novakovi¢” (28.5.2024), ,,Isplivala istina o udruzenoj novosadskoj opoziciji: Odrekli se
Kosova, a DSS i POKS ¢ute” (27.5.2024), ,,Ovog lidera novosadske opozicije zovu Hudini: U
njegovom mandatu nestala cela toplana, a stvorila se luksuzna vila” (26.5.2024).

Lista ¢iji su se predstavnici takode nasli pod paljbom portala NS uzivo, pogotovo nakon $to su
javno rekli da ¢e posle izbora, ukoliko za to bude potrebe da bi se srusila vlast, uéi u koaliciju
sa Udruzenima, su Heroji MiSe Baculova. NS uZivo je ovu listu isprva napadao stvarajuci
konfuziju oko toga da li je ona zaista opoziciona i prenoseci detalje iz sukoba predstavnika ove
1 liste Sasvim druga prica (24. 1 27.5.2024). Nakon sporazuma sa Udruzenima, Heroji trpe i
otvoren napad samog premijera. ,,Premijer Vucevi¢ diskreditovao laZzne humanitarce:
Baculovu se od steroida malo pomuti, seCam se da smo ga podrzavali dok sam bio
gradonacelnik, a sada nas se odrice”, navodi se u jednom od naslova NS uzivo (30.5.2024).

Znacajan procenat zastupljenosti medu objektima imali su 1 gradani (19%, 37 puta se pojavili
u ulozi objekta). Ovo zapravo ilustruje deo pozitivne kampanje SNS u kojoj se gradanima
obecava visi standard, bolja infrastruktura i druge pogodnosti.

Jedini objekti koji su, sem pomenutih, imali dvocifren procenat zastupljenosti bile su kulture i
obrazovne institucije. Opet, to nije sluc¢aj zbog velike zastupljenosti kulture u kampanji, nego
zbog toga §to se negativna kampanja SNS delimi¢no svela na poistoveéivanje opozicije sa
,necasnim” profesorima Filozofskog fakulteta 1 njihovim buntovnim studentima. Kulturne i
obrazovne institucije imale su 12% zastupljenosti medu objektima (22 objekta) od kojih su
vecinu Cinili profesori Filozofskog fakulteta. Osim ve¢ pomenutog profesora na Odseku za
medijske studije Dinka Gruhonji¢a u fokusu su bili i dekanica fakulteta dr Ivana Zivandevié
Sekerus (25.5.2024), profesor Marko Skori¢ (24.5.2024) i drugi.
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Po 5% zastupljenosti medu objektima imali su jo§ i pokrajinske 1 lokalne institucije, Vlada 1
ministri 1 vladaju¢a koalicija na lokalnom nivou (ukupno 29 objekata). Ovde se radi o
sadrzajima u kojima su funkcioneri, odnosno pripadnici vladaju¢e SNS prikazani u pozitivnom
svetlu odnosno sadrzaji u kojima su hvaljena dosadasnja postignucéa vladajuée koalicije. Svi
ostali subjekti pojavili su se u manje od 5% slucajeva, dok sudska vlast nije pomenuta
nijednom.

Odnos subjekta prema objektu

Kada govorimo o odnosu subjekata prema objektima jo§ jednom moramo pomenuti izrazito
negativihu kampanju vladajuée partije prema opozicionim akterima i pojedincima, odnosno
institucijama koje su javno govorile protiv SNS. Negativan odnos subjekata prema objektima
bio je prisutan u gotovo polovini slucajeva (48%) Sto predstavlja dominantan odnos u
poredenju sa ostalim varijablama ove kategorije (pozitivan, neutralan i neprepoznatljiv odnos).

Indikativno je to da kada saberemo zastupljenost opozicionih objekata sa objektima koji dolaze
iz kulturnih 1 obrazovnih institucija (u ovom slucaju uglavnom iz obrazovnih odnosno
akademskih institucija) dobijamo vrednost od 50%. Upravo ovo ilustruje prema kome su
dominantni subjekti imali negativan odnos.

Drugi najces$¢i odnos subjekta prema objektu je pozitivan (34%). Uglavnom se javljao u
tekstovima u kojima su pripadnici vladaju¢e partije 1 njima privrZzeni personalni ili
impersonalni subjekti govorili sami o sebi, odnosno o svojim kolegama ili gradanima.

Neutralan odnos javio se u 16% slucajeva i uglavnom u sadrzajima koji su bez komentara o
objektima radnje prenosili deSavanja sa dogadaja. Neprepoznatljiv odnos subjekta prema
objektu javio se u tek 2% slucajeva, odnosno samo u tri slucaja.

Pol subjekata i objekata

Analiza zastupljenosti razli¢itih polova u okviru kategorija subjekat i objekat jo§ jednom je
donela istovetne podatke o nezastupljenosti Zzena u medijima i politici koje je Novosadska
novinarska §kola zabeleZila u monitorinzima predizbornih kampanja jo§ od 1996. godine. Zene
se ni kao subjekti, ni kao objekat, nisu pojavile u viSe od 15% slu€ajeva tokom analiziranog

izveStavanja portala NS uzZivo. NeSto viSe su bile zastupljene kao subjekti (13%) nego kao
objekti (12%).

46



Pol subjekta

Neodredivo ili grupni
41.0%

Musko
46.0%
Zensko
13.0%
Pol objekta
Neodredivo ili grupni objekti
36.0%
Musko
52.0%
Zensko

12.0%

Najistaknutije Zene koje su se pojavljivale kao subjekti bile su dr Vesna Turkulov i Dina
Vucini¢ iz lokalne vladajuce koalicije sa po pet pojavljivanja. Medu objektima se najcesce
pojavljivala predsednica pokrajinske Vlade Maja Gojkovi¢, iako nije bila na izbornoj listi (tri
pojavljivanja), dok su ostale pozicione i opozicione akterke imale ujednacen broj pojavljivanja.

Muskih subjekata i objekata bilo je daleko vise. Sa 46% subjekata i 52% objekata moze se reci
da su muskarci dominirali predizbornom kampanjom za lokalne izbore u tekstovima na portalu
NS uzivo. Medu subjektima najceSc¢e su se pojavljivali ve¢ pomenuti gradonacelnik Milan
Duri¢ 1 novi premijer Srbije, u ovoj kampanji zaduZen za Novi Sad, Milo§ Vucevi¢ sa po 18
pojavljivanja. Njihova pojavljivanja zbirno gledano ¢ine vise od polovine pojavljivanja medu
svim muskim subjektima.
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Kada je re¢ o muskarcima u ulozi objekata najdominantniji je bio opozicioni lider Borislav
Novakovi¢ (12 pojavljivanja), a sledili su ga prvi na listi UdruZene opozicije Milos Tubi¢ (10
pojavljivanja) i Misa Baculov (osam pojavljivanja). Medu objektima iz vladajuce partije
dominirali su predsednik i premijer Srbije sa po sedam odnosno osam pojavljivanja.

Ne mozemo propustiti da naglasimo kako su medu subjektima i objektima veliki prostor zauzeli
1 oni koje nije moguce odrediti ili grupni subjekti odnosno objekti. Kada govorimo o subjektima
ovog tipa oni su imali ¢ak 41% zastupljenosti, a ovakav rezultat posledica je velikog broja
tekstova sa impersonalnim subjektima.

Zastupljenost objekata koji su bili neodredivog pola ili grupni bila je neSto manja — 36% i ona
se odnosi prevashodno na grupne objekte, odnosno na tekstove u kojima subjekti iz vladajuce
partije nisu specifikovali na koga misle ve¢ su govorili ,,oni biv§i” ili samo ,,oni” mislec¢i pritom
na opoziciju.

Zakljucak

Monitoring drustveno-politi¢kih tekstova koje je portal NS uzivo objavio tokom poslednje dve
nedelje predizborne kampanje za lokalne izbore u Novom Sadu 2024. godine potvrdio je
manje-vise oc¢ekivane rezultate uzmajuéi u obzir reputaciju koja prati ovaj medij i njegov
nadimak ,,SNS uzivo” kako ga nazivaju struéna javnost i gradani???,

Ovaj portal je pazljivo pratio narative koji su dolazili iz Staba vladajuée koalicije i brizno
izvestavao u skladu sa njima.

Ono §to eventualno predstavlja iznenadenje jeste zaista mali broj sadrZzaja koji su se ticali
isklju¢ivo kampanje u Novom Sadu. Ipak, moze se pretpostaviti da je upravo prelivanje pitanja
iz kampanje za beogradske izbore bilo jedna od strategija vladajuce koalicije za vodenje
kampanje u Novom Sadu.

Medu tekstovima NS uzivo koji nisu u potpunosti analizirani u okviru ovog monitoringa, a
ticali su se kampanje za lokalne izbore u Beogradu, jasna je bila tendencija da se govori o
zavadi unutar opozicije. NS uzivo je objavio znacajan broj tekstova koji govore o zavadi lidera
opozicije Dragana Dilasa i Save Manojlovic¢a. Bez obzira na to $to je Stranka slobode i pravde
Dragana Dilasa u Novom Sadu izlazila na izbore u okviru kolacije UdruZeni za slobodan Novi
Sad, gradani koji su se informisali preko portala NS uzivo mogli su ste¢i pogresan utisak da
ona bojkotuje izbore zbog velikog broja tekstova o bojkotu ove stranke u Beogradu i njenim
razmiricama sa drugim opozicionim strankama koje izlaze na izbore.

Dva dana pre predizborne tiSine NS uzivo je ¢ak objavio vest pod naslovom ,,Ipak bojkot
izbora: SSP kaze da nema izbora 02. juna” (28.5.2024). Imajuci u vidu da su ¢itaoci portala NS
uzivo uglavnom Novosadani ovakav naslov mogao ih je navesti na pomisao da pomenuta

22 Strika, Z. (2019). NS uzivo: Od platforme korisne za gradane do SNS uzivo. Cenzolovka. [online]. 12.4.
Dostupno na: https://www.cenzolovka.rs/etika/ns-uzivo-od-platforme-korisne-za-gradjane-do-sns-uzivo/
[13.9.2024].

23 Strika, Z. (2024). VOICE SERIJAL: KAKO JE STVARANA MEDIJSKA MREZA ZA
DEZINFORMISANJE JAVNOSTI. Voice. [online]. 21.2. Dostupno na: https://voice.org.rs/voice-serijal-kako-
je-stvarana-medijska-mreza-za-dezinformisanje-javnosti/ [13.9.2024].
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stranka i opozicija generalno bojkotuju izbore i u Novom Sadu. Ova vest koja se zapravo ticala
Beograda nije imala nikakav informativni zna¢aj u svom pravom, beogradskom, kontekstu s
obzirom na to da se mesecima unazad znalo da SSP bojkotuje izbore u glavnom gradu.

Konacno, NS uzivo je u dva navrata potencijalno prekrSio predizbornu tiSinu objavljujuci
drustveno-politicke vesti koje su mogle imati uticaj na odluke gradana tokom 48 sati tiSine pred
glasanje. U prvom slucaju radi se o vesti pod naslovom ,HIT Premijer Vucevi¢ u drustvu
bokserskog trenera Zorana Baculova, njegov brat Misa ’ljuti’ politicki protivnik u Novom
Sadu” (31.5.2024) koja zbunjuje gradane navodeci ih na pomisao da Misa Baculov i njegova
lista Heroji mozda nisu istinski opoziciono nastrojeni. Drugi problemati¢an tekst predstavlja
reklamu za podkast analiti¢ira Tomislava Lovrenkoviéa (31.5.2024) u kome se gnusno vredaju
opozicija i nezavisni mediji.
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Marina Grnja Klai¢
Moj Novi Sad

Kontekst medija

Medij Moj Novi Sad predstavlja lokalni novosadski onlajn portal koji je u junu 2015. godine
osnovala firma Katapult konsalting DOO Subotica. Portal se fokusira na informativne i
drustveno-politicke teme od znacaja za gradane Novog Sada i okoline. Prema dostupnim
podacima, Savet za Stampu nije zabelezio zalbe na rad ovog medija, a njegova uredivacka
politika nije prepoznata kao bliska vlastima. Sajt redovno objavljuje vesti, izvestaje i analize o
pitanjima od znacaja za gradane i gradanke Novog Sada, ukljucujuéi teme iz gradske uprave,
politike, kulture, obrazovanja i svakodnevnog Zivota.

Kao jedan od lokalnih informativnih onlajn portala u gradu, Moj Novi Sad predstavlja vazan
izvor za analizu medijskog izvesStavanja o lokalnoj politici i predizbornoj kampanji u gradu.

Analiza

Tokom predizborne kampanje, Moj Novi Sad je u svojem izveStavanju nastojao da bude
uravnoteZen i objektivan, iako se nije u velikoj meri bavio lokalnim izborima. Od ukupno 288
objavljenih tekstova u analiziranom periodu, 100 je imalo izborni i drustveno-politic¢ki kontekst
od kojih se 32 direktno odnosila na dogadaje iz Novog Sada. Portal kao $to je ovaj, ima
ograniCene ljudske kapacitete za pokrivanje svih aktuelnosti, narocito tokom predizborne
kampanje kada ih ima znatno viSe, §to moze biti jedan od razloga za nedovoljno pokrivanje
drustveno-politickih i izbornih tema. Sa druge strane, postoji moguc¢nost da je ovakva
uredivacka odluka donesena kako bi se jasnije ocuvala neutralnost i ne zauzimanje niti jedne
strane.

Tip vesti

Drustveno-politicke
15.0%

|zborne
11.0%

Politi¢ki irelevantne
74.0%
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Analiza je pokazala da portal nije dubinski obradivao drustveno-politicke teme i lokalne izbore
a da su u korpusu analiziranih tekstova najzastupljenija tema bili sami izbori i izborni proces,
a teme poput kriminala i korupcije, infrastrukture grada, kulture i obrazovanja bile manje
zastupljene. lako su lokalni izbori vazni, oni Cesto donose sa sobom podeljena misljenja i
potencijalne konflikte. Portal Moj Novi Sad je svesno izabrao da se vise fokusira na teme koje
ne izazivaju toliku polarizaciju medu ¢itaocima, kako bi odrzao mirniji ton i zadrzao Citalacku
publiku koja preferira sadrzaj koji nije toliko konfrontativan. Ipak, u nekim slu¢ajevima, mediji
mogu biti pod pritiskom da izbegavaju odredene teme ili da ih obraduju na manje uocljiv nacin.
Kako je situacija u Novom Sadu ali i celoj zemlji bila takva da je vladajuca stranka vrsila veliki
pritisak na novinare i medije, Moj Novi Sad je mogao da odluc¢i da minimizira izvesStavanje o
lokalnim izborima kako bi izbegao potencijalne kontroverze ili sankcije.

Iako je portal Moj Novi Sad relativno malo izvestavao o lokalnim izborima, analiza strukture
njihovog sadrzaja otkriva zanimljiv obrazac u zastupljenosti politickih subjekata. Konkretno,
u 50% tekstova subjekti su bili iz redova lokalne opozicije, dok je samo 10% tekstova bilo
posveceno predstavnicima Srpske napredne stranke (SNS) na lokalnom nivou. Analiticari i
predstavnici nevladinih organizacija ¢inili su 15% subjekata u objavljenim tekstovima. Visoka
zastupljenost predstavnika lokalne opozicije ukazuje na to da je Moj Novi Sad sa namerom
pruzao vise prostora glasovima koji se kriticki odnose prema vladaju¢im strukturama. Ovo
moze biti deo strategije portala da pruzi alternativnu perspektivu koja mozda nije jednako
zastupljena u drugim medijima ili da podstakne pluralizam misljenja u lokalnom politickom
diskursu. Takode, ovakav pristup moze privuéi ¢itaoce koji traze kriticki osvrt na vladajucu
politiku, posebno u kontekstu gde se dominantni mediji Cesto percipiraju kao naklonjeni
vlastima.

Jos$ jedan od pokazatelja da se Moj Novi Sad trudio da balansira izmedu razli¢itih politickih
struja je analiza stranacke pripadnosti subjekata u tekstovima. Konkretno, predstavnici Srpske
napredne stranke (SNS) su se pojavili 10 puta, $to je isti broj pojavljivanja kao i predstavnici
pojavili su se 6 puta. Izjednacena zastupljenost SNS-a 1 Udruzenih za slobodan Novi Sad
ukazuje na pokuSaj portala da odrZi odredenu ravnotezu izmedu vladajuce stranke i jedne od
kljuénih opozicionih grupacija u Novom Sadu. Ravnomerna zastupljenost SNS-a i UZSNS,
zajedno s manjim brojem pojavljivanja Kreni promeni, moZe ukazivati na napor portala da
zadrzi percepciju neutralnosti 1 objektivnosti u svojim izvestajima. Medutim, ¢injenica da su
opozicioni glasovi ukupno imali ve¢u zastupljenost moze kod dela publike stvoriti utisak da
portal vise naginje ka opozicionim stavovima, iako je u broju pojavljivanja pokuSao da odrzava
ravnotezu medu kljuénim akterima. Objavljivanje intervjua sa nosiocem liste Udruzeni za
slobodan Novi Sad Vladimirom Vrsajkom kao jedinim politicarem tokom kampanje naglasava
fokus portala Moj Novi Sad na opozicione glasove i alternativne politicke perspektive.

Tokom analize uoCen je slozeni odnos izmedu subjekata 1 objekata u tekstovima tokom
predizborne kampanje na ovom portalu. Opozicija je dominirala kao subjekat u 50% i kao
objekat 42% slucajeva. Ovo ukazuje na intenzivno pracenje 1 prikazivanje opozicionih
aktivnosti 1 stavova, §to sugeriSe da je portal Moj Novi Sad viSe usmerio paznju na kritiku i
alternativne poglede na lokalnu politiku. Cesta zastupljenost opozicije kao objekta o kojem se
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govori, u kombinaciji s njihovom ulogom subjekta, sugeriSe da su opozicione snage bile
kljuéne u kreiranju narativa tokom izborne kampanje. Vladajucéa struktura (SNS) imala je
manju zastupljenost kao subjekat (10%) i objekat (28%). Ovi podaci pokazuju da su vladajuci
akteri bili manje prisutni ili manje citirani u izvestajima portala, $to ukazuje na ogranien
interes ili dostupnost za intervjue i izjave, ili na namerno uredni¢ko usmeravanje prema
opoziciji.

Pol subjekta
Grupni
20.0%
Musko
50.0%
Zensko
21.0%
Pol objekta
Muski
9.0%
Zenski
2.0%
Grupni
89.0%
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Negativan ton subjekta prema objektima, koji ¢esto ukljucuju lokalnu vlast i politicke aktere,
je preovladao sa 47% zastupljenosti, Sto ukazuje na kriticki pristup portala Moj Novi Sad prema
dogadajima 1 akterima o kojima izveStava. Ovaj nalaz sugeriSe da su tekstovi Cesto bili
usmereni na kritiku rada ili ponaSanja subjekata, Sto moze biti deo Sire strategije za
informisanje publike 0 manama i kontroverzama u vezi sa vladaju¢om ve¢inom. Afirmativan
ton bio je prisutan u 29% slucajeva, dok je neutralan ton zabelezen u 24% tekstova. Ovi
procenti ukazuju na to da, iako je Moj Novi Sad nastojao da zadrzi odredeni nivo
uravnotezenosti, iako je kriticki ton dominirao.

Zakljucak

Ova analiza izveStavanja portala Moj Novi Sad tokom predizborne kampanje za lokalne izbore
u Novom Sadu 2024. godine ukazuje na nekoliko klju¢nih uvida.

Prvo, portal je nastojao da oCuva uravnotezen pristup, ali je uocena tendencija ka davanju veceg
prostora opozicionim glasovima u odnosu na predstavnike vladajuce stranke. To se moze
objasniti urednickom politikom koja je ciljala na ouvanje neutralnosti i pluralizma misljenja,
ali 1 na potrebu izbegavanja politickih kontroverzi i potencijalnih pritisaka.

Drugo, izvesStavanje portala karakteriSe ograni¢eno pokrivanje predizbornih tema, §to moze biti
rezultat ogranienih resursa ili namerne odluke da se izbegnu teme koje mogu izazvati
polarizaciju medu ¢itaocima. lako je ravnomerna zastupljenost klju¢nih politickih aktera bila
ocigledna, Cinjenica da su opozicioni subjekti bili ¢eS¢e prisutni i da je ton izveStavanja ¢esto
bio kriticki, sugeriSe da je portal pruzao alternativnu perspektivu u odnosu na dominantne
medije.

Trece, izborni proces u Novom Sadu bio je pracen intenzivnim politickim nadmetanjem, $to je
rezultiralo specifiénim medijskim izveStavanjem koje je odraZavalo napetost i druStvenu
polarizaciju. Portal Moj Novi Sad je u tom kontekstu igrao ulogu medija koji pokusava da pruzi
uravnoteZene informacije, ali je kriticki ton prema lokalnoj vlasti bio dominantan.

Na kraju, 1ako je portal pokusao da zadrZi percepciju neutralnosti, analiticki uvidi ukazuju na
to da je izveStavanje ipak bilo viSe usmereno ka prikazivanju opozicionih stavova, §to mozZe
uticati na percepciju €italaca o objektivnosti ovog medija. Ova analiza pruZza vaZan doprinos
razumevanju uloge lokalnih medija u formiranju javnog mnjenja tokom predizbornih kampanja
1 moZe posluziti kao osnova za buduca istraZivanja medijskog izvestavanja na lokalnom nivou.
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Milovan Nikolic¢
Novosadski informativni portal 021

Portal 021.rs je informativni medij iz Novog Sada, fokusiran na lokalne vesti iz Novog Sada i
Vojvodine. SadrZaj portala obuhvata vesti, sport, kulturu, ekonomiju 1 politiku, pruzajuci
¢itaocima azurirane i relevantne informacije. Portal je osnovan 2006. godine.

Tokom 2023. godine, ovaj portal je dobio ukupno 400.000 dinara iz drzavnog budzeta, i to na
konkursu Ministarstva kulture 1 informisanja. Do pisanja ovog izvestaja, portal 021 nije dobio
sredstva iz budZeta tokom 2024. godine.

Sa pracenjem predizborne kampanje u Novom Sadu, portal 021.rs poceo je joS u avgustu 2023.
godine kroz posebnu rubriku na sajtu pod nazivom ,,Izbori”. Pored aktuelnih deSavanja, portal
nastoji da kroz analiticke tekstove obavesti svoje ¢itaoce o izbornom procesu u Novom Sadu.

U periodu od 19. maja do 1. juna na portalu 021.rs objavljeno je ukupno 1.419 tekstova,
odnosno u proseku 101 vest dnevno. Od toga, politicki irelevantnih vesti je bilo 998, dok je
drustveno-politickih vesti bilo 248, a onih koje se direktno ticu izbora 173.

Teme

U korpusu vesti koje se odnose, najzastupljenije su bile one vesti koje se odnose na predizbornu
kampanju, odnosno izborne uslove i procese (66%). Najveci broj tekstova odnosio se na
predizborne aktivnosti stranaka opozicije o kojima i njihova saops$tenja, kao i tekstove o
izbornim procesima. Pod ovom temom, uvrstene su i analize, kao i autorski ¢lanci novinara o
izbornim procesima, ali i programima razlicitih partija, prisutnosti Zena na izbornim listama,
kao i poreklu kandidata koji su na listama.

Tip vesti

Drustveno-politicke
17.5%

|zborne
12.2%

Politi¢ki irelevantne
70.3%
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Karakteristika ovih tekstova je novinarska inicijativa, odnosno motiv novinara da informiSu
svoje Citaoce o programima i1 delovanju stranaka kroz sopstvene analize.

. INFOGRAFIKA: Broj bira¢a u Novom Sadu opao - izbrisano vise od 1.600 ljudi” (20.5.2024).
,,Koje boje ¢e biti glasacki listi¢i u Novom Sadu? ” (20.5.2024).

,,Ima li reSenja za probleme Novog Sada? ” (23.5.2024).

Takode, uvrSteni su i novinarski tekstovi u kojima se kriticki analizirala funkcionerska
kampanja gradonacelnika Novog Sada Milana Puri¢a u sluzbi SNS-a.

,Nema gde ga nema, sutra i kod vas u ulici: Puri¢ se ’razleteo’ po gradu pred izbore” (27.5.2024).

,,1 deca u Puri¢evoj kampanji: Jeo pasulj u ’Radosnom detinjstvu’” (28.5.2024).

,,FOTO I gradonacelnik Banjaluke u kampanji SNS-a: Stanivukovi¢ i Buri¢ obisli Bukovac” (29.5.2024).

Sledeée po zastupljenosti bile su teme kapitalnih investicija i infrastrukture (9%) i komunalne
teme (9%). U toku predizborne kampanje nije zabelezena nijedna vest koja se ticala tema
unutarstranackih odnosa, medija, pravosuda i ljudskih i manjihskih prava.

Kao bitna tema u monitorovanom periodu, markirano je izvestavanje o glasanju o rezoluciji u
Srebrenici sa 38 pojedina¢nih tekstova, agencijskih vesti o dogadaju u Njujorku, §to je u tom
periodu bila najaktuelnija politicka tema u medijima.

,,Vuci¢: Srbija nije nikada ¢utala o straSnim deSavanjima u Srebrenici, naprotiv” (22.5.2024).

,,U Podgorici neprijavljeni protest protiv odluke Vlade da podrzi Rezoluciju o Srebrenici” (22.5.2024).

Subjekti

U najvecem broju kodiranih tekstova, kao subjekat primecene su lokalne opozicione stranke
(41%), kroz saopStenja za javnost, ali 1 kroz obracanja svojih predstavnica i predstavnika.
Zatim sledeci najceSce prisutan subjekat bio je impersonalni (23%), a u toj kategoriji markirani
su analiticki tekstovi novinara o izbornoj kampanji koji su bili liSeni izjava.

Tre¢i najces¢i subjekat (11%) na portalu 021.rs bili su analiti¢ari izbornih procesa 1
predstavnici nevladinih organizacija, poput CESID-a (Ocena direktora Cesida: Opozicija u
Novom Sadu i drugim gradovima ozbiljna konkurencija SNS (23.5.2024)).

Vladajuca koalicija bila je direktno prisutna kao subjekat u 5 tekstova (3%), ali pored toga,
predstavnici vlade 1 ministri, takode iz SNS, bili prisutni u jo$ 6 (4%), a predstavnici lokalnih
institucija u 9 (6%) tekstova. Kao najcesc¢i predstavnik lokalnih institucija bio je Milan Duri¢,
¢lan SNS, u funkeciji gradonacelnika Novog Sada.
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Pol subjekta

Grupni
41.0%
Muski
49.3%
Zenski
9.7%
Objekti

Najces¢i objekat o kojem se govorilo u monitorovanim tekstovima o predizbornoj kampanji
bile su lokalne opozicione stranke (27%). Slede¢i po redu bile su pokrajinske i lokalne
institucije o kojima se najceS¢e govorilo u negativnom tonu u kontekstu kritike njihovog
dosadasnjeg rada, kao i vladajuca koalicija na lokalu koja je markirana u 32 teksta (19%).

Pol objekta

Muski
15.3%

Zenski

2.3%

Grupni subjekti
82.4%
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Kao objekti u tekstovima pojavljivali su se 1 gradani (10%), vladajuca koalicija na republickom
nivou (7%) 1 strani 1 medunarodni objekti (3%).

Odnos subjekta prema objektu

Tekstove na portalu 021.rs karakteriSe podjednako neutralan koliko 1 negativan odnos subjekta
prema objektu.

Neutralan odnos subjekta prema objektu prisutan je u svakom primeru autorskog novinarskog
teksta - analize, intervjua ili tekstova posvecenih informisanju Citalaca o izbornom procesu i
kandidatima i kandidatkinjama svih stranki. Neutralan odnos karakteristika je koja posledi¢no
proizilazi iz objektivnog pristupa izveStavanju ovog portala.

Istovremeno, negativan odnos subjekta prema objektu najc¢esce se ogleda u kritici opozicionih
stranaka prema vladajucoj koaliciji i njenim predasnjim aktivnostima na lokalu.

Pol subjekata i objekata

Prisutnost Zena u predizbornom izveStavanju bila je minimalna. Kao subjekti Zzene su se
pojavile u svega 13 slucajeva (10%), dok su se kao objekti pojavile jo§ rede — samo tri puta
(2%). S obzirom na veliki broj saopStenja za medije, kao i na analiticke impersonalne tekstove,
za izveStavanje portala 021.rs karakteristi¢no je da je neodredivi subjekat bio u 41% slucajeva,
dok je neodredeni objekat makriran 108 puta, odnosno 82% slucéajeva.

Prikrivena i funkcionerska kampanja

Prikrivena kampanja je bila u posebnom fokusu novinara portala 021.rs, prevashodno kroz
pracenje aktivnosti gradonacelnika Milana Puri¢a. Najpre, oni su izvestili o nekoliko dogadaja
kojima je gradonacelnik prisustvovao (,,Gojkovi¢ 1 Duri¢ obisli gradiliSte Osnovne Skole
’Milo§ Crnjanski’” (24.5.2024)), a zatim je zapoceo analiticki osvrt na aktivnosti
gradonacelnika sa posebnim akcentom na povecanje njegove prisutnosti u javnom prostoru pri
kraju predizborne kampanje (,,Nema gde ga nema, sutra i kod vas u ulici: Duri¢ se ‘razleteo’
po gradu pred izbore” (27.5.2024)). U tim tekstovima, novinari i novinarke portala su
analizirali njegovu prisutnost, trazili komentare analitiCara, a pitanja u vezi sa prikrivenom
kampanjom postavili i samom gradonacelniku, koji je odgovorio da se kampanjom bavi u
sluzbi ¢lana stranke, mimo svog radnog vremena kao gradonacelnika.

Zakljucak

Analizom izveStavanja portala 021.rs tokom kampanje za lokalne izbore u Novom Sadu,
dobijen je uvid u jedan veoma primeren nacin izvesStavanja o izborima.

Najpre, novinarke i1 novinari portala trudili su se da zadatku izveStavanja o izborima pristupe
profesionalno. Nije bilo primetno izrazito povecano prisustvo ijedne politicke opcije niti lidera,
kao ni izrazito pozitivan odnos medija prema objektu izveStavanja, $to ukazuje na to da su
radnici ovog medija teZili izbalansiranoj prisutnosti svih opcija.
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Profesionalnost medija se takode ogleda i u Cestim primerima sveobuhvatnih analitickih
tekstova u kojima su predstavljani odbornici, kao i izborne liste. Ovakvi primeri navode na
zakljucak da je portal 021.rs nastojao da obavesti i edukuje svoju publiku §to je detaljnije
moguce o tome ko su osobe koje ¢e potencijalno upravljati Novim Sadom u narednom periodu,
kako bi gradanstvo donelo Sto jasniji sud kome da daju svoj glas.

Takode, pored truda da odrze neutralnost prilikom izveStavanja, portal je nastojao i da se
kriticki osvrne na fenomene koji su se pojavljivali u medijskom prostoru Novog Sada,
ponajvise u obliku funkcionerske kampanje koju je sprovodio gradonacelnik Milan Duri¢, a na
Sta se 021.rs kriti¢ki osvrtao i ukazivao na postojanje ovog vida zloupotrebe javnih resursa.

Iz navedenog istrazivanja, mozemo zakljuciti da je portal 021.rs radio svoj posao u skladu sa
nacelima novinarstva, da nije pribegavao tabloidnom i senzacionalistickom izveStavanju o
izborima, kao i da je Sansa za obracanje zajednici pruzana svima, pa ¢ak i onima koji put do
ostalih medija u Novom Sadu, nisu pronasli.
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Zaklju¢ak monitoringa onlajn portala

Generalni zakljucak analize poslednje dve sedmice kampanje za lokalne izbore odrzane 2. juna
2024. sedam portala, ¢ije sediSte je u Novom Sadu, svodi se na 10 klju¢nih tacaka:

1.

Tokom izborne kampanje za lokalne medije, ve¢ina analiziranih novosadskih
medija (Dnevnik, NS uzivo, Vojvodina uzivo i Gradske info) nije ispunjavala svoju
primarnu ulogu — da informise, veé¢ je, nasuprot tome, dezinformisala javnost u
vezi sa tim ko na izborima ucestvuje, ko ih bojkotuje, ko su ,,vode” opozicije itd.
Lokalni mediji su takvim izveStavanjem zbunjivali javnost, predstavljajuci kao lidere
opzicije, one koji na izborima ni ne ucestvuju, a istovremeno ne dajuéi dovoljno
prostora opozicionim listama da iznesu svoje programe i predstave svoje kandidate.
Naposletku, tako neprofesionalno izvestavanje lokalnih medija onemogucava birace da
donesu informisane odluke pri izlasku na biralista i time negativno uti¢e na slobodu
izbora biraca.

Gotovo svi analizirani portali dosledno su zanemarili znacajnu ulogu medija —
obrazovnu. Novosadski mediji nisu pruzili analiticke informacije gradanima o
ucesnicima u kampanji, samoj kampanji, kontekstu u kojem se kampanja odvija, niti su
obrazovali potencijalne birace o tome koja su njihova prava i duznosti, nisu izvestavali
0 samoj izbornoj proceduri. Izuzetak i kod ovog zakljucka je portal 021.

Portali su se uglavnom bavili temama koje nisu prioritetne za lokalnu predizbornu
kampanju. Komunalne teme, socijalna zaStita, odnos prema marginalizovanim
osobama, ispunjavanje prava nacionalnih manjina u viSenacionalnim sredinama,
viSejezicno obrazovanje, rad suda 1 policije, primeri loSe prakse koji otezavaju zZivot
gradanima 1 gradankama nisu bili u fokusu analiziranih portala, kao ni politi¢ara kojima
su ti mediji dali prioritet. Kriticko sagledavanje svakodnevice i uloge prethodne vlasti
nisu bile teme koje prelaze informativni prag na portalima, koje su potencijalni biraci
u Novom Sadu mogli da posete i informisu se o stavovima ucesnika u kampanji o njima.
Sve §to je moglo da dovede u pitanje ¢injenje i necinjenje prethodne vlasti, izostalo je
U potpunosti u veéini analiziranih medija.

Gotovo su svi analizirani mediji imali disbalans objava posvecenih kampanji i
posebno kampanji u Novom Sadu u odnosu na ostale informacije. Zamagljivanje
znacaja lokalnih izbora i1 posebno izbora u Novom Sadu kao najvecem gradu u
Pokrajini, koji je 1 administrativno sediSte Vojvodine i Juznobackog okruga, i koji je
jedan od malo gradova za koji se pretpostavljalo da moze do¢i do smene vlasti, moze
se razumeti kao strategija proreZimskih lokalnih medija kojom je trebalo skrenuti
paznju potencijalnih biraca. Ovaj zakljuak moze se tumaciti 1 kao jedan od faktora,
zasto je, naposletku, uprkos projekcijama koje su bile u korist opozicije, vlast dobila
neupitnu veéinu.

Veéina medija nije kritic¢ki izveStavala o funkcionerskoj kampanji lokalnih vlasti,
veé je naprotiv, iznoSenjem stava podrzavala takve aktivnosti. Umesto da kriticki
izveStavaju o aktivnostima lokalnih vlasti tokom predizborne kampanje, vecina
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lokalnih medija je redovne aktivnosti funkcionera predstavljala kao izuzetne uspehe,
svakodnevno izvestavajuci o novim putevima, bolnicama, renoviranju skola 1 vrtica, te
o posetama gradskih vlasti gradanima. lako je u ovim aktivnostima bilo viSe nego
ocigledno da lokalni funkcioneri koriste svoj polozaj za sopstvenu promociju, vecina
analiziranih lokalnih medija, iako duzna da to ucini, nije javnosti ukazala na
zloupotrebu drzavnih resursa zarad partikularnih interesa. Izuzetak su ovde portali Moj
Novi Sad i Vojvodina info (koji gotovo da uopste nije izvesStavao o predizbornim
deSavanjima), te pogotovo portal 021, koji je kriticki i1 analiticki izveStavao o
funkcionerskoj kampanji, ukazuju¢i gradanima da se drzavna sredstva
zloupotrebljavaju zarad promocije vladajuce stranke.

Vedina analiziranih medija sprovodila je negativhu kampanju prema opoziciji
istovremeno afirmiSué¢i i bespogovorno podrzavajué¢i sve poteze lokalnih i
republi¢kih vlasti. Negativna kampanja preovladavala je u lokalnim novosadskim
medijima, a glavni target bile su lokalne opozicione partije. Mediji su objavljivali
serijale napadackih tekstova u kojima se opozicioni predstavnici u Novom Sadu
optuzuju za korupcionaske afere bivse vlasti. Narativ koji se provlacio kroz tekstove, u
kojima se targetira opozicija, pre svega izborna lista ,,Udruzeni za slobodan Novi Sad”,
jeste da su kandidati opozicije predstavnici bivSe vlasti, te da Novosadani biraju izmedu
aktuelne 1 ,,bivSe vlasti”’, a ne za promenu vlasti. Moze se zakljuciti da je vecina
analiziranih medija, izuzev portala 021, Moj Novi Sad i Vojvodina uZivo, sprovodila
agresivnu kampanju diskreditacije novosadske opozicije.

Objekti negativne kampanje su, osim opozicije, bili i bivSi politi¢ari, aktivisti,
studenti i profesori sa Filozofskog fakulteta, koji su manipulativno predstavljani
kao predstavnici opozicije. Pojedine li¢nosti iz javnog Zzivota manipulativno su
povezivane sa opozicijom u Novom Sadu, ponovo zarad njene diskreditacije. Navedeni
portali su, ovakvom kampanjom, pre svega targetirali profesore, studente i aktiviste
predstavljaju¢i ih kao deo opozicionog bloka, ali 1 iznose¢i brojne druge neistine o
njihovom drustvenom aktivizmu.

Izvestavanje lokalnih novosadskih medija odlikuje i potpuno odsustvo medijskog
pluralizma. U vezi sa prethodna dva zakljucka, treba dodati i to da je targetiranje
opozicije 1 drugih aktera iz politickog Zivota ocigledno bilo deo orkestrirane kampanje.
To se jasno vidi kroz ¢injenicu da je veliki broj napadackih tekstova u analiziranim
medijima objavljivan po principu copy-paste, odnosno potpuno isti tekstovi §ireni su u
Cetiri medija: Dnevnik, NS uzivo, Vojvodina uzivo i Gradske info.

Cetiri od sedam analiziranih medija su prekrsili izbornu tifinu, izveStavajuéi
afirmativno o aktivnostima lokalnih funkcionera koji su ujedno i kandidati na
aktuelnim izborima. Tako je u eri drustvenih mreza doveden u pitanje koncept izborne
tiSine, mediji u Srbiji 1 dalje, po zakonu, ne smeju da 48 sati pre dana glasanja i na dan
glasanja do zatvaranja birackih mesta javno predstavljaju kandidate na izborima,
njihove izborne programe niti da pozivaju birace da glasaju ili ne glasaju za odredene
liste. Vecina lokalnih medija obuhvacena ovim monitoringom prekrsila je izbornu
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10.

tiSinu, nastavljajuci da izveStava o aktivnostima predstavnika vlasti, ponovo, u samom
finiSu izborne kampanje daju¢i medijsku prednost aktuelnim funkcionerima.

Svi analizirani portali su bili maskulinizirani i kad je rec o subjektu i kad je rec o
objektu. Uocen je izrazit disbalans kada govorimo o zastupljenosti Zena u analiziranim
medijskim objavama, Sto je losa praksa na koju Novosadska novinarska skola ukazuje
kroz gotovo sve monitoringe tokom izbornih kampanja. Naime, u Cetiri od sedam
analiziranih medija Zene su se kao subjekti pojavile u manje od 10 posto svih
analiziranih sadrzaja, dok su kao objekti bile zastupljene vise od 10 posto samo na dva
posmatrana portala.
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Il Analiza javnog servisa
prof. dr Dubravka Vali¢ Nedeljkovié¢
Radio-televizija Vojvodine (RTV) - Stranacka hronika

Uvodna razmatranja

Uredivacki koncept pokrajinskog javnog servisa je u vreme predizborne kampanje za lokalne
izbore 2024. bio da u vecernjoj centralnoj informativno-politickoj emisiji Vojvodanskom
dnevniku, koja bi trebalo da pokrije sva deSavanja pre svega u Pokrajini, plasira informacije
koje se mogu definisati kao ,,pregled dana”. Rec€ je o novinarskim izvestajima iz svih oblasti
javnog zivota znaci svet, medunarodni odnosi Srbije, unutrasnja politika, zdravstvo,
obrazovanje, kultura, sport i vreme. Eksplicitna kampanja za lokalne izbore je delocirana u
dodatak Vojvodanskom dnevniku nazvanom Stranacka hronika. Ovo je jedna standardna
uredivacka odluka koja se primenjujuje uvek kada su znacajni, viSednevni, dogadaji u pitanju,
koji su od izuzetnog javnog interesa.

Tako je, na primer, bila uobicajena praksa da u vreme Medunarodnog poljoprivrednog sajma
u Novom Sadu, o ovoj veoma posecenoj evropskoj smotri svega §to je vezano za agrikulturu
dakle novim, uvoznim, masinama, izlozbama rasne stoke, kao i o razli¢itim potrepsStinama za
ratare, vinogradare, voc¢are, povrtare, izlozbi novih semena i semenarskoj industriji i naravno
produktnoj berzi, kao i agrarnoj politici i novim trendovima u agraru detaljni izvestaji budu
plasirani u Sajamskoj hronici nakon Vojvodanskog dnevnika. Kada je o kulturi re¢ kljucna
manifestacija koja se svakog maja odrzava u Novom Sadu je Sterijino pozorje. S obzirom da
je rec o najvaznijem teatarskom festivalu u regionu hronika Sterijinog pozorja je bila obavezni
deo programske ponude RTV-a. Dakle ne samo minuti, ve¢ i polu¢asovni blokovi, nakon
Vojvodanskog dnevnika uobicajeno je bilo da budu posveceni Sajamskoj hronici ili Hronici
Sterijinog pozorja. Time su ovi dogadaji dobili duZnu novinarsku paznju i mnogo Siri medijski
prostor. Zaiteresovanom auditorijumu pruzili su novinari i eksperti unutar hronike opsirnije i
analiti¢nije, informacije od onih koje su mogle da budu plasirane u Vojvodanskom dnevniku
zbog ograni¢enog vremena 1 prostora. Istovremeno te velike manifestacije posluZzile su kao
neposredan povod da se otvore raznovrsna i1 Cesto kontroverzna pitanja kojima se unutar
hronike uzivo debatovalo sa gostima u studiju. Logika je bila da javnost ima pravo da zna i ono
Sto je oko manifestacije, a ne samo da joj se pruze Sture informacije o neposrednom dogadaju.

Postavlja se pitanje zaSto ovako opSirno obrazlazemo koncept dodatka, u formi hronike,
vecernjoj centralnoj informativno-politickoj emisiji tipa dnevnik? Imajuci sve receno u vidu,
kao 1 navedene primere dobre prakse, jasno je zaSto se urednicki kolegijum RTV-a u vreme
predizbornih kampanja uvek odluci za to da informacije o izbornom ciklusu budu izmestene u
poseban izdvojeni termin odmah nakon Vojvodanskog dnevnika, dakle u Stranacku hroniku u
okviru koje ée na veéem prostoru biti predstavljeni uéesnici izbornog ciklusa. Sta bi mogla biti
argumentacija protiv ovakvog koncepta? Pre svega stoga §to je predizborna kampanja vazan
sadrZaj koji mora biti tako plasiran da ga svi pogledaju bez obzira na to ko Zeli a ko ne. To nije
slu¢aj ako je izmesten u specijalizovanu emisiju. Takve emisije prati samo posvecena publika
temi kreiranih hronika. Drugo, kada je o dodacima u Dnevniku re¢, auditorijum uvek ima
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odredenu rezervu prema tim sadrzajima jer ih posmatra pre kao marketinski, a ne cisto
informativni. Za plasiranje informacija bez marketinga i propagande, uvreZzeno je misljenje,
sluze emisiji tipa Dnevnik.

Da receno ima opravdanja ukazuju i podaci monitoringa prethodnih izbornih ciklusa koje je
objavila Novosadska novinarska §kola na svom sajtu®®. IstraZivacki rezultati ukazuju na
opravdanu sumnju da su mnoge emitovane sadrzaje u hronikama pripremile marketinske
agencije koje vode kampanju strankama, pojedincima i listama. MarketinSke agencije
jednostavno dostavljaju uredniStvu ve¢ obradene audio-video materijale prilagodene za
emitovanje bez dodatnih novinarskih intervencija. Malo je sadrzaja u hronikama koji su rezultat
novinarskog izveStavanja sa predizbornih dogadaja, a u potpunosti nedostaje medijska
inicijativa za kriti¢ko 1 analiticko pracenje izbornog ciklusa i ucesnika u njemu.

Tako da ovaj uredivacki koncept uglavnom ne osnazuje potencijalne birace relevantnim
informacijama o u¢esnicima na izborima, ne nudi im odgovor na klju¢na pitanja ko su osobe
na listama, ¢ime se bave, kako su se do sada pokazale u politickim aktivnostima, zasto se
stvaraju odredene koalicije i kako se procenjuje njihov potencijal i u¢inkovitost i tome sli¢no.

Istovremeno u hronikama nema obrazovnih sadrzaja koji bi uputili potencijalne birace,
posebno one koji prvi put izlaze na biraliSta, Sta su njihova prava a Sta obaveze, kako se mora
ponasati na biraCkom mestu, $ta nije dozvoljeno, kome mogu da se obrate ako su uocili neke
nepravilnosti ili ako im treba pomo¢ tokom glasanja. Nista. To nije sadrzaj vredan medijske
paznje za uredivacki kolegijum javnog servisa. Cini se da klju¢no medijsko pravilo da ,,svako
ima pravo da zna” nije ideja vodilja urednickog kolegijuma RTV-a iako vazi posebno za javne
servise kao one koje su osnovali svi gradani i gradanke i ¢ije komunikativne potrebe moraju
po zakonu da zadovoljavaju. Naprosto, u stranackoj hronici potencijalnim bira¢ima se ne
pruzaju informacije koje bi morali da znaju. Monitorinzi do sada, kao i ovaj za lokalne izbore
2024, ukazuju na pogubnu praksu da javni servis radi viSe u korist stranaka a manje za dobrobit
javnosti.

Rezultati monitoringa Stranacke hronike

Monitoring je obuhvatio period od 19. maja 2024. do predizborne ¢utnje zaklju¢no sa 30.
majem 2024.

Kodni protokol je bio identican kao i za Vojvodanski dnevnik §to je znaCajno posSto se
Stranacka hronika moZe smatrati ,,tagom” vecernje informativno-politicke emisije.

Ukupno su monitorovane 64 objave, dakle sve §to je u posmatranom periodu objavljeno u
Stranackoj hronici ukljucujuéi i1 predizborni TV spot kao vid pla¢enog izbornog oglasavanja.
Prosecna emisija je sadrzala pet objava ukljucujuci i spotove. Najvise objava je emitovano 20.
maja (9), a najmanje 26. maja (svega dve).

Zanr

24 Videti rubrike ,,Monitoring” i ,,Jzdavastvo” na https://novinarska-skola.org.rs/.
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Dve su varijable dominirale u okviru ove kategorije ,,samo direktni citat” (kolokvijalno re¢eno
govor u kameru bez kontekstualnih informacija) 29% i saopsStenje 33%. Ovaj rezultat jasno
ukazuje na to da je re¢ o prevalenciji nenovinarskih Zanrova. Direktni citati sa voditeljskom
najavom su gotovo u svim slucajevima bili inserti sa snimljenih predizbornih dogadaja ali bez
navodenja odgovora na klju¢nih pet novinarskih pitanja (ko, kad, gde, Sta, kako). Saopstenja
su pratile neme pokrivalice sa predizbornih dogadaja bez navodenja klju¢nih podataka sa kojeg
dogadaja je insert, kada se dogodio, u kojem mestu, ko je na njemu ucestvovao i govorio, koliko
je bilo prisutnih i tako dalje. Emitovana su samo 2% izvestaja i jo§ 7% predizbornih plac¢enih
politickih TV spotova koji su bili obelezeni posebnom Spicom i tako izdvojeni od ostatka
sadrzaja. Medu emitovanim sadrzajem Stranacke hronike i Politickog marketinga nije u
produkcionom smislu bilo drasti¢ne razlike, osim §to su se TV spotovi zavrsavali po obicaju
sa sloganom i brojem liste na koju se promocija odnosi i koji potencijalni biraci treba da
zaokruze.

Jedine prave vesti ili izvestaji sa pokrivalicom, doduse bez vidnog novinarskog angazovanja
su tri vesti objavljene u posmatranom periodu. Re€ je o vesti 25. maja da su poslanici skupstine
Vojvodine po hitnom postupku izglasali Vladu, Sto je dosta neobifan izbor urednistva za
Stranacku hroniku posebno kada se ima u vidu da nije sadrZala nikakve dodatne pojedinosti o
novoj izvrSnoj vlasti u Pokrajini. Zatim 23. maja informacije Gradske izborne komisije i
Republicke izborne komisije o tome koliko je potvrdeno lista ukupno i u Novom Sadu posebno.
I na kraju izvestaj o poseti predstavnika ODIR-a Novom Sadu 28. maja, koja je emitovana bez
direktnih citata. Auditorijum je u informaciji mogao samo iz indirektnih, prepricanih, izjava da
nasluti $ta je u razgovoru sa misijom ODIR-a rekao zamenik gradonacelnika Novog Sada, ali
ne mnogo o tome $ta mu je porucila posmatracka misija na predstoje¢im izborima. Navedene
informacije su bile jedine vanstranacke a ticale su se izbora.

Tema

Vecina objava su imale slicnu temu koju bismo mogli podvesti pod zajednicki imenitelj
,obecanja”. Druga veoma prisutna bila je odnos opozicije i vladajuce stranke. U ovoj kategoriji
nije bilo objava koje bi bile po bilo ¢emu izuzetak od predvidljivog osim 20. maja saopStenja
Koalicije Volim Novi Sad — Srpski pokret Dveri, koji su trazili preimenovanje ulica Narodnog
fronta u Solunskog fronta, a ime Bulevara Evrope u Bulevar Vozda Dorda Stratimirovi¢a bez
dodatnog obrazlozenja. Doduse za predizbornu Stranacku hroniku ovo se moZe smatrati
neobi¢nim sadrzajem. Druga vest emitovana 22. maja je takode bila izvan uobicajenog
predizbornog sadrzaja. Rec je o, podse¢amo, na ve¢ davno okoncanu aferu ,,Ana Mihaljica”
kojoj je centar za socijalni rad oduzeo decu a koalicija Volim Novi Sad — Srpski pokret Dveri
1 Narodna stranka su protestovali sa njom ispred ove institucije 1 uspeli da uticu na tu odluku 1
na kraju doprineli da joj se vrate deca.

Sustinski 46% objava se bavilo izborima kao takvim. Mnogo manje, druga na listi tema (11%)
bile su reakcije politicara, uglavnom opozicije, na usvajanje rezolucije o Srebrenici, 8% a
objava se bavilo opozicijom. To su bile uglavnom izjave predstavnika vlasti o opozicionarima
koji po njima nisu vredni paZnje biraca. U ¢emu je prednjacio Aleksandar Vuci¢ i Milo§
Vucevic¢ ¢ije izjave su katkada bile obelezene 1 otvorenim govorom mrznje. Na primer 29. maja,
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Milo$ Vucevi¢ izjavljuje u Stranackoj hronici ,,ko je lud da glasa za one koji su protiv mostova”
Sto je jos 1 najblazi uzorkovani primer.

Teme koje bi trebalo da budu sustina kampanje na lokalnom nivou su se ogranicile samo na
obecanja bez dodatnog napora novinara da istraze i saopste auditorijumu da li je o tome veé
bilo reci u prethodnim kampanjama i da li su ta obecanja 1 realizovana, kako se trosio novac iz
opstinskog budzeta i da li u izjavama kandidata, nosilaca liste ili onih koji nisu na listama, a
vodili su kampanju kao Aleksandar Vuci¢ 1 Milos Vucevi¢, ima kontroverzi.

Subjekti

Nosioci izjava u 12 posmatranih emisija Stranacke hronike je bilo 29 licnosti i 16 lista ili
pojedinacnih stranaka. Nakada su pojedinci ispred liste, a nekada ispred stranke koja je deo
liste, davali izjave.

Najéesée su se u ulozi subjekta pojavili Aleksandar Vu¢i¢, Milo§ Vudevié, Aleksandar Sapié,
Savo Manojlovi¢, Borivoje Novakovic.

Najveci broj ponavljanja subjekata je uzrokovan spotovima u kojima su se pojavljivali kao
direktno citirane osobe koje ili daju obecanja, ili kude opoziciju, ili pozivaju na izbore jer kako
je u jednom spotu izjavio Aleksandar Vuci¢ ,,moramo da ih pobedimo”. Ova izjava je, ako
ucitamo percepciju i recepciju prosecnog biraca, viSe zvucila kao pretnja, nego kao poziv na
jedinstvo i akciju.

Osim navedenih vise od jedanput su se pojavili kao subjekti Pastor Balint, Dobrica Veselinovi¢,
Miroslav Aleksi¢, Aleksandar Jovanovié¢ Cuta.

Po jednom Marinika Tepi¢, Maja Mrnustik, Rasim Ljaji¢, Aleksandar Olenek, Veljko
KrstonoS$i¢, Branimir Nestorovi¢, Vladimir Cveji¢, Branislav Pandurov, Nikola Selakovic,
Vladimir Gaji¢, Marko Duri¢, Dragan Dilas, Boris Tadi¢, Milo§ Jovanovi¢, Danilo Bali¢, Misa
Baculov, MiloS Tubi¢, Milica Purdevi¢ Stamenkovski.

Navedeni su govorili u svoje ime ili u ime stranke odnosno liste kojoj pripadaju. Cesto samo
da b1 uputili eventualne svoje birace da glasaju za listu broj 1 1 niSta osim toga.

NajceS¢a spominjana lista u raznim njenim varijantama je bila u svim gradovima broj 1 u
prilagodenim varijacijama na primer Aleksandar Vuci¢ — Novi Sad sutra ili Aleksandar Vucic¢-
Beograd sutra (20 puta u 12 monitoring dana), Udruzeni za slobodni Novi Sad (6), Biramo
Beograd (4), Volim Novi Sad — Srpski pokret Dveri, Ivana Stojanovi¢ — Narodna stranka,
Aleksandar Maksimovi¢ — Pokret Zivim za Srbiju, dr Jovana Stojkovié¢ — prva na listi je lvana
Stojanovi¢ diplomirani politikolog iz Dveri (4), Ja sam Beograd — Kreni promeni (6), SVM (3)
Stranka slobode i pravde (2), Narodni pokret Srbije (2). Po jedanput su se pojavili Mi snaga
naroda, Ekoloski ustanak, Sandzacka demokratska partija, SPS (nije kodirano pojavljivanje
Ivice Daci¢a u spotu koji zagovara listu Aleksandra Vucica), Pokret slobodnih gradana, Heroji
— MiSa Baculov, Novi DSS, Narodna lista — klju¢ za pobedu, Zeleno levi front,
Socijaldemokratska stranka, Ratni veterani Srbije.
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Ovako veliki broj pojedinaca i lista je potpuno obesmislilo veoma kratku predizbornu
kampanju. Trebalo bi imati u vidu da je spisak lista zakljuCen 18. maja 2024. za lokalne izbore
u 67 gradova i opstina i 23 gradske opStine u Srbiji. U tri najvaznija grada ima i najvise lista u
Beogradu i Novom Sadu 14, u Ni$u 11, Subotici i Zrenjaninu po 5 i tako redom?. Zna¢i za
kampanju u punom kapacitetu bilo je vremena tek dvanaestak dana.

Ocito je jedna od strategija vladajuce elite i bila da velikim brojem fantomskih lista toliko
,razvodni” kampanju u medijima da ona bude potpuno obesmisljena. To se upravo i dogodilo
u Stranackoj hronici javnog servisa Vojvodine. Veliki broj stranaka i licnosti koje su na listama
za lokalne izbore u ¢ak 10 gradova izgubila se snaga kampanje za izbore u Vojvodini posebno
Novom Sadu.

U Stranackoj hronici pokrajinskog javnog servisa vise puta, doduse neznatno, saopsStavano je
o listama u Beogradu (18), nego u Novom Sadu (17). Jos je iz osam gradova u Srbi izveStavano
u vojvodanskoj Stranackoj hronici: iz Subotice viSe puta (3), a po jedanput iz Sandzaka,
Aleksandrovacke Banje, Valjeva, Cacka, Zrenjanina, VrSca, Sremske Mitrovice.

Kako Stranacka hronika traje svega nekoliko minuta jasno je sasvim da ovakva razudenost po
mestima, gradovima i opStinama, posebno onima van Vojvodine za ¢ije zitelje se realno moze
pretpostaviti da ne gledaju RTV, zatim po listama, strankama i pojedincima nije u mnogome
doprinela pluralizmu misljenja, ve¢ uglavnom informativnom haosu i1 dezinformisanosti
gradana 1 gradanki.

Pol

Pol subjekta je 1 u Stranackoj hronici bio disbalansiran ali nesto bolji nego u Vojvodanskom
dnevniku. Tacnije govorilo je 69% muskaraca i 24% Zene. Jeste da je to donekle, (zavisi doduse
od toga kako ko ra¢una), u srazmeri sa ¢lanom 41 Zakona o lokalnim izborima?® ali se ipak ne
moze smatrati dobrom medijskom praksom. RTV nije ba§ medij koji o tome jako vodi ratuna
pokazuju rezultati i ostalih monitoringa Novosadske novinarske $kole?’.

Monitoring tim Novosadske novinarske Skole je u preporukama za bolju praksu upozoravao
uredivacki kolegijum javnog servisa Vojvodine mnogo puta da je rodni balans zadatak, a ne
dobra volja, ali te preporuke nisu urodile plodom.

Odnos subjekta prema objektu

Rezultati monitoringa dobijeni za ovu kategoriju koreliraju sa temom i subjektom. Tako da je
u 51% slucajeva bio pozitivan jer su subjekti mahom govorili o listi ili stranci kojoj 1 sami

% Milenkovi¢, R. M. (2024). Sve izborne liste u svih 90 gradova i opstina: Za koga mozZete da glasate u nedelju
2. juna. Danas. [online]. 2.6. Dostupno na: https://www.danas.rs/vesti/politika/izbori-2024/sve-izborne-liste-u-
svih-90-gradova-i-opstina-2-jun-glasanje/ [16.9.2024].

26 Zakon o lokalnim izborima predvida ¢lanom 41 da ,,Na izbornoj listi mora biti najmanje 40% pripadnika
manje zastupljenog pola, tako da medu svakih pet kandidata po redosledu na listi (prvih pet mesta, drugih pet
mesta i tako do kraja) moraju biti tri pripadnika jednog i dva pripadnika drugog pola.” (Zakon o lokalnim
izborima. (2024). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije, br. 14/2022 i 35/2024).

27 Detaljnije videti na sajtu Novosadske novinarske $kole u rubrici ,,Jzdavastvo” https://novinarska-
skola.org.rs/.
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pripadaju. U 21% slucajeva je bio negativan kada su govorili o drugim ucesnicima u
predizbornoj kampanji §to je eskaliralo u govor mrznje u 14% slucajeva. Gotovo uvek je to bio
slucaj kada su lideri SNS govorili o opoziciji kao takvoj. Iako je ovo o¢ekivani rezultat ne moze
se smatrati dobrom politickom praksom ali i1 uredivackom. Pogotovo kada je javni servis u
pitanju ne moze se tolerisati prenoSenje bez komentarisanja i ogradivanja od govora mrznje
bilo kog subjekta a pogotovo ucesnika u predizbornoj kampaniji.

Diskursna strategije

U prenosenju predizborne kampanje u Stranackoj hronici koriS¢ene su razliite diskursne
strategije. Najcesce su to bile samoreklamiranje i agitovanje za izlazak na izbore (po 16%) $to
je 1 ocekivani rezultat kada je re¢ o eksplicitnoj kampanji (u 75% uzorkovanih objava).
Strategije Kakvi su oni bivsi (13%) i Nisam ja on je (2%) ukazuje da je ovo bila ipak jedna
uglavnom negativna kampanja. Imaju¢i u vidu da je u jeku kampanje u UN izglasana
Rezolucija o Srebrnici ne ¢udi da su strategije Stradanje po Hristu (9%), Zaklanjanje iza
autoriteta proglosti (9%) i Zrtveno jagnje (3%) zauzele, sve tri ukupno posmatrano, vidno
mesto. Zaklanjanje iza autoriteta Aleksandra Vucica i stranaca je u ovoj kampanji bila reda
diskursna strategija (po 3%) isto kao i objave koje su u sustini podrzavale opoziciju, jedinstvo
1 tome sli¢no. Malo je bilo, u odnosu na parlamentarne izbore u decembru 2023, kori$¢ena i
strategija Minhauzen - kako smo je definisali re¢ je o izjavama koje nemaju utemeljenje u
realnosti.

Sve u svemu diskursne strategije nisu bile inovativne, ta¢nije potpuno su bile predvidljive i
jednoznacne na najjednostavniji nacin, jasan prosecnom biracu.

Zakljucak

Stranacka hronika kao dodatak vec€ernjoj centralnoj informativno-politickoj emisiji
Vojvodanski dnevnik, koja se emituje na Prvom programu televizije javnog servisa Vojvodine
svakodnevno u 22.00 sata, gotovo da nije ispunila svoj zadatak.

Kada se pogledaju procenti €ini se, ali samo na prvi pogled, da je odrazila pluralizam politickih
stremljenja, zalaganja i odnosa u drustvu. U sustini zamaglila je suStinu ovog izbornog ciklusa,
a to je borba opozicije da smeni dugogodisnju, kako je tvrdila, pogubnu vlast, ako ne u svim,
a ono barem u klju¢nim gradovima u Srbiji kao Sto je Beograd, Novi Sad 1 Ni§, a pozicije da
tu vlast zadrzi po svaku cenu. Osim toga nisu predstavljene sve liste koje u€estvuju na izborima.
Na primer, podsetimo da je za gradsku vlast u Novom Sadu na glasackom listic¢u bilo 14 lista
a u Stranackoj hronici u monitorovanom periodu eksplicitno je imenovano samo pet. Bez
obzira na to da li je re¢ o fantomskim listama ili o tome da vec¢ina i nije imala pravu i agilnu
kampanju i da su sustinski bili autsajderi ipak je bilo vazno za potencijalne birace da im se u
Stranackoj hronici o tim listama daju barem neke najosnovnije informacije. Umesto takvog
proaktivnog pristupa urednicki kolegijum RTV se opredelio za pasivni pristup. Stranacke
hronike su oc¢igledno ,,sklapane” na osnovu materijala koji je stigao u redakciju a ne na osnovu
komunikativnih potreba potencijalnih biraca i kriti¢kog stava u selekciji prispelih sadrzaja.

Jos§ je rimski filozof Seneka (4. p. n. e. - 65. n. e.), rekao ,,Sve §to je usitnjeno do praha, postaje
nejasno.” Upravo je to bila kljuna uredivacka strategija svih vaznih medija, koji su bili
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uglavnom pod kontrolom vlasti, u toku predizborne kampanje, pa tako i javnog servisa
Vojvodine. Zatrpavati auditorijum raznoraznim cesto za njih irelevantnim informacijama.
Stranacka hronika Vojvodanskog dnevnika emitovala je informacije o u¢esnicima na izborima
u gradovima i mestima van Vojvodine (Cagak, Valjevo, Aleksandrovacka Banja) Zitelji koji
verovatno nikada ne gledaju RTV. Objavljivanje takvih, za potencijalne bira¢e u Vojvodini,
irelevantnih informacija, moglo je doprineti da auditorijum RTV-a bude dezinformisan o
stvarnom politickom potencijalu pokrajine. Moze se pretpostvati da je uredivacka strategija
bila da vojvodanski auditorijum stekne utisak da je jedina politicka snaga koja je znacCajna u
svim gradovima u Srbiji i koja je jedina sposobna da vodi Srbiju, zapravo, Srpska napredna
stranka na celu sa Aleksandrom Vuci¢em. Moze se pretpostaviti da je to bila osnovna
manipulativna namera jer je informativni prag presla informacija o aktivnostima SNS na primer
u Cacku, a ne 0 nekoj manje poznatoj listi iz Novog Sada. Jedino §to je dominiralo jesu sadrzaji,
znaci izjave, spotovi, izvestaji sa dogadaja direktno vezani za listu broj 1 Aleksandar Vuci¢ —
Novi Sad sutra ti sadrzaji su imali prioritet za objavljivanje. Aleksandar Vuci¢ je u svim
gradovima gde su odrzavani lokalni izbori bio na celu liste svojim likom i agitacionim
govorima, ¢ak pretnjama i uvredama prema opoziciji, ,,prelivao” je ekrane gotovo svih
televizijskih kanala u posmatranom periodu (19. do 30. maj) ali i u opserviranom periodu od
samog pocetka predizborne kampanje pa do pocetka monitoringa. Dakle u vremenu dok se
ostali ucesnici na ovim lokalnim izborima jo$ nisu konsolidovali, a njihove izborne liste nisu
bile potvrdene SNS koalicija je predala prva u svim gradovima svoju listu i pocela kampanju
nesmanjene zestine sve do izborne ¢utnje 30. maja o ¢emu su mediji svesrdno izveStavali.
Izborni rezultati potvrduju ovaj zakljucak i ukazuju na to koliko je velika mo¢ medija o kojoj
je svojevremeno tako upecatljivo pisao francuski teoreti¢ar profesor na univerzitetu Paris Il
Fransis Bal (1997)?8. Svesna toga, opozicija u Srbiji je kao osnovni zahtev za izmenu izbornih
uslova stavila fer i poStene medije. U tome nije uspela i to je umnogome doprinelo izgubljenim
lokalnim izborima 2. juna 2024. godine.

2 Bal, F. (1997). Mo¢ medija. Beograd: Clio.

68



D | Reference

10.

11.

12.

13.

021.rs. (2024). Biografija Milosa Vuceviéa - Novosadanin iz vrha viasti. 021. [online].
30.3. Dostupno na: https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/371417/Biografija-
Milosa-Vucevica-Novosadjanin-iz-vrha-vlasti.html [13.9.2024].

Agencija za privredne registre. Pretraga medija: Dnevnik. [online]. Dostupno na:
https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/131

[13.9.2024].
Agencija za privredne registre. Pretraga medija: VOJVODINA INFO. [online].
Dostupno na:

https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/9¢c5
6055e-4997-4161-b177-d26f26fabe79 [13.9.2024].

Bal, F. (1997). Mo¢ medija. Beograd: Clio.

Bogosavljevi¢, Z. (2023). Velika analiza: SNS u Novom Sadu izgubio na veéini birackih
mesta, opoziciji rezultat daje nadu. 021. [online]. 20.12. Dostupno na:
https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/361806/Velika-analiza-SNS-u-Novom-
Sadu-izgubio-na-vecini-birackih-mesta-opoziciji-rezultat-daje-nadu.html [13.9.2024].
D.B. (2022). ,, Dnevnik” u Matici srpskoj proslavio 80 godina izlazenja. UNS. [online].
15.11. Dostupno na: https://www.uns.org.rs/sr/desk/UNS-news/136992/dnevnik-u-
matici-srpskoj-proslavio-80-godina-izlazenja.html [13.9.2024].

Latas, A. (2023). Godinu dana ,Sodros survivor kampa”: Cutanje institucija, 70
posecenih stabala i 150 prijava protiv aktivista. Danas. [online]. 15.6. Dostupno na:
https://www.danas.rs/vesti/drustvo/sodros-prijave-protiv-aktivista-posecena-stabla/
[13.9.2024].

Latas, A. (2024). Lokalni izbori u Novom Sadu i Sanse za promenu vlasti: Opozicija
ipak u dve kolone. Danas. [online]. 28.4. Dostupno na:
https://www.danas.rs/vesti/politika/lokalni-izbori-u-novom-sadu-i-sanse-za-promenu-
vlasti-opozicija-ipak-u-dve-kolone/ [13.9.2024].

Milenkovi¢, R. M. (2024). Sve izborne liste u svih 90 gradova i opstina: Za koga
mozete da glasate u nedelju 2. juna. Danas. [online]. 2.6. Dostupno na:
https://www.danas.rs/vesti/politika/izbori-2024/sve-izborne-liste-u-svih-90-gradova-i-
opstina-2-jun-glasanje/ [16.9.2024].

Radivojevi¢, V. (2018). ,,Srbija danas” kupila vec¢inski deo novosadskog ,,Dnevnika”
za 600 evra. Raskrikavanje  [online]. 10. 9. Dostupno  na:
https://www.raskrikavanje.rs/page.php?id=251. [13.9.2024].

Zakon o elektronskim medijima. (2023). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije,
br. 92/2023.

Zakon o javnom informisanju i medijima. (2023). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike
Srbije, br. 92/2023.

Zakon o lokalnim izborima. (2024). Beograd: Sluzbeni glasnik Republike Srbije, br.
14/2022 i 35/2024.

69


https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/371417/Biografija-Milosa-Vucevica-Novosadjanin-iz-vrha-vlasti.html
https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/371417/Biografija-Milosa-Vucevica-Novosadjanin-iz-vrha-vlasti.html
https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/131
https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/9c56055e-4997-4161-b177-d26f26fabe79
https://aplikacije3.apr.gov.rs/RemediaPublicWebSearch/MediaSearch/GetDetails/9c56055e-4997-4161-b177-d26f26fabe79
https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/361806/Velika-analiza-SNS-u-Novom-Sadu-izgubio-na-vecini-birackih-mesta-opoziciji-rezultat-daje-nadu.html
https://www.021.rs/story/Novi-Sad/Vesti/361806/Velika-analiza-SNS-u-Novom-Sadu-izgubio-na-vecini-birackih-mesta-opoziciji-rezultat-daje-nadu.html
https://www.uns.org.rs/sr/desk/UNS-news/136992/dnevnik-u-matici-srpskoj-proslavio-80-godina-izlazenja.html
https://www.uns.org.rs/sr/desk/UNS-news/136992/dnevnik-u-matici-srpskoj-proslavio-80-godina-izlazenja.html
https://www.danas.rs/vesti/drustvo/sodros-prijave-protiv-aktivista-posecena-stabla/
https://www.danas.rs/vesti/politika/lokalni-izbori-u-novom-sadu-i-sanse-za-promenu-vlasti-opozicija-ipak-u-dve-kolone/
https://www.danas.rs/vesti/politika/lokalni-izbori-u-novom-sadu-i-sanse-za-promenu-vlasti-opozicija-ipak-u-dve-kolone/
https://www.danas.rs/vesti/politika/izbori-2024/sve-izborne-liste-u-svih-90-gradova-i-opstina-2-jun-glasanje/
https://www.danas.rs/vesti/politika/izbori-2024/sve-izborne-liste-u-svih-90-gradova-i-opstina-2-jun-glasanje/
https://www.raskrikavanje.rs/page.php?id=251

14.

15.

16.

Strika, Z. (2019). NS uzivo: Od platforme korisne za gradane do SNS uzivo.
Cenzolovka. [online]. 12.4. Dostupno na: https://www.cenzolovka.rs/etika/ns-uzivo-
od-platforme-korisne-za-gradjane-do-sns-uzivo/ [13.9.2024].

Strika, Z. (2024). VOICE SERIJAL: KAKO JE STVARANA MEDIJSKA MREZA 7ZA
DEZINFORMISANJE JAVNOSTI. Voice. [online]. 21.2. Dostupno na:
https://voice.org.rs/voice-serijal-kako-je-stvarana-medijska-mreza-za-

dezinformisanje-javnosti/ [13.9.2024].

Strika, Z. (2024b). Voice serijal (2): Vojvodanska mreza za bla¢enje opozicije. Voice.
[online]. 2. 5. Dostupno na: https://voice.org.rs/voice-serijal-2-vojvodjanska-mreza-za-
blacenje-opozicije/. [13.9.2024]

17. Vojvodina info. (n.d.). O nama. Vojvodina info. Dostupno na:

https://vojvodinainfo.rs/o-nama/ [13.9.2024].

18. Vojvodina uzivo. (n.d.) O nama. Vojvodina wuzivo. Dostupno na:

https://vojvodinauzivo.rs/o-nama/ [13.9.2024].

70


https://www.cenzolovka.rs/etika/ns-uzivo-od-platforme-korisne-za-gradjane-do-sns-uzivo/
https://www.cenzolovka.rs/etika/ns-uzivo-od-platforme-korisne-za-gradjane-do-sns-uzivo/
https://voice.org.rs/voice-serijal-kako-je-stvarana-medijska-mreza-za-dezinformisanje-javnosti/
https://voice.org.rs/voice-serijal-kako-je-stvarana-medijska-mreza-za-dezinformisanje-javnosti/
https://voice.org.rs/voice-serijal-2-vojvodjanska-mreza-za-blacenje-opozicije/
https://voice.org.rs/voice-serijal-2-vojvodjanska-mreza-za-blacenje-opozicije/
https://vojvodinainfo.rs/o-nama/
https://vojvodinauzivo.rs/o-nama/

CIP - Katanoruzanuja y nyoaukanuju
bubnuorexa Marune cpnicke, HoBu Can

316.774:342.849.2(497.113 Novi Sad)"2024"

IZVESTAVANJE medija o lokalnim izborima u Novom Sadu 2024. [Elektronski
izvor] / Darija Stjepi¢ ... [et al.]. - Novi Sad : Novosadska novinarska $kola, 2024. - (Edicija
"Medijska sfera™)

Dostupno i na: https://novinarska-skola.org.rs/izdavastvo/. - Opis zasnovan na stanju na dan
4.10.2024. - Nasl. s naslovnog ekrana. - Napomene i bibliografske reference uz tekst. -
Bibliografija.

ISBN 978-86-81668-28-3
a) Jlokayran n36opu - Menuju - M3BemraBame - Hoeu Cap - 2024

COBISS.SR-ID 153700617

71


https://novinarska-skola.org.rs/izdavastvo/

ISBN-978-86-81668-28-3




